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Kopsavilkums

Pasaulé arvien plasak pieaug LED tehnologiju izmantoSana dazadas jomas, tai skaita ari
reklamas stendos. LED pielietojums reklamas stendu veidoSana paver jaunas iespéjas —
reklamas var ievietot ne tikai tekstu un grafisko attélu, bet var ievietot ari animaciju un
video, kas padara stendus atraktivakus un vairak piesaista cilveku uzmanibu. Tadu taja
pasa laika spoZais LED ekrans var radit autovaditajiem apZilbumu vai novérst vina
uzmanibu no cela, kas savukart var bt céloni cela satiksmes negadijumam.

LED reklamas ekrani ir daudzkart spozaki ka mums pazistamie tradicionalie reklamas
stendi, ko izgaismo no arpuses vai iekSpuses jeb saucamas gaismas kastes. Digitalo cela
reklamu stendu skaits pasaulé strauji pieaug, tacu vienotas starptautiskas vadlinijas vai
normativi nav izstradati un katra valsts izstrada savas normas, kas regulétu digitalo cela
reklamu izvietoSanu cela malas un uz ékam.

Saja pétijuma ir apkopotas atzinas par cela reklamu ietekmi uz autovaditdja uzmanibu
un redzi. Izanalizéti cela reklamu dazado parametru ietekme uz autovaditaja redzes
komfortu, ka art apskatiti dazadi acs ZilbSanas veidi — diskomforta ZilbSana, kas rada
nelielus un Tslaicigus redzes traucéjumus, un redzes funkciju pasliktinosa ZilbSana, kas
rada nopietnus redzes traucéjumus, un cilvéks uz 1saku vai garaku mirkli var nespét
saskatit uz cela notiekoSo. Lidz ar gadiem mainas ari cilveka apzilbSanas slieksnis, jo
cilveks klust vecaks, jo vinam mainas acs caurspidigas vides, jo vairak cilvekam Zilbst pat
no neliela spoZzuma avota.

Pétljuma laika noteicam Riga esoso tris ekranu spoZzumus dazadam gaismam (baltas,
zilas, sarkanas, zalas un dzeltenas), lai novértétu, kuras metodes bitu piemérotas cela
reklamu spoZuma un radita apgaismojuma novéertésanai nakotné. Ka art izstradajam
vienu jaunu metodi, kas pielagota lielo reklamas ekranu radita apgaismojuma
noteikSanai reklamas darbibas laika, ja bls nepiecieSams nakotné kontrolét ekranu
spozumu un izvértét autovaditaju vai iedzivotaju iesniegtas stdzibas par ekraniem, kas
ir traucéjosi braukSanai vai naktis naktsmieram.

Pétijuma viens no galvenajiem uzdevumiem bija saistits ar priekslikumu izstradi Ministru
kabineta noteikumu grozijumiem un Rigas domes noteikumu grozijumiem attieciba uz
digitalo cela reklamu spoZzuma normam. Més — ka redzes specialisti, kuri izprot cilvéka
redzes fiziologiju un ka redzi ietekmé dazadi arejie faktori, ierosinam ieviest atskirigas
spozuma maksimalas normas atbilstosi ekrana lielumam. Jo lielaks ekrans, jo mazakam
spozumam batu jabat, lai tas neraditu redzes diskomfortu, kas savukart apgratina
redzamibu uz cela vai pat sliktaka gadijuma var autovaditaju apzilbinat un var izraisit cela
satiksmes negadijumu. Masu piedavatie priekslikumi ir atverti diskusijai.

Nobeiguma — pielikumos ir aplukojamas ari citu valstu izstradatas vadlinijas vai
pienemtie normativie reguléjumi attiectba uz digitalo cela reklamu dazadiem
parametriem — spozumu, saturu, reklamas attélosanas ierobezojumiem.
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1. Ligumpéttjuma pamatojums

Apkartéeja vidé arvien popularaki klist dazadi digitali reklamas objekti, kuru meérkis ir
piesaistit cilveku uzmanibu, savukart dazadi dekorativi gaismas risinajumi tiek uzstadtti,
lai raditu svétku atmosféru. SpoZi LED apgaismojuma elementi jau tagad ir biezi
sastopami pilsétvidé un to izvietoSana pie ielam un autoceliem ir pievilciga, jo pa un gar
tiem parvietojas lielas cilvéku plismas.

Satiksmes ministrija un VAS “Latvijas Valsts celi” ir sanémusi Rigas domes bivvaldes
véstules par digitalajiem reklamas objektiem, ka art vairakas transportlidzek|u vaditaju
véstules ar sudzibam, kuras noradits, ka atseviski reklamas un dekorativie gaismas
objekti ir parak spozi, un tie apgritina cela parredzamibu. Lielaka dala stdzibu ir par So
elementu parak lielu spilgtumu diennakts tumsaja laika, kad mazak aizsargato satiksmes
daltbnieku droSibas apdraudéjums ir vislielakais.

No satiksmes droSibas viedokla reklamu uzstadiSanu un izvietojumu uz autoceliem
Latvija regulé Ministru kabineta 2005. gada 7. junija noteikumi Nr. 402 “Noteikumi par
reklamas objektu vai informacijas objektu izvietoSanu gar celiem, ka art kartibu, kada
saskanojama reklamas objektu vai informacijas objektu izvietosana” (turpmak -
Noteikumi Nr.402). Noteikumos ir noteikti reklamu novietojuma nosacijumi, to
saskanoSanas kartiba un atbildiba par noteikumu neievéro$anu. Noteikumu 3.2. punkts
nosaka, ka reklamas objekti un informacijas objekti nedrikst apZilbinat transportlidzek|u
vaditajus (satiksmes dalibniekus). Sobrid Noteikumos nav noteikts, ki “apzilbinasanas”
faktu noteikt un ka ari visparigi definéts, kadi apgaismojuma parametri to ietekme.
Papildus nav art izpratnes par to, ka veikt gaismas objektu spilgtuma vai citu faktoru
kontroli.

Savukart Rigas pilsétas buvvalde (Buvvalde) ir informejusi, ka izsniedz izkartnu un
reklamas, t.sk. digitalo reklamas objektu, izvietoSanas atlaujas atbilstoSi Ministru
kabineta 2012. gada 30. oktobra noteikumos Nr. 732 “Kartiba, kada sanemama atlauja
reklamas izvietoSanai publiskas vietas vai vietas, kas vérstas pret publisku vietu”
(turpmak — Noteikumi Nr.732) un Rigas domes 2013. gada 26. novembra saistosajos
noteikumos Nr. 77 “Par reklamu, izkartnu un citu informativo materialu izvietoSanas un
afiSu stabu un stendu izmantoSanas kartibu Riga” noteiktajai kartibai (turpmak — RD
Noteikumi Nr.77).

Ta ka modernas reklamas atveides iespéjas — digitalie reklamas objekti — arvien vairak
tiek izvietoti pilsetvidg, t.sk. uz ekam, kas atrodas pie celiem, aizstajot reklamas banerus,
blvvalde ir jautajusi, vai nav paredzéts veikt atbilstoSus grozijumus Noteikumos,
paredzot nosacijumus digitalo ekranu izvietojumam gar celiem, tadejadi nodrosinot celu
satiksmes drosSibas prasibas un nosakot, ka digitalie reklamas objekti, ko planots izvietot
gar celiem, ir jasaskano ar valsts akciju sabiedribu “Latvijas Valsts celi”, ka art noteikt
spilgtuma intensitates ierobeZzojumus attieciba uz digitalo ekranu izvietojumu gar
celiem.



2019. gada 19. decembri Satiksmes ministrija rikoja celu satiksmes droSibas padomes
Domnicu, kura tika diskutéts par problemam, kas saistitas ar digitalajiem reklamas
objektiem. Domnicas dalibnieki vienojas, ka nepiecieSams veikt pétijumu, kura rezultats
batu dazadu gaismas objektu, kas atrodas pie celiem (pieméram, reklamas un
informacijas objektiem, dazadam gaismas instalacijam, transportlidzeklu reklamas
objektiem, éku skatlogu apgaismojumam u.c.) raksturigo gaismas parametru mérisanas
metodika un maksimalie gaismas parametri (spilgtums vai citi), kuru raksturlielumus
ieklaut Noteikumos.

Savukart 2020. gada 17. februara CeJu Satiksmes Drosibas Padomes sédé sniegts atbalsts
ST pétijuma izstradei, pieskirot finanséjumu no apdroSinasanas lidzekliem, ko
apdrosinataji celu satiksmes negadijumu novérSanas pasakumu veikSanai ieskaita
biedribas , Latvijas Transportlidzeklu apdrosinataju birojs” konta saskana ar Sauszemes
transportlidzek|u Tpasnieku civiltiesiskas atbildibas obligatas apdrosinasanas likumu.

1.1. Merkis

e Noteikt dazadu gaismas objektu, kas atrodas pie celiem, maksimalos
apgaismojuma parametru raksturlielumus (spilgtuma vai citus), pie kuriem
satiksmes dalibnieki var drosi parvietoties pa celiem.

e |zstradat vadlinijas gaismas objektu apgaismojuma raksturigo parametru
mérisanai.
e lzstradat priekslikumus grozijumiem Noteikumos Nr.402, Noteikumos Nr.732, RD

Noteikumos Nr.77 un citos normativajos aktos, ja tada nepiecieSamiba tiek
identificeta.

1.2. Metodika

o Aprakstit, ka satiksmes dalibnieka redzi un cela parredzamibu var negativi
ietekmét maksliga apgaismojuma parametri (spilgtums, mainigums vai citi).

e |dentificét raksturigos maksliga apgaismojuma objektus (digitalas vides reklamas,
dazadi dekori, degvielas uzpildes staciju reklamas, éku skatlogu apgaismojums
u.c.) pie celiem, kas var ietekmét satiksmes dalibnieku redzil. Veikt S0 objektu
apgaismojuma spilgtuma vai citu identificeto parametru raksturlielumu meérijjumus
un datu analzi.

e |zvertét citu valstu pieredzi (tai skaita vismaz 5 Eiropas Savienibas dalibvalstu)
dazadu gaismas objektu uzstadisana un ta spilgtuma vai citu identificéto
parametru raksturlielumu kontrole.

! Autoce|u apgaismojums, gajéju pareju apgaismojums, luksoforu gaismas nav i pétijuma objekti.



Noteikt pétijjuma objektu rekomendejamas maksimalas apgaismojuma spilgtuma,
mainiguma vai citu identificeto parametru raksturlielumu vértibas, kuras
satiksmes dalibnieka redzi neietekmé negativi. Atseviski izskatit pilsétvides
situacijas, apgaismotus autocelus arpus apdzivotam vietam un neapgaismotus
celus.

Izstradat pétijuma objektu spilgtuma, mainiguma vai citu identificeto parametru
raksturlielumu meérijumu metodiku. Aprakstit izmantojamos merlidzeklus un to
raksturigos tehniskos parametrus. Atseviski izskatit pilsétvides situacijas, apgaismotus
autocelus arpus apdzivotam vietam un neapgaismotus celus.

1.3. Pétljuma rezultats

Pétijuma rezultata noteiktas maksimali pielaujamas gaismas objektu parametru
raksturlielumu vertibas, kas butu jaievéro objektu uzstaditajiem, lai neizraisitu
negativu ietekmi uz satiksmes dalibnieku redzi.

Gaismas objekta spilgtuma, mainiguma un citu identificeto parametru
raksturlielumu meériSanas metodiku, ko varétu izmantot infrastruktiras
parvalditaji, kontroléjosas institlicijas un apgaismojuma objektu uzstaditaji.

Izstradati priekslikumi Noteikumu Nr.402, Noteikumu Nr.732, RD Noteikumos
Nr.77 un citos normativajos aktos, ja tada nepiecieSamiba tiek identificéta, kas
nosaka gaismas objektu parametru raksturlielumus to izvietoSanai gar autoceliem
un ielam.



2. Ligumpétijuma izpildtaji

VAS “Latvijas Valsts celi” pasutijumu izpildija Latvijas Universitates Fizikas, matematikas
un optometrijas fakultates Optometrijas un redzes zinatnes nodalas zinatniska grupa, ka
ar1 atskaites-apraksta veidotaji: projekta vaditaja-vadosa pétniece, profesore Gunta
Kramina, pétnieks, docents Gatis Ikaunieks un asistente Liva Volberga.

Izpétita literatura un izveidots apraksts, kura atspogulots neliels ieskats cela reklamu
vésture, digitalo cela reklamu ietekme uz cilvéka redzi, autobraucéju uzmanibu, ka art
redzes diskomfortu, ko rada reklamas ekrani diennakts tumsaja laika vai loti spilgtu
reklamu gadijuma pat apzZilbina autovaditaju. Esam aplikojusi dazadu valstu pieejamas
vadlinijas vai normativus attieciba uz reklamu parametriem. Apraksta esam iek|avusi
dazadu jedzienu skaidrojumu, kas ir batiski, lai izprastu izstradatas un aprakstitas ekrana
spoZuma un ekrana radita apgaismojuma noteikSanas metodes. Nosléguma ir aprakstiti
piedavatie priekslikumi Ministru kabineta noteikumu pilnveidosanai attieciba uz digitalo
reklamu ekranu parametriem.

Sadarbiba ar VAS “Latvijas Valsts celi”, SIA “Visual Media” un SIA “D Screens” tika
noveértéti ekranu krasu parametri, kas palidzéja izstradat jaunu cela reklamas ekrana
radita apgaismojuma meérisanas metodi pielietojot luksmetru



3. Ce|u reklamas un gaismas objekti

3.1. CeJu reklamas veidi

Reklamas ir informacijas neséji, kuri atrodas cela satiksmes dalibnieka redzes lauka. Ir
dazadi informacijas neséju veidi. Reklamas var klasificét péc tadiem dizaina kritérijiem,
ka izméra lielums, satura salasamiba, vizualas informacijas saturs, sazinas lidzekli un
forma, atrasanas vieta autobraucéja redzes lauka.

Lidz Sim vairak mums ir pazistami klasiskie jeb tradicionalie reklamas stendi —
nemainigas informacijas, zinojuma reklamas plakati, kurus péc noteikta laika manuali
nomaina. Reklamu var izgaismot no arpuses ar dazada veida gaismas avotiem (skat. 1. A
att.) vai no iekSpuses jeb ta saucamas gaismas kastes (skat. 1. B att.).

SRR KN
S KRAALLE
A A o

A B

1.att. Klasiskie jeb tradicionalie reklamas stendi: A — no arpuses izgaismotie un B — no
iekSpuses izgaismotie jeb gaismas kastes.

Statisks digitalas reklamas stends — gaismu izstarojoSs ekrans, uz kura tiek attélotas
statiskas, nekustigas reklamas. Péc noteikta ekspozicijas laika, reklama tiek digitali
nomaintta ar citu statisku reklamu. Ka ari reklamas zinojumos neizmanto apgaismojuma
kustibu, mirgosanu vai mainigas intensitates gaismu. Arl Sos reklamas stendus ir
iespéjams mainit, izmantojot talvadibas pulti vai automatiskos iestatijumus.

Nestatisks digitalas reklamas stends — ekrans, kurS sastav no gaismas izstarojosam
diodem. Uz ekrana tiek radits video, animacijas, kustigi attéli. Attéloto reklamas
zinojumu ir iespéjams mainit, izmantojot talvadibas pulti vai automatiskos iestatijumus.



Transporta lidzekla reklamas stends — reklamas, kuras var but ka plakatveida stendi un
tos attiecigi nomaina manuali. Tos galvenokart uzstada transporta lidzekla sanos,
augSpusé vai aizmuguré. Tie var bat gan nelieli stendi, gan lieli stendi, kurus vada ka
piekabi (skat. 2. A att.)>. P&édéja laika paradas arvien vairak ari nelieli LED tipa ekrani,
kurus uzstada transporta Iidzeklu augSpusé, sanos vai aizmuguré un kuros attélo
galvenokart animétas un video reklamas. Siem ekraniem ir iespéjams mainit saturu
attalinati, ka ari regulét attalinati ekrana spozumu (skat. 2. B att.)3.

GRAND |
OPENING |

SALE

2.att. Reklamas stends, ka uzstadits uz automasinas piekabes (A) un digitalais reklamas ekrans
uz automasinas jumta (B).

Elektroniskais zinojuma centrs (readograph) — 3. attéla ir iesp&jams aplikot pirmas
digitalas zimes, kuras var attélot kustigu rakstu, ritinamus zinojumus, mirgoSanu un
mainigu spilgtumu. Sadu reklamas veidu ir érti izmantot, jo attélota zinojuma
informacija ir viegli mainama no attaluma. Sakotneéji $adi digitalie zinojuma centri tika
izmantoti, lai attélotu katras dienas laiku un temperatiiru. Sobrid $adas zimes ari

UPPER DARBY
HIGH SCHOOL

3.att. Digitals zinojuma centrs (Martin Rendl Associates, 2013).

2 https://www.freepik.com/premium-psd/outdoor-advertising-signs-trailer-mockup_4216413.htm
3 https://marketingland.com/firefly-ups-the-ante-for-digital-out-of-home-265264
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izmanto, lai regulétu satiksmi uz automagistralém un bridinatu par nelabvéligiem celu
satiksmes apstakliem (Martin Rend| Associates, 2013).

Interaktiva reklama - digitalo reklamu veids, kas lauj jebkurai personai veikt
mijiedarbibu ar reklamu, izmantojot viedtalruni vai darbojoties, ka ar skarienjatigu
ekranu. Sada tehnologija sniedz paplasinatas iespéjas un |auj reklamdevéjiem piesaistit
vairak pircéju. Ka viens no piemériem ir QR kods, kur$ arvien vairak tiek izmantots
reklamas. Paradoties QR kodam, persona to noskené un tiek savienota ar konkréto
majaslapu un iegust papildus informaciju par intereséjoso pakalpojumu (Martin Rend|
Associates, 2013).

Projicéta attéla reklama — projicéts zinojums uz virsmas (skat. 4.att.), pieméram, ékas

4.att. Projicéta attéla reklama. (Martin Rendl Associates, 2013).

virsmas, gridas, ielas vai ietves. Netiek plasi izmantots, jo zinojuma redzamiba ir atkariga
no tumsas vai vaja apgaismojuma, ka ari projektoram jaatrodas liela attaluma no
projicéjamas vietas (Martin Rendl| Associates, 2013).

3.2. Gaismas objekti

Par gaismas objektu sauc objektu, kas izstaro gaismu vai atstaro gaismu, ja uz to speciali
spidina. Tas ir objekts, kas uzstadits netalu no cela malas vai apdzivota vieta (pilséts,
ciema utt.) un ir pamanams autovaditajam un to var uzskatit par distraktoru jeb celu
satiksmes traucekli. Pie gaismas objektiem ir pieskaitami ari visa veida reklamas stendi.
Jebkura gaismas objekta batiba ir pievérst cilveku uzmanibu, [idz ar to izvietojot gaismas
objektus bltu janem véra tie pasi nosacijumi, kas reklamas stendiem.

Reklamas tiek izgaismotas, izmantojot aréjo un iek$éjo apgaismojumu. lzgaismojot
reklamas no iekSpuses, parasti tiek izmantots fluorescéjosa gaisma, neona caurules vai
gaismu izstarojosas diodes. Sis gaismas elements vai avots atrodas reklamas zinojuma
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korpusa, burtu moduli vai zimes izkartné. Tacu aréjais apgaismojums atrodas arpus
Zimes un ir vérsts uz reklamas zinojuma virsmu vai burtiem (Garvey et al., 2010).

Gan statiskas, gan nestatiskas digitalas reklamas tiek izgaismotas izmantojot gaismu
izstarojoSas diodes jeb LED tehnologiju. Pateicoties gaismu izstarojosam diodém, Sis
reklamas ir daudz spozakas neka tradicionalas reklamas (Zalesinska et al, 2013). Gaismu
izstarojosas diodes var blt dazadu izméru, pieméram, no 2 mm lidz 8 mm, ka ari dazadas
formas. Gaismas spilgtums ir atkarigs no LED krasas un stravas blivuma (DiLaura et al.,
2011). Digitalos zinojuma centros ari tiek izmantots LED tehnologijas ekrans. Visbiezak
ekrans sastav no sarkanam, baltam vai dzintara krasas diodém. leteicams izmantot
augstaku piksela izSkirtspéju, lai zimes teksts butu skaidrak salasams (Martin Rendl
Associates, 2013).
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4. Ce|u reklamu ietekme

Celu reklamu galvena bitiba ir pievérst celu satiksmes dalibnieku uzmanibu, jo 1pasi
lidzbraucéju. Tac¢u nereti gadas, ka ari autovaditaju uzmaniba tiek novérsta uz neilgu
laiku (Lee at al., 2007; Young et al., 2009) un tas var radit bistamas situacijas uz cela. Saja
nodala bus parskats par pétijjumiem, kuros atspogulota cela reklamu ietekme uz
autovaditaju un celu satiksmes drosibu no dazadiem aspektiem:

e digitalo reklamas stendu spoZums un autovaditaju zZilbSana;
e reklamas stendu novietojuma ietekme uz autovaditajiem;

e digitalo reklamas stendu ietekme uz autovaditaju uzmanibu;
e reklamas stendu ietekme uz autovaditaju uzvedibu uz cela.

Pec Pasaules Veselibas organizacijas datiem, ik gadu celu satiksmes negadijumos
pasaulé iet boja ap 1,35 miljoni cilveku (WHO, 2018). Nakti negadijumu skaits un sekas
ir daudz vairak ierobezotas redzamibas de| (Regev et al.,, 2018). Liela dala no celu
satiksmes negadijumiem ir saistiti ar autovaditaju nepietiekamu uzmanibu notiekoSajam
uz brauktuves. Pieméram, analiz€jot smagus auto negadijumus Australija laika posma
no 2000. Iidz 2011. gadam, vairak ka puse no negadijumiem ir saistami ar vaditaju
neuzmanibu (Beanland et al., 2013).

Autovaditaju uzmanibu novérsosos faktorus var iedalt (MK Rikojums Nr.180, 2017; Née
et al.,, 2019):

e biomehaniskajos jeb manualajos (saistiti ar uzdevumiem, kuros iesaistitas

rokas, pieméram, radiostacijas regulésana, 1szinas rakstisana);

e vizualajos (pieméram, skatiS8anas uz reklamas stendiem cela malas);

e akustiskajos jeb audialajos (radio zinu klausisanas);

e verbalajos (saruna ar lidzbraucéju vai pa telefonu);

e kognitivajos (pieméram, aizsapnosanas).

Née et al., (2019) Francija veica pétijumu, kura iztaujaja péc auto negadijumiem slimnica
nokluvusos autovaditajus. Cietusajiem autovaditajiem tika prasits, vai auto avarija bija
saistita ar neuzmanibu un, ja atbilde bija apstiprinosa, tad vaditajam tika lGgts precizét,
tieSi kas bija novérsis vina uzmanibu no auto vadisanas. Visbiezak dalibnieki minéja
vizualos uzmanibu novéersosos faktorus (autovaditajs uz bridi bija noveérsis skatienu no
cela). Citi petijjumi ir paradijusi, ka skatiena novérsana no cela palielina risku izbraukt ara
no savas braukSanas joslas (Peng et al., 2013) un aizkavétu reakciju uz negaiditiem
notikumiem uz cela, pieméram, negaidita prieksa braucosa auto bremzésana vai gajéja
paradisanas uz cela (Dozza, 2013).

Ka jau minéts ieprieks, viens no vizualajiem uzmanibu novérsosajiem faktoriem
autovaditajiem ir cela malas novietotie reklamu ekrani. Siem digitdlajiem reklamas
stendiem var but divejada negativa ietekme uz autovaditaju:
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e digitalie reklamas ekrani novérs autovaditaju uzmanibu vairak neka parastas
cela zimes (Dukic et al., 2013), tapéc ir svarigi izvértét reklamas saturu un
ekrana atraSanas vieta cela mal3;

e parak spois reklamas ekrans var apzilbinat autovaditaju (Zalesinska, 2018).

4.1. Digitalie reklamas stendi un autovaditaju ZilbSana

Musdienas LED ekrani aizvien plasak tiek izmantoti dazadas iericés un objektos, tai skaita
reklamas stendos. Galvenas LED ekranu prieksrocibas, salidzinot ar iepriek$éjo paaudzu
ekraniem, ir to energoefektivitate un kompaktums. Sie ekrani ir radijusi ari jaunas
problémas un izaicinajums — tie ir salidzinoSi spoZi, lidz ar to, ja LED ekrani nav atbilstosi
noreguléti, tie var radit ZilbSanu. Razotaji Siem ekraniem maksimalo spoZzumu uzrada pat
7000 cd/m? (baltai krasai). Salidzinasanai var minét, ka drukats reklamas stends,
apgaismots no arpuses, ir apméram lidz 70 cd/m? spozs (Zalesinska, 2018).

Nemot véra LED ekranu lielo spoZzumu, daudzas valstis ir izstradajusas regulas, kuras
nosaka LED reklamas ekranu maksimali pielaujamo spoZumu. Visbiezak Sajas regulas ir
noradijumi uz LED reklamas ekranu maksimalo spoZzumu diennakts gaiSaja un tumsaja
laika, dazZas valstis pieJaujamais ekrana spozums ir atkarigs no ta, vai reklama ir novietota
apdzivota vieta vai arpus ta. Tapat tiek ierobezots ari tas, cik tuvu LED ekrans ir novietots
celam. DaZas valstis tiek ierobeZoti So ekranu maksimalie izméri (Zalesinska, 2018).

Ka LED ekranu spoZums var ietekmeét autovaditajus? Petijumi laboratorijas apstaklos ir
paradijusi, ka pieaugot periférija novietotu ekranu spoZumam, pieaug autovaditaju
reakcijas laiks uz dazadiem simulétiem notikumiem uz cela (gajéja paradiSanas utt.), jo
autovadttajam ir gritak saskatit uz cela notiekoSo (Zalesinska, 2018).

LED stendi autovaditaju var ne tikai apzilbinat, bet radit diskomfortu jeb diskomforta
zilbSanu. Taivana zinatnieki veica pétijumu, ka vaditaju komforta sajuata mainas atkariba
no LED ekrana lenkiska izméra, ta spoZzuma un attéla mirgosSanas atruma (Lin et al.,
2014b). Mérijumi tika veikti laboratorijas apstaklos un taja autovaditajiem subjektivi bija
janoverté savas sajutas pie dazadiem meérijumu apstakliem. Sajatu novértésanai tika
izmantota De Boer skala, kura sajutas ir uzskatamas ka komfortablas, ja vértéjums taja
ir 5 punkti un vairak. Ka redzams 5.attéla, tad $ads vertéjums dalibniekiem bija tikai pie
zemaka mérijumos izmantotd LED ekrana spoZuma (505 cd/m?2) un mazaka ekrana
lenkiska izméra (9,2 gradi). Sads lenkiskais izmérs ir ekranam, kur$ no novérotaja atrodas
30 m attaluma un ta platums ir ~5 m.

Savukart vislielakais diskomforts pétijuma dalibniekiem bija pie ekrana mirgosanas ar
frekvenci 16 Hz (periods 0,06 s). Lidz ar to ir svarigi, radot kustigu reklamu, pievérst
uzmanibu tam, ta nerada nepatikamu gaismas mirgosanu. Lin et al. (2014b) pétijums
paradija, ka ir svarigi LED ekrana stendiem ierobeZot gan to maksimalo spozumu, to
izmeérus un animacijas kustibas atrumu.
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5.att. Komforta sajlta atkariba no LED ekrana spoZzuma un lenkiska izméra (Lin et al., 2014b).

Viens no negativiem aspektiem, ko tieSi rada LED reklamu stendi, ir autovaditaju
zilbSana. Ari Latvija ir paradijusas Soferu sudzibas par LED reklamas ekranu radito
zilbSanu, seviski diennakts tumsaja laika.

Zilb3anu klasificé dazadi. Viens no dalijumiem ir péc ta, vai ta pasliktina redzi vai tikai
rada redzes diskomfortu. Sos abus Zilbdanas veidus apzimé sekojosi (Vos, 2003):

e diskomforta ZilbSana (discomfort glare);

v= v

e redzes funkcijas pasliktinosa ZilbSana (disability glare).

Abi Sie zZilbSanas veidi ietekmé celu satiksmes drosibu, seviski redzes funkcijas
pasliktinosa Zilbsana.

4.2. Diskomforta ZilbSana

Diskomforta ZilbSanu rada parak liels vai strauji mainigs apgaismojums. Pie $i ZilbSanas
veida redzes funkcijas nav butiski samazinatas. Diskomforta ZilbSana rada cilvekam
nepatikamas sajutas, vin$ var sakt miegt acis, biezak tas mirkskinat, var sakties
asarosana. Diskomforta ZilbSana var vajinat cilvéka koncentrésanas spéjas, tapéc ari So
zZilbSanas veidu ir svarigi novértét autovaditajiem. Diskomforta ZilbSanas stiprums ir
atkarigs no apgaismojuma acs plakné, fona spoZzuma un lenka, kada gaismas avots
atrodas no novérotaja (Lin et al., 2014a). Palielinot distanci un lenki lidz diskomfortu

izraiso$ajam gaismas avotam, bitiski samazinas autovaditaja diskomforta limenis (Mehri
et al,, 2017).
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Diskomforta ZilbSana, tapat ari redzes funkcijas pasliktinosa ZilbSana, ir atkariga no t3,
kadiem apgaismojuma apstakliem ir adaptéjusies acs. 6. attéla ir paradits, ka mainas
cilveka ZilbSanas slieksnis atkariba no adaptacijas spoZzuma. Pétijumos tiek minéts, ka
ieteicamajam reklamas stendu spozumam batu jabat ne vairak ka 10 [idz 40 reizu
lielakam ka apkartéja fona spozumam, lai tas nezilbinatu autovaditajus (Oviedo-
Trespalacios et al., 2019).
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6.att. Zilbsanas sajita atkariba no adaptacijas spozuma (Schreuder, 2008).

Diskomforta ZilbSanu ir gratak novértét ka redzes funkcijas pasliktinoso ZilbSanu.
Izplatitakais veids, ka ta tiek novertéta, ir prasot cilvekam vina sajiatas un liekot
diskomforta limeni novéertét péc De Boer skalas (Fekete et al., 2010). Diskomforta
stiprums Saja skala tiek iedalits no 1 lidz 9, kur 9 ir vismazakais diskomforta limenis un 1
ir visspecigakais diskomforts. Diskomforta stiprumu uz gaismu dazkart novérte, liekot
cilvekam izveleties mazako spoZzumu, pie kura vinam sak rasties nepatikamas sajutas
(Zivcevska et al., 2018).

Butisks ir jautajums, vai redzes diskomfortu veicina zila gaisma, kuru pastiprinati izstaro
LED gaismas avoti, salidzinot ar iepriek$€jo paaudzu spuldzém. Viena no pétijumiem
(Zivcevska et al., 2018) tika salidzinats, pie kada spoZzuma paradas diskomforts zilajai un
sarkanajai gaismai (skat. 7.att.).
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Zilajai gaismai (470 nm) diskomforts paradijas pie zemaka spoZuma neka sarkanajai
gaismai (635 nm). Rezultati bija lidzigi gan monokularos, gan binokularos skati$anas
apstaklos.
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7.att. Spozums, pie kura veidojas diskomforts zilajai (470 nm) un sarkanajai (635 nm) gaismai
(Zivcevska et al., 2018).

Fekete et al. (2010) noveértéja diskomforta limeni atkariba no gaismas vilna garuma
daudz detalizétak neka iepriek§ minétaja pétijuma pie dazadiem gaismas vilna
garumiem. Rezultati paradija, ka visspécigako diskomfortu cilveki izjuta pie vilna
garumiem ap 500 nm, ko vél var uzskatit par Tsajiem gaismas vilniem. Abi iepriekséjie
pétijumi rada, ka 1sie gaismas vilni rada spécigaku redzes diskomfortu ka garie gaismas
vilni. Lidz ar to LED ekrani, izstarojot palielinatu zilas gaismas daudzumu, var pastiprinat
zilbSanas sajutu autovaditajiem.

4.3. Redzes funkciju pasliktino$a ZilbSana

Redzes funkcijas pasliktinosa ZilbSana ir saistita ar acl nokliduso gaismu (retinal
straylight). Lai veidotos optiski kvalitativs attéls uz tiklenes, visai gaismai aci batu
janonak tikai caur acs ziliti un jafokuséjas uz tiklenes. Tomér dala gaismas aci nonak caur
acs necaurspidigajam dalam, dala gaismas atstarojas no acs iek$éjam vidém un dala
gaismas aci tiek izkliedéta. Ta rezultata veidojas aci noklidusi gaisma, kura pazemina
uztverta attéla kontrastu un rada ZilbSanas sajitu. Autovaditajiem redzes funkcijas
pasliktinosa ZilbSana pastiprinati veidojas diennakts tumsaja laika, seviski tad, ja redzes
lauka ir kads spozs gaismas avots, pieméram, pretim braucoSo automasinu lampas (van
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den Berg et al., 2009). Lidzigu negativu efektu var radit cela malas izvietotie reklamu LED
ekrani.

Act noklidusas gaismas daudzumu apzimé ar burtu “s” un parasti to izsaka log vienibas.
Noklidusas gaismas daudzums palielinas lidz ar vecumu (skat. 8.att.), kad paradas
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8.att. Aci noklidusas gaismas daudzums dazada vecuma cilvékiem (van den Berg et al., 2007).

apdulkojumi acs léca un sak veidoties katarakta (van der Berg et al., 2007; van den Berg
et al., 2010). Si iemesla dé| daja no gados vecakiem autovaditajiem izvairas vadit auto
diennakts tumsaja laika. BieZi vien So autovaditaju redzes asums, parbaudits arsta
kabineta standarta apgaismojuma apstaklos, nav zemaks par likuma noteikto normu, pie
kuras vél drikst vadit auto.

Redzes funkcijas pasliktinoSo ZilbSanu var pastiprinat ne tikai faktori saistiti ar izmainam
acl, bet ari aréjie faktori. Sie aréjie faktori var bat, pieméram, migla, saskrapétas brilles
vai netirs prieksejais automasinas stikls (Vos, 2003). Redzes funkcijas pasliktinoSo
zZilbsanu batiski nevar mazinat, lietojot saulesbrilles vai, pieméram, dzeltenigi tonétas
|écas (van Os et al., 2017). Lai mazinatu 3o ZilbSanas veidu, autovaditajiem jartpéjas par
savam brillem, lai tas batu tiras un nesaskrapétas, ka art par automasinu prieksejo
lukturu un véjstikla tiribu. Gados vecakiem autovaditajiem ir regulari jaapmeklé redzes
apripes specialists (oftalmologs vai optometrists), lai sekotu lidzi savu acu veselibai un
redzes kvalitatei.

Klinika act nokliduSso gaismu novérté salidzinoSi reti, jo nav vienota standarta Si
parametra novértésanai, ka art ir pieejami dazadi atSkirigi testi, kuru rezultati ne vienmeér
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sakrit (Coppens et al., 2006). Latvijas Universitates (LU) Fizikas, matematikas un
optometrijas fakultates (FMOF) Optometrijas un redzes zinatnes nodala ir pieejams
viens no aci noklidusas gaismas limena novértésanas testiem C-Quant, kur$ pagaidam ir
viens no precizakajiem testiem, kuri ir pieejami klinika aci noklidusas gaismas daudzuma
novértésanai (Franssen et al., 2006).

4.4. Gaismas avotu izraisttas diskomforta ZilbSanas novertésana

Diskomforta ZilbSanas novértéjums ir salidzinoSi sarezgits process. Vislabak to var
novérot, aptaujajot lielu skaitu dalibnieku un liekot novértét savu diskomforta ZilbSanas
stiprumu péc kadas no izstradatajam diskomforta ZilbSanas skalam. Viena no
zinamakajam ir De Boer skala (De Boer, 1967). Saja skala diskomforta stiprums ir iedalits
no 1 Iidz 9, kur 9 ir vismazakais diskomforta [imenis un 1 ir visspécigakais diskomforts
(De Boer, 1967). Tomér Sadam skalam ir vairaki trikumi, jo gaismas avotu radita
diskomforta ZilbSana var mainities atkariba no ta, cik sarezgiti ir braukSana apstakli un
cik labi ir izveidota celu infrastruktura. Lidz ar to $is skalas ne vienmér precizi raksturo
to, cik traucéjoSu var bt gaismas avoti, kuri atrodas auto vaditaja redzes lauka
(Theeuwes et al., 2002).

Literatura ir atrodami vairaki modeli, ar kuru palidzibu ir iespéjams apréekinat, cik lielu
diskomforta ZilbSanu péc De Boer skalas var radit gaismas avots. Vienu no $adiem
modeliem piedava Bullough et al. (2008):

DG =log(E, + Es) + 0,6 log [i—i] — 0,5 log (E,) [1]

kur DG — diskomforta zilbSanu raksturojo$s lielums; EL — gaismas avota raditais
apgaismojums (Ix); Es — ap gaismas avotu esosa fona apgaismojums (Ix); E4 — apkartnes
apgaismojums (Ix). Saja modeli, zinot lielumu DG, ir iespéjams aprékinat diskomforta
zZilbSanu péc De Boer skalas (DB):

DB = 6,6 — 6,4 log (DG) 2]

Ar reali iegutiem De Boer skalas vértéjumiem Sis modelis uzrada korelaciju R=0,84
(Bullough et al., 2008).

Specifisks aprékins, ko izmanto cilvéka Zilbsanas aprékinam no cela reklamam, nav
literatdra atrodams, jo agrak lietotie dazadie aprekini ir balstiti uz punktveida gaismas
avotiem. Celu reklamas ir ekrani, kuri nav pielidzinami punktveida gaismas avotam, tacu
ta kopéjais spozums (cd) ir pietiekami liels, lai Zilbinatu cilveku ar savu lielo, spozo
laukuma vienibu.

Izvértéjam pielietot ari citus ZilbSanas apréekinus, pieméram, gaismas objektu radito
ilbdanu iekstelpas. Seit tiek raksturota gaismas avota radita Zilbsana pielietojot
unificéto ZilbSanas parametru UGR (Unified Glare Rating) un to ari varétu dalgji pielietot
cilveka zilbsanas novertésana autobraucéjiem, jo tiek nemts vera gaismas avota lielums,
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tiesa gan steradianos (sr), ko var aprékinat, ja zina gaismas objekta laukumu. Tas tiek
apréekinats péc sekojosas formulas:

0,25
Lp

y e 3]

p2

UGR=8log[

kur L — fona spozums (cd/m?2); L — gaismas avota spozums (cd/m?), P — Guth jeb
pozicijas indekss, kurs raksturo gaismas avota novietojumu attieciba pret novérotaju; w
— gaismas avota telpiskais lenkis (sr), noteikts no novérotaja pozicijas (Sawicki & Wolska,
2016). Ofisa telpas rekomendéjamais UGR lielums ir mazaks ka 16, savukart kapnu telpas
mazaks ka 25. Par pamanamu zilbSanu jau uzskata, ja aprékinatais UGR lielums ir 19.

Literatara ir atrodami art modeli, kuri ir pielagoti gaismu emitéjoSo diozu LED radita
diskomforta zZilbSanas novéertéjumam (Lin et al., 2014a):

DB =345 — log [-42 ]

5102162

[4]

DB - diskomforta Zilb3anas stiprums De Boer skala, L — gaismas avota spoZzums (cd/m?),
Ls — fona spozums (cd/m?), w — gaismas avota telpiskais lenkis (sr), noteikts no
noveérotaja pozicijas, 8 — lenkis starp gaismas avotu un novérotaju (gradi).

St modela izstradataji salidzindja reali noméritas De Boer vértibas dazadiem gaismas
avotiem ar teorétiski izrékinatajam vértibam, izmantojot formulu [4]. Rezultati uzradija
Pirsona korelaciju R=0,87 (Lin et al., 2014a).

4.5. Digitalo reklamas stendu novietojuma ietekme uz autovaditajiem

Pétijumi par cela un vides reklamas novietojuma ietekmi uz to pamanisanu ir veikti jau
salidzinosi sen (OAAA, 1983), kad vél nebija pieejamas LED tehnologijas. Digitalo ekranu
paradiSanas atkal ir aktualizéjusi jautajumu reklamas stenda novietojumu apdzivotas
vietas un blakus Sosejam, jo, ka jau minéts ieprieks, to lielais spozums un kustigas
animacijas vairak piesaista cilveku uzmanibu ka parastie reklamas stendi (Dukic et al.,
2013).

Saistiba ar reklamas novietojumu, butiskakie parametri, kuri ietekmé to pamanisanu, ir
(Wilson & Casper, 2016):
e  kura puse celam reklama ir novietota;
e attalums no cela;
e ar kuru redzes lauka dalu autovaditajs redz reklamu (katra valsti ir noteikumi,
pa kuru pusi brauc automasina).

Tas, vai reklama tiks labak pamanita, ja ta bUs novietota cela labaja vai kreisaja pusg, ir
atkarigs no ta, pa kuru cela pusi valstl parvietojas auto. Piemeéram, Lielbritanija
autovaditaji vairak pamana tas reklamas, kuras ir novietotas cela kreisaja pusé, bet ASV
autovaditaji vairak pievérs uzmanibu labaja cela pusé novietotajam reklamam (Young et
al., 2009).
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Reklamas stenda attalums no cela ietekmé tas lenkisko izméru un to, ar kuru redzes
lauka vietu autovaditajs to uztvers. Ka ari jasaprot, ka lielaka attaluma cela reklama
aiznems mazaku vietu redzes lauka uz tiklenes, savukart pietuvojoties reklamai, ta
aiznem lielaku dalu un ari ir vairak sanu dala novietota pret brauksanas virzienu.

Autovaditaji vairak koncentré uzmanibu uz centralaja redzes lauka dala notiekoSo un
mazak pievérs uzmanibu periférija notiekoSajam. Noveértéjot to, kuras reklamas Soferi
aplako vairak, vadot auto, rezultati paradija, ka 97 % fiksaciju bija uz reklamam, kuras
atradas autovaditaja redzes lauka ne talak par 25 gradiem no centra. 75 % gadijumu
fiksacija bija uz reklamam, kuras atradas 10 gradu robeZas (Beijer, 2002). Tatad
autovaditaji vairak pievérs uzmanibu reklamam, kuras ir novietotas tuvak celam. Ka
minéts iepriek$éja nodala, autovaditaju ilgaka skatiSanas uz LED reklamas stendiem
apdraud celu satiksmes drosibu un pastiprina diskomfortu (Lin et al., 2014b). Lidz ar to
netiek ieteikts LED reklamas ekranus novietot vietas ar sareZgitu celu satiksmes
organizaciju vai ar1 vietas, kur LED reklamas stends projicéjas Sofera centralaja redzes
lauka. Pétijumi rada, ka redzéta reklama var ietekmét autovaditaja koncentrésanas
sp€jas Iidz pat 8 sekundém péc reklamas aplakosanas, tapéc nav ieteicams LED reklamas
stendus novietot vietas, kur mainas celu satiksmes organizacija (Oviedo-Trespalacios et
al., 2019).

4.6. Digitalo reklamas stendu ietekme uz autovaditaju uzmanibu

Viens no iemesliem, kapéc digitalie ekrani pastiprinati pievers autovaditaju uzmanibu, ir
uz ekraniem redzamie kustigie attéli — animacijas un video (Roberts et al., 2013). Cik tad
ilgi videji autovaditaji skatas uz digitalajiem reklamas stendiem un ka tas apdraud celu
satiksmes drosibu?

Irana tika veikts pétijums, kura tika analizéts, cik ilgi vaditaji skatas uz cela malas
novietotajiem reklamu ekraniem un kadi aréeji faktori ietekmé skatiSanas ilgumu uz
ekraniem (Sheykhfard & Haghighi, 2020). Pétijuma dalibniekiem tika lGgts ar auto braukt
pa noteiktu marsSrutu un vini tika filmeéti visu braukSanas laiku. Pétnieki, analizéjot
videoierakstus, registréja laiku, cik ilgi vaditaji novérsa skatienu no cela, skatoties uz
ekranu ekraniem. Rezultati paradija, ka skatiSanas ilgumu ietekmé laikapstakli un
diennakts laiks. Jo sliktaki laikapstakli (lietus, migla), jo ilgak autovaditaji skatijas uz
ekraniem. Diennakts gaiSaja laika vaditaji uz ekranu skatijas vid€ji 2,25 s, bet tumsaja
laika ~3,5 s. (Sheykhfard & Haghighi, 2020). Savukart Zviedrija veikts pétijums (Dukic et
al., 2013) neparadija batisku atsSkiribu skatiSsanas ilguma uz digitalajam reklamam
diennakts tums3aja un gaisaja laika. Sis pétijums paradija, ka uz digitalajiem ekraniem
autovaditaji skatas ilgak (~2,23 s) neka uz parastam cela zimém (~0,87 s). Klauer et al.
(2006), ka skatiena novérsana no cela ilgak par 2 s nopietni apdraud celu satiksmes
drosibu, jo daudzas transportlidzeklu sadursmes ir saistitas ar to, ka autovaditajs ir
noveérsis skatienu no cela ilgak par 2 s. Lidz ar to var secinat, ka nepareizi novietoti
digitalie ekrani cela malas var pasliktinat celu satiksmes droSibu.
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LED ekranu traucéjoso ietekmi uz auto vadisanu min lielaka dala autovaditaju. Veiktajas
aptaujas ~80 % autovaditaju ir atbildejusi, ka digitalie reklamas stendi novérs vinu
uzmanibu no cela (Domke et al., 2010). Cits pétijums paradija, ka LED ekranu ietekme uz
autovadttaju uzmanibu ir atkariga no ta, kada informacija uz tiem ir attélota — grafiski
elementi vai teksts. Vismazak uzmanibu pievérs reklamas stendi, uz kuriem parsvara ir
grafiski elementi un maz teksta (Marciano, 2020).

4.7. Zilas gaismas ietekme uz cilveka diennakts ritmu

Pieaugot LED apgaismes kermenu un LED ekranu skaitam pilsétas, paradas jautajums,
vai LED raditais apgaismojums neietekmé cilvéka diennakts ritmu (Czeisler, 2013).
Palielinoties LED ekranu skaitam cela malas, jo Tpasi tuvak dabai, kur mit art dzivnieki,
rodas jautajums, ka ekrani varétu ietekmét dzivnieku uzvedibu un vai nevarétu radit celu
satiksmes negadijumus.

Pétijumi (Longcore & Rich, 2004; Chepesiuk, 2009) parada, ka flora mainas, ja ir par
daudz gaismas ikdiena. Pieméram, kokiem nojik sezonalais cikls, tas savukart ietekmeé
dzivo radibu, kas ir saistita ar kokiem — barojas vai dzivo. Daziem putniem digitalas celu
reklamas un gaismas objekti traucé migrét, jo 1pasi, tiem, kas parlido tumsajas diennakts
stundas (Longcore & Rich, 2004).

Ir pieradits, ka maksligam apgaismojuma daudzumam palielinoties, tas ne tikai liedz
cilvekiem saskatit zvaigznotas naktis un Piena celu, bet rada ar1 papildus efektus — var
ietekmeét cilveka nakts mieru un radit miega traucéjumus (Longcore & Rich, 2004), ja aiz
loga bis spozs ekrans, kas radis reklamas visu cauru nakti. Miega un nomoda ciklu 24
stundu perioda nodrosina hormons melatonins. Melatonins organisma tiek producéts
vairak naktis un tas ir nepiecieSams, lai cilvéks varétu iemigt. Ta izstradi organisma
ietekmé apgaismojums. Ir zinams, ka 1sie gaismas vilni kavé §1 hormona produkciju.
Melatonina producésanu visvairak kavé gaismas vilni ar garumu 480 nm (Figueiro et al.,
2013). Teoreétiski pirms miega skatoties viediericés, LED televizoru ekranos, cilvékam
varéetu bit gratak iemigt, jo tas izstaro ari zilo gaismu. Lidzigu efektu varétu radit no LED
reklamas stendiem dzivokli nonakusi gaisma.

Lai pilntba nomaktu melatonina producésanu organisma, ir jauzturas intensiva zila
apgaismojuma no 60 lidz 90 mintGtém (Figueiro et al., 2013). Digitalie reklamas stendi
sadu apgaismojumu tik ilgstosi nerada, tapéc to raditais apgaismojums nevar pilniba
partraukt melatonina produkciju organisma. Tomeér nevar izslégt, ka LED reklamas
stendu starojums var nelabveligi ietekmeéet miega kvalitati.

Ir pétijums, kuru rezultati rada apgaismojuma nelabvéligo ietekmi uz melatonina
produkciju (Santhi et al., 2012). Saja pétijuma tika pétita diezgan ilgstosa (4 h) maksliga
apgaismojuma ietekme uz melatonina daudzumu organisma. Rezultati uzradija batisku
melatonina [imena samazinasanos organisma, ilgstosi uzturoties zila gaisma. Paliek
neatbildéts jautajums, vai mazaks uzturésanas laiks Sada apgaismojuma ari var ietekmét
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melatonina producésanu organisma. Cita pétijuma rezultats rada, ka nepartraukta 2 h
skatisanas plansetdatora pie maksimala ekrana spoZuma samazina melatonina
daudzumu organisma par aptuveni 22 % (Wood et al., 2013). Savukart cits pétijums rada,
ka 90 min ilga televizora skatiSanas no 2 m attaluma butiski neietekmé melatonina
producésanu (Figueiro et al., 2013). Atskirtba abu pétijumu rezultatos varétu bat tapéc,
ka, lietojot plansetdatoru, tas atrodas daudz tuvak acim neka televizors, tapéc ta
izstarotai gaismai varétu bt spécigaka ietekme uz melatoninu neka televizora
starojumam.

Kopuma var secinat, ka ilgstosi atrodoties LED ekranu izstarotaja gaisma (vismaz vairak
ka 2 h), var tikt pasliktinata miega kvalitate. Pétijumi apstiprina, ka spoZa vides reklama
pilséta, novietota pretl dzivojamo maju logiem, var ietekmét tur dzivojoso cilvéku
labsajutu un miega kvalitati.

4.7. Zilas gaismas ietekme uz cela satiksmes dro$ibu

lelu apgaismojuma bdtiba ir samazinat negadijumu skaitu uz celiem, palielinot
redzamibu nakti, un tas var bat ka efektivs celu drosibas mérisanas riks (Elvik et al.,
2009). Apgaismojuma tehnologijas ir pilnveidojusas un Sobrid ir iespéjams nedaudz
pamainit LED spektralo sastavu, kas ir pielidzinams vecakam lampu tehnologijam —
natrija vai dzivsudraba augstspiediena lampam (Fotios & Gibbons, 2018).

Uzstadot uz celiem baltas gaismas ar zemu apgaismojuma limeni, tas uzlabo redzamibu
uz cela un ari celu satiksmes drosibu. lelas laternas (metalu halogenidu un LED lampas)
var uzlabot autobraucéju uztveri periférija (Fotios & Cheal, 2007; Frith et al., 2017), kas
loti nepiecieSama tumsaja diennakts laika un lai varétu savlaicigi pamanit cela malas
notiekoSo. Savukart uz Sosejam un atrgaitas celiem baltas gaismas prieksrocibas ir mazak
pamanamas (Fotios & Cheal, 2007). Ir pieradits, ka cilvékam atraka reakcija ir pie zemas
intensitates baltas gaismas nevis pie zemas intensitates dzeltenas jeb natrija
augstspiediena gaismas (Fotios & Cheal, 2007; Lewis, 1999).

Ja LED gaismas labak izgaismo celu, jo ir vairak zilas gaismas dala, tad ta var radit redzes
funkciju pasliktinoSo apzilbumu (Sivak et al., 2005), ja autobraucéjs pievéersis uzmanibu
cela mala esosai spozajai reklamai.

23



5. DaZadu valstu normativi

Ir apskatiti starptautiska timekla vidé pieejamie materiali par 23 valstu vadlinijam vai
normativajiem aktiem, kas apraksta un regulé cela reklamu izvietoSanu, dazadus
parametrus, tai skaita ari reklamas ekranu spoZzuma maksimalas pielaujamas normas.

Boets et al. (2016) projekta tika apkopoti 18 Eiropas valstu, Australijas un Jaunzeélandes
vadlinijas un likumi par digitalo reklamu izvietoSanas iespéjam cela tuvuma. Mississauga
(2017) apraksta ir apkopotas vadlinijas par Kanadas pilsétas Misisogas reklamas
ieteikumiem un OMA (2014) dokumenta — par ASV statiem. Vadlinijas un likumi tikai
strukturéti un iedaliti, balstoties péc Roberts et al. (2013) izvietojuma un reklamas
dizaina kritérijiem.

Viens no kritérijiem, izvietojot reklamas, ir kustigu attélu ievietoSanas iespéjas digitalos
reklamas stendos. Tas ietver gan video, gan specializétu efektu, kustibu un rotaciju
izvietoSanu viena reklamas rullitl. Tiek minéts, ka péksnas kustibu izmainas var noveérst
autovaditaju uzmanibu (Roberts et al., 2013). Kustigu attélu ievietoSanas vadlinijas un
likumi ir aplikojami Pielikuma I. tabula.

Balstoties péc Roberts et al. (2013) informacijas, ka vél viens butisks reklamu dizaina
kritérijs, kura izmantoSana japievérs pastiprinata uzmaniba — gaismu mirgosanas efekts.
Tas ietver mirgojosu, rotéjosu, pulséjoSu un periodiski izmantojamu gaismu. Pielikuma
IIl. tabula ir iespéja aplukot, ka dazadas valstis iesaka izmantot mirgoSanas efektu
reklamas stendos.

Dazas valstis tiek izveidotas vadlinijas un likumi reklamas attéloSanas un parejas laikam
(skat. Pielikuma IlIl. tabulu). AttéloSanas laiks nozimg, cik ilgi zinojums var paradities uz
reklamas stenda, tacu parejas laiks — intervals starp zinojumiem un secigiem ekraniem.
leteicams zinojumu maintt péc iespéjas ilgaka laika, lai samazinatu apkartéjas vides
izmainu biezumu (Roberts et al., 2013).

Ka ari, lai sekmétu cela satiksmes droSibu, krasas ir viens no dizaina kritérijiem, ko
vairakas valstis ieklauj vadlinijas un likumos par reklamas stendu izvietoSanas iesp&jam
cela tuvuma (skat. Pielikuma IV. tabulu). Pie krasu nosacijumiem ietilpst noteikumi par
visparéjam krasu izmantoSanas iespéjam reklamas stendos, ka ari par izmantoSanas
iespéjam kada konkréta reklamas dala (Roberts et al., 2013).

Aplukojot Roberts et al. (2013) apkopoto informaciju par dazadu valstu vadlinijam un
likumiem, var secinat, ka viens no svarigiem reklamas izveidoSanas ierobezojumiem ir
spozums — reklamas stenda izstarotais gaismas daudzums, apgaismojums — reklamas
stenda un apkartéjas vides gaismas daudzums, atspidums, ka ari atstarotaju
izmantoSana, kad stari tiek atstaroti tada pasa virziena atpakal. Ja reklama ir spozaka
neka apkartéjas vides objekti, tas palielina risku novérst autovaditaja uzmanibu. Ta
iemesla dé| digitalo reklamu spozumam ir jabit mazakam neka citu zZimju spozuma
[fmenim. Dazadu valstu normativi attieciba uz spozuma maksimalam robeziam ir
atrodamas Pielikums V. tabula.
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Lai digitalie reklamas stendi neraditu apdraudéjumu autovaditajiem, ir svarigi izvertéet,
ka pasniegt informaciju reklamas. Tas ietver informacijas batibu un nozimi, ietverot
tekstu un grafiskos elementus. Pieméram, nav ieteicams reklamas ievietot emocionalu
zinojumu, kas varétu radit pilnigu uzmanibas novérsanu no cela, ka ari nav vélams
ievietot saturu, kas varétu atgadinat cela zimes un radit autovaditaju apjukumu. lesaka
samazinat reklamas zinojuma apjomu, lai tas bitu atrak un vienkar$ak uztveramas un
tada veida samazinatu laiku, ko autovaditajs pavada, skatoties uz reklamu (Roberts et
al., 2013). Valstu izstradatie ieteikumi un likumi ir aplikojami Pielikuma VI. tabula.

Cela reklamu izvietoSanas kritériji ietver vairakus parametrus, kuri regulé reklamas
stendu novietojumu. Garenvirziena attaluma kritérijs ietver atlauto attalumu no
reklamas atrasanas vietas [i1dz autovaditajam. Sanu novietojums regulé reklamas poziciju
attieciba pret autovaditaju. Vertikalais novietojums ietver maksimalo atlauto reklamas,
Zimes augstumu un izvietojumu virs galvas. Orientéjosais skata lenkis regulé rotacijas
lenki, kada ir atlauts novietot reklamas stendu attieciba pret brauktuves malu vai garam
braucos$ajam masinam. Vairakas valstis ir izstradatas vadlinijas un normativie reguléjumi
par to, kada cela vidé ir atlauts uzstadit zinojuma stendus. Pieméram, reklamu
novietojumam nav ieteicams izvéléties cela posmus, kur nereti notiek cela satiksmes
negadijumi (Roberts et al., 2013) vai tiek apziméts, ka nedross, riskants cels, kurus Latvija
apzimeé ka “melnos punktus”. 23 valstu apkopojums par digitalo cela reklamas stendu
novietojuma ierobezojumiem ir atspogulots Pielikuma VII. tabula.
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6. Ekrana parametru noteik§anas mérierices

6.1. SpoZuma noteik§anas mérierices

Lai izmerttu ekrana spozumu ir nepiecieSams izmantot spoZzuma méritaju jeb fotometru
(anglu val. luminance meter, footcandle meter). Fotometrs ir ierice, ar kuru nosaka
gaismas intensitati elektromagnétiskas skalas redzamaja dala jeb no ultravioletas lidz
infrasarkanai gaismai. Fotometra darbiba ir lidziga ka fotokamerai, kur uztverta gaisma
ar fotodiodes vai fotoresistoru palidzibu tiek parveidota elektriska impulsa.

Gaismas daudzums atkariba no lenka lieluma tiek ieglits mérierici fokuséjot uz reklamas
stenda virsmas. Fotometra izmantosanaiir vairaki pozitivi aspekti, pieméram, rezultatus
var ieglt precizus meérot spozumu, gan diennakts tumsaja laika, gan gaisaja laika.
Spozuma mérijumus var veikt jebkura lenkr attieciba pret reklamas stendu, ka rezultata
mérijumi tiks ieglti no dazadam cela vietam, kur reklama ir aplUkojama. Ka ari
meérijumus ir iespéjams veikt, atrodoties jebkada attaluma, kuru meérierice sp€j sasniegt.
Pateicoties Sadam datu iegtsSanas iespéjam, var aplikot, ka mainas spoZuma limenis
attieciba no attaluma un lenkiska novietojuma. Ar fotometru spoZzums tiek noteikts
daudz precizak, jo meérijumus tikpat ka neietekmé apkart esosie gaismas objekti un fons.
Ka vienigo minusu var minét to, ka mérierice ir darga (kvalitativi fotometri maksa ap
3500 — 6 000 EUR) un ir gratak pielietojama reklamas stendu spozuma novértésanai
reklamas radisanas laika, jo mérijums ir atkarigs no mérijuma integracijas laika un
reklamas satura krasam un reklamas radisanas laika.

Ka vieni no popularakajiem, kvalitativakiem un pazistamakiem fotometriem ir Konica
Minolta (skat. 9.att.) raZotie gaismas spoZuma meéritaji. Konica Minolta razo érti un viegli
lietojamus, rokas turamus spoZzuma meritajus LS-100, LS-110, LS-150, LS-160, kurus
izmantojot tiek meérits spoZzuma daudzums no gaismas avota un virsmas, kur gaisma
atstarojas. LS-100 mérierice dod iespéju veikt plasa izméra diapazona mérijumus. Veicot
meérijumus no 1014 mm lidz bezgalibai, minimalais mérka laukums ir 14,4 mm diametr3,
tacu ar tuvplana lécu meérijumiem vismaz 205 mm attaluma, mérka laukums ir 1,3 mm.
Atros mérijumos var iegit spoZuma daudzumu diapazona no 0,001 cd/m? lidz 299 900
cd/m?, bet Iéni veicot mérijumu var iegit spozumu no 0,001 cd/m? lidz 49 990 cd/m?.
lerices mazakais lenkis, kada var veikt mérijumus, ir 1 grads. LS-110 meérierice, salidzinot
ar LS-100, attalumam no 1 014 mm lidz bezgalibai lauj veikt mazaka lauka mérijumus —
4,8 mm diametra. Bet izmantojot tuvplana lécu, mérijumus var veikt vismaz 203 mm
attaluma ar mérka lauka diametram 0,4 mm. SpoZuma izméramais diapazons atriem
mérijumiem no 0,01 cd/m? lidz 999 900 cd/m?, tacu lIéniem mérijumiem no 0,01 cd/m?
lidz 499 900 cd/m?. Mazakais lenkis, kada var veikt mérijumus ir 1/3 gradi (Konica
Minolta, 2013).

LS-100 un LS-110 ir vairakas kopigas opcijas. FokuséSanas attalums no 1 014 mm lidz
bezgalibai, tacu, izmantojot tuvplana lecu, vismaz 205 mm. Var veikt opciju kalibrésanu
un krasu korekcijas funkcijas, kas lauj izvéléties standarta spilgtumu, ka ar1 ir iesp€ja

26



A B
9.att. Konica Minolta spoZuma méritaji: A —LS-100 un B — LS-150 & LS-160.

iestatit mérijuma veértibas — spoZzuma attiecibu, momentano un maksimalo spozumu.
Izmantojot abas meérierices, pavisam vienkarsi var veikt fokusésanu. LS-100 un LS-110
meériericém ir |écas skata sistéma, ar kuras palidzibu ir iespéja veikt precizu mérkéjumu
un nodrosinat, ka skatu meklétajs ekrana parada méramo objektu neatkariba no ta
atrasanas vietas. Izmantojot $adas ierices, ir iespéja ieglt spoZzuma datus no dazadiem
objektiem, pieméram, cela un lidostas gaismu signalu spoZumu, cela un tunela
apgaismojuma spilgtumu, ara zimju, iekartu un ieri¢u apgaismojumu, ka ari CRT, EL un
LED spoZzumu. Pateicoties tam, ka minimala spozuma vértiba kadu var iegat ir 0,001
cd/m? vai 0,01 cd/m?, tad ir iesp&ja nomérit datus ari objektiem ar |oti mazu spoZuma
vértibu (Konica Minolta, 2013).

Jaunaki ir nakamas paaudzes rokas turamie digitalie kolorimetri jeb spoZzuma méritaji —
LS-150 un LS-160. Jaunako spoZzuma meériericu galvenas iezimes ir uzlabotas funkcijas,
pieméram, iesp€ja noteikt krasu, precizitate un palielinats spozuma vertibu diapazons,
kada var ieglt datus. lerices izgatavoSanas mérkis ir saglabat iespéju viegli, érti un atri
veikt spozuma meérijumus. Ka ari izmantojot LS-150 un LS-160 ir iespéja iegit spoZzuma
datus no tadiem pasiem objektiem ka LS-100 un LS-110 var iegit — cela un lidostas
gaismas signalu spoZzumu, cela un tunela apgaismojuma spilgtumu, ara zimju, iekartu un
iericu apgaismojumu, ka arT CRT, EL un LED spoZzumu (Konica Minolta, 2015).

LS-150 ir nakosas paaudzes LS-100, tacu LS-160 ir péctecis LS-110. Ar abam mériericém
ir iespéja veikt mérijumus no 1012 mm lidz bezgalibai, tacu ar tuvplana lécu vismaz no
213 mm. Sie parametri abam iericém ir |oti [idzigi — ar tuvplana lécu vecakas paaudzes
spozuma meritaji var veikt mérijumus par 8 mm tuvak. LS-150 minimalais mérka
laukums ir 14,4 mm diametra, tacu ar tuvplana lecu ir 1,3 mm. leglstamais spozuma
vértibu diapazons no 0,001 cd/m? lidz 999 900 cd/m?. lerices mazakais lenkis, kada var
veikt mérijumus, ir 1 grads. LS-160 minimalais mérka laukums ir 4,5 mm diametra, tacu
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ar tuvplana lécu ir 0,4 mm. leglstamais spozuma vértibu diapazons no 0,01 cd/m? lidz 9
999 000 cd/m2. Mazakais lenkis, kada var veikt mérijumus, ir 1/3 gradi. Sis mérierices
galvenais aspekts ir ieglistamo spoZzuma veértibu diapazona palielinasana lidz 9 999 000
cd/m?, salidzinot ar LS-110, tas ir par 9 499 100 cd/m? vairak (Konica Minolta, 2015).

Tacu var lietot ari mazak zinamas citu raZotaju mérierices, pieméram, BM-9A (Topcon,
Japana) un TES-137 (Electrical Electronic Corp., Taivana) (skat. 10. A un B att.).

A B

10.att. Topcon BM-9A (A) un TES Electrical Electronic Corp. TES-137 spoZzuma méritaji (B).

Lai varétu noteikt attieciga gaismas objekta spoZzumu, svarigs ir mérisanas laukums. Tam
janoklaj viss iekartas mérkésanas laukums. Tapat ka Konica Minolta razotas spozuma
meérierices, art TES Electrical Electronic Corp TES-137 fotometrs veic LCD, CRT un LED
ekrana, ielu un tunelu, lidostu un mediciniskos gaismas avotu spoZzuma mérijumus. TES-
137 spozuma vértibu diapazons ir sakot no 0,01 cd/m2 lidz 1 999 cd/m?2. ST iemesla dé|
spozuma meéritaju nebis iespéjams lietot, mérot objektus ar lielu spoZzuma intensitati.
lerices mérisanas lenkis, kada var veikt mérijumus, ir 2 gradi. TES-137 meériericé tiek
nodrosinatas vairakas funkcijas, pieméram, kalibréSanas opcija un krasu korekcija, datu
uzglabasana un lasiSana (TES Luminance Meter).

6.2. Apgaismojuma noteik§anas mérierices

Ta ka luksmetrs ir salidzinoSi |etaka ierice, tad Seit ir daudzu raZotaju piedavatie
luksmetri. Izvéloties ierici svarigi novértét tas pielietojumu. Ja gaismas sensors ir
iemontéts iericé (skat. 11. A att.), tad bis gritak ar to manipulét. Ja gaismas sensors ir
ka rotéjoss elements (skat. 11. B att.) vai ir piestiprinats ar vadu pie karkasa (skat. 11. C
att.), tad ar So ierici varés merit dazados lenkos, mainot tikai sensora poziciju, savukart
meérijumus vareés viegli nolasit.
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Lai uzzinatu metodes, ka tiek veikti mérijjumi atkariba no sensora veidiem, aplikosim
dazadu merieri¢u pieejamas funkcijas.

LUX METER

@®
@)

LED LIGHT METER

A B C

11.att. Dazadu veidu luksmetri: A ar iemontétu sensoru ierices korpusa (Leaton Digital
Luxmeter); B — ar rotéjosu sensoru, kuru iespéjams pagriezt dazados lenkos (Dr.Meter
professional LED Light Meter); C — sensors, kas piestiprinats ar vadu un ar kuru var brivi
manipulét dazados lenkos un pozicijas (Konic Minolta T-10/T-10M Illuminance Meter).

11. attéla A varianta ir attélots Leaton razZotais digitalais luksmetrs MT30 ar iemontétu
sensoru meérierices korpusa. lzmantojot MT30 meérierici ir iespéjams ieglt plasa méroga
apgaismojuma datus, sakot no 0,1 Ix lidz 200 000 Ix. Ar sadu diapazonu ir iesp&jams
veikt dazadus mérijumus liela apgaismojuma apstaklos ar +/- 4 % precizitati. Datus ir érti
aplukot, jo iericei ir lielu rakstzimju LCD ekrans. Lai veiktu mérijumus, no sakuma ir
jaiesledz ieslégSanas poga, tad iemontétajam sensoram janonem aizsargs un
apgaismojums automatiski paradas uz ekrana. Ir iespéja nofiksét mérijuma vértibu.
Izmantojot MT30, var veikt 2 mérijumus sekundes laika.

11. attéla B varianta var aplukot Dr.Meter profesionalo LED gaismas méritaju LX1332B
ar rotéjoSo sensoru. Izmantojot So meérierici ir iespéjams veikt dazadus meérijumus
diapazona no 0,1 Ix lidz 200 000 Ix. Veicot meérijumus lidz 20 000 Ix, dati tiek ieglti ar
precizitati +/- 4 %, bet virs 20 000 Ix precizitate ir +/- 5 %. Uzlabots rotéjosais sensors atri
veic mérijums — 2 reizes sekundé. Parametri ir Joti lldzigi ka Leaton raZotajam digitalajam
luksmetram, tacu Dr.Meter gaismas méritajam LX1332B ir 270 gradu rotéjosais sensors
ar kuru var ertak un vieglak iegit datu, meritaju turot rokas. Lai iegltu datus, meérierice
ir jaiesledz un jaizvelas mérijuma diapazons, tad janonem sensora vacins un sensors
japagriez gaismas avota virziena. Sensoru ir iespéjams pagriezt par 180 gradiem
pulkstenraditaja virziena un 90 gradus preté€ji pulkstenraditaja virzienam. Datus ir
iespéjams nolasit no LCD ekrana, tomeér, ja ekrana tiek paradita vértiba “1”, tad
diapazons nav izvéléts pareizi. Tad janomaina diapazons, jaatkarto merijums un jaieglst
apgaismojuma daudzums.
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11. attela Cvarianta var aplukot luksmetru Konica Minolta T10 ar pievienojamu gaismas
sensoru. Ar So ierici ir iespéjams meérit apgaismojumu diapazona no 0,01 — 299 900 Ix.
Luksmetra mérijumu precizitate ir +/- 3 %. Luksmetram ir atrais (mérisanas ilgums 1 ms)
un lénais (1 s) mérisanas rezims. Ar So luksmetru ir iespé€jams mérit ne tikai
apgaismojuma limeni, bet ari noteikt atSkirtbu starp references apgaismojumu un
méramo apgaismojumu. Meérijuma rezultati tiek paraditi uz iericé ieblveta ekrana.
Merijumus datus ir iespéjams saglabat un, pieslédzot ierici pie datora, datus ir iespéjams
parsatit uz datoru. Instruments ir kalibréts péc CIE (International Commission on
[llumination) apstiprinatas acs spektralas jutibas ltknes. Luksmetra darba temperatira ir
no -10 °C lidz +40 °C. To drikst lietot, ja relativais mitrums neparsniedz 85 %.

Ka pozitivais aspekts noteikti ir tas, ka apgaismojuma meérierices, salidzinot ar spoZzuma
meéritajiem, ir létakas, tacu janem veéra fakts, ka meérot digitalo LED reklamu radito
ietekmi uz autovaditaju, izvéloties luksmetrus meéritajus, dati nebils precizi, jo mérot
apgaismojumu, tiek meérits gaismas daudzums ne tikai no reklamas, bet ari no
apkartéjiem objektiem. Lai iegltu precizus meérijuma rezultatus, ir nepiecieSams veikt
meérijumu gan ieslégtai, gan izslégtai LED digitalajai reklamai, tacu tas varétu radit
sarezgijumus.
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/. Digitalo ce|a reklamas ekranu parametru noteik8anas metodes

Digitalo reklamas stendu viens no galvenajiem raksturojoSiem parametriem ir spozums.
Izstarotajam spoZumam ir batiska loma tam, ka reklamas stendi ietekmés apkartéjo vidi,
it 1pasi autovaditaju redzi, ka ari apkart dzivojoSo cilveku nakts mieru. Dienas gaisaja
laika reklamas stendu izstarotais spoZzuma limenis var bt daudz lielaks neka diennakts
tumsaja laika. Tumsaja laika starp izstaroto un apkartéjas vides spoZzumu bds liela
atskirtba, ka rezultata var radit autovaditaju uzmanibas novérSanu vai miega
traucéjumus cilvékiem, kuru logos spid reklamas.

Pétijumi parada, ja cilveka redzes lauka atrodas kads spozaks objekts, tad uzmaniba tiks
pievéersta Sim objektam. Lai neraditu draudus cilvéku drosibai, diennakts tumsaja laika
bltu ieteicams samazinat spoZzuma limeni (lllinois Coalition for Responsible Outdoor
Lighting, 2010) vai pat tas izslégt.

Saja nodala ir aprakstitas tris metodes, kuras var pielietot, lai novértétu cela reklamas
stendu spoZzumu. Ar fotometru veic visprecizakos mérijjumus un o metodi més iesakam
ka pamatmetodi, ka art fotometru var izmantot dienas laika. Savukart paréjas divas
metodes tiek veiktas ar luksmetru un tikai tumsaja diennakts laika. To precizitate ir
mazaka, tacu metodes var pielietot, lai novértétu konkréto situaciju, ja gadijuma ir
ienakusas sudzibas no apkart dzivojoSiem cilvékiem vai autobraucéjiem. Katrai metodei
ir uzskaitttas gan priekSrocibas, gan triakumi, ar ko jarékinas reklamas stendu spoZzuma
novértésanas specialistiem.

Pirmas divas metodes vairak piemérotas uzstadot digitalos reklamas stendus un gaismas
objektus, savukart ekrana spoZzuma kontroles nollkos var pielietot treSo metodi.

7.1. Ekrana spoZuma novérté3ana ar fotometru (Metode Nr.1)

Fotometrijas metode ir visprecizaka, lai novértétu ekrana spozumu. Fotometru darbibas
diapazons, to meérijumu precizitate un kvalitate ir atkariga no razotaja. Par labakam
fotometra iericém tiek uzskatitas Konica Minolta LS-100/110, LS-150/160 (Japana),
kuras ir kalibrétas balstoties uz CIE standartiem. lerices ir rokas turamas, vienkarsi
lietojamas un izmantojamas ari ara no 0 °C lidz 40 °C temperatdrai, vélams pie mitruma
ne vairak ka 80%.

Ta ka apzilbsana autobraucéjiem var rasties no spozas reklamas, tad svarigi ir novéertét
maksimalo ekrana spozumu un attiecigi to pieregulét péc izstradatam vadlinijam vai
normativiem aktiem. PiereguléSanu butu javeic uzstadot LED reklamas ekranu un vismaz
reizi pusgada japarliecinas, vai tiras baltas krasas spoiums neparsniedz noteiktas
normas. Veicot testéSanu ar fotometru, ekranam spozumu var mérit gan gaisaja, gan
tumsaja diennakts laika. Fotometra meérijumus Joti maz ietekmé apkartéjais fona
apgaismojums.
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Lai pareizi novertétu ekrana maksimalo spoZumu, tad uz ekrana jarada tira balta krasa
(R 255, G 255, B 255) un jaiesledz maksimalais ekrana spoZzums. Ja ekrana spoZzums
parsniedz vadlinijas vai normativos noteiktas normas, tad ekrana spoZzums jasamazina
tik talu Iidz tas atbilst noteiktajiem lielumiem.

Lai noteiktu LED reklamas ekrana spozuma mérijumu (skat. 12.att.) veic sekojosus solus.
Merijumus veic ar kalibrétu fotometra ierici.

12.att. Ekrana spoZuma mérisana ar fotometru.

1. Merijumus veic ar mazako iespéjamo ierices mérisanas lauku un meérisanas
mérki (<19, vélams 0,19).

2. Pirms spoZzuma mérijumiem nomerit reklamas stenda augstumu un platumu,
lietojot lazera talméru vai citu piemeérotu ierici. Aprékina reklamas stenda
laukumu:

S=bxc [5]
kur S — ekrana laukums (m?2), b — platums (m) un ¢ — augstums (m).
3. Noteikt atbilstoso attalumu, kura notiks spoZzuma mérijumi.

Maksimali tuvakais attalums ir aprakstits ierices lietoSanas rokasgramata.
Savukart merot liela izmeéra cela reklamu ekranus batu jaizvélas attalums, kura
meérijums butu veicams péc iespéjas perpendikulari ekrana virsmai. To grati ir
izdartt, jo ekrani |oti biezZi ir novietoti virs cela vai ielas platnes.

Meés iesakam spoZzumu meérit attaluma, kas noteikts péc formulas:
d= VSx5 [6]

kur d ir spoZuma méridanas attalums (m), S — ekrana laukums (m?2).
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Ja iericei ir iespéjas izvéleties S| un citas mérvienibu sistémas, iericei jaiestata
mérisanas vienibas “cd/m?” (kandelas uz kvadratmetru), ka ari izvéléties
meérisanas laiku 2-3 sekundes.

Pirms meérijumu veikSanas vélams fotometru novietot uz stativa, stabilas
virsmas vai izveidot stabilu roku balstu, lai mérisanas laika markieris atrastos
viena pozicija.

Skatoties uz kadu mazaku elementu vai attéla detalu reklamas stenda, ieregulét
fotometra asumu.

Novietojot skata meklétaja mériSanas mérki (bieZi tas ir melns punkts vai neliels
tuksSs aplis) uz attiecigo ekrana vietu, kur ir redzama tikai viendabiga balta krasa.

Nospiediet iekartas mérisanas slédzi un turiet to, lidz skatu meklétaja ekrana
vai aréja ekrana paradas spozuma veértiba (aptuveni 2 sekundes atras atbildes
meérijumos vai 4 sekundes Iénas atbildes mérijumos).

Ja mérisanas mérka apl vai melnaja punkta ir ieklauta kada cita nevajadziga
ekrana dala vai krasa, tad merijumi netiks veikti precizi. Ka artizslegt méerijumus,
kuru laika nomainijas reklamas krasa.

Ar fotometru iegltie mérijumi visprecizak raksturos ekrana spozumu cd/m?2. Taéu
jaatceras, jo lielaks ekrans, jo kopé&jais ekrana spozums (cd) bls daudzkart lielaks neka
maza ekrana izméra gadijuma. Lidz ar to pie viena un ta pasa spozuma uz kvadratmetru
lielakais ekrans vairak Zilbinas autobraucéju neka mazais ekrans. Tadél ierosinam
iestradat vadlinijas un normativos aktos ekrana spoZzuma maksimalas vertibas atkariba
no ekrana lieluma un apkartéjas vides apgaismojuma [imena (skat. nodalu “Priekslikumi
cela digitalo ekranu un gaismas objektu uzstadiSanai un kontrolei”).

METODES NR.1 PRIEKSROCIBAS

Meérijumus var veikt jebkura diennakts laika.

Uzreiz tiek novértéts ekrana spozums (cd/m?), kas ir noteikts vadlinijas un
normativos aktos.

Nav javeic specifiski apréekini.

Var meérit dazados attalumos, atkarigs no mérierices ieteicama attaluma un
vélams péc iespeéjams perpendikulari ekrana virsmai.

METODES NR.1 TRUKUMI

Ja mérijumus veic reklamas radisanas bridi, tad ir grati notvert mirkli, kura ir
redzama tiri balta krasa, lai art ar aci skatoties mums $kitis, ka ta ir maksimali
spozaka krasa.

Ja iericei nav iespéjams mainit mérisanas laiku, tad var neieklauties baltas
krasas radiSanas laika un samerit vairaku krasu vidéjo intensitati.

MeriSanas meérkis atrodas neliela kustiba, ja fokusé uz ekranu no paliela
attaluma un bez ierices stativa izmantoSanas.
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7.2. Ekrana radita apgaismojuma novértéSana ar luksmetru (Metode Nr.2)

Sis metodes pielietodanai ir nepiecieSama sadarbiba ar ekrana uzstaditdjiem, jo ir
jaieslédz ekrana maksimalais spoZzums (tira balta krasa) un tad jaregulé spoZzuma limenis
lidz noteiktajam vadlinijas vai normativos aktos, ka ari viena posma ir nepiecieSams
ekranu pilniba izslegt. Metode ir aptuvena spoZzuma novértésana, tacu galvenais mérkis
ir izvertét reklamas radita apgaismojuma atskirtbu no fona apgaismojuma un to var
paveikt art ar luksmetru vai pat vieda talruna luksmetra aplikaciju. Tikai jaapzinas, ka
telefonos iebuvétie sensori ne vienmér bus labakie un piemérotakie Sadu mérijumu
veikSanai. Tie bius aptuveni. Ja ir iespéjams veikt telefona sensoru kalibrésanu to
salidzinot ar kalibrétu luksmetra radijumu, tad mérijumu veikSanai varétu pielietot art
viedas ierices.

Lai noteiktu LED reklamas ekrana radito apgaismojumu mérijumu veic sekojosus solus:

1. Merijumus veic tikai diennakts tumsaja laika vienu stundu péc astronomiska
kalendara atzimeta saulrieta vai vienu stundu pirms saullékta.

2. Pirms apgaismojuma meérijumiem nomeérit reklamas stenda augstumu un
platumu, lietojot lazera talméru vai citu piemérotu ierici. Aprékina reklamas
stenda laukumu:

S=bxc [7]
kur S — ekrana laukums (m?), b — platums (m) un ¢ — augstums (m).

3. Ta ka apgaismojums mainas atkartba no meérisanas attaluma, tad ir svarigi
noteikt atbilstoSo attalumu, kura notiks apgaismojuma mérijumi. To aprékina
péc formulas:

d= VS X Lgtandarts

3,25

(8]
kur d ir spoZuma mérisanas attalums (m), S — ekrana laukums (m?), Lstandarts —
attiecigam ekrana laukumam noteikta spoZuma norma (cd/m?) (skat. 1.tab.).
1. tabula

Katram apkartéjas vides zonéjam maksimalas ekrana spozuma vértibas atkariba no
ekrana laukuma.

. E1l E2 E3 E4
Virsmas laukums . . - A
Daba Ciems Piepilséta Pilséta
<2 m? 50 cd/m? 500 cd/m? 750 cd/m? 1000 cd/m?
2-<10 m? 20 cd/m? 300 cd/m? 500 cd/m? 750 cd/m?
10 - < 25 m? 10 cd/m? 200 cd/m? 300 cd/m? 500 cd/m?
25 -< 50 m? 0 cd/m? 150 cd/m? 200 cd/m? 300 cd/m?
50 -< 100 m? 0 cd/m? 100 cd/m? 150 cd/m? 200 cd/m?
20 - <50 m? 0 cd/m? 75 cd/m? 100 cd/m? 150 cd/m?
50 -< 100 m? 0 cd/m? 50 cd/m? 75 cd/m? 100 cd/m?
=100 m? 0 cd/m? 5 cd/m? 10 cd/m? 25 cd/m?
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4. Pirms mérijumu veikSanas luksmetra sensoru novietot péc iesp€jas paraléli
ekrana virsmai. Ja ir iespéjams, tad luksmetra sensoru vai ierici novieto uz
stativa vai stabilas virsmas, lai var veikt mérijumus un ari redzét iegutos skaitjus.
Vélams acu augstuma vai 1,5 m no zemes.

5. Jaieslédz ekranam maksimalais spoZzums un uz ekrana tira balta krasa (R 255, G
255, B 255). Ja tiek mérits gaismas objekts, tad to ieslédz uz maksimalo
spozumu.

6. Nolasa luksmetra mérijumu (Egkrans+Fons, IX).

7. lzsledz reklamas stendu vai gaismas objektu un nolasa luksmetra mérijumu
(Efons, Ix). Ja mérijumi tiek pareizi veikti, tad tumsa apgaismojums [imenis bus
no 0 Iidz 5 Ix (skat. 2.tab.).

2. tabula

Aptuveni sagaidamie apgaismojuma limeni dazadas apdzivotas vietas (IESNA, 2000).

E1l zona E2 zona E3 zona E4 zona
Kréslas stunda* 2 Ix 5 Ix 10 Ix 25 Ix
Tumsa** 0 Ix 1Ix 2 Ix 5 Ix

* Kréslas stunda — aptuveni vienu stundu pirms saulrieta vai vienu stundu péc saullékta
** Vienu stundu péc saulrieta vai vienu stundu pirms saullékta skatoties péc
astronomiska kalendara

Apkartejas vides apgaismojuma limena iedalijums un lietojums Saja apraksta
(modificets pec IESNA, 1999, skatits DiLaura et al., 2011) (skat. 3.tab.).

3. tabula
Apgaismojuma limeni dazadas vidés.

Apgaismojuma

Zona Vide* o Pieméri
limenis
. Y Neskarta daba, aizsargajamas
E1l Daba Pilnigi tumss . &al
vietas
. Vajs Industrialie rajoni, ciemi, apdzivoti
E2  Ciems oo ie ral P
apgaismojums lauku rajoni
. Videéjs Industrialie  rajoni, iepilsétas,
E3 Piepilséta J. . - J piep
apgaismojums mazapdzivotas vietas
i Liels i . o
E4 Pilseta Pilsétas centri, komercialie rajoni

apgaismojums

4 Nosaukumi veidoti atbilstosi latvie$u valodas terminologijai un Latvijas apkartéjas vides iedalijumam.
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8. Aprékina starpibu starp ekrana radito apgaismojumu un fona apgaismojumu:

AE = Egyrans+Fons — EFons (9]

Pielaujama maksimala starpiba ne vairak ka 6-10 luksi, ja tiek pienemti
maksimalie celu reklamas stendu spoZumi atbilstoSi apdzivotas vietas
zonéjumam (E1, E2 utt.) un ar Saja apraksta piedavatajam normam.

Ja tiks pienemti citi spozuma standarti, attiecigi starpiba starp ekrana radito
apgaismojumu un fona apgaismojumu batu japarskata un javeic aprekini.
Izstradata formula [8], kas aprakstita Saja apraksta, izveidota un pielagota
7.tabulas piedavatiem spoZzuma standartiem.

Meérijumu iegt$ana atspogulota 13.att. Veicot mérijumus ar luksmetru, sensoram jabut
novietotam péc iesp€jas paraléli reklamas virsmai, lai varétu iegut maksimali lielako

B

13.att. A — fona un ekrana radita apgaismojuma novértésana ar luksmetru pie baltas krasas;
B — fona apgaismojuma novértésana ar izslégtu ekranu. Mérijums veic tikai tumsa (vienu
stundu péc saulrieta vai vienu stundu pirms saullékta).
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sensora izgaismojumu. Derigus meérijumus var ieglt ari atrodoties dazados lenkos no
reklamas stenda, tacu precizitate samazinasies.

METODES NR.2 PRIEKSROCIBAS

e Luksmetra cena salidzinot ar fotometru ir mazaka.
e Pie izslegta ekrana ir iespéjams precizak novértét apkartéjas vides radito
apgaismojuma [imeni.

METODES NR.2 TRUKUMI

e Metode ir nepreciza, jo netiek noteikts spoZzuma limenis (cd/m?), bet tiek
noteikts radita apgaismojuma [imenis, kas ir atkarigs no mérisanas attaluma.

e Javeic specifiski aprékini: (1) janosaka precizi ekrana laukums, (2) jaaprékina
meérisanas attalums.

e Luksmetrs jauzstada uz stabilas virsmas, jo rokas nelielas kustibas ietekmeée
meérijumu iegisanu.

e Ja meérijumus veic reklamas radiSanas bridi, tad ir grati notvert mirkli, kura ir
redzama visspozaka reklama un meérijumi bids atkarigi no reklamas krasu
kompozicijas.

e Ja iericei nav iespéjams mainit mérisanas laiku, tad var neieklauties baltas
krasas radisanas laika un sameérit vairaku krasu vid€jo intensitati.

e Merisanas meérkis atrodas neliela kustiba, ja fokusé uz ekranu no paliela
attaluma un bez ierices stativa izmantosanas.

7.3. Ekrana radita apgaismojuma novérté$ana ar luksmetru (Metode Nr.3)

So metodi var pielietot reklamas ekranu aptuvenai spoZuma novértésanai reklamas
darbibas laika un ka méramo lielumu izmanto ekrana radita apgaismojuma lielumu
attieciga attaluma. Metode nav preciza, tau ar to var izvértét, vai tiek kada bridi
parsniegtas noteiktas normas un var parbaudit vai stdzibas par ekrana spoZzumu ir
pamatotas.

Lai veiktu merijumus, vispirms javeic sagatavosanas darbi. Jaizgatavo neliela konusveida
tlta (paraugu skat. 14.att.) un plaksne 50 x 50 cm no melna, necaurspidiga, matéta
materiala. Veélams Udensizturiga, lai nesamirktu lietus laika. Ta ka meérijums veic
reklamas radiSanas laika, tad noteikt radito ekrana maksimalo apgaismojumu vareés tikai
pie reklamam, kuram ir péc iespéjams vairak baltas krasas. Lidz ar to mérijums bus
aptuvens, jo tas ir atkarigs ari no gaisakas reklamas radisanas ilguma un vai var paspét
nomerit luksus.

Metode ir aptuvena spozuma noveéertésana, tacu galvenais mérkis ir izvertét reklamas
radita apgaismojuma atskiribu no fona apgaismojuma. Lai noteiktu LED reklamas ekrana
radito apgaismojumu meérijumu veic sekojosus solus:
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12 cm
4 cm

10 cm

A
Y

14.att. Konusveida titas izveide. A —vienas malas parametri. B — kopéjas sagataves piemers.

1. Merijumus veic tikai diennakts tumsaja laika vienu stundu péc astronomiska
kalendara atziméta saulrieta vai vienu stundu pirms saullékta.
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Pirms apgaismojuma meérijjumiem nomérit reklamas stenda augstumu un
platumu, lietojot lazera talméru vai citu piemérotu ierici. Aprékina reklamas
stenda laukumu:

S=bxc [10]
kur S — ekrana laukums (m?), b — platums (m) un ¢ — augstums (m).

Ta ka apgaismojums mainas atkariba no mérisanas attaluma, tad ir svarigi
noteikt atbilstoSo attalumu, kura notiks apgaismojuma mérijumi. To aprékina
péc formulas:

d = VS X Lstandarts [11]
3,25
kur d ir spoZzuma mérisanas attalums (m), S — ekrana laukums (m?), Lstandarts —
attiecigam ekrana laukumam noteikta spoZzuma norma (cd/m?) (skat. 1.tab.).

Skatoties cauri izgatavotai konusveida titai, jaieglst aina, kura ir noveérsti
apkart tiesi preti spidoSie gaismas elementi, pieméram, laternas, kas atrodas
tuvak ka reklamas ekrans vai virs méritaja galvas, pretim brauco$o automasinu
lukturi. Caur nelielo lodzinu japanak vienmeérigs fons, kura ir redzams tikai
ieslégtais reklamas ekrans un izgaismotais fons.

Pirms meérijjumu veikSanas luksmetra sensoru novietot péc iesp€jas paraléli
ekrana virsmai un konusveida titas mazaja lodzina. Ar savu aci apskatities, vai
tatas redzes lauka neiespid sanos esoSs gaismas objekts, pieméram, laterna,
automasinu lukturi. Ja ir iesp€jams, tad luksmetra sensoru vai ierici novieto uz
stativa vai stabilas virsmas, lai var veikt mérijumus un ari redzét iegutos skait|us.
Vélams acu augstuma vai 1,5 m no zemes.

Jaiesledz ierice un jaskatas uz skaitliem, kas mainas dazadu reklamas saturu
radiSanas laika. Japiefikse lielakais skaitlis, kas tiek uzradits luksos. MériSanu
veic vismaz 2-5 minates, tacu japiefiksé vai $aja laika nomainas visas reklamas
un tas tiktu raditas no jauna.

Pieraksta luksmetra lielako skaitli, kas tika iegiits (Eekrans+Fons, IX).

Péc tam neizmainot ne konusveida tutas, ne luksmetra sensora novietojumu
lodzina, apméram 1-1,5 m attaluma skatam caur tdtas mazo lodzinu prieksa
pieliek melno plaksni. Plaksni novietoto tada augstuma, lai ta nosegtu visa
ekrana spozZo dalu. Ja platne ir par mazu, tad nepiecieSams izgatavot lielaku.
Plaksni drikst turet ne tuvak par 1 m no méritaja (skat. 15.att.). Ka art skatities,
vai tutas redzes lauka ir redzams ari apkartesosais ekrana fons.

Kad plaksne ir aizklajusi visu spozo reklamas stenda dalu, tad meérisanu veic 2-5
minUtes lidz visas reklamas ir paraditas un ir piefikséts lielakais skaitlis, ko
uzrada luksmetrs. Sim skaitlim nevajadzétu bat lielakam ki sagaidamajam
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apgaismojuma limenim attiecigaja apdzivotaja vieta (skat. 4.tab.). Ja mérijumi
tiek pareizi veikti, tad tumsa apgaismojums limenis blis no 0 lidz 5 Ix.

NN\

B

15.att. Mérijumu iegliSana: A— mérijuma iegSana ar konusveida tatu un luksmetru — reklamas
raditais apgaismojums un fons, B — fona apgaismojuma mérijuma iegiiSana — melnai plaksnei
janosedz reklamas spoza dala.

4, tabula

Aptuveni sagaidamie apgaismojuma limeni dazadas apdzivotas vietas (IESNA, 2000).

El zona E2 zona E3 zona E4 zona
Kréslas stunda* 2 Ix 5 Ix 10 Ix 25 Ix
Tumsa** 0 Ix 1 Ix 2 Ix 5 Ix
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* Kréslas stunda — aptuveni vienu stundu pirms saulrieta vai vienu stundu péc saullékta
** Vienu stundu péc saulrieta vai vienu stundu pirms saullékta skatoties péc astronomiska
kalendara

10. Piefiksé veértibu, kas visbiezak paradas, kamér tiek paradits reklamas cikls.
Meérijumiem nevajadzétu |oti atskirties, ja ir pareizi aizklata reklama un uz
luksmetra sensoru nonak tikai konusveida tita nonakusi fona gaisma.

11. Aprekina starpibu starp ekrana radito apgaismojumu un fona apgaismojumu:

AE = Egyrans+Fons — Erons [12]

Pielaujama maksimala starpiba ne vairak ka 6-10 luksi, ja tiek pienemti
maksimalie celu reklamas stendu spoZiumi atbilstoSi apdzivotas vietas
zonéjumam (E1, E2 utt.) un ar $aja apraksta piedavatajam normam.

Ja tiks pienemti citi spoZuma standarti, attiecigi starpiba starp ekrana radito
apgaismojumu un fona apgaismojumu butu japarskata un javeic aprekini, lai
varétu metodes ar luksmetru precizet.

Veicot meérijumus ar luksmetru, sensoram jabut novietotam péc iespéjas paraléli
reklamas virsmai, lai varétu iegtt maksimali lielako sensora izgaismojumu. Derigus
meérijumus var ieglt arT atrodoties dazados lenkos no reklamas stenda, tacu precizitate
samazinasies.

METODES NR.3 PRIEKSROCIBAS

e Luksmetra cena salidzinot ar fotometru ir mazaka.

METODES NR.3 TRUKUMI

e Metode ir nepreciza, jo netiek noteikts spoZzuma limenis (cd/m?), bet tiek
noteikts radita apgaismojuma [imenis, kas ir atkarigs no mérisanas attaluma.

e Javeic specifiski aprékini: (1) janosaka precizi ekrana laukums, (2) jaaprékina
meérisanas attalums.

e |eprieks jaizveido papildmateriali — melns, necaurspidigs, matéts konuss un
melna, necaurspidiga, matéta plaksne.

e Luksmetrs jauzstada uz stabilas virsmas, jo rokas nelielas kustibas ietekmeé
meérijumu ieglsanu.

e Ja meérijumus veic reklamas radisanas bridi, tad ir grati notvert mirkli, kura ir
redzama visspozaka reklama un meérijumi bis atkarigi no reklamas krasu
kompozicijas.

Nedaudz skaidrojums par melnas plaksnes pielietoSanu. Plaksnes lielumam jabut
saskanotam ar reklamas stenda lielumu 1-1,5 m attaluma no méritaja. Plaksnei jaaizsedz
ekrana spoza dala, lai varétu nomerit apkartesosa fona radito apgaismojumu. Ja plaksne
ir atbilstoSa lieluma, tad nosakot apgaismojuma limeni ar luksmetru merijumiem pie
spozakas reklamas un mazak spozias reklamas nevajadzétu daudz atskirties, proti,
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meérijuma svarstibam jabat apméram viena luksa robeZas. Tacu plaksne nedrikst bat

,‘ Pléksne‘
\

Fona apgaismojums
Reklama

d 1-1,5m

16.att. Fona apgaismojuma + ekrana apgaismojuma noteikSana bez plaksnes un fona
apgaismojuma novértésana ar melno plaksni.

parak liela, jo ta nedrikst nosegt visu konusveida tata ienakoSo gaismu (skat. 16.att.).

Var nelietot konusveida tatu, tacu tad kritiski jaizvert€, vai blakus neatrodas laternas vai
meérijumus netraucé iegtt automasinu lukturi, kuru gaismas ir |oti spozas, salidzinot ar
cela reklamu stendu radito apgaismoju attiecigaja attaluma.
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8. Priek$likumi ce|a reklamas ekranu parametru normam

lzvértéjot dazadu valstu vadlinijas un likumdoSanu, ka ari izpétot zinatnisko literatiru
par apzilbumu un autobraucéju redzi un noteikti nemot véra muasu valsts geografisko
atrasanos, klimatu un laika apstak|u 1patnibas, esam sagatavojusi priekslikumus digitalo
cela reklamas stendu un gaismas objektu uzstadisanai un kontrolei. lzstradatie
priekSlikumi ir saistoSas gan digitalo reklamas stendu uzstaditajiem, reklamas
veidotajiem, ka art institlcijam, kuras rtpéjas par celu satiksmes drosibu un labvéligu
vidi iedzivotajiem.

Priekslikumi balstiti uz cilveka redzes uztveres 1patnibam. Celu reklamas nedrikst novérst
autobraucéju uzmanibu no cela, nedrikst apzilbinat, it 1pasi, tumsaja diennakts laika, ka
art nemot véra dazada vecuma autobraucéju redzes fiziologiskos parametrus, kas ir
aprakstiti iepriek$éjas nodalas. Ekrana spoZuma maksimalas robeZas noteikSanai ir
nemti veéra standarti attieclba uz redzes komfortu / diskomfortu, redzes funkciju
pasliktinoSo apZilbumu un spidoSo elementu radito Zilbumu jeb De Boer izstradatie un
piedavatie De Boer lielumi, ka art UGR lielumu (Unified Glare Rating), kas tiek nemts véra
iekartojot cilveku darba vietas, publiskas vietas un ari tiek domats par gaismas objektu
spozumu un izvietojumu, lai neraditu cilvékam redzes diskomfortu.

Uz celiem, kur automasSinas parvietojas ar maksimali atlauto brauksSanas atrumu
90 km/h un celi nav apgaismoti, noteikti strikti jaizverté digitalo reklamu izvietoSanu. Lai
art priekslikumos ir minétas maksimalas tumsa diennakts laika spoZuma robezas,
jaatceras, ka ikviena reklama ir ka spozs elements autobraucéju redzes lauka, kuram vins
neapzinati pievers uzmanibu. Jo lielaks ir reklamas stenda vai gaismas objekta virsmas
laukums, jo tas vairak Zilbina autobraucéju ari pie zema ekrana spoZzuma limena.

8.1. Priek$likumi

Izstradajot priekslikumus Latvijas Ministru kabineta noteikumiem un Rigas domes
noteikumiem, vadijamies péc citu valstu vadlinijam vai izstradatiem normativiem
reguléjumiem. Ta ka vienotas starptautiskas vadlinijas attieciba uz digitalam cela
reklamam pagaidam nav atrodamas, tad bija loti véertigi iepazities ar CEDR veikto
pétijumu un apkopojumu par digitalam cela reklamam, apkopojot informaciju par
Eiropas un arpus Eiropas valstim. Ka redzes zinatnes pétnieki zinam dazadu aréjo faktoru
ietekmi uz redzes funkcionalo sistemu, pieméram, ka mirgosana, peksna spoza objekta
paradiSanas redzes lauka periférija, un redzes uztveri, I1dz ar to vairaki ieteikumi ir saistiti
ar reklamas satura atspoguloSanu, kas ari ir svariga izstradajot vadlinijas un pienemot
normativos reguléjumus.
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Lielaka dala priekslikumu izstradati balstoties uz ADVERTS® projekta ieteikumiem, ka ari
citu valstu vadlinijam un normativiem:

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Digitalas cela reklamas nedrikst izmantot elementu un krasu kombinacijas, kas
lldzigas cela zimém, gaismas signalizacijas iericem un var maldinat
autobraucéjus.

Digitalas cela reklamas un gaismas objekti nedrikst aizsegt cela zimes un
norades, ka ari nedrikst uzstadit vietas, kur celi krustojas vai atdalas.

Digitalas cela reklamas un gaismas objektus nedrikst uzstadit celu “melno
punktu” tuvuma.

Neizmantot kustigus attélus un video.
Digitalas ce|u reklamas saturam jabat viegli uztveramam.
Neizmantot parejai no viena attéla uz otru specifiskus efektus.

Veélams digitalas cela reklamas strauji nemainit satura kopéjo spozumu,
pieméram, reklama uz balta fona, nakama reklama uz zila fona.

Neizmantot celu digitalas reklamas un gaismas objektos mirgojosus efektus.
Minimalais viena attéla radiSanas laiks vismaz 10 sekundes.

Gaismas objekti péc formas nedrikst bat lidzigi cela zimém, gaismas
signalizacijas iericém.
Digitalas cela reklamas un gaismas objekti nedrikst bt veidoti no materiala, kas

rada atstarosanos vai atspidumu, nedrikst izmantot atstarotajus.

Apdzivotas vietas, kur digitalas cela reklamas iespid iedzivotaju logos, tas
jaizsledz no 23:00 lidz 7:00.

Digitalo cela reklamu ekraniem un gaismas objektiem jabat aprikotiem ar
kréslas sensoriem.

Dienas gaisSaja laika digitalas cela reklamas spozums nedrikst parsniegt 4 000
[t[dz 5 000 cd/m?.

Digitalas cela reklamas ekranu un gaismas objektu maksimalais spozums
(cd/m?) tumsaja diennakts laika ir atkarigs no ta izméra (m?) un apkartéjas vides
zonu iedalijuma (E1, E2, E3, E4) (skat. 5.tab.).

> ADVERTS “Assessing Distraction of Vehicle drivers in Europe from Roadside Technology-based Signage”
project — https://www.cedr-adverts.eu/en/
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5. tabula

Piedavatas celu reklamas ekrana spoZuma maksimalas vértibas dazadas apdzivotas

vietas.
Virsmas laukums

<0,4 m?

0,4-<2m?
2-<5m?

5-<10m?
10-<20m?
20-<50m?
50 - < 100 m?
= 100 m?

El
Daba

50 cd/m?
30 cd/m?
20 cd/m?
15 cd/m?
0 cd/m?
0 cd/m?
0 cd/m?
0 cd/m?

E2
Ciems

500 cd/m?
300 cd/m?
200 cd/m?
150 cd/m?
100 cd/m?
75 cd/m?
50 cd/m?
5 cd/m?

E3
Piepilséta
750 cd/m?
500 cd/m?
300 cd/m?
200 cd/m?
150 cd/m?
100 cd/m?
75 cd/m?
10 cd/m?

E4
Pilséta
1000 cd/m?
750 cd/m?
500 cd/m?
300 cd/m?
200 cd/m?
150 cd/m?
100 cd/m?
25 cd/m?

Apkartéjas vides apgaismojuma limenis veido reklamas stendam apkartéjo fonu.
Reklamas stenda apkart esoSo apgaismojumu ietekmeé lampu izvietojums cela malas,
apkartéjo eku izgaismojums. Jo bis tumsaka apkartne, jo reklamas stenda nelielais
spozums bls labak pamanams un art var vairak pievérst autobraucéju uzmanibu.
leteicamais apkartéjas vides iedaljjums® péc apgaismojuma limena atspogulots17.attéla.

E1

E2

E3

E4

Daba

Ciems

Piepilseta

Pilséta

Apgaismojums

Pilnigi tumss

Loti vajs

Vidajs

Liels

Y4

Piemeri

17.att. Apkartéjas vides apgaismojuma limena iedaltfjums un pieméri.

6 Eiropas standarti EN 12464-2 — regula attieciba uz gaismas ‘piesarnojumu’ jeb uzmacigo gaismu
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Tie ir mUsu izstradatie un ieteiktie priekslikumi, par kuriem var talak izvérst diskusiju, lai
valstl izstradatu vadlinijas un normativos aktus. Visiem priekslikumiem ir argumentacija,
kas ir atspogulota Saja parskata.

9. Pateicibas

Vélamies pateikties cilvekiem, kas palidzéja projekta realizacija un par vértigam
diskusijam, kas lika aizdomaties par daudzam lietam, kas notiek uz cela, kad autovaditajs
brauc un pavisam nejausi pievérs uzmanibu cela reklamam, brizam novérSot skatu uz
ilgaku laiku un pat pasam autovaditajam to neapjausot. Paldies sakam VAS “Latvijas
Valsts celi” Celu aprikojuma un sistémas dalas projektu vaditajam Laurim Naumovam un
Satiksmes organizacijas parvaldes direktoram Marim Zalaiskalnam, kas piedalijas
diskusijas un palidzéja veikt tris Rigas pilsétas teritorija esoSo reklamas stendu spozumu
meérijumus. Pateicamies par atsaucibu piedalities saruna par izstradatiem
priekSlikumiem Rigas bivvaldes Pilsétvides dizaina parvaldes Valsts valodas un
pilsétvides nodalas vaditajai kolégei Litai Holcmanei.
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Pielikums

I. tabula
KUSTIGI ATTELI

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi, ievietojot kustigus attélus, cela tuvuma
esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts
Flandrija
© (Belgija)
2. Trija
3. |Niderlande

4. Ziemelrrija

5. |Slovénija

6. |Zviedrija

7. Austrija

8. |Kipra

9. |Vacija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas:

Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nav ieteicami kustigi attéli un video, ka ari parejai no diviem
attéliem nav ieteicams izmantot specializétus efektus. Divu attélu
parejai ieteicams izmantot tikai melnu ekranu. (Agentschap
Wegen en Verkeer, 2018)

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Automagistralu un atrgaitas celu tuvuma nav ieteicams izmantot
kustigus attélus (RWS, 2019).

Citu ceJu tuvuma nav ieteicams reklamas stendos izmantot Tpasu
pareju starp attéliem, ka arT neiesaka izmantot kustigus attélus,
iznemot, ja tiek pieradits, ka tas neietekmé cela satiksmes drosibu
(CROW, 2017).

Nav pieejami
Nav pieejamas

lzvietojot reklamas, ir aizliegts izmantot kustigu detalu
parvietoSanu reklamas ekrana, it Tpasi gadijumos, ja reklamas
zinojuma lasisanas laiks ir palielinats, ta iemesla dél, ka zinojums
netiek attélots viena reizé (PPS 17, 2006).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav ieteicams izvietot dinamiskas reklamas (Swedish Transport
Administration) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav pieejami

53



Npk Valsts

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Italija

Lietuva

Luksemburga

Igaunija

Somija

Ungarija

Islande

Malta

Norvégija

Australija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs
Nav pieejamas

Blakus auto celiem nav ieteicams izvietot reklamas, kuras varétu
traucét $oferu redzes funkcijam. ST iemesla dé| nav ieteicams
izmantot specefektus (Highway Code) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav atlauts izmantot video. Atkariba no atruma, ir iespéjama
attélu pareja (Law on Road Permissions) (Boets et al., 2016).

Nav ieteicams izmantot attélu pareju, ka arivideo. Ir atlauta Iéna
un vienmériga elementu parvietosanas reklamas laika (Tallinn
City Criteria) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami

Nav ieteicams izmantot kustigus attélus. Parejai starp diviem
attéliem ir jabut lénai un plastosai, nav atlauts izmantot
mirgojosus efektus. Attélu pareja var notikt no augsas uz leju un
no kreisas uz labo pusi aptuveni 2 sekuniu laika (Finnish
Transport Agency) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav atlauts izmantot kustigas figiras (Government Decree
224/2011) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav ieteicams izmantot kustibas, ka pieméram, animacija,
mirgosSana, ritinams teksts, periodiski vai kustigi video. Ekrana
traucéjumu gadijuma jabut opcijai apstadinat ekrana darbibu
(Legal Notice (LN) 36, 2018).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Dazas jurisdikcijas ir aizliegts izvietot elektroniskas reklamas un
mainiga zinojuma zimes blakus valsts kontrolétiem celiem. Citas
jurisdikcijas atlauj ierices, ja tajas nav animacijas vai dinamisks
attéls (Department of Planning and Environment, 2017,
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Npk Valsts

20.

21.

22.

23.

Dokuments
Vadlinijas
Jaunzeélande
Normativi
Vadlinijas
Dienvidafrika
Normativi
Vadlinijas
ASV
Normativi
Vadlinijas
Misisoga
(Kanada) Normativi

Saturs

Department of Transport and Main Roads, 2019; Mainroads
Western Australia, 2020).

Nav pieejamas

Cela tuvuma nav atlautas reklamas, kuras satur animacijas un
mirgosanu, ja tas ieklauj jebkuras krasas rotéjosu gaismu un roté
ap dazadam asim, iznemot vertikalo. Nav pienemamas reklamas,
kuras kustas, rada kustibu sajatu, mirgo, griezas vai maina
intensitati (NZ Transport Agency, 2011).

Nav pieejamas

Zonas, kur brauksanas atrums ir 60 km/h vai mazaks, var ievietot
pilnu video, bet braukSanas zonas ar lielaku atlauto brauksanas
atrumu, var ievietot statisku attélu, kas mainas ik péc 30
sekundém (Department of Transport, 2000).

Nav ieteicams reklamas izmantot kustigus attélus, animacijas,
video (OMA, 2014).

Katrs Stats ir izstradajis savus normativos reguléjumus.
Nav pieejamas

Reklamas zinojuma nav ieteicams ievietot kustigus attélus,
animacijas, video un specializétus efektus viena kadra vai kadru
pareja (Mississauga, 2017).
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Il. tabula

MIRGOJOSIE ELEMENTI

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi, ievietojot mirgojosas gaismas, cela tuvuma
esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts
Flandrija
(Belgija)

2. Trija

3. |Niderlande

4. Ziemelirija

5. Slovénija
6. Zviedrija
7. Austrija
8. |Kipra
9. |Vacija
10. ltalija
11. |Lietuva

12. |Luksemburga

Dokuments
Vadlinijas:

Normativi
Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nav ieteicami izmantot mirgojoSas gaismas vai attélus

(Agentschap Wegen en Verkeer, 2018).
Nav pieejami

Nav pieejamas

Nav pieejami

Automagistralu tuvuma esosajas digitalas reklamas nav ieteicams
izmantot mirgojosas gaismas (RWS, 2019).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Aizliegts izmantot ar partraukumiem spidosas
(Implementation Regulation) (Boets et al., 2016).

gaismas

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav atJautas mirgojoSas gaismas (Law on Road Permissions)
(Boets et al., 2016).
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Npk Valsts

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20. |Jaunzélande

Flandrija
(Belgija)

Igaunija

Somija

Ungarija

Islande

Malta

Norvégija

Australija

Dokuments
Vadlinijas:
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nav ieteicami izmantot mirgojoSas gaismas vai attélus
(Agentschap Wegen en Verkeer, 2018).

Nav pieejami

Nav atlautas mirgojosas gaismas (Tallinn City Criteria) (Boets et
al., 2016).

Nav atlauts apzilbinat celu satiksmes dalibniekus (Roads Act)
(Boets et al., 2016).

Nav atlautas mirgojoSas gaismas (Finnish Transport Agency)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav atlauts izmantot mirgojosSas gaismas, ka ari nevar izmantot
gaismas, kuras var atgadinat cela satiksmes zimes (Government
Decree 224/2011) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav ieteicams izmantot kustibas, ka pieméram, animacija,
mirgoSana, ritinams teksts, periodiski vai kustigi video (Legal
Notice (LN) 36, 2018).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Iznemot 2 jurisdikcijas, paréjas aizliedz mirgojosu gaismu
izmantosanu reklamas iericés, kuras atrodas wuz valsts
kontrolétiem celiem. Kvinslenda un Rietumaustralija var izmantot
mirgojoSas gaismas, ja tas atbilst TpaSiem kritérijiem, kas ietver
gaismu krasu, mirgoSanas atrumu un zimes atraSanas vietu
attieciba pret cela atlauto braukSanas atrumu. Atlauti 2 zibsni
sekundé vietas ar augstu vai mérenu apkartéjas vides gaismas
daudzumu un 0 zibsni sekundé vietas ar zemu apgaismojuma
[fmeni (Department of Planning and Environment, 2017;
Department of Transport and Main Roads, 2019; Mainroads
Western Australia, 2020).

Nav pieejamas

Cela tuvuma nav atlautas reklamas, kuras satur animacijas un
mirgo, ja tas ieklauj jebkuras krasas rot€éjosu gaismu vai atrodas
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Npk Valsts

Flandrija
© (Belgija)

21. |Dienvidafrika

22. ASV

Misisoga
" (Kanada)

Dokuments
Vadlinijas:

Normativi

Vadlinijas
Noramtivi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nav ieteicami izmantot mirgojoSas gaismas vai attélus
(Agentschap Wegen en Verkeer, 2018).

Nav pieejami

blakus celam ar atlauto brauksanas atrumu lielaku neka 70km/h.
Nedrikst izmantot mirgojoSus lukturus, lai reklamétu masinai
piestiprinatu reklamu (NZ Transport Agency, 2011).

Nav pieejamas

Nav ieteicams zinojumos ieklaut mirgojosSus efektus (Department
of Transport, 2000).

Nav ieteicams izmantot mirgojosus efektus (OMA, 2014).
Katrs Stats ir izstradajis savus normativos reguléjumus.
Nav pieejamas

Nav ieteicams ievietot mirgojosus efektus (Mississauga, 2017).
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1l. tabula
ATTELU RADISANAS ILGUMS UN NOMAINA

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi, veidojot zinojumu attéloSanas un parejas
laikus, cela tuvuma esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts
Flandrija
(Belgija)

2. Trija

3. Niderlande

4. Ziemelirija

5. Slovénija

6. Zviedrija

7. Austrija

8. Kipra

9. Vacija

10. Itilija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Saturs

Digitaliem reklamas stendiem zinojuma minimalais laiks ir 30
sekundes un parejai janotiek nekavéjoties vai 2 sekunzu laika.
Starp zinojumiem jabit melnam ekranam (Agentschap Wegen en
Verkeer, 2018).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Automagistralu  tuvuma, reklamu minimalais  zinojuma
attélosanas ilgums ir 6 sekundes (RWS, 2019).

Citu celu tuvuma zinojuma paradisanas minimalais laiks ir 6
sekundes, bet ieteicamais 10 sekundes. Ja redzes lauka ir vairaki
reklamas stendi ar kustigiem attéliem, tad minimalais attéloSanas
laiks ir 10 sekundes. Zinojumu pareja notiek 1 sekundes laika bez
specializétiem efektiem. (CROW, 2017)

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Zinojuma attélosSanas laikam ir jabat ilgakam neka vajadzigs, lai
pabrauktu garam reklamai. Ta tad zinojuma laiks ir atkarigs no
atruma ierobeZojuma un vides, kura atrodas reklamas stends
(Swedish Transport Administration) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav pieejamas
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Npk Valsts

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Flandrija
(Belgija)

Lietuva

Luksemburga

Igaunija

Somija

Ungarija

Islande

Malta

Norvégija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Saturs

Digitaliem reklamas stendiem zinojuma minimalais laiks ir 30
sekundes un parejai janotiek nekavéjoties vai 2 sekunzu laika.
Starp zinojumiem jabat melnam ekranam (Agentschap Wegen en
Verkeer, 2018).

Nav pieejami

Arpus apdzivotam vietam reklamas ir jaizvieto $kérsvirziena
attieciba pret celu un ir aizliegts maintt zinojumu atrak neka péc
5 minGtém. Apdzivotas vietas zinojuma attéloSanas ilgumu
nosaka pasvaldibas noteikumi (Implementation Regulation)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Minimalais zinojuma laiks ir 6 sekundes (Law on Road
Permissions) (Boets et al., 2016).

Minimalais ekrana laiks ir 10 sekundes gaismas (Tallinn City
Criteria) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami

Reklamas zinojuma minimalais attélosanas ilgums ir 30 sekundes.
Zinojumu parejai ir janotiek Iéni, pakapeniski, aptuveni 2 sekunzu
laika. Pareja uz nakoSo reklamu nevar bit mirgojosa. (Finnish
Transport Agency) (Boets et al., 2016)

Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

leteicamais zinojuma laiks vismaz 8 sekundes. Zinojuma laiks tiek
aprékinats, izmantojot formulu, redzes attalums Ilidz
elektriskajam reklamas stendam (m) dalits ar atruma
ierobezojumu (m/s). Parejas laiks nevar bt ilgaks ka 1 sekunde,
tacu elektroniskajam zimém parejai janotiek uzreiz. (Legal Notice
(LN) 36, 2018)

Nav pieejami

Nav pieejamas
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Npk Valsts

Flandrija
~ (Belgija)

19. Australija

20. Jaunzélande

21. Dienvidafrika

22. ASV

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Digitaliem reklamas stendiem zinojuma minimalais laiks ir 30
sekundes un parejai janotiek nekavéjoties vai 2 sekunzu laika.
Starp zinojumiem jabat melnam ekranam (Agentschap Wegen en
Verkeer, 2018).

Nav pieejami

Arpus apdzivotam vietam zinojums var mainities tikai vienu reizi
24 stundu laika, apdzivotas vietas mainamus zinojumus ir aizliegts
izvietot tikai aplveida un reguléjamos krustojumos (Norwegian
Public Roads Administration) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Zinojuma attéloSanas un parejas laiks nav minéts vairakas
vadlinijas, jo citas aizliedz zinojuma mainiSanu. Tris jurisdikcijas
attélosanas laiks ir atkarigs no zimes veida un svarstas no 2,5 lidz
30 sekundém. Divas jurisdikcijas atlauts mainit zinojumu ta, lai
autovaditajs pie normala braukSanas atruma spétu redzét tikai
vienu zinojumu. Ka arm cetras jurisdikcijas, zinojuma
parmainisanas laiks svarstijas no 0,1 sekundes lidz 4 sekundém.
Laiks ir atkarigs no ta vai iericei ir elektroniskais ekrans vai ta
mehaniski mainas. (Department of Planning and Environment,
2017; Department of Transport and Main Roads, 2019;
Mainroads Western Australia, 2020).

Nav pieejamas

Ja reklamas zinojums tiek attélots mazak neka 5 sekundes un
parejas laiks ir ilgaks ka 2 sekundes, tad bltu nepiecieSams
izvértét zinojuma uzstadiSanas nepiecieSamibu (NZ Transport
Agency, 2011).

Nav pieejamas

Zonas, kur brauksanas atrums ir 60km/h vai mazaks, var ievietot
pilnu video, bet braukSanas zonas ar lielaku atlauto brauksanas
atrumu, var ievietot statisku attélu, kas mainas ik péc 30
sekundém (Department of Transport, 2000).

ASV Statos zinojuma attélosanas laiks ir atlauts no 4 sekundém
lidz 10 sekundém. Pieméram, 4 sekundes ir atlautas Kalifornija,
Kolorado un VirdZinija, bet 10 sekundes Nebraska un llinoisa.
Zinojuma parejai ir janotiek uzreiz vai lidz 4 sekundém. Parejai
uzreiz ir janotiek, pieméram, VirdZinija un Minesota, bet 4
sekunzu laika Kalifornija un Oklahoma (OMA, 2014).

Katrs Stats izstradajis savus normativos reguléjumus. Pieméram,
Nujorkas Stata — minimalais vienas reklamas radisanas laiks 8
sekundes (Department of Transportation, 2015).
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Npk Valsts

Flandrija
~ (Belgija)

Misisoga
"|(Kanada)

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Digitaliem reklamas stendiem zinojuma minimalais laiks ir 30
sekundes un parejai janotiek nekavéjoties vai 2 sekunzu laika.
Starp zinojumiem jabat melnam ekranam (Agentschap Wegen en
Verkeer, 2018).

Nav pieejami

Nav pieejamas

Zinojuma parejas laika nevar izmantot animacijas, mirgosanu vai
izzidoSus efektus. Reklamas parejai ir jabut vienmerigai,
maksimalais ilgums 0,1 sekunde (Mississauga, 2017).
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IV. tabula
KRASU IZMANTOSANA

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi par krasu izmantosanas iespéjam cela tuvuma
esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts

1 Flandrija
© (Belgija)
2. Trija

3. Niderlande

4. Ziemelirija

5. Slovénija

6. Zviedrija

7. Austrija

8. Kipra

9. Vacija

10. Itilija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Digitalie reklamas stendi nevar maldinat ceJu satiksmes
dalibniekus un atgadinat cela satiksmes zimes (Agentschap
Wegen en Verkeer, 2018).

Reklamas nevar atgadinat cela satiksmes zimes. Zalas un sarkanas
reklamas, kuras atrodas zemak neka 7 m, nedrikst izvietot tuvak
neka 75 m no luksoforiem (Highway Code) (Boets et a., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Reklamas automagistralu un citu celu tuvuma izmantotas krasas
nevar atgadinat cela satiksmes zimes (CROW, 2017; RWS, 2019).

Nav pieejami
Nav pieejamas

Nevar atgadinat luksoforus vai citas cela satiksmes zimes (PPS 17,
2006).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Cela tuvuma nedrikst izmantot ierices, kuras izskatas tapat vai ir
tada pati nozime, ka zZimém, kuras izmanto cela satiksmes
regulésanai (Swedish Transport Administration) (Boets et al.,
2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Reklamas ir jaizveido t3, lai tas nevarétu sajaukt ar cela zimém vai
mazinatu to efektivitati (Highway Code) (Boets et al., 2016).
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Npk Valsts Dokuments

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Vadlinijas
Lietuva

Normativi

Vadlinijas
Luksemburga

Normativi

Vadlinijas
Igaunija

Normativi

Vadlinijas
Somija

Normativi

Vadlinijas
Ungarija

Normativi

Vadlinijas
Islande

Normativi

Vadlinijas
Malta

Normativi

Vadlinijas
Norvégija

Normativi

Vadlinijas
Australija

Normativi
Jaunzélande Vadlinijas

Saturs

Reklamu izveidoSana ir jablt piesardzigiem, izmantojot krasas
(Tpasi sarkano), lai nebdtu iespéjams tas sajaukt ar cela zimém
(Implementation Regulation) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Aizliegts izmantot reklamas, kuras atgadina cela zimes un/vai
ietver cela zZimju simbolus (Law on Advertising) (Boets et al.,
2016).

Nav pieejamas

Reklamas péc to formas, krasas vai izskata nedrikst atgadinat cela
zimes (Road Code) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Reklamas péc to formas, krasas vai izskata nevar atgadinat celu
satiksmes reguléjosas zimes (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nevar ietvert tadas pasas krasas, ka cela zimés (Finnish Transport
Agency) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami
Nav pieejamas

Nevar ietvert krasas, kas atgadina cela zZimes (Government
Decree 224/2011) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Cela tuvuma nevar izvietot reklamas, kuras krasu dé| varétu
sajaukt ar celu satiksmes zimém. Reklamas nevar atgadinat cela
zimes, signalus vai ierices (Legal Notice (LN) 36, 2018).

Nav pieejami

Nevar atgadinat publiskas zimes, ir jabat labam kontrastam starp
tekstu un fonu, ka ari nevar izmantot luminiscéjosas krasas
(Norwegian Public Roads Administration) (Boets et al., 2016).

Reklamas, kuras atrodas cela tuvuma nevar atgadinat cela zimes
un cela markéjumus (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Reklamas nav atlauts izmantot krasas, kas varétu atgadinat
luksoforu vai cela zimes (Department of Planning and
Environment, 2017; Department of Transport and Main Roads,
2019; Mainroads Western Australia, 2020).

Nav pieejamas
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Npk Valsts Dokuments Saturs

Reklamas nevajadzétu novietot cela tuvuma, kur tas bdtu
iespéjams saskatit, ja to krasu kombinacijas ietver sarkano, balto,
oranzo, dzelteno, zalo krasu un var radit autovaditaja apjukumu,
atgadinot luksoforu (NZ Transport Agency, 2011).

Normativi

Vadlinijas | Nav pieejamas

21. Dienvidafrika N v Krustojumu tuvuma3 reklamas nevar saturét sarkanu, zalu un
ormativi
dzeltenu krasu (Department of Transport, 2000).

Vadlinijas |Nav pieejamas

22. ASV
Normativi | Nav pieejami
Misisoga Vadlinijas  Nav pieejamas
* (Kanada) Normativi  Nav pieejami
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V. tabula
SPOZUMA NORMAS

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi par ieteicamo spoZzuma limeni cela tuvuma
esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts
Flandrija

1.
(Belgija)

2. Trija

3. |Niderlande

4. Ziemelrrija

5. |Slovénija
6. Zviedrija
7. Austrija
8. Kipra

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Saturs

Reklamas raditais apgaismojums nedrikst parsniegt apkartéjas
vides apgaismojuma limeni, tapéc reklamam ir nepiecieSams
sensors, kas automatiski pielagojas apkartéjas vides spozumam.
Digitalam reklamas stendam jabut izslegtam no 22:00 lidz 06:00.
(Agentschap Wegen en Verkeer, 2018)

Reklamas gaisma nevar parsniegt apkartéjas vides gaismas
intensitati (VLAREM) (Boets et al., 2016).

Reklamas nedrikst apzilbinat autovaditajus (Highway Code)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Spozums atkarigs no reklamas lieluma un cela atrasanas vietas.
Maksimalais spoZzums lauku celu tuvuma 500 cd/m?, pilséta 750
cd/m?, pilsétas centra 1000 cd/m?. Nepadzivotas vietas no O
cd/m? Iidz 50 cd/m? atkaribd no reklamas stenda izmériem.
(Nederlandse Stichting Voor Verlichtingskunde) (Boets et al.,
2016)

Nav pieejami
Nav pieejamas

Apgaismotas zZimes nedrikst apZilbinat vai traucét cela satiksmes
dalibniekus, izméra vai spilgtuma dél. Nedrikst samazinat
redzamibu vai efektivitati cela zimém vai signaliem (PPS 17,
2006).

Nav pieejamas

lerices nevar izmantot, ja tas apzilbina cilvéku (Roads Act) (Boets
et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav pieejamas
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Npk Valsts Dokuments

Normativi

Vadlinijas
9. Vacija

Normativi

Vadlinijas
10. Italija

Normativi

Vadlinijas
11. Lietuva

Normativi

Vadlinijas
12. |Luksemburga

Normativi

Vadlinijas
13. Igaunija

Normativi

Vadlinijas
14. |Somija

Normativi

15. |Ungarija Vadlinijas

Saturs

Automagistrales un atrgaitas celi var tikt apgaismoti ar tiesu vai
atstarojosu maksligo gaismu (Road Safety Law for the Road
Network) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Nedrikst izvietot reklamas, kuras var radit apZilbSanu vai redzes
traucéjumus. Nav atlauts izmantot reklamas ekranus, reklamas
un gaismas avotus, kuri var radit atstaro$anos vai atspidumu
(Highway Code) (Boets et al., 2016).

Reklamas gaisma nevar radit atspidumu, ka ari nevar parsniegt
150 cd/m? (Implementation Regulation) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Nav pieejami

Nav pieejamas

Nedrikst izmantot atstarotajus (Boets et al., 2016).

Tumsa gaismas intensitate ir jasamazina Ilidz minimumam.
Nedrikst izmantot atstarotajus (Tallinn City Criteria) (Boets et al.,
2016).

Nedrikst apzilbinat autovaditajus (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nav ieteicams izmantot atspidoSus elementus vai atstarojosus
materialus. Pasizgaismojosas reklamas nevar atrasties cela
tuvuma, ja tam nav apgaismojuma.

Cela tuvuma aréji apgaismotas reklamas — tas ir jaapgaismo
vienmeérigi, nevar periodiski izslégt un ieslégt gaismu, reklamas
ekrana spoZumam jabit mazakam neka atstarosanai no cela
zZimém. Cela reklamas jaizsledz, kad tiek ieslégts celu
apgaismojums.

Cela tuvuma pasizgaismojosas reklamas — nedrikst periodiski
ieslégt un izslégt, tumsa laikd spoZuma vidéja vértiba nevar
parsniegt 300 cd/m?, kréslas laikd reklamas spoZums nevar 5
reizes parsniegt apkartéjas vides spozumu, spilgtums japielago
apkartejai videi, ka art reklamas apgaismojums ir jaiesledz un
jaizsledz viena laika ar cela apgaismojumu. (Finnish Transport
Agency) (Boets et al., 2016)

Nav pieejami

Nav pieejamas
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Npk Valsts

16. Islande

17. Malta

18. |Norvégija

19. |Australija

20. |Jaunzélande

21. Dienvidafrika

Dokuments

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nevar izmantot gaismas, kuras rada apzilbsanu, aréji reklamas
nevar tikt apgaismotas ar mirgojosu gaismu, ka arl nedrikst
izmantot atstarotajus (Government Decree 224/2011) (Boets et
al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Cela tuvuma esosas reklamas nevar radit autovaditaju apzilbsanu,
apgaismojums ir atlauts, ja vien tas nerada nedrosus vai kaitigus
braukSanas apstaklus. Spilgtuma limenis ir japielago t3, lai tas
nebiltu parak spilgts apkartéjai videi. Dienas laika spoZuma
[fmenis nevar parsniegt 300 cd/m?, nakts laika 100 cd/m?2.
Elektroniskie reklamas stendi vai zZimes nevar radit apzilbsanu.
(Legal Notice (LN) 36, 2018)

Nav pieejami

Nevar izmantot luminiscéjoSas krasas, atstarojoSu materialu, ka
ari spogulojosu virsmu. Nav ieteicams izmantot apgaismojumu, ja
blakus ir cela apgaismojums. Gaismas daudzums nevar parsniegt
apkartéjas vides gaismas daudzumu. Tums3a laika nav atlauts
ieslégt un izslégt cela reklamas, jablt vienmérigam visu tumso
diennakts laiku. (Norwegian Public Roads Administration) (Boets
et al., 2016)

Nav pieejami
Nav pieejamas

4 jurisdikcijas ir izstradajusas atlauto maksimalo spoZzuma limeni
atkartba no apkartéjas vides apgaismojuma. Visstingrakie
ierobezojumi Kvinslenda un Rietumaustralija, kur maksimalais
spozuma limenis no 300 cd/m? lidz 500 cd/m? atkariba no
apkartéjas vides. (Department of Planning and Environment,
2017; Department of Transport and Main Roads, 2019;
Mainroads Western Australia, 2020)

Nav pieejamas

Gan iekséji, gan aréji apgaismotas reklamas nevar parsniegt
maksimalo spoZzuma [imeni, gaismas avoti var bit vérsti tikai uz
reklamu un tas apkartni, kveélspuldzes jauda nevar parsniegt 65
W, iznemot neona zimés (NZ Transport Agency, 2011).

Nav pieejamas

Reklamas apgaismojums ir atlauts tikai tad, ja nerada nedrosus
braukSanas apstaklus. Vietas, kur ir atlauts apgaismojums un
brauk$anas atrums lielaks neka 60 km/h, reklamas spozuma
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Npk Valsts

22. ASV

Misisoga
" (Kanada)

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

[Tmenis nedrikst parsniegt 1000 cd/m?, ja reklamas apgaismojuma
laukums mazaks ka 0,5m?2, 800 cd/m?, ja apgaismojuma lielums
no 0,5m?2lidz 2,0m?, 600 cd/m?, ja apgaismojuma lauks no 2,0m?
lfdz 10,0m?, 350 cd/m?, ja apgaismojums ir lielaka neka 10,0m?
redzamibas zonas un 400 cd/m? ja 10,0m? citas zonas. Divas
elektroniskas reklamas nevar atrasties tuvak, ka 5km taja pasa
cela pusé (Department of Transport, 2000).

Nav pieejamas

Reklamas spilgtumam ir japielagojas atkariba no apkartéjas vides
gaismas daudzuma. Reklamas nevar but nepamatoti spilgtas, lai
neraditu nedrosus brauksanas apstaklus (OMA, 2014).
Pielaujamas maksimalas robeZas: E1 —0 cd/m?, E2 — 20 cd/m?, E3
—40 cd/m?, E4 — 80 cd/m?, E4 dazu lielpilsétu izgaismotie centri—
160 cd/m?(IDA, 2019).

Nujorkas Stata — maksimalais spozums diennakts gaisaja laika
5000 cd/m?, diennakts tumsaja laika 280 cd/m? (Department of
Transportation, 2015).

Nav pieejamas

leteicamais reklamas spozums no saullékta lidz saulrietam 5000
cd/m?, no saulrieta lidz saulléektam 3000 cd/m2. Elektroniskie
reklamas stendi tiek izgaismoti no 05:00 lidz 24:00 (Mississauga,
2017).
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VI. tabula
SATURA BUTIBA

Dazadu valstu vadlinijas un normativie reguléjumi par informacijas satura batibu cela tuvuma
esosajos reklamas stendos.

Npk Valsts

1 Flandrija
" (Belgija)

2. Trija

3. Niderlande

4. Ziemelirija

5. Slovénija

6. Zviedrija

7. Austrija

8. Kipra

9. Vacija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi

Vadlinijas

Saturs

Digitalas reklamas nevar maldinat autovaditajus, radtt apjukumu
vai atgadinat cela zimes. Ir aizliegti zinojumi, kas ir pretruna ar
sabiedribas karttbu un var bat aizskaroSi. Reklamas nevar veidot
tieSu mijiedarbibu ar autovaditaju. (Agentschap Wegen en
Verkeer, 2018)

Reklamas nevar atgadinat cela zimes (Highway Code) (Boets et
al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Reklamas zinojums nedrikst bat aizskaroSs — bez vardarbibas,
kailuma un rasisma (RWS, 2019).

Reklamas nevar ievietot zinojumu, kas var radit paaugstinatu
emocionalu slodzi, pieméram, spécigas vai negativas emocijas,
nav sareZzgits saturs, ka ari nenovérs uzmanibu no brauksanas
(CROW, 2017).

Reklamas nedrikst ieklaut aizvainojoSu saturu, nedrikst radit
draudus garigai vai fiziskai veselibai, ka arT nedrikst bdt pret
likumiem un sabiedribas interesem (NRC) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Nedrikst atgadinat luksoforu vai citas cela zimes (PPS 17, 2006).
Nav pieejamas

Nav pieejami

Zinojuma nedrikst iekJaut telefona numurus un majaslapas
adreses (Swedish Transport Administration) (Boets et al., 2016).

Cela tuvuma nedrikst uzstadit ierices, kuras var atgadinat vai
izskatas tapat, ka ierices, kuras regulé satiksmi (VMF) (Boets et al.,
2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas
Nav pieejami

Nav pieejamas
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Npk Valsts Dokuments

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Normativi

Vadlinijas
Italija

Normativi

Vadlinijas
Lietuva

Normativi

Vadlinijas
Luksemburga

Normativi

Vadlinijas
Igaunija

Normativi

Vadlinijas
Somija

Normativi

Vadlinijas
Ungarija

Normativi

Vadlinijas
Islande

Normativi

Vadlinijas
Malta

Normativi
Norvégija Vadlinijas

Saturs
Nav pieejami
Nav pieejamas

Reklamas nedrikst atgadinat cela zimes vai mazinat to efektivitati,
ka artir aizliegt izmantot reklamas, kuru nozime, saturs vai mérkis
var radit apjukumu autovaditajiem un novérst to uzmanibu
(Highway Code) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Aizliegts reklamas izmantot cela zimju simbolus, ka ari reklamas
nevar atgadinat cela zimes (Law on Advertising) (Boets et al.,
2016).

Nav pieejamas

Reklamas nedrikst atgadinat luksoforus vai cela zimes, ne péc
izskata, ne formas vai krasam. Pasakumu norades zimém ir jabat
skaidram, tieSam un uzreiz saprotamam (Road Code) (Boets et al.,
2016).

Nav pieejamas

Reklamas nedrikst atgadinat luksoforus vai cela zimes, ne péc
izskata, ne formas vai krasam (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Zinojuma nedrikst ieklaut cela zZimes vai to simbolus (Finnish
Transport Agency) (Boets et al., 2016).

Nav pieejami

Nav pieejamas

Nevar ieklaut elementus, kas var atgadinat cela zimes
(Government Decree 224/2011) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

Cela tuvuma esosas reklamas nevar atgadinat cela zimes, signalus
vai ierices. Zinojums nevar bt aizskaross vai pretéjs sabiedribas
interesém, ka ari nedrikst aizskart tresas personas tiesibas. (Legal
Notice (LN) 36, 2018)

Nav pieejami

Reklamas zinojuma nedrikst ieklaut tadus tekstus, kas varétu
mudinat autovaditaju apstaties vai novérst uzmanibu no ceju
satiksmes. Zinojuma nevar bt vairak ka 8 vardi, simboli, attéli un
ciparu kombinacijas. Nevar ieklaut sareZgitas vardu un ciparu
kombinacijas. Celu tuvuma, kur brauk$anas atlautais atrums
parsniedz 50 km/h, nevar izmantot telefona numurus un
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Npk Valsts

19.

20.

21.

22.

23.

Australija

Jaunzélande

Dienvidafrika

ASV

Misisoga
(Kanada)

Dokuments

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas
Normativi
Vadlinijas

Normativi

Saturs

majaslapu adreses. Nedrikst atgadinat cela zimes, ka arl nevar
ieklaut attélus, kas var izraisit bailes vai neparastu uzmanibu.
(Norwegian Public Roads Administration) (Boets et al., 2016)

Cela tuvuma esoSas reklamas nevar atgadinat cela zimes,
markéjumus vai luksoforus (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Nav atlauts izmantot zinojumus, kas atgadina luksoforus, cela
zimes vai jebkadas citas cela satiksmes regulésanas zimes. Ka art
nav ieteicams reklamas ievietot zinojumus, kas satur norades
autovaditajiem. (Department of Planning and Environment,
2017; Department of Transport and Main Roads, 2019;
Mainroads Western Australia, 2020)

Nav pieejamas

Reklamas zinojums nevar atgadinat cela zimes, dot noradijumu
autovaditajam, kas ir pretruna ar cela zimé un reguléjumiem. Ja
zZime sniedz noradijumus par pagrieSanas virzienu, tad tai ir
jaatrodas atbilstos$a attaluma3, lai autovaditajs spétu signalizét par
virziena mainu un drosi veiktu manevru. (NZ Transport Agency,
2011).

Nav pieejamas

Zinojums nevar saturét elementus, kas novér$ autovaditaju
uzmanibu (Department of Transport, 2000).

Nav pieejamas
Nav pieejami
Nav pieejamas

Nav pieejami
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VII. tabula
CELU REKLAMAS STENDU NOVIETOJUMS

Dazadu valstu vadlinijas un likumi par cela tuvuma esoSo reklamas stendu novietoSanas

ierobeZojumiem.

Npk Valsts
Flandrija
" (Belgija)
2. Trija
3. Niderlande

4. Ziemelrrija

5. Sloveénija

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Saturs

Sareigitos, ar lielu informacijas daudzumu cela posmos nav
atlauts novietot reklamas.

Reklamas atlauts izvietot tikai labaja cela puse, reklamas
apakséjai malai ir jablt vismaz 2 m virs zemes, aptuveni 60° lidz
90° attieciba pret brauktuves malu.

Reklamas Tpasniekam ik péc 5 gadiem javeic stenda kvalitates
kontrole (Agentschap Wegen en Verkeer, 2018).

Reklamas, kas ietver sarkanu, zaJu krasu un atrodas zemak neka 7
m virs zemes, atlauts izvietot ne mazak, ka 75 m attaluma no
luksofora (Highway Code).

Publiska teritorija blakus brauktuvei un posma starp privato
teritoriju un publisku teritoriju vai apblves posmu nav atlauts
izvietot reklamas bez celu parvaldes atlaujas. Iznémuma karta
tiek dota atlauja reklamam, kuras nav izgaismotas, ir mazakas
neka 5 m? un neparsniedz 4 m augstumu (Decree on “Building
Lines”, RD).

Neapbuveéta teritorija reklamas nevar atrasties tuvak ka 30 m
(Law) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas
Nav pieejami

SareZgitos cela posmos reklamas janovieto noteikta attaluma, kas
ir atkarigs no atJauta braukSanas atruma. Nevar ietekmét
autovaditaju priekséjo skatu braukSanas laika. Reklamas var
izvietot 60° lidz 90° attieciba pret autovaditaju (RWS, 2019;
CROW, 2017).

Nav pieejami
Nav pieejamas

Reklamas nedrikst pasliktinat autovaditaju redzes lauku, nedrikst
mazinat cela zZimju efektivitati, ka arl nevar novietot blakus
Sauriem gajéju celiniem, kur apstajas, lai aplikotu zinojumu.
Reklamas stendiem jaatstaj pietiekama sanu redzamiba
autovaditajiem (PPS 17, 2006; Newell, 2005).

Braucot pa automagistralém vai citiem Tpasiem celiem, nevar bt
redzamas reklamas (RSPPG) (Newell, 2005).

Nav pieejamas

73



Npk Valsts

6. Zviedrija

7. |Austrija

8. Kipra

9. Vacija

Dokuments

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Ja reklamas kavé satiksmes plismu, autovaditajus, samazina cela
vai cela zZimju, signalu redzamibu, tas var tikt nonemtas. Reklamu
izvietoSanas attalums sanu malas ir atkarigs no cela veida — gar
autoceliem nav atlauts izvietot tuvak ka 40 m, gar Sosejam 35 m
un galveno auto celu malas ne tuvak ka 25 m attaluma (Roads Act)
(Boets et al., 2016).

Reklamas var tikt izvietotas garos, taisnos cela posmos bez cela
reguléjosam zimém, ka ari tas nedrikst traucét autovaditaja
redzamibu vai novérst uzmanibu. Nav ieteicams zinojumus
novietot paraléli celam, ka ari virs Soferu acu augstuma. Reklamas
zinojuma laiks atkariba no atlauta braukSanas atruma un
atrasanas vietas (Swedish Transport Administration) (Boets et al.,
2016).

Reklamas izvietoSanai nepiecieSama Swedish Transport
Administration atlauja, tas izvieto vairak ka 50 m attaluma no cela
(Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Automagistralu un atrgaitas celu tuvuma nav atlauts izvietot
jebkada veida reklamas tuvak ka 100 m no abam cela pusém. Var
tikt veikti iznémumi, ja tas ir svarigas autovaditajiem vai atrodas
apblvei paredzétas vietas (Federal Roads Act) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Automagistralu un atrgaitas celu tuvuma, reklamas nevar izvietot
tuvak ka 40 m attaluma un attalumam starp reklamam ir jabit
vairak ka 3 km. Reklamas stendi nevar b{t augstaki par 10 m.

Citu celu tuvuma arpus pilsétas nav atlautas reklamas tuvak ka 30
m attaluma no cela un distancei starp divam reklamam ir jabat
vairak ka 50 m.

Pilseta reklamam ir jabat talak neka 20 m no cela zZimém,
signaliem, krustojumiem un gajéju parejam, ka ari attalumam
starp divam reklamam ir jabat vairak ka 30 m. Ja reklamas
laukums ir mazaks ka 12 m?, tad t3s augstums var bat lidz 6 m,
tadu, jau reklamas laukums ir no 12 m? [idz 24 m? tad tas
augstums var bt lidz 8 m (Road Safety Law for the Road Network)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Arpus apdzivotam teritorijam ir aizliegtas reklamas ar mainigiem
attéliem, gaismu vai skanam un kuras var radit satiksmes
traucéjumus (Road Traffic Regulations).
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Npk Valsts

10. Italija

11. Lietuva

12. Luksemburga

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Nedrikst novietot jebkadas konstrukcijas tuvak ka 40 m no valsts
automagistralu cela. Valsts celu tuvuma nevar novietot
konstrukcijas tuvak ka 20 m attaluma no cela (Law Concerning
Federal Roads) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Reklamas stends nevar bt skérslis vai traucéklis invalidu kustibai.
Aizliegtas reklamas, kuras var redzét no automagistralém vai
galvenajiem celiem, ka arf tas ir aizliegtas krustojumos (Highway
Code).

Arpus apdzivotam vietam un vietds, kur atlautais brauk$anas
atrums parsniedz 50 km/h — reklamas var novietot 100 m
attaluma vienu no otras, 250 m attaluma no bistamibas cela
zimém, 150 m pirms un 100 m péc noradém, 100 m péc ltkumiem,
250 m pirms un 100 m péc krustojumiem un 200 m no tunela
ieejam.

Apdzivotas vietas un piepilsétu celos, kur atlautais brauksanas
atrums ir mazaks neka 50 km/h — pilsétas celos reklamas var
novietot 50 m pirms bistamibas cela zimém, luksoforiem un
krustojumiem, tacu vietéjos celos — 30 m pirms bistamibas cela
zimém, luksoforiem un krustojumiem, 25 m starp diviem
reklamas stendiem, noradém un péc bistamibas zZimém, cela
zZimém, krustojumiem un 100 m no tunela ieejam. Cela reklamas
var novietot 3 m attaluma no brauktuves robezas, ja brauktuves
mala jau ir konstrukcijas, pieméram, sienas, koki. Visam
reklamam ir jabdt vismaz 5,1 m augstuma no zemes.
(Implementation Regulation) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Cela reklamas ir aizliegtas uz ielam un blakus tam, ja tas traucé
cela satiksmes drosibai, pieméram, mazina redzamibu, noveérs
uzmanibu, rada briesmas satiksmes dalibniekiem. Aizliegts
izvietot reklamas virs un uz automagistralém, satiksmes joslas un
aizsardzibas zonas (Law on Advertising).

Reklamas nevar atrasties tuvak ka 70 m no galveno autocelu
malam, 50 m no valsts autoceliem, 20 m no regionaliem celiem
un 3 m lidz 10 m no vietéjo auto celu malam (Law on the Roads)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Reklamas stendi nevar atrasties tuvak ka 50 m no satiksmes
mezgliem, aplveida krustojumiem vai gajéju parejam. Cela
reklamam ir aizliegts mazinat redzamibu, atrasties aplveida
centrala dala vai aizsegt skatu uz cela vai cela zimém.
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Npk Valsts Dokuments

Vadlinijas
13. /Igaunija

Normativi

Vadlinijas
14. Somija

Normativi

Vadlinijas
15. Ungarija

Normativi

Vadlinijas
16. Islande

Normativi
17. Malta Vadlinijas

Saturs

Reklamas var atrasties 37 m attaluma no autoceliem, 25 m
attaluma no valsts celiem, 10 m attaluma no citiem celiem un 1,5
m attaluma no arpus pilsétas celiem (Law on Road Permissions)
(Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Cela reklamas nevar maldinat autovaditajus, novérst vinu
uzmanibu vai ierobezot cela redzamibu. Nevar atrasties mazak ka
12 m attaluma no cela malas (Roads Act).

Cela reklamas nevar novietot tuvak ka 50 m no Eiropas celu
tikliem, 30 m no citiem celiem un 10 m no ielam (Building Code)
(Boets et al., 2016).

Cela reklamas nevar novietot prieksa cela zimém, signaliem, 200
m pirms un péc tunela vai tilta, nevar novietot krustojumos.
Reklamas var novietot ne tuvak ka 1500 m no magistralu vai
lielcel]a nobrauktuves vai krustojuma un 200 m no cela zimém,
signaliem vai citam reklamam. Citu ce|u tuvuma reklamas stendus
var novietot 300 m no krustojuma un 100 m no cela zZimém,
signaliem vai citam reklamam (Finnish Transport Agency) (Boets
et al., 2016).

Nav pieejami
Nav piejamas

Nav atlauts izvietot reklamas apdzivotas vietas (Road Transport
Act) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Nav atlauts izvietot reklamas tuvak neka 40 m no krustojumiem
(cela Tpasnieks var mainit attalumu lidz 150 m), ka ari nevar
novietot tuvak ka 30 m lidz galveno celu centralai linijai un 15 m
[1dz citu celu viduslinijai (Roads Act) (Boets et al., 2016).

Reklamas stendi — nav atlauts novietot tuvak ki 50 m no
krustojumiem vai gajéju parejam, nevar atrasties uz brauktuves,
ka ari starp 2 reklamas stendiem ir jablit 50 m distancei.

Digitalie reklamas stendi — nav atlauts novietot tuvak ka 150 m no
krustojumiem vai gajéju parejam, viena vieta var atrasties tikai 1
reklamas ekrans, ka ari starp 2 reklamas stendiem ir jabt 150 m
distancei un 75 m starp digitaliem reklamas stendiem un citam
izkartnem, kas nav digitalas.

Abus reklamas stendus var novietot 2,1 m augstuma, ja nav
velosipédistu celinu un 0,9 m augstuma, ja nav gajéju celini. (Legal
Notice (LN) 36, 2018).
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Npk Valsts Dokuments

Normativi

Vadlinijas

18. Norvégija

Normativi

Vadlinijas

19. Australija
Normativi

Vadlinijas

20. Jaunzélande
Normativi

Vadlinijas

21. Dienvidafrika
Normativi

Saturs
Nav pieejami

Cela reklamas nevar novietot aplveida krustojuma tuvumaj,
pareju tuvuma, strauju nogazu, llkumu un tunela tuvuma. Tas
janovieto aptuveni 60° lidz 90° attieciba pret brauktuves malu.
Vadlinijas ir atkarigas no ta kada cela posma atrodas reklama,
atlauta brauksanas atruma un satiksmes lieluma (Norwegian
Public Roads Administration) (Boets et al., 2016).

Cela reklamas nevar bit bistamas satiksmei un blokét redzamibu
(Norwegian Public Roads Administration) (Boets et al., 2016).

Nav pieejamas

Reklamu izvietojums Statos svarstas no 50 m [lidz 160 m,
izvietojums sanos svarstas no 1 m lidz 15 m, augstums no zemes
2,1 m lidz 2,5 m (lielumu atskiribas atkariba no reklamas veida un
atlauta brauksanas atruma). Lielaka dala Statu vélas, lai reklama
bltu uzcelta taisna lenkT ar 5° nobidi. Reklamas nevar ierobezot
cela redzamibu (Department of Planning and Environment, 2017;
Department of Transport and Main Roads, 2019; Mainroads
Western Australia, 2020).

Nav pieejamas

Cela reklamas nevar atrasties 100 m Ilidz 200 m attaluma no
krustojumiem, bridinajuma zimém, likumiem vai gajeju parejam.
leteicamais attalums starp secigam satiksmes zinojuma zZimém ir
50 m cela posma ar atlauto brauksanas atrumu 50 km/h un 80 m
cela posma ar atlauto brauksanas atrumu 100 km/h.

Ja atlautais brauksanas atrums ir mazaks neka 60 km/h, reklamas
attalumam no brauktuves malas ir vismaz 1,5 m, tacu, ja atlautais
atrums ir virs 60 km/h, tad reklamu nevar novietot tuvak ki 3 m
no brauktuves malas. Cela reklamai ir jaatrodas taisna lenki pret
brauktuves malu un ta nevar atstarot lukturu gaismas. Reklamas
nevar atrasties tuvak ka 2,1 m no zemes, ja ta atrodas virs zonas,

Nav pieejamas

Digitalos reklamas stendus nedrikst uzstadit tuvak ka 50 m
attaluma no krustojuma, valsts celiem, ka ari, ja atlautais
brauk$anas atrums ir zem 60 km/h.

Ne tuvak ka 100 m attaluma no krustojumiem, valsts autoceliem
un cela posmos, kur atlautais brauk$anas atrums ir no 60 km/h
[[dz 100 km/h.

200 m attaluma no jebkura krustojuma vai cela ar atlauto
brauk$anas atrumu virs 100 km/h.
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Npk Valsts

22. ASV

Misisoga
" |(Kanada)

Dokuments

Vadlinijas

Normativi

Vadlinijas

Normativi

Saturs

Ir jabGt 5 km attalumam starp diviem liela izméra digitalajiem
reklamas stendiem (Department of Transport, 2000).

Nav pieejamas

ASV statos attalums starp diviem reklamas stendiem varié no
152 m, pieméram, Nujorka, Nevada un Masaclsetsa lidz 1524 m
DZordzija un Nebraska (OMA, 2014).

Nav pieejamas

Digitalas cela reklamas nav atlauts izvietot t3, lai autovaditajam
vienlaicigi butu redzami divi reklamas stendi, nevar atrasties
tuvak ka 7,5 m no cela, maksimalais zimes izmérs 20 m?, nevar
parsniegt 7,62 m augstumu, ka ari attalumam starp diviem
reklamas stendiem, kuri atrodas viena cela puseé ir jablt vismaz
250 m. Ja atlautais brauksanas atrums ir zem 80 km/h, tad
reklama nevar bit tuvak par 120 m no cela zimém vai cela malas,
tacu ja parsniedz 80 km/h, tad nevar bat tuvak par 250 m no cela
zZimém un 500 m no cela malas (Mississauga, 2017).
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