»Latvijas muzeju nozime dazadam sabiedribas mérkgrupam:

Anotacija petijjumam

muzeju un sabiedribas mijiedarbiba”

(pétjjuma nosaukums)

Pétljuma merkis, uzdevumi un galvenie rezultati
latvieSu valoda

P&ttjuma merkis bija apzinat un detalizeti analizet
akreditéto muzeju (valsts, paSvaldibu, autonomo,
privato) I1dzSingjo praksi sabiedribas dazadu
merkgrupu piesaisti$ana un lidzdaliba, vertgjot
muzeju auditorijas izmainas pedejo 10 (desmit) gadu
laika perioda, defingjot bitiskakos izaicinajumus
muzeju auditorijas attistiba vid&ja un ilgtermina, ka
ar izstradat rekomendacijas (metodiku) muzeju
darba kvalitates un muzeju nozares ilgtermina
sabiedriskas ietekmes analizei. Papildus biitiska
kontekstuala t8ma izp&tei bija muzeju lomas
sabiedriba (socialas, ekonomiskas, u.c.).

Petljuma meérkis, uzdevumi un galvenie rezultati
anglu valoda

The research objective was to find out and to analyse
what social roles museums play in society, how
accredited museums (state, municipal, autonomous,
private) address and work with various target
audiences, how museum audiences have changed
over the past 10 years, and then use this analysis to
illuminate main mid- and long-term challenges and
to suggest a framework for how social impact of
museums might be monitored and measured.

Galvenas petijuma apliikotas témas

P&tijuma butiskakas t€mas bija: muzeju apmeklétaju
un neapmekl&taju meérkgrupas jeb segmenti (sociali-
demografiski, péc briva laika aktivitatém, pec
attieksmes pret kulttiru un konkr&ti muzejiem, u.c.);
barjeras un pamudinajumi muzeju apmeklgjumiem;
muzeju funkcijas un lomas (pasu muzeju un
auditorijas skatijuma); muzeju vieta kop&ja kulttras
patérina un iedzivotaju briva laika pavadiSanas veidu
konteksta; muzeju prakse auditorijas piesaisté
(komunikacija, marketings); muzeju attistibas
perspektivas auditorijas paplasinasana un socialas,
sabiedriskas lomas stiprinasana; muzeju darba un
pakalpojumu kvalitates verteSanas kriteriji un
sabiedriskas ietekmes vértésanas metodikas iespé&jas.

Key topics addressed by the project was: museum
visitors and non-visitors, target groups and segments
(socio-demographic characteristics, leisure patterns,
attitudes to culture and museums, i.e.); motivations
and obstacles of museum attendance; the role of
museums amidst other culture consumption
activities; museum practices for reaching specific
audiences (communication and marketing strategies);
opportunities for wider audience outreach and
strengthening of social impact of museums;
measurement of quality of museum performance and
of social impact.

Pétijuma pasiutitajs

Latvijas Republikas Kultiiras ministrija (iepirkuma
identifikacijas Nr. KM/2018/1)

Pétijuma 1stenotajs

Latvijas Kultiiras akadémija

Pétfjuma istenoSanas gads

2018.

Pétijuma finanséSanas summa un finanséSanas
avots

14970,42 euro, neieskaitot pievienotas vertibas
nodoli. Finansgtajs: Latvijas Republikas Kultiiras
ministrija.

Pétijuma Klasifikacija*

Padzilinatas ekspertizes petijums. Sabiedriskas
domas pétijums.

Politikas joma, nozare**

7.2.1. Arhivu, arhitektairas, tautas makslas, teatra,
miizikas, muzeju, biblioteka, vizualas makslas,
gramatniecibas, literatiiras un kinematografijas
attistiba

Pétijuma geografiskais aptvérums

Visa Latvija




(visa Latvija vai noteikts regions/novads)

Pétljuma mérka grupa/-as

(pieméram, Latvijas iedzivotaji darbspgjas vecuma)

Latvijas iedzivotaji vecuma no 15 lidz 74 gadiem;
muzeju apmeklI&taji un neapmekl&taji; akreditéto
muzeju vadibas parstavji; muzeju nozares parstavji
un eksperti.

Pétijuma izmantotas metodes péc informacijas
ieguves veida:

(noradit, kadas)

a) tiesibu aktu vai politikas planoSanas Ne
dokumentu analize

b) statistikas datu analize Ja
¢) esoSo pétijumu datu sekundara analize |Ja
d) padzilinato/ekspertu interviju veikSana |Ja
un analize

e) fokusa grupu diskusiju veik$ana un Ja
analize

f) gadijumu izpéte Ja
g) kvantitativas aptaujas veikSana un datu |Ja
analize

h) citas metodes Ne

Kvantitativas pétijjuma metodes
(ja attiecinams):

1. Aptaujas izlases metode

Latvijas iedzivotaju aptauja: tie$as intervijas
respondentu dzivesvietas.

Muzeju apmekl€taju aptauja: tiesas intervijas pec
muzeja apmekl&juma (exit poll).

Muzeju vadibas aptauja: elektroniska pasaizpildes
anketa.

2. Aptaujato/anket&to respondentu/vienibu
skaits

Latvijas iedzivotaju aptauja: 1 040 respondenti.
Muzeju apmekl&taju aptauja: 529 respondenti.
Muzeju vadibas aptauja: 116 respondenti.

Kvalitativas pétijjuma metodes
(ja attiecinams):

(ja attiecinams)

1. Padzilinato/ekspertu interviju skaits 13
(ja attiecinams)
2. Fokusa grupu diskusiju skaits 6

Izmantotas analizes grupas (griezumi)

Nav attiecinams.

Pétijuma pasiititaja kontaktinformacija

Daina Ratniece, Kultiiras ministrijas Kultiirpolitikas
departamenta Arhivu, biblioteka un muzeju nodalas
vecaka referente; daina.ratniece@km.gov.lv, talr.
67330304.

Pétijuma autori*** (autortiesibu subjekti)

Anda Lake, Baiba Tjarve, Gints Klasons, Maija
Spurina




