
Anotācija pētījumam Latvijas bērnu un pusaudžu (9-16 gadi) 
medijpratības pētījums 

  (pētījuma nosaukums) 

 

Pētījuma mērķis, uzdevumi un galvenie rezultāti 
latviešu valodā 
(brīvā tekstā, aptuveni 150 vārdu)  
 
Pētījuma mērķis bija noskaidrot 9 – 16 gadus vecu 
bērnu un pusaudžu medijpratību Latvijā un saņemt 
pētnieku ieteikumus turpmākajai rīcībai bērnu un 
pusaudžu medijpratības veicināšanai. 
 
Internetu ne mazāk kā 3 stundas dienā lieto 57% 
aptaujāto: trešā daļa (34%) no 9-12 gadus veciem 
bērniem un vairāk kā divas trešdaļas (76%) no 13-16 
gadus veciem pusaudžiem.  
Tomēr liela daļa no internetā veiktajām aktivitātēm 
ir izklaidei vai bezmērķīgas. 
Tikai nedaudzi lasa grāmatas internetā vai meklē 
informāciju mācībām vai hobijiem. 40% no 
respondentiem ir norādījuši, ka katru dienu „sērfo”, 
pavada laiku internetā bez noteikta nolūka, 32% spēlē 
dažādas spēles internetā, tikai 23% meklē mācībām 
nepieciešamo informāciju.  
Populārākā no internetā ikdienā izmantotajām 
platformām ir YouTube – to mēdz izmantot gandrīz 
visi respondenti un 78% to dara katru dienu. Nākamā 
populārākā interneta platforma ir E-klase, ko katru 
dienu izmanto 69% respondentu. Pēc tam seko Google 
un WhatsApp, ko katru dienu izmanto 63% 
respondentu.  
Daudz laika tiek pavadīts Youtube. Gandrīz piektā 
daļa (19%) aptaujāto respondentu atzinuši, ka lieto 
YouTube vairāk nekā 5 stundas dienā. Turklāt vēl 38% 
norādījuši, ka izmanto Youtube vairāk nekā 3 stundas 
dienā.  
89% respondentu atzinuši, ka internetā mēdz lietot 
sociālos portālus, taču daļa bērnu un pusaudžu mēdz 
izmantot sociālos portālus pat vairāk nekā trīs 
stundas dienā.   
✓ 14% respondentu Instagram izmanto vairāk kā trīs 

stundas dienā,  
✓ 11% respondentu – Snapchat, 
✓ 30% bērnu un pusaudžu, kuri mājās sarunājas 

pamatā krievu valodā, vk.com (vkontakte.ru). 
izmanto vairāk kā trīs stundas dienā. 

Neskatoties uz Facebook noteikto vecuma 
ierobežojumu profila izveidei (13 gadi), 56% bērnu 
vecumā no 9 līdz 12 gadiem atzinuši, ka šo portālu 
lieto. 
Nekritiska informācijas meklēšana internetā un 
izvērtēšana – intervijās tiek norādīts, ka nereti 
meklēšana netiek veikta tālāk par pirmo Google 
piedāvāto lapu. 

Pētījuma mērķis, uzdevumi un galvenie rezultāti 
angļu valodā 
(brīvā tekstā, aptuveni 150 vārdu) 
 
The aim of the study was to research media literacy of 
children aged 9 to 16 years in Latvia and to receive 
researchers’ recommendations for further 
development of children and adolescent mediation. 
 
Internet is used for no less than 3 hours per day by 
57 % of the surveyed: a third (34 %) of the children 
aged 9-12 and more than two thirds (76 %) of the 
adolescents aged 13-16.  
However, the majority of the activities done on the 
internet are for entertainment purposes or 
purposeless. 
Only a few read books on the internet or look for 
information for school or hobbies. 40 % of the 
respondents have indicated that they surf the internet 
and spend time online aimlessly every day, 32 % play 
different games on the internet and only 23 % look for 
information that is necessary for school.  
The most popular internet platform of those that are 
used daily is YouTube: almost all of the respondents 
tend to use it and 78 % of them do it every day. The 
next most popular internet platform is E-klase, 69 % 
of the respondents use it every day. These platforms 
are followed by Google and WhatsApp that are used 
by 63 % of the respondents daily.  
A lot of time is spent on YouTube. Almost a fifth 
(19 %) of the surveyed respondents have stated that 
they use YouTube for more than 5 hours per day. 
Moreover, another 38 % have indicated that they use 
YouTube for more than 3 hours per day.  
89 % of the respondents have stated that they tend 
to use social media sites on the internet, but a part 
of the children and adolescents tend to use social 
media sites for even more than three hours per day. 
✓ 14 % of the respondents use Instagram for more 

than three hours per day,  
✓ 11 % of the respondents – Snapchat, 
✓ 30 % of the children and adolescents, who mostly 

speak Russian at home, use vk.com (vkontakte.ru) 
for more than three hours per day. 

 
Despite the fact that Facebook has imposed an age 
restriction before one can create an account (13 years 
old), 56 % of the children aged 9-12 have stated that 
they use this site. 
Non-critical searching and evaluation of information 
on the internet: the interviews suggest that search is 
often limited to the first page appearing on Google. 



Galvenās pētījumā aplūkotās tēmas Pētījums par 9 līdz 16 gadus vecu bērnu un pusaudžu 
medijpratību Latvijā tika veikts divos posmos. 
Pirmajā posmā tika veiktas kvalitatīvajā metodoloģijā 
balstītas padziļinātās intervijas, bet otrajā posmā 
izmantota kvantitatīvā metode, veicot bērnu un 
pusaudžu aptauju Latvijas izglītības iestādēs. 
 
Padziļinātajās intervijās aplūkoti šādi saistīti 
tematiskie jautājumi: (1) tradicionālo mediju un 
interneta izmantošana: biežums, ierīces un lietošanas 
vietas; (2) internetā veiktās aktivitātes; (3) 
pašvērtējums prasmēm interneta lietošanā un izpratne 
par riskiem internetā; (4) sociālo portālu un dažādu 
saziņas platformu lietojums; (5) video skatīšanās 
internetā, YouTube izmantošana; (6) izpratne par 
ziņām, to ieguvei izmantotie mediju kanāli, izpratne 
par “viltus ziņām”; (7) izpratne par mediju darbības 
pamatprincipiem, finansējumu, reklāmu, 
sponsorēšanu.  
 
Aptaujas anketā iekļautie jautājumi veido šādus 
blokus: (1) interneta izmantošana: biežums, ierīces un 
lietošanas vietas; (2) pašvērtējums prasmēm interneta 
lietošanā; (3) vecāku un citu atbalsta personu loma 
mediju, 
t.sk., interneta lietošanā; (4) internetā veiktās 
aktivitātes; (5) sociālo portālu un dažādu saziņas 
platformu lietošana, to lietošanas nolūki; (5) YouTube 
izmantošana; (6) dažāda mediju satura patēriņš 
dažādās mediju platformās; (7) izmantotie avoti 
ziņām par Latvijas notikumiem; (8) izpratne par 
iespējām un riskiem internetā; (9) vēlamie veidi, lai 
apgūtu informāciju par drošību internetā. 

Pētījuma pasūtītājs Kultūras ministrija 

Pētījuma īstenotājs Latvijas Universitāte (UNESCO Medijpratības un 
informācijpratības katedra) 

Pētījuma īstenošanas gads Pētījums veikts 2017. gada oktobrī-novembrī 

Pētījuma finansēšanas summa un finansēšanas 
avots 

3 510,00 euro (bez PVN),  Kultūras ministrijas 
budžets 

Pētījuma klasifikācija* Padziļinātas ekspertīzes pētījumi 

Politikas joma, nozare** 9. Pilsoniskās sabiedrības un demokrātijas politika: 
9.6. Masu informācijas (plašsaziņas) līdzekļu politika 

Pētījuma ģeogrāfiskais aptvērums 
(visa Latvija vai noteikts reģions/novads) 

Visa Latvija 

Pētījuma mērķa grupa/-as 
(piemēram, Latvijas iedzīvotāji darbspējas vecumā) 

Bērni un pusaudži 9-16 gadu vecumā, kas dzīvo 
Latvijā un apmeklē izglītības iestādes 

Pētījumā izmantotās metodes pēc informācijas 
ieguves veida: 

 

 1) tiesību aktu vai politikas plānošanas 
dokumentu analīze 

 

 2) statistikas datu analīze x 

 3) esošo pētījumu datu sekundārā analīze x 

 4) padziļināto/ekspertu interviju veikšana un 
analīze 

x 



 5) fokusa grupu diskusiju veikšana un analīze  

 6) gadījumu izpēte  

 7) kvantitatīvās aptaujas veikšana un datu 
analīze 

x  

 8) citas metodes (norādīt, kādas)  

Kvantitatīvās pētījuma metodes 
(ja attiecināms): 

 

 1) aptaujas izlases metode Izglītības iestādes, kuru audzēkņu atbildes izmantotas 
pētījumā, tika izvēlētas realizējot nejaušās izlases 
metodi, kā datu bāzi lietojot Izglītības un zinātnes 
ministrijas interneta vietnē pieejamo izglītības iestāžu 
sarakstu. Kopumā aptauja tika veikta 33 izglītības 
iestādēs visā Latvijā, t.sk. gan vispārizglītojošās, gan 
profesionālās mācību iestādes. Katrā izlasē iekļautajā 
mācību iestādē aptauja tika veikta divos vai trijos 
(atkarībā no skolēnu kopējā skaita skolā) 
izlases punktos, kā izlases punktu nosakot vienu klasi. 
Kopā aptauja tika veikta 78 izlases punktos. 

 2) aptaujāto/anketēto respondentu/vienību 
skaits 

Aptaujāti 1203 bērni un pusaudži no 9 līdz 16 gadu 
vecumam visā Latvijā. 

Kvalitatīvās pētījuma metodes 
(ja attiecināms): 

 

 1) padziļināto/ekspertu interviju skaits (ja 
attiecināms) 

16 respondenti – bērni un pusaudži vecumā no 9 līdz 
16 gadiem. 

 2) fokusa grupu diskusiju skaits (ja attiecināms) - 

Izmantotās analīzes grupas (griezumi) - 

Pētījuma pasūtītāja kontaktinformācija Kultūras ministrija 
Kr.Valdemāra 11-a, LV-1364, 
tālr. 67330200,   
E-pasts: pasts@km.gov.lv 

Pētījuma autori*** (autortiesību subjekti) Kultūras ministrija 

 


