Anotacija petijumam

Latvijas

bérnu un pusaudzu (9-16 gadi)

medijpratibas petijums

Pétijuma merkis, uzdevumi un galvenie rezultati
latvieSu valoda
(briva teksta, aptuveni 150 vardu)

Petijuma mérkis bija noskaidrot 9 — 16 gadus vecu
b&mu un pusaudzu medijpratibu Latvija un sanemt
petnieku ieteikumus turpmakajai ricibai beérnu un
pusaudzu medijpratibas veicinasanai.

Internetu ne mazak ka 3 stundas diena lieto 57%
aptaujato: tresa dala (34%) no 9-12 gadus veciem
b&rniem un vairak ka divas tresdalas (76%) no 13-16
gadus veciem pusaudziem.

Tomer licla dala no interneta veiktajam aktivitatem
ir izklaidei vai bezmeérkigas.

Tikai nedaudzi lasa gramatas internetd vai meklg
informaciju macibam vai hobijiem. 40% no
respondentiem ir noradijusi, ka katru dienu ,,sérfo”,
pavada laiku interneta bez noteikta noliika, 32% spgle
dazadas speles interneta, tikai 23% mekle macibam
nepiecieSamo informaciju.

Popularaka no interneta ikdiena izmantotajam
platformam ir YouTube — to m&dz izmantot gandriz
visi respondenti un 78% to dara katru dienu. Nakama
popularaka interneta platforma ir E-klase, ko katru
dienu izmanto 69% respondentu. P&c tam seko Google
un WhatsApp, ko katru dienu izmanto 63%
respondentu.

Daudz laika tiek pavadits Youtube. Gandriz piekta
dala (19%) aptaujato respondentu atzinus$i, ka lieto
YouTube vairak neka 5 stundas diena. Turklat vel 38%
noradijusi, ka izmanto Youtube vairak neka 3 stundas
diena.

89% respondentu atzinusi, ka interneta médz lietot
socialos portalus, tacu dala be&rmu un pusaudzu medz
izmantot socialos portalus pat vairak neka tris
stundas diena.

v 14% respondentu Instagram izmanto vairak ka tris
stundas diena,

v 11% respondentu — Snapchat,

v 30% bérmu un pusaudzu, kuri majas sarunajas
pamata krievu valoda, vk.com (vkontakte.ru).
izmanto vairak ka tris stundas diena.

Neskatoties uz Facebook noteikto vecuma

ierobeZojumu profila izveidei (13 gadi), 56% bérnu
vecuma no 9 Iidz 12 gadiem atzinusi, ka So portalu
lieto.

Nekritiska informacijas mekléSana interneta un
izvertésana — intervijas tiek noradits, ka nereti
mekléSana netiek veikta talak par pirmo Google
piedavato lapu.

(petijuma nosaukums)

Pétijuma merkis, uzdevumi un galvenie rezultati
anglu valoda
(briva teksta, aptuveni 150 vardu)

The aim of the study was to research media literacy of
children aged 9 to 16 years in Latvia and to receive
researchers’ recommendations for further
development of children and adolescent mediation.

Internet is used for no less than 3 hours per day by
57 % of the surveyed: a third (34 %) of the children
aged 9-12 and more than two thirds (76 %) of the
adolescents aged 13-16.

However, the majority of the activities done on the
internet are for entertainment purposes or
purposeless.

Only a few read books on the internet or look for
information for school or hobbies. 40 % of the
respondents have indicated that they surf the internet
and spend time online aimlessly every day, 32 % play
different games on the internet and only 23 % look for
information that is necessary for school.

The most popular internet platform of those that are
used daily is YouTube: almost all of the respondents
tend to use it and 78 % of them do it every day. The
next most popular internet platform is E-klase, 69 %
of the respondents use it every day. These platforms
are followed by Google and WhatsApp that are used
by 63 % of the respondents daily.

A lot of time is spent on YouTube. Almost a fifth
(19 %) of the surveyed respondents have stated that
they use YouTube for more than 5 hours per day.
Moreover, another 38 % have indicated that they use
YouTube for more than 3 hours per day.

89 % of the respondents have stated that they tend
to use social media sites on the internet, but a part
of the children and adolescents tend to use social
media sites for even more than three hours per day.

v 14 % of the respondents use Instagram for more

than three hours per day,
v
v

11 % of the respondents — Snapchat,

30 % of the children and adolescents, who mostly
speak Russian at home, use vk.com (vkontakte.ru)
for more than three hours per day.

Despite the fact that Facebook has imposed an age
restriction before one can create an account (13 years
old), 56 % of the children aged 9-12 have stated that
they use this site.

Non-critical searching and evaluation of information
on the internet: the interviews suggest that search is
often limited to the first page appearing on Google.



Galvenas petijjuma aplakotas temas

Pétijuma pasiititajs

Pétijuma istenotajs

PétTjuma isteno$anas gads

Pétijjuma finanséSanas summa un finanséSanas
avots

Pétijuma klasifikacija*

Politikas joma, nozare**

PétTjuma geografiskais aptvérums
(visa Latvija vai noteikts regions/novads)

Pétijuma merka grupa/-as
(piem@ram, Latvijas iedzivotaji darbspgjas vecuma)

Pétijuma izmantotas metodes péc informacijas
ieguves veida:

1) tiesibu aktu vai politikas planosanas
dokumentu analize

2) statistikas datu analize
3) esoso petijumu datu sekundara analize

4) padzilinato/ekspertu interviju veik§ana un
analize

Petfjums par 9 lidz 16 gadus vecu b&mu un pusaudzu
medijpratibu Latvija tika veikts divos posmos.
Pirmaja posma tika veiktas kvalitativaja metodologija
balstitas padzilinatas intervijas, bet otraja posma
izmantota kvantitativa metode, veicot bérnu un
pusaudzu aptauju Latvijas izglitibas iestadgs.

Padzilinatajas intervijas aplikoti $adi  saistiti
tematiskie jautajumi: (1) tradicionalo mediju un
interneta izmantoSana: biezums, ierices un lietoSanas
vietas; (2) interneta veiktds aktivitates; (3)
pasvertgjums prasmeém interneta lietoSana un izpratne
par riskiem interneta; (4) socialo portalu un dazadu
sazinas platformu lietojums; (5) video skatiSanas
interneta, YouTube izmantoSana; (6) izpratne par
zinam, to ieguvei izmantotie mediju kanali, izpratne
par “viltus zinam”; (7) izpratne par mediju darbibas
pamatprincipiem, finansgjumu, reklamu,
sponsorésanu.

Aptaujas anketa ieklautie jautdgjumi veido S$adus
blokus: (1) interneta izmantoSana: biezums, ierices un
lietoSanas vietas; (2) pa$verte§jums prasmém interneta
lietosana; (3) vecaku un citu atbalsta personu loma
mediju,

t.sk., interneta lietoSana; (4) interneta veiktas
aktivitates; (5) socialo portalu un dazadu sazinas
platformu lietosana, to lietosanas noltki; (5) YouTube
izmantosana; (6) dazada mediju satura paterins
dazadas mediju platformas; (7) izmantotie avoti
zinam par Latvijas notikumiem; (8) izpratne par
iespgjam un riskiem interneta; (9) v€lamie veidi, lai
apgtitu informaciju par drosibu interneta.

Kultiiras ministrija

Latvijas Universitate (UNESCO Medijpratibas un
informacijpratibas katedra)

Petfjums veikts 2017. gada oktobri-novembri

3510,00 euro (bez PVN),
budzets

Kultliras ministrijas

Padzilinatas ekspertizes petijumi

9. Pilsoniskas sabiedribas un demokratijas politika:
9.6. Masu informacijas (plassazinas) Iidzeklu politika

Visa Latvija

Bérmni un pusaudzi 9-16 gadu vecuma, kas dzivo
Latvija un apmeklg izglitibas iestades



5) fokusa grupu diskusiju veikSana un analize
6) gadijumu izpete

7) kvantitativas aptaujas veikSana un datu
analize

8) citas metodes (noradit, kadas)

Kvantitativas pétijjuma metodes
(ja attiecinams):

1) aptaujas izlases metode

2) aptaujato/anket€to respondentu/vienibu
skaits

Kvalitativas pétijuma metodes
(ja attiecinams):

1) padzilinato/ekspertu interviju skaits (ja
attiecinams)

2) fokusa grupu diskusiju skaits (ja attiecinams)
Izmantotas analizes grupas (griezumi)

Pétijuma pasiutitaja kontaktinformacija

Pétijuma autori*** (autortiesibu subjekti)

Izglitibas iestades, kuru audzeknu atbildes izmantotas
petijuma, tika izveletas realiz&ot nejausas izlases
metodi, ka datu bazi lietojot Izglitibas un zinatnes
ministrijas interneta vietn€ pieejamo izglitibas iestazu
sarakstu. Kopuma aptauja tika veikta 33 izglitibas
iestadés visa Latvija, t.sk. gan visparizglitojosas, gan
profesionalas macibu iestades. Katra izlasé ieklautaja
macibu iestadeé aptauja tika veikta divos vai trijos
(atkariba no skolénu kopgja skaita skola)

izlases punktos, ka izlases punktu nosakot vienu klasi.
Kopa aptauja tika veikta 78 izlases punktos.

Aptaujati 1203 bérni un pusaudZzi no 9 lidz 16 gadu
vecumam visa Latvija.

16 respondenti — bérni un pusaudzi vecuma no 9 Iidz
16 gadiem.

Kultiiras ministrija
Kr.Valdemara 11-a, LV-1364,
talr. 67330200,

E-pasts: pasts@km.gov.lv

Kultliras ministrija



