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Pé&tijuma parskats

Pétijums: “Vietéjo partikas produktu veicinaSanas un aizsardzibas pasakumi Eiropas Savienibas valstis”

Pétljuma merkis ir izveértét partikas produktu veicindSanas un aizsardzibas pasakumus Eiropas Savienibas
valstis, lai palidzétu Latvijas partikas produktu noieta veicindSana, ka art sanemt aizsardzibu vietéja tirga.

Pétijuma praktiskais lietojums nozares attistiba:

Pétijums laus izvértét kadi aizsardzibas un veicinadSanas pasakumi lielakoties tiek izmantoti citas ES
dalibvalstis (ekonomiski, vides, kultlras vai socialas dabas), un vai 8kér8lus ir iespéjams likvidét,
attiecigi apzinat potencialas eksporta iespéjas;

Pétijums sniegs parskatu par ES valstis pieejamos partikas produktu veicindSanas un aizsardzibas
pasakumus attiecigi, samazinat Latvijas uznémumu arvalstu tirgu ieieSanas izmaksas;

Pétijums sniegs parskatu par partikas produktu aizsardzibas pasakumiem, kurus varétu ieviest Latvija,
lai palidzétu Latvijas partikas produktu aizsardzibai vietgja tirga

Pétijums sniegs parskatu par partikas produktu veicinaSanas pasakumiem, kurus varétu ieviest Latvij3,
lai palidzétu Latvijas partikas produktu virzibai vietéja un arvalstu noieta tirgos

Pétijuma tiks izmantotas kvantitativas un kvalitativas pétniecibas metodes, ka art intervijas ar
iesaistitajiem tirgus dalibniekiem dazados partikas kédes posmos.

Darba uzdevumu veik$anas

Pétijuma darba uzdevumi ir sekojosi:

1.

B

identificét Eiropas Savienibas (ES) valstu piemérotos vietéjo partikas produktu veicina$anas un
aizsardzibas pasakumus un mérkus to TstenoSanai (pieméram, vai tie ir ekonomiski, vides, kultdras vai
socialas dabas?)

identificét ES valstu mazumtirgotdju un arT sabiedrisko organizaciju darbibas vietéjo partikas produktu
veicinaSanas un aizsardzibas pasdkumu TstenoSan3;

izvertét vietéjo partikas produktu veicinaSanas un aizsardzibas pasakumu ietekmi uz ES valstu
ekonomikam, tostarp, vai tie ierobeZo citu valstu produktu importu vai arT veicina vietéjo partikas
produktu noietu;

izvértéet ES valstu 1stenoto pasakumu ietekmi uz partikas produktu cenas mazumtirdznieciba;

izvértét ES valstu pieméroto pasdkumu saderibu ar ES tiesibu aktiem par vienoto tirgu un konkurences
tiestbam;

izvertét kadi vietéjo partikas produktu veicinaSanas vai aizsardzibas pasakumi batu visefektivak
izmantojami Latvija (valsts, sabiedrisko organizaciju un mazumtirgotaju limenr).



Saisinajumi

ASV Amerikas Savienotas Valstis

BMEL Vacijas Federalas Partikas un Lauksaimniecibas ministrija

CSA Kopienas atbalstitas lauksaimnieciba

DE Vacija

ES Eiropas Savieniba

EUR Euro

FR Francija

IT Italija

IPPK Isas partikas piegades kédes

MAPA Spanijas Lauksaimniecibas, zivsaimniecibas un partikas ministrija

MVU mazie un vid&jie uznémumi

NL Niderlande

NVO Nevalstiskas organizacijas

SEAE Spanijas biologiskas lauksaimniecibas organizacija (Sociedad Espafiola de Agricultura
Ecologica)

SE Zviedrija

SP Spanija

ZPI Zalais publiskais iepirkums



Kopsavilkums

Pasaulé nav vienojoSa “vietéjas” partikas produktu definicija, jo péc vajadzibas ta var tik iedalita atkartba no
fiziskas distances, tacu reizé ta tiek pretnostatita “globalajai” partikai, ar to saprotot industrializétos un lielos
globalos partikas uznemumus. Tai pa8a laika vietéjas un globalas partikas sistemas mijiedarbojas un tas ir grati
atdaltt. Tomér no otras puses, katram pircéjam ir sava “vietéjas” partikas definicija, tadéjadi tas var tikt lietots péc
savas sapratnes. Geografiski lielakas valstis tas var tikt noradits arT ka regionalais produkts, tomeér lielaka dala

Latvijas iedzivotaji to izprot ka Latvija audzétus un razotus partikas produktus.

ES likumdo$ana nav definéta “vietéja partikas sistéma”, toties ir lietots termins “Isas piegades kédes”, kas nozime,
ka nav vai ir viens starpnieks starp partikas razotaju un pircéju. Attiecigi, lai veicinatu vietéjos partikas produktus
var tikt izmantotas 1sas piegades kédes.

Vesturiski ES valstls, Tsas partikas kédes tika veicinatas izmantojot regionalos atbalsta mehanismus, kamér
globalas partikas kédes ir atbalstitas caur razotaju atbalsta pasakumiem, eksporta subsidijam. Ta ka Latvija Iidz
2024.gada beigam nav bijis definétas Tsas partikas kédes, tad tieSi vai netiesi ir atbalstitas globalas partikas kédes,
eksporta veicinasana.

Pétijuma tika izvértétas padzilinati vairakas ES valstis, lai izprastu to izmantotos instrumentus vietéjas partikas
sistémas atbalsta. Visas valstis izmanto Zalo publisko iepirkumu k& pamatu savu valstisko stratégiju veidoSana,
lai gan uzsvars katra valsti ir ticis likts uz atSkirigdm aktivitatém. Italija un Francija izcelas ar stingriem
reguléjumiem, kas paredz biologiskas un sezonalas partikas izmantoSanu publiskajos iepirkumos, obligatu Tso
piegades ké&Zu ievéroSanu un mazu vidéjo uznémumu iesaistes veicinaSanu. Spanija Barselonas iepirkuma
stratégija uzsver vietéjo produktu prioritati, Tsas piegades kédes un biologisko produktu izmanto$anu, vienlaikus
veicinot mazu vidéjo uznémumu dalibu. Zviedrija un Niderlande integré aprites ekonomikas un ilgtspé&jas
programmas, piedavajot vadlinijas un brivpratigus kritérijus, kas atbalsta biologisko produktu izmanto$anu un
inovacijas, bet tas nav obligatas. Vacija koncentréjas uz klimata mérku sasniegSanu, integréjot dzives cikla
izmaksu analizi un biologisko produktu prioritati federalajos iepirkumos, kur mazo vidéjo uznémumu iesaistes
atbalsts un decentralizétas iepirkuma stratégijas palidz veicinat vietéjas partikas noietu.

Lidzigi arT no citiem rakursiem katra no apskatitajam ES valstim ir izvélgjusies pilnigi atSkirigas stratégijas savu
vietéjo produktu veicinaSana un aizsardziba, kur Francija caur partikas kédi ir veidojusi dzivotspéjigus lauku
regionus, Italija uzsvaru liek uz kultGrvésturisko mantojumu un ta veicindSanu vietgji un arpus valsts, Vacija ir
stimuléjusi vietéjo biologisko produktu izvéli, Niderlande veido pareju uz biologiskdku un ilgtspéjigaku
lauksaimniecibu, kamér Zviedrija stimulé ilgtspéjigu un veseligu partikas patérinu no iedzivotaju veselibas
perspektivas, ap konceptu, ka €diens nav tikai uzturs, bet ka tas ietver kulttru, kopienu, biznesu, ka ar1 pilsétas
un lauku teritorijas.

Biezi arT vietéjas partikas sistémas attistiba tiek art atziméta ka ilgtspéjiga partikas sistéma. Izveértéjot teritoridlos
piegades ierobezojumus tika izvértéts, ka to dél ES pircéji butu varéjusi ietauptt 14,1 miljardus EUR. Tapat Iidz ar
sava tirgus lielaku aizsardzibu, vidéjas partikas cenas mazumtirdznieciba ir par 10% augstakas neka citas valstis,
ka tas apstiprinats Belgija un Francija. Tapat ar1 tiek noradits, ka Francijas zemnieki vairak neka vidéji sabiedriba
dzivo zem iztikas minimuma, un ka, fokusé&joties uz iek3&jo tirgu, Francijas partikas sistéma ir kluvusi
nekonkurétspéjiga, salidzinot ar kaiminvalstu piedavajumu.

Francija ar likumdo$anu regulé mazumtirdzniecibas sadarbibas llgumu slégSanu ar piegadatajiem, nosakot
ikgadéju laika posmu, kad to ir iesp&jams veikt, tad Spanija ir izveidots Labas prakses kods, caur kuru notiek tirgus
pasregulacija. Kameér citas valstis likumdoSana neiejaucas sadarbibas organizéSana ar piegadatajiem, un tiek
veidoti ilgtermina sadarbibas ligumi, lai veicinatu pareju uz ilgtspéjigu partikas sistému.

Francija tiek izmantotas Tsas piegades kédes, lai nodroSinatu lauksaimnieku produktu piedavajumu gan
iedzivotajiem, gan sabiedriskas édinaSanas sektora, kamér Italija — lielakoties tiek izmantoti tirgi, kuros ir
iespéjams pardot savu produkciju tikai lauksaimniekiem, to papildinot ar papildus sadarbibas partneru
piedavajumu.



Lielakie Eiropas Savienibas mazumtirgotaji veido aktivu darbibu, lai pardotu vietéjo produkciju. Carrefour Francija
un Spanija nodrosina, ka 92% no augliem un darzeniem ir viet&ji raZotie, taja pasa laika Italijas pieredzé no visiem
kopéjiem partikas produktiem, vietéjie produkti veido ap 28% piedavajuma, kur regionalie produkti veido vien 2%
no kopéja partikas apjoma. Mazumtirgotaji meklé iespéjas sadarboties, kur Spanija tiek piedavati produkti no Okm
distances, Vacija — 30km distancé, kamér Francija — tiek meklétas iespéjas nodroSinat ar produktiem 50 km
distancé. Visas valstis ir pieejami regionalie produktu markéjumi, tacu atSkiras to interpretacija par razo$anas
procesu. Ja Italija visam procesam ir jabat veiktam Italija, tad Vacija un Niderlandé sagaida virs 51%. Regionalie
produkti Italija veido ap 2% no visu partikas produktu piedavajuma.

Viena no dabigajam, beztarifu importa formam, ir patérétaju etnocentrisms jeb vietéjo iedzivotaju pozitiva
attieksme pret vietéjas valsts produktiem salidzinajuma ar arvalstu produktiem. Tai pretnostatits ir ksenocentrisms,
kas atkal mekle iespéjas izmantot citas valstis raZotus produktus, un vél pa vidu ir nacionalisms, kas vada savas
valsts aizsargasanas principus. TieSi iedzivotsji ir viens no buatiskakajiem faktoriem, kas nosaka, kadi partikas
produkti tiks pirkti un izvéléti. Tomér Latvija, lai gan iedzivotaji ir nacionalistiski noskanoti, vini reizé art ir
pasaules pilsoni, kas grib izméginat jaunas édienu gar$as un piedavajumus. Tikai katrs desmitais pilniba
izvélas pirkt vietéjos produktus un piekrit, ka kartigam Latvijas iedzivotajiem vienmér bitu jaiegadajas Latvija razoti
partikas produkti. V&l vairak 27% no sabiedribas pilntba nepiekrit Sim apgalvojumam, un neuzskata, ka ir
jaiegadajas Latvija razoti partikas produkti.

Partikas nozares kopégjais apgrozijums ir 4,7 miljardi EUR, no kura 59% nodroSina 100 lielakie partikas
parstradataji. Latvijas partikas uznémumi ir vidéji mazaki nekad kaiminvalsts Lietuvas, tapat arm dazas
apaksnozarés ar1 Igaunijas. Lietuva eksporté par 23% vairak neka importé. Netalu ir Polija, kura ir lielaka ES
eksportétajvalsts, nodroSinot 158% eksportu attieciba pret importa apgrozijumu. Latvijas partikas razotaji savu
konkurétspéju eksporta tirgos vérté ka labu (7 no 10, kas ir augstaka atzime), kamér vietéja tirga ar teicami (8 no
10).

ledzivotaji piekrtt, ka Latvija razota partika ir gar§igaka, veseligaka un dabai draudzigaka, tomér ta nav pieejaméaka
un tai noteikti nav zemaka cena neka no citdm valstim ievestajai. Ta ka iedzivotdji ir cenas jutigi, tad cenas faktors
limité iespéju iegadaties Latvija audzétos produktus. Lai iegadatos vairak Latvijas produktus, iedzivotaji vélétos,
lai tiktu samazinata produktu cena. L1dzigi arT norada partikas razotaji, ka gribétu, lai tiktu atbalstiti, lai samazinatu
produkcijas cenu, taCu reizé arT norada, ka priecatos par arf jaunu tirgu veidoSanas atbalstu. Reklamas kampanas
par Latvijas produktiem un jebkur$ atbalsts no valsts batu véertigs, lai iedzivotaji pirktu vairak Latvijas produktus.
Lai uznémumi varétu samazinat produkcijas cenas, ir nepiecieSama apjomradita ekonomika, kas Latvijas
uznémumiem ir iespé&jama tikai eksportéjot.

97% no Latvijas iedzivotajiem mazumtirdzniecibas tiklos iepérkas vismaz reizi divas nedélas. ledzivotaji norada,
ka visvairak Latvijas produkti atrodami Rimi zimola mazumtirdzniecibas tiklos, kur arT 35% no iedzivotajiem ir
gatavi iepirkties neskatoties uz cenam, jo Rimi nodro8ina augstako partikas produktu kvalitati. Taja pasa laika
Maxima zimola tirdzniecibas tiklos ir labakie akciju piedavajumi un létakas cenas, kam seko Lidl.

No Tsajam partikas piegades kédém, Latvija reizi ménesr iedzivotaji dodas pie mazajiem tirgotajiem, kas nepieder
pie mazumtirdzniecibas kédem (58%), ka ar tirgli (46%), kur lielakoties tiek iegadata gala, darzeni un kartupeli,
ka arT augli un zivis. Lielakoties iedzivotaji iepérkas Tsajas piegades kédeés, jo tur ir svaigi vietéjie produkti, kas ir
gar8igi un kam ir augsta kvalitate. Taja pasa laikd pusei no iedzivotajiem ir piekluve bez maksas pie sava vai
radinieku darza vai saimniecibas, tadéjadi papildina uzturu ar paSaudzétiem kartupeliem un darzeniem, veidojot
daléju arT partikas paSnodroSindjumu. lespéjams, tas veido art iedzivotajus vairak izprotoSus par vietéjo partikas
kvalitati.

Taja pasa laika iedzivotaji norada, ka lielaka dala no Latvijas produktiem, ko iegadajas ikdiena ir maize, kamér
uzskata, ka tikai 50% no olam ir Latvijas raZojums, lai gan Latvija varétu bat, ka vairak nekad 90% no pardotajam
olam ir Latvija raZzotas.Ne vienmér Latvijas pirc€jiem ir skaidrs arT, kur§ produkts ir razots Latvija un kur$ nav. Dalas
sabiedribas domas par to, ja uznémums nepieder latvieSiem, vai tas ir vietéjais uznémums vai nav.



Liela dala no Rietumvalstu iniciativam vietéjas partikas atbalstiSana, tiek virzita no ilgtspéjigas partikas
perspektivas, tacu Latvija nav nevienas nevalstiskas organizacijas, kuras nosaukuma vai mérkos bdtu ilgtspéjiga
partikas attistiba un kura virzitu So jautdjumu sabiedriba, lai partikas sistéma varétu veikt parmainas. leteicams
virzities talak ilgtspéjas virziena un valstiska skatijuma veidoSana, caur kuru ari varétu tikt sniegts atbalsts
ilgtspéjas attistiba.

Pétijuma izpilde

Pétijuma tika izmantotas kvalitativas un kvantitativas metodes: literatiras, pétijjumu un dokumentu aprakstosa
analize, datu statistiska un ekonomiska analize, grupésana, salidzindSana. Tika veikta Latvijas partikas razotaju
aptauja. Ar sociologiskas aptaujas metodi tika noskaidroti Latvijas patérétaju izvéli noteicoSie faktori partikas
produktu tirdzniecibas kanalu izvelg, Latvijas partikas produktu pieejamibas un cenas izvértejuma. Aptauja

interneta vidé ir reprezentativa Latvijas iedzivotaju kopumam vecuma no 16 [1dz 80 gadiem. Izlases kopa veidota,
balstoties uz gadijuma izlasi.

Pétijums tika veikts 2024.gada maija — novembri péc Zemkopibas ministrijas pasudtijuma. Pétijuma apjoms ir
80 Ipp. Darba ieklautas 12 tabulas un 37 attéls.

Atskaiti sagatavoja Agroresursu un ekonomikas institita Lauksaimniecibas tirgus veicinaSanas dalas pétnieces
Mg.oec., MIM Zanda Vipule, Mg.oec. Inese PelSa, Dr.oec. Juris Hazners, Dr.oec. Lasma Alekséjeva, Mg.oec. llona
Osite, LBTU studentes Liva Smilga un Viktorija Robezniece Asoc.prof., Dr.oec. Inginas Gulbes vadiba.



1 ES valstu pasakumi vietéjo produktu veicinasana un
aizsardziba

Pirmais pétijuma darba uzdevums ir “identificét Eiropas Savienibas (ES) valstu piemérotos vietéjo partikas
produktu veicind$anas un aizsardzibas pasdkumus un mérkus to istenoSanai (pieméram, vai tie ir ekonomiski,
vides, kultdras vai socialas dabas?)”.

Lai izpilditu darba uzdevumu, tika apkopoti zinatniskie raksti par vietéjas partikas sisttmas pamata konceptiem,
defingjot, kas ir vietgja partika, ka ta atskiras no globalas partikas, ka ta mijiedarbojas ar globalo partiku. Tapat ar
identificéta pircéju loma un izvéles iespé€jas. Tapat ir veikts parskats par politisko instrumentu pieejamibu. Tapat ir
veikts ES valstu informacijas apkopojums, no padzilinata izvértéjuma par seS&m valstim. Apkopojuma ir veidots
parskats par politisko instrumentu izmantoS$anu.

1.1 Zinatnisko rakstu ieskats vietéjo partikas produktu analizé

1.1.1Parskats par “vietéjo” partiku

Akadémiskajos pétijumos tiek noradits, ka terminam “vietéja partika” nav viennozimigas juridiskas definicijas,
tadejadi ta var tikt interpretéta dazadi.® 2 Lielakoties ar “vietéjo” tiek saprasta tada partika, kuras razo$anas un
apstrades vieta ir §eografiski noteikta teritorija 1dzas patérétajiems3. No distances perspektivas var izdalijusi piecus
telpiskd méroga ITmeni no vietéja Iidz globalajam, kas attiecigi ieklauj $adu skalu:

e vietéjais -no 1 km Iidz 10 km distancei

e regionalais -no 11 km Iidz 100 km distancei

e nacionalais -no 101 km Itdz 1000 km distancei

e kontinentalais -no 1001 km Itdz 10 000 km distancei

e globalais -no 10 001 km Itdz 100 000 km distancei.*

Tomer reti kur tiek noradits tik smalks dalljums. Pieméram, ASV ir definéjis vietéjo partikas produktu ka tadu, kurs
tiek tirgots apgabala, kas atrodas “mazak nekd 400 jidzu (ap 650 km) attaluma no produkta izcelsmes vai
razoSanas vietas”, kamér Kanada tie ir produkti, kas tiek tirgoti taja pasa provincé vai art 50 km attdluma no ta
izcelsmes vai razoSanas vietas. ES Regula (ES) Nr. 807/2014 ir noteikts, ka “vietéjais tirgus” ir noteikts katras
dalibvalsts lauku attistibas fonda attistibas programmas, kad tiek pretendéts uz fonda Iidzekliem, attiecigi brivi
interpretéjams ES valstis. Kamér 2013. gada ES pasatitaja pétijuma tika izmantots skatijums, ka ta ir teritorija, kur
partikas produkts ir razots, parstradats un pardots noteikta teritorija, ap 20-100 km attaluma.5

Ta ka nav oficiala termina “vietéja partika”, tad citkart “vietéjais” tiek pretnostatits “globalajam”. Globala partikas
keéde ir sarezdits tikls, kura ietilpst raZoSana, parstrade, izplatiSana un patérin$, kas apvieno uznémumus un
razotajus no dazadam valstim, tadéjadi nodroSinot patérétajiem piekluvi plaSam partikas produktu klastam, kas
dazkart var bat letaks un pieejamaks neka vietéjais piedavajums. Globalaja partikas kédé dominé lielie

! Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union.

2 Jia Susan (Sixue), Local Food Campaign in a Globalization Context: A Systematic Review. 2021. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/13/13/748

8 Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union.

4 Brunori et al. 2016. Are Local Food Chains More Sustainable than Global Food Chains? Considerations for Assessment. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/8/5/449

5 Enthoven L. Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867



lauksaimniecibas un parstrades uznémumi, samazinot iespéjas mazajiem lauksaimniekiem pat gat taisnigu
atlidzibu.® Mazas un vietéjas zemnieku saimniecibas samazinas, jo tas nav ekonomiski izdevigas, tomér dzilaka
izpratné vietéjas partikas atbalsts veido moralo ekonomiku, kas veicina demokratisku [fdzdaltbu un kopienu
attistibu. Savukart globalizacija tiek saistita ar tirgus ekonomiku, kas tiek uzskatita par kompromisu starp
godigumu un efektivitati. Tomér ir nozimigi, ka abas sistémas pastav [ldzas un papildina viena otru, nodroSinot
iedzivotajus ar svaigu un kvalitativu partiku visa gada garuma.”

“Vietéjas” un “globalas” partikas atSkiribas nav absoltas, un realaja pasaulé viet&jais un globalais bieZi vien ir
savstarpéji saistiti un mijiedarbojas, radot jaunas kédes konfiguracijas vietéja tirgt, papildinot viena otru un
veidojot sinergijas. Tapat tas atSkiras no seSiem dazadiem skatijumiem:8:

e telpiska konfiguracija (Vietéjie produkti, kas raZoti vietéja teritorija, sadarbojoties ar vietéjiem
piegadatajiem),
produkta identitate (Produkta batiba, kas ir saistita ar vietéjo geografisko regionu, kultiru),
fiziskais attdlums (Darbibas regions, kur viss ir darits vietéja geografiska attaluma. NepiecieSams pnemt
véra ari piegaddataju un pardosanas novértéjumu.)

e darbibas lielums (Globalas kédes prasa ari apjoma raditus ietaupijumus, kas bieZi nav pieejami vietgjiem
uznémumiem, k& arT iespéja piedavat dazadus risindjumus iedzivotaju garsdm un vajadzibam. Tadéjadi
vietéjie produkti ari tiek saprasti ka pieejami nelielos apjomos).

e kédes parvaldiba (Atskiribas ka tiek reguléta materialu un informacijas plismas stabilitate, pieméram,
nodroSinot gan nepiecieS§amos sertifikatus, gan sadarbibu ar piegadatajiem. Parvaldiba nodro$ina art
uznémuma stabilitati laika gaita).

e tehnologijas un resursi (Tehnologijas maina lidzsvaru starp attalumu, izméru un produkta identitati, un ta
var izmainit produkta identitati un kédes telpisko novértéjumu. Tehnologijas var bdt lokalizacijas un/vai
globalizacijas virzitajspeks).

Tadéjadi tiek noradits, ka vértéjot, vai produkts ir “vietéjs” vai “globals” tikai no geografiska attaluma perspektivas,
var bat maldinoS$s. “Vietéja” produkta identitate var bt ka konkurences priekSrociba, tacu to nepareiza pielietoSana
var novest pie jédziena nepareizas izmanto$Sanas vai pat nelikumigas lietoSanas.® Tapat arT nav vienkarsi “vietéja”
vai “globala” partikas kéde, jo kédes atSkiras tam attistoties un augot un tadéjadi mainoties tirgus situacijai, ir
vajadzigas art stratégiski atskirigas atbildes, ko art partikas kédes ieklauj.'° Tiek arT papildus vél noradits, ka tiesi
8o abu kézu savieno8anas ir veidojusi progresivas un neparedzamas izmainas, ka darbojas un ka tiek strukturizéts
partikas tirgus pasaulé!l,

Biezi nostadot globalo pret vietéjo, tiek ieslégta “aizsardzibas lokalisma” domasanu, vienkarSojot konceptus, kur
viet&jais ir labais un globalais ir sliktais. Attiecigi veidojot vietéjo partikas produktu atbalsta kampanas ir pretstata
pasaules partikas patérina tiek nodroSinats ar vietéji razotajiem produktiem.? Tomér reiz€, ja izmantotu tikai
vietéjos graudaugus, kas audzéti 100 km attalum3, tad tikai 11-28% no pasaules iedzivotajiem batu iesp&jams
nodrodinat graudaugus. Attiecigi veidojot uzsvaru uz vietéji audzéto partiku, nebus iesp&jams nodroSinat ar partiku
lielu dalu pasaules iedzivotaju.*3

6 Harward business School apmacibu materiali, kas ir partikas piegades kédes. Skatits 02.08.2024. Pieejams -

https://hwpi.harvard.edu/files/chge/files/lesson_4_1.pdf

7 Jia Susan (Sixue), Local Food Campaign in a Globalization Context: A Systematic Review. 2021. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/13/13/7487

8 Brunori et al. 2016. Are Local Food Chains More Sustainable than Global Food Chains? Considerations for Assessment. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/8/5/449

9 Turpat.

10 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf

11 Borsellino V., Schimmenti E., Bilali H.E. 2020. Agri-Food Markets towards Sustainable Patterns. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/12/6/2193

2 Enthoven L., Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867

13 Kinnunen P., Gaullaume J.H.A., Taka M., D'Odorico P, Siebert S., Puma M.J., Jalava M., Kummu M. 2020. Local food crop production can
fulfil demand for less than one-third of the population. Pieejams - https://www.nature.com/articles/s43016-020-0060-
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Ja vietéjai partikai neizdodas konkurét ar globalo partiku, tad tiek nakts klaja ar pretenzijam par vietéjas partikas
slépto labumu vai nevietéjas partikas neredzamajam izmaksam. Jo ja vietéjas partikas uztverta vértiba iedzivotaju
acis ir lldziga ka ne-"vietéjai”, tad tai nav nepiecieSama papildus atbalsts vai pat “glabsana”, ja tas cena ir zemaka
vai vienada ar ne-"vietéjo” produkciju.1* Tomér reizé vietéjas partikas augsta cena var ierobezot tas pieejamibu un
konkurétspéju tirgd, tad ir nepiecieSamiba izglitot patérétajus par vietéjas partikas priekSroctbam un veidot
efektivus komunikacijas kanalus starp raZotajiem un patérétajiem, lai vietéja partika klGtu par nozimigu elementu
ne tikai partikas razoSanas, bet art plasaka sociala un ekonomiska konteksta, sekméjot gan ilgtspé&jigu attistibu,
gan vietéjo kopienu labklajibu.®

Lai gan vietéjas partikas lielaka priekSrociba ir augstaka kvalitate, tomér daudziem no vietéjiem razotajiem trikst
marketinga budzetu, ka arT prasmju, lai potencialajiem klientiem darftu zindmu vietéjas partikas vértibu. Tadéjadi
ir nepiecieSams izglitot vietéjos klientus, ka art izveidot értus komunikacijas kanalus, kas atvieglotu vietéjo partikas
produktu reklamu un sniegtu ieskatu par papildus vértibu, kas pieejama no vietéjo produktu iegades.®

Reizé tiek noradits, ka, ja ir lauksaimnieku nenovértéSana un to bankroti, tas nozimé, ka citam organizacijam
partikas piegades kéde ir lielaka pievienota vértiba. Alternativa ir veidot Tsas partikas kédes, lai veidotu lielaku
pievienoto vértibu mazajiem lauksaimniekiem?’

Isas partikas piegades kédes

Akadémiskajas diskusijas biezi saistiba ar vietéjo partiku tiek izmantoti divi termini — “vietéjas partikas sistémas”
(LFS - local food system), ka arT “Isas partikas piegades kédes” (SFSC - short food supply chains). Sie termini
bieZi tiek savstarpéji aizstati, tomér tam ir atskirigas definicijas. Isas partikas piegades kédes (IPPK) ietver raZotaja
tieSo pardosanu patérétajam, veidojot cieSu kontaktu, un samazinot starpnieku skaitu I1dz “minimumam” jeb ne
vairak ka vienam. Tadgjadi tieda tirdznieciba caur IPPK lauj raZotajiem veidot cieSu kontaktu ar patérétajiem,
stiprinot sadarbibu un uzlabojot informétibu par partikas izcelsmi un kvalitati. 18

Lai gan IPPK definicija tiek uzsvérts starpnieku skaits, tomér tiek noradits, ka nevis produktu apstrades skaits vai
transportéSanas attalums ir nozimigs, bet gan informacijas nodoSana, tieSais kontakts starp razotaju un patérétaju,
laujot patérétajiem izprast razoSanas Tpatnibas un veikt apzinatus lémumus attieciba uz partiku. TieSi &1
informacijas apmaina ir visbatiskaka, lai nodrosinatu sadarbibu starp razotaju un patérétaju.*®

Lai gan daudzi zinatniskie rakstu autori norada, ka IPPK ir galvena produktu izplatianas forma vietéja piegades
kedé, tomér 1sas piegades kédes var nebiit vietgjas un “vietéja” produkcija var neieklaut Tsas piegades kédes.
Vietgjai partikai ir dazadi izplatiS8anas kanali, kas veido arT atSkirigus pardoSanas risindjumus un ir atskiriga
mijiedarbiba starp raZotaju un patérétaju, ka art atSkiriga patérétaju iesaiste pirk§anas procesa.?°

Vietéjas partikas izplatiSanas kanali:

o Tieda pardoSana patérétajam (1sas piegades kédes)

o Zemnieku tirgi

o Tie8a pardosana pie lauksaimnieka vina teritorija

o Piegades kastes (piegdde majas vai sanem3sanas punktos)

o Kopienas atbalstita lauksaimnieciba

a pardoSana mazumtirdznieciba (1sas piegades kédes)

o Pircéjiem piedeross partikas mazumtirdzniecibas kooperativs

e Tie$

7.epdf?author_access_token=FSOz6_MHSIBDA8GOgtOjz9RgNOjAjWel9jnR3ZoTvOP23YL8X9a1q2b58YLeKAWSDbMyhWFNpf8oLFhvawl
FIUf9-VofMgWyOcVDe3lwJYzxZmkb0OC_ud4bohe1KanQmut8IEHsZ_qrdeQAzcCwhwA%3D%3D

14 Jia Susan (Sixue), Local Food Campaign in a Globalization Context: A Systematic Review. 2021. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/13/13/7487

5 Turpat.

16 Turpat.

17 Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union.

18 Stein AJ., Santini F. 2021. The sustainability of “local” food: a review for policy-makers. Piegjams -
https://link.springer.com/article/10.1007/s41130-021-00148-w

19 Turpat.

20 Enthoven L., Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867
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o Vietéjie neatkarigie mazumtirgotaji

o Restorani, kafejnicas

o Publiskas sabiedriskas iestades (skolas, slimnicas, cietumi)
¢ Tradicionalas piegades kedes

o Lielas mazumtirdzniecibas kédes

Tomér kopuma pircéji neuztver terminu “isas partikas piegades kédes”, toties termins "vietéja partika" viniem ir
saprotams.?! Taja pa$a laika Eiropas Savienibas tiesibu akti ir atzinusi terminu “Isds piegades kédes”??, tacu
vietéjas partikas sistémas nav juridisks termins23.

ASYV tiek izmantots un uzsvars tiek likts uz vietéjiem produktiem, kas nak no saviem Statiem, tomér vienigais
atbalsta mehanisms mazajiem lauksaimniekiem ir tieSas pardosanas finansialais atbalsts.?* Tas, ka patérétaji biezi
vien izvélas partiku tikai no savas pirktspéjas perspektivas, nereti noved pie vietéjo lauksaimnieku nenovertéSanas
un arT bankrotiem?25. Tadéjadi lai ieinteresétu vietéjo patérétaju, dazadas valstis tiek organizétas “Pérc vietéjo”
marketinga kampanas. “Pérc vietéjo” parasti ir izglitojoSas marketinga kampanas, kas ir fokusétas uz pircé&jiem,
lai iedroSinatu vietéjo produktu pirkS8anu, kas palidz attistit un stimulét vietéjo ekonomiku. Vésturiski tas ieklauj
tieSas iniciativas pircéju pirk§anas paradumiem, citkart pat veidoti ka boikoti, lai pircéjs selektivi pirktu tikai no tiem
razotajiem, kuri ir pelnijusi atbalstu. “Pérc vietéjo” marketinga kampanas var tikt iedalitas 3 nozimigas kategorijas:

e palielinat patérétaju informétibu un pieprasijumu;
e stiprinat razotaju piegades tiklus un atpazistamibu tirga, ka art
e maintt patérétaju uzvedibu, lai palielinatu vietéjo ekonomisko aktivitati2e.

Gala pircéju skatijums

Partikas sistemas centra ir pircejs, kur$ izvélas, kadus produktus iegadasies un attiecigi art atbalstis to atkartotu
razo$anu?’, attiecigi gala patérétaji un to vélmes un vajadzibas nosaka, kada ir vietéjas partikas sistémas attistiba
un ka veidojas harmonija ar vietéjo kultlru un tas tradicijam?2s.

Pircéjiem ir savas interpretacijas par "vietéjo" partiku, kas var atskirties, jo iedzivotajiem ta var bat gan geografiski
tuva partika, tacu var bat attiectbu tuvums, gan arT vértibu tuvums. Geografiskais tuvums attiecas uz partikas
razoSanu, apstradi un pardoSanu noteikta teritorija. Attiecibu tuvums ir tieSa mijiedarbiba starp raZotaju un
patérétaju, veidojot stipras saites, kas samazina starpnieku skaitu un padara piegades procesus efektivakus.
Veértibu tuvums parbauda partikas ietekmi uz veselibu, vidi, sabiedribu un kultdiru, un visbiezak tiek uzsverts, ka
vietéja partika ir iedzivotajiem visvértigaka un/vai vislabvéligaka.?® Tomer lielakoties tiek uzsvérts geografiskais
tuvums, kamér citas jomas pieskir papildus dimensijas terminam “vietgjais”.3° Tadéjadi patérétaju motivacija

21 Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union. .

22 EIROPAS PARLAMENTA UN PADOMES REGULA (ES) Nr. 1305/2013 (2013. gada 17. decembris) par atbalstu lauku attistibai no Eiropas
Lauksaimniecibas fonda lauku attistibai (ELFLA) un ar ko atce| Padomes Regulu (EK) Nr. 1698/2005

Z KOMISIJAS ZINOJUMS PADOMEI UN EIROPAS PARLAMENTAM par viet&jas lauksaimniecibas un tiesas tirdzniecibas markésanas shému
/* COM/2013/0866.

24 Kapala A. 2022. Legal status of farmers involved in short food supply chains, a comparative study. Pieejams -
https://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein.journals/recol48&div=6&id=&page=

% Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union.

% Cost Effective Promotion for Local Foods and Direct Markets: Evaluation of Colorado's Technical Assistance for Local Food Supply Chains
— USA, Colorado, 2011. Pieejams - https://econpapers.repec.org/article/agsjloagb/260145.htm

27 FAO, ligtspéjigas partikas sistémas. Koncepts un struktara. 2018, pieejams - https://www.fao.org/3/ca2079en/CA2079EN. pdf

% Naglis-Liepa K., Proskina L., Paula L., Kaufmane D. 2021. Modelling the multiplier effect of a local food system. Pieejams -
https://dspace.emu.ee/server/api/core/bitstreams/d926f16f-f245-4105-ab3b-c496691ed6c9/content

2 Jia Susan (Sixue), Local Food Campaign in a Globalization Context: A Systematic Review. 2021. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/13/13/748

%0 Enthoven L., Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867
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iegadaties vietéjo partiku ir balstita uz virkni pienémumu par $adu produktu uzticamibas paSibam, vai arT uz
iedzivotaju asociacijam, kas tiek raditas starp vietéjas partikas kvalitati un personigajam véertibam. 3!

Viena no dabigajam, beztarifu importa formam, ir patérétaju etnocentrisms. Patérétaju etnocentrisms ir faktors,
kas ietekmé patéretaju attieksmi un vélmes, attieciba uz vietéjas valsts produktiem salidzinajuma ar arvalstu
produktiem. Tiek noradits, ka jo vairak ir etnocentrisku patérétaju, jo lielaka ir izvéle iegadaties vietéjos produktus
un ne ievestos, attiecigi atbalstot vietéjo ekonomiku. Etnocentrisms ir ari paSaizsardzibas reflekss vietéjam
ekonomikam.32 Viens no etnocentrisma mérijumiem ir bijusi CETSCALE, kas tika izveidota 1987.gada, lai
novértétu iedzivotaju etnocentriskumu.33 Lokavorisma/ etnocentriskuma definicija ir saistita ar vietéjo produktu
izvéleéSanos, kas veidojas no trim dimensijam: lionizacijas (ticiba vietgjas partikas parakumam garsas un kvalitates
zina), opozicijas (ticiba pretoties ilgstoSai partikas piegadei) un kopienas veidoSanas (parlieciba par pasa
patérétaja kopienas vai vietéjas kopienas veido$anu un atbalsti$anu).34

Interese par patérétaju etnocentrismu ir ievérojami palielindjusies, jo ja Ildz 2000.gadu bija ap 1-2 rakstiem gada
par $o tému, tad 2020.gada tika publicéti 42 raksti un laika posma no 2016-2023.gadam vidg&ji 27 raksti ir bijusi
par $o tému atzitdkajos akadémiskajos zurnalos. Visvairak par patérétdju etnocentrismu ir rakstits ASV,
Lielbritanijas, art Spanijas, Francijas zinatniskajos rakstos, un aktivak parstavéto valstu skaita ir art viena no
Austrumeiropas valstim - Slovénija.3® Etnocentrisma limenis ir atkarigs no izskatitas produktu kategorijas. Partika
nav viena no apskatitajam kategorijam, jo ta ir ieradumos balstita, kura netiek plasi mekléta informacija par
produktu, ka arT pirkS8anas IEmums izriet no izvéléta pirkS8anas kanala un ta piedavatas cenas, iepakojuma un
izcelsmes. No partikas apakSkategorijam visvairak pétita ir galas un galas izstradajumu nozare.¢

L1dz ar globalo tirgu, pircéjiem ir multikulturalas identitates, kuras ir savienojusas globala un vietéja pircéju kultdra.
Tiek uzskatits, ka lielaka dala iedzivotaju pasaulé ir bikulturalas identitates. Jo iedzivotajiem ir augstaks globalas
identitates ITmenis, jo vini ir vairak ksenocentriski jeb viniem vairak patik citu kultdru izpausmes, tai skaita édiens,
un péc Kinas pétijuma, pircéjam var bit mazaka interese iegadaties vietéjo partiku. Tacu, ja ir augstaka vietgja
identitate, tad iedzivotaji izvélas vairak vietéja razojuma produktus.3” Tapat sievietém ir izteiktaks etnocentriskums,
tomeér nepiecieSams noradit, ka etnocentriskumam ir gradacijas pakapes, attiecigi ir iesp&jams izdalit vértéjumu
starp stipru un vaju etnocentriskumu.38

Ksenocentriskums veidojas no divam dimensijam: uztvertas mazvértibas (uztvert padmaju produktus un zimolus
kd zemakus) un socialas paaugstinaSanas (arvalstu produktu apbrinu ka veidu, ka signalizét par paaugstinatu
socialo statusu). CYMYC skala izvérté iedzivotaju kosmopolitisma Iimeni, skatot jautdjumu no dazadiem
skatupunktiem — no dazadiem priekSteCiem, etnocentriskuma [imena, vietéja patriotisma, atvértibas pasaulei un
starptautiskajai sadarbibai, attiecigi veidojot vélmi novéertéjot un iegadaties citu valstu produktus vai arT atbalstot
vietéjos.

Izvértéjot pircéju uzvedibu no socialas identitates perspektivas, tiek nemti véra 3 aspekti: etnocentrisms,
kosmopolitiskums, k& art nacionala identitate. Socialas identitates teorija atdala personas uzvedibu sava grupa
jeb sava mitnes zemé un aréja telpa, kas ir citas valstis. Etnocentrisms fokuséjas uz aizspriedumiem pret citu
grupu produktiem, pamatojot savu izvéli par labu vietéjas valsts produktiem, tomér maz ir skatiti Sie aspekti
savstarpéji ietekméjoties. Kosmopolitiskums tiek skatits ka iedzivotaju vélme pirkt starptautiskus zimolus, un tas

81 Stein AJ., Santini F. 2021. The sustainability of “local” food: a review for policy-makers. Pieejams -
https://link.springer.com/article/10.1007/s41130-021-00148-w

32 Miguel L.P, Marques S.H., Duarte A.P. 2023. Characterising the fruit and vegetables consumer ethnocentrism in a southern European
Country:  An  assessment of the reliability and validity of the “CETSCALE” in Portugal. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0950329322002452

3 Turpat.

34 Turpat.

% Yadav. S. 2024. A Systematic Literature Review and Bibliometric Analysis of Consumer Ethnocentrism. Pieejams -
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/21582440241264387

% Miguel L.P, Marques S.H., Duarte A.P. 2023. Characterising the fruit and vegetables consumer ethnocentrism in a southern European
Country:  An  assessment of the reliability and validity of the “CETSCALE” in Portugal. Piegjams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/lS0950329322002452

87 Zhang T., Chen J., Grunert K.G. 2022. Impact of consumer global—local identity on attitude towards and intention to buy local foods. Pieejams
- https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0950329321003104

38 Turpat.
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tiek mérits ka atvertiba citam valstim, kultiram, dazadibas novértéSana, un ka patérin$, kas iet pari savas valsts
robezam.3® Pieméram, Austrijas un Slovénijas valstu pircéju novértéjums, deva iespéju pircéjus sadalit grupas,
kur 15% pircéji tika novértéti ka Tsti kosmopoliti, 45% - nacionalie kosmopoliti un 40% - aptauju veicéji ka uz vietéjo
tirgu koncentréti pircgji.*°

ligtspéjiba

Politiskajas diskusijas “vietéja partika” biezi tiek pielidzinata “ilgtspéjigai” partikai, tacu tas ir loti vienkarSots
apgalvojums.*! Akadémiskaja vidé ir bijusas intensivas debates par vietéjas partikas faktiskajam prieksrocibam
un ilgtspgjas ieguvumiem. Kopuma zinatnieki ir vienojuSies, ka vietéjai partikai ir noteikti socialie ilgtspé&jas
ieguvumi, tomér viedoklis par ekonomiskajiem un vides ilgtsp&jas ieguvumiem atSkiras.*2 Tapat tiek izvértéts, ka
daudzas vietéjas partikas sistémas analizés ir noraditi visparigi IPPK ieguvumi, tacu biezi triikst pamatojumu
atbalstoSu pieradijumu. Kopuma ir veikti daudzi mazi un lokalizéti gadijumu pétijumi, taCu batiski salidzinoSie
pétijumi vai konceptuali sasniegumi ir pieejami vairak iznémuma karta4+:.

e Sociala ietekme
o Sadarbiba (starp razotaju un patérétaju), uzticésanas un attiecibas, lielaka izpratne par sociala
kapitala vértibu
o Piederibas sajita (Sense of community)
o Vairak zinasanu, kas maina patérina paradumus
o Partikas apgades nodro$inajums un noturiba**
e Ekonomiska ietekme
o regionu attistiba un ekonomiska atjaunosanas
o Saimniecibu Tmena ekonomiska ietekme (Farm level economic impacts)
e Vides ietekme
o Energijas izmanto$ana un oglekla pédas nospiedums
o Cita ietekme uz vidi: ilgtsp&ja un Tsas piegades kédes
o Vietéjie, sezonalie un biologiski audzéti produkti
e Veselba
o Svaigaki produkti

Lidz ar nepiecieS8amibu pariet uz ilgtspé&jigam partikas sisttmam, lai veidotu ilgtermina parmainas, nepiecieSams
izskatt ilgtspéjas politiskos instrumentus, kas palidzétu gan atbalstit vietéjo partikas sistému, gan arT veidot
ilgtspéjigas parmainas. 2023./2024.gada tika veikts parskats par 196 starptautiskds partikas politikas
instrumentiem, kas palidzétu dot ietekmi un efektivitati uz nepietieckamu uzturu, aptauko$anos un klimata
parmainam. Apvienojot politiskos instrumentus, tika identificéti 44 galvenie kritériji, kas tika sadaliti divas jomas —
partikas piegades kanali un partikas vide — un tas apak§jomam. Pieméram, no ilgtspéjiga lauksaimniecibas prakse
(partikas razosana) un skolu partikas programmas (partikas nodro$inajums) ir triskarss ieguvums visas jomas.*®

39 Zeugner-Roth K.P. Zabkar V., Diamantopoulos A., 2015. Consumer Ethnocentrism, National Identity, and Consumer Cosmopolitanism as
Drivers of Consumer Behavior: A Social Identity Theory Perspective. Pieejams - https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1509/jim.14.0038

40 Turpat.

4 Stein AJ., Santini F. 2021. The sustainability of “local” food: a review for policy-makers. Pieejams -
https://link.springer.com/article/10.1007/s41130-021-00148-w

2 Jia Susan (Sixue), Local Food Campaign in a Globalization Context: A Systematic Review. 2021. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2071-1050/13/13/7487

4 Kneafsey, M., Venn, L., Schmutz, U., Balazs, B., Trenchard, L., Eyden-Wood, T., Bos, E., Sutton, G., & Blackett M. (2013) ‘Short Food Supply
Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics’ JRC Scientific and Policy Reports (Report
EUR 25911 EN). Brussels: European Union.

4“4 Stein AJ., Santini F. 2021. The sustainability of “local” food: a review for policy-makers. Pieejams -
https://link.springer.com/article/10.1007/s41130-021-00148-w

4 Burgaz, C., Bartoletto Martins A.P., Batis C., Castronuovo L., de Dakar C. A. D., Sacks, G., Swinburn B., Vandevijvere S. 2024. Good Practice
Government Policies on Food Systems to Simultaneously Address Undernutrition, Obesity and Climate Change. Pieejams -
https://sdgs.un.org/sites/default/files/2024-
05/Burgaz%2C%20et%20al._Good%20Practice%20Government%20Policies%200n%20F00d%20Systems%20to%20Simultaneously%20Ad
dress%20Undernutrition%2C%200besity%20and%20Climate%20Change.pdf
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Vairaki no instrumentiem ieklauj art tieSu atbalstu vieté&ji raZzotiem produktiem, ka partikas izplatiS8ana, savienojot
tapat ari partikas nodroSinajuma instrumenti, ar uzsvaru uz publisko iepirkumu politiku un Tsaku partikas kézu
nodro$indSana (Tabula 1). Attiecigi lielakoties tiek izmantots ilgtspéjigas partikas nodroSinajuma skatijums,
veidojot uzsvaru uz vietéjo produktu izmantoSanu, kur tas ir attiecinams.

Tabula 1. Parskats par partikas sistému pamatstruktdru, tds divdm pamatjomam un zinatnieku izvirzitajiem un
ieteiktajiem politikas instrumentiem, kuri ir 10 visefektivakie katra no jomam, ka arT kuri atbalsta vietéjo partikas
sistému6 47

Apaksjoma leteiktie politikas instrumenti
Partikas Partikas Subsidijas ilgtspéjigiem veseligiem augiem/ lopkopibai / zivim
piegades razoSana Atbalsta mehanismi kultdraugu, zivju un majlopu dazadosanai
kanali Zemes izmanto$anas parvaldiba

Sieviesu aktivitasu stiprindSanas atbalsts
Regenerativa lauksaimnieciba

Partikas Atbalsts jaunuznémumiem un maziem un vid&jiem uznémumiem, kas razo ilgtspé&jigaku un
uzglabasana, veseligaku partiku
apstrade,
iepako$ana un | Mazo lauksaimnieku savieno$ana ar regionalajiem tirgiem
izplatiSana

Partikas zudumi | Regul&jums mazumtirdzniecibas lTmenT par partikas zudumiem
un atkritumi Partikas zudums un atkritumu samazinasana, izmantojot pakapenisku procesu
Partikas zudumu novér§ana un samazinasana, veicot ieguldijumus infrastruktara

Partikas Tirdzniecibas politikas sviru efektiva izmantoSana ilgtspéjigam partikas sistemam
tirdznieciba Tirdzniecibas atbalsts isakam partikas piegades kédém
Pasaules partikas piegades kézu parredzamiba

Partikas vide | Partikas sastavs | Parstradatu partikas produktu sastava izmainas

Partikas Uztural/vides markéjums uz iepakojuma priek$puses
markésana Uz pieradijumiem balstitas informacijas noradisana
Arpus majas partikas veikalu édienkartes mark&jums

Partikas Mazak veseligas un mazak ilgtspéjigas partikas reklamu ierobezojumi bérniem visos|
veicinadana pladsazinas Iidzeklos
Tirdzniecibas ierobezojumi mazdk veseligai un mazak ilgtspéjigai partikai
mazumtirdzniecibas vietas

Partikas Skolu partikas un uztura politika
nodro$inaSana | Isaku partikas piegades kézu pieejamiba patérétajiem
Valsts sektora (iznemot skolu) partikas un uztura politika

Partikas mazum-| Zoné&juma likumi veseligakiem, ilgtspéjigakiem mazumtirdzniecibas veikaliem
tirdznieciba Veseligakas un ilgtspéjigakas partikas izcelSana (ne)oficialaja partikas nozaré

Partikas cenas | Veseligaka un ilgtspéjigaka uztura pieejamiba par pienemamu cenu
Subsidijas veseligakai un ilgtspéjigakai partikai
Nodokli mazak veseligiem, mazak ilgtspéjigiem partikas produktiem

46 Turpat.

47 Padzilinats skatfjums par katru no instrumentiem un to ietekmi pieejams - Burgaz, C., Van Dam, ., Garton, K. et al. 2024. Which government
policies to create healthy diets from sustainable food systems have the potential to simultaneously address undernutrition, obesity and
environmental  sustainability? Results of an evidence review and international expert consultation. Piegjams -
https://globalizationandhealth.biomedcentral.com/articles/10.1186/s12992-024-01060-w
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Tiek noradits, ka, ja valstu valdibas nedarbojas klimatu parmainu veicinasana, tad biezi tiesi pilsétas un regionala
politika iesaistas, lai uzsaktu darbibas partikas un klimata parmainu virziena. Tadéjadi pétnieki norada, ka, ja
valstiska ITment nav tik aktivas darbibas, tad to ir iesp&€jams mainit ar aktivu vietéjo pasvaldibu darbibu, kas
bezbailigi var doties klimatu parmainu virziena. P&tijuma ari ir noradits, ka valstis varétu iedvesmoties un radit
labo pieméru no tam veiktajam aktivitateém, kas tiek veiktas regionalos un pilsétu ITmenos, izmantot $o regionalo
piemérus un palidzét tos ieviest citas pilsétas, tadéjadi virzoties tuvak ilgtspéjigai partikas sistémai.*?

1.1.2 ES valstu izmantotie instrumenti vietéjas partikas veicinasanai un
aizsardzibai

ES iedzivotaju izvéle, iegadajoties partikas produktus

Eiropas Savienibas iedzivotaji 2022.gada nosakot, kadi 3 nozimigakie aspekti, izvéloties partiku, norada, ka
svarigakas ir cena (54%) un garSa (51%), kas papildinats ar partikas nekaitigumu (46%) un partikas izcelsmi
(46%), kas ieklauj arT geografisko izcelsmi. Eiropas Savieniba kopuma cena ir nozimigakais faktors 16 valstTs,
tadu 6 valstis tiesi produktu izcelsme tiek vértéta ka nozimigakais partikas faktors. Sis 6 valstis ir — Slovénija,
Francija, Luksemburga, Zviedrija, Vacija un Italija (ltalijai ir daltts novértéjums vienadi ar partikas drosibu)*.
Janorada, ka partikas izcelsmes nozime ir ievérojami samazinajusies, salidzinot ar 2019.gadu, kad tieSi partikas
izcelsmes kritérijs bija pats nozimigakais izvéles kritérijs vid&ji visas ES valstis, kur 53% iedzivotaji izvélgjas to,
un tikai tad tam sekoja cena (51%) un partikas droSiba (50%) un gar$a (49%).5° Tikmér 2012.gada Eirobarometra
pétijuma tika noradits, ka partikas izcelsme bija nozimiga 71% iedzivotaju, aiz kvalitates (96%) un cenas (91%)5.

Attéls 1. ES valstu iedzivotaju nozimigakais partikas izvéles kritérijs 2022.gadas?

74 T 70 69 . &9
| | | | 66 123 &3 61 62 62 61 N 0 62 62
| | ‘ ‘ | ‘ ‘ “.I | | | | 1 53 ‘xﬁ )
‘ ‘ ‘ ‘ | | ??s‘
T EL v E* HL R BE PL & RO s mow st o€
Q &
2022.gada Latvijas iedzivotajiem visnozimigakas ir izmaksas (70%), papildinatas ar garSu (55%) un partikas
nekaitigumu (50%), tacu partikas izcelsme (36%) tiek vértéta zemak neka uzturvielu saturs (39%)53.Salidzinot ar

( EE LY IE £ MT EU27 DK IT BG AT SK & FR LU S8 DE ML
= - PPN 2 - — = 2 .

“§jPES FOOD. International Panel of experts on sustainable food systems. 2023. From plate to planet. How local governments are driving
action on climate change through food. Pieejams - https://knowledge4policy.ec.europa.eu/publication/plate-planet-how-local-governments-are-
driving-action-climate-change-through-food_en

9 Eirobarometrs par partikas drogibu, 2022, https://www.efsa.europa.eu/en/interactive-pages/eurobarometer-2022

50 Eirobarometrs par partikas drosibu, 2019, https://www.efsa.europa.eu/en/corporate/pub/eurobarometer19

51 Kneafsey M., Venn L., Schmutz U., Balazs B., Trenchard L., Eyden-Wood T., Bos E., Sutton G.,Blackett M. 2013. Short Food Supply Chains
and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics.

52 Eirobarometrs par partikas drosibu, 2022, https://www.efsa.europa.eu/en/interactive-pages/eurobarometer-2022

53 Eirobarometrs par partikas drosibu, 2022, https://www.efsa.europa.eu/en/interactive-pages/eurobarometer-2022
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2019.gadu, partikas izcelsme ir zaudéjusi savu nozimigumu par 13%, kamér gar3as kritérijs, iegadajoties partiku,
ir pieaudzis par 14%.

Attéls 2. Latvijas un vid€jais ES iedzivotaju partikas pirkSanas nozimigakie aspekti 2022. gada, papildinats ar
salidzinajumu ar 2019. gadu

QC1T. Kurs no Siem aspektiem Jums ir svarigakais, pérkot partiku? Pirmkart? Un vél? (NE VAIRAK KA 3 ATBILDES)

1%)
Izmaksas 5¢ A3
70 A7
s 2 1
55 A 14
Partikas nekaitigums (pieméram, vaidis partikas 46 v 4
lieto3ana nav saistita arrisku) 5o w 9
Partikas izcelsme (piem., geografiska 46 Vv 7
izcelsme) 35 y 13
Uzturvielu saturs (pieméram, vitaminu, olbaltum 41 V¥ 3
vielu, cukura vai tauku daudzums) 39 vy 2
Tas ietekme uz vidi un klimatu 16
(piemeéram, oglekla peda) * 3
Jusu étikas principi un parlieciba (vai produkts atbilst Jusu etikas
15 va
principiem un parliecibai, pieméram, saistiba ar religiju vai dzivnicku
labturibu) 8
g mES27
Cits (SPONTANI) 3
S 4 |
- BV
0 vi1
Nezina (SPONTANI)
* Jauni vienumi AY Evolocija: 2022 (€897.2) - 2019 (£B91.3)

Janorada, ka Latvija ir viens no augstakajiem partikas un dzérienu izdevumiem starp Eiropas Savienibas
dalibvalstim. Latvija vidéji majsaimniecibas téré 28% no kopé&jiem izdevumiem par édienu, par kuru augstak ir vien
Igaunija, Horvatija un Rumanija.

Attéls 3. ES dalibvalstu majsaimniecibas partikas un dzérienu patérina izdevumi 2021. gada ka Tpatsvars no visiem
izdevumiem>4

eon

food and drinks by Member State

Lai izprastu visu sistému kopuma, padzilinatai izpétei tikai izvélétas tas valstis, kuras izverté partikas izcelsmi —
Francija, Vacija, Zviedrija un Italija. Francija ir vésturiski zinama ka sava vietéja tirgus aizsardzibas valsts, tapéc
izvértéjuma tika padzilinati pétiti Francijas pieredze. Reizé tika papildinata informacija vél par Niderlandi, jo

54 Food and drink Europe. Data and trends 2023. Pieejams - https://www.fooddrinkeurope.eu/wp-content/uploads/2023/12/FoodDrinkEurope-
Data-Trends-Report-2023-digital.pdf, skatits 29.07.2024.
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Francijas pétnieki noradija, ka Niderlande sava izaugsmé ir apsteigusi Franciju, k& arT Spaniju, jo Spanija ir
izveidotas Labas prakses vadlinijas mazumtirgotaju un piegadataju sadarbibas veicinasana. Informacija par katru
valsti ir pievienota 1.Pielikuma. Katra no izvértétajam valstim ir veikusi pilnigi atSkirigus celus, tomér tie visi
lielakoties ir veidoti uz ilgtspéjigas partikas koncepta pamata.

1.1.2.1 Zala publiska iepirkuma parskats

Ka pirmais tiek atsevidki atdalits Zalais publiskais iepirkums (ZPl) jeb noteikumi sabiedriskdas édinaSanas
iepirk8anas prasibas, jo tas tiek uzskatits ka pamatinstruments valsts politiska, lai nodro3inatu vietéjo produktu
izmantoSanu. ES publiskie iepirkumi veido aptuveni 14% no IKP jeb 1,8 trilionus EUR gada, padarot ZPI par
nozimigu riku ilgtspéjibas politikas TstenoSana. Zalais kurss un “No lauka lldz galdam” stratégija izvirza ZPI ka
batisku instrumentu klimata neitralitates sasniegSanai l1dz 2050. gadam un aprites ekonomikas veicinasanai.
Stratégija akcenté ilgtspéjigu partikas sistému izveidi, tostarp biologiskas partikas Tpatsvara palielina$anu, 1sas
piegades kédes un partikas atkritumu samazinadSanu, ko ZPI praktiski atbalsta, integréjot Sos kritérijus
iepirkumos®s.

ES ir izstradajusi vairak neka 20 pre€u un pakalpojumu grupam specifiskus vides kritérijus, tostarp partikas un
édinaSanas pakalpojumiem, veicinot vietéjo un ilgtspéjigu risinajumu izmantoSanu®t. Eiropas Komisijas ZPI
vadlinijas partikas produktu iegadei un édinasanas pakalpojumiem liels uzsvars tiek likts uz biologisko partiku,
veicinot tas priekSrocibas saistiba ar zemaku Kimisko vielu izmanto8anu, augsnes veselibas uzlaboSanu un
biodaudzveidibas saglabasanu. Vienlaikus vadlinijas izcelts, ka sezonas produktiem, kas audzéti ara un parvadati
nelielos attalumos, varétu bat mazaka ietekme uz vidi neka tiem, kas audzeti siltumnicas vai parvadati lielos
attalumos.®’

Kopuma sabiedriska edinaSana Francija tiek uzskatita par socialu pakalpojumu, kas nodroSina maltites par
mérenam cenam.>® ZP| vietéjas partikas noieta veicind$ana koncentréjas uz Tsas piegades kézu atbalstu, vietéjo
produktu prioritizéSanu un ilgtspéjigas lauksaimniecibas prakses ievieSanu. Izmantojot ZPI, ligumslédzéjas
iestades var ieviest prasibas par sezonalo produktu izmantoSanu, partikas iepakojuma ilgtspéju un transporta
emisiju samazina8anu, ka ar atbalstit vietéjos mazos un vidéjos uznémumus, nodroSinot tiem piekluvi valsts
iepirkumiem®. Sada pieeja ne tikai samazina emisijas un resursu patérinu, bet arT stiprina regionalo ekonomiku
un veicina vietéjo partikas kultdru®. Papildus, ir izvértéts, ka ZPI Spanija uzlabo vietéjas partikas tirgu un teritorialo
kohéziju, veicinot socialo taisnigumu®’.

De Rosa et al. (2023) pétijums Italija parada, ka ZPI palielina vietéjas biologiskas lauksaimniecibas konkurétspéju,
lai gan ir logistikas izaicindjumi®. Valstu pieejas ZPI ievieSanai atskiras, tacu kopéja tendence ir virziba uz
stingrakiem reguléjumiem un praktiskiem instrumentiem vietéjas partikas noieta veicind8anai. Pieméram, Spanija
un ltalija ZPI plani izvirza konkrétus kritérijus vietéjas partikas iepirkumiem, savukart Niderlandé un Zviedrija®®
lielaka uzmaniba tiek pievérsta inovaciju veicina$anai un biologiskas partikas izmanto$anai.

% Eiropas Komisija. (2020). No lauka lidz galdam stratégija. Retrieved from Pienemtie teksti - Stratégija “No lauka Iidz galdam” - Treddiena,
2021. gada 20. oktobris. Skatits: 10.11.2024.

%6 Eiropas Komisijas Zala publiska iepirkuma kritériji. Pieejams: GPP Criteria and Requirements - European Commission. Skatits: 10.11.2024.
57 ES zala publiska iepirkuma kritériji partikai, édina$anas pakalpojumiem un tirdzniecibas automatiem (2019). Green Business - Library
Skatits:10.11.2024.

%8 Alice Lyonnet, Chloé Le Bail, Gwenola Yannou-Le Bris, Marianne Cerf. Sustainable and local food procurement in the case of a collective
catering association in France: what changes in the managerial work?. 14th Organizational Design and Management Conference, Jul 2023,
Bordeaux, France. hal- 04185642. Pieejams - https://hal.inrae.fr/hal-04185642/document

% Neto, B., Gama Caldas, M. The use of green criteria in the public procurement of food products and catering services: a review of EU
schemes. Environ Dev Sustain 20, 1905-1933 (2018). https://doi.org/10.1007/s10668-017-9992-y

% Rainville, A. (2017). Standards in green public procurement — A framework to enhance innovation. Journal of Cleaner Production, 167, 1029-
1037.https://doi.org/10.1016/J.JCLEPRO.2016.10.088.

1 Gomez ramos, Almudena & Gonzalez, Margarita. (2023). The contribution of green public food procurement to sustainability: evidence from
two case studies in Spain. Agroecology and Sustainable Food Systems. 47. 1158-1185.

52 Rosa, M., Castelli, A., Bartoli, L., & Francescone, M. (2023). Sustainable public procurement and constrained agricultural
entrepreneurship. AIMS Agriculture and Food. https://doi.org/10.3934/agrfood.2023032.

83 Zviedrijas Nacionala publisko iepirkumu startégija. Pieejams: Nationella upphandlingsstrategin (regeringen.se). Skatits: 12.10.2024.

54 OECD (2024), Harnessing Public Procurement for the Green Transition: Good Practices in OECD Countries, OECD Public Governance
Reviews, OECD Publishing, Paris, https://doi.org/10.1787/e551f448-en.
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Lai izvertetu ZPI lomu vietéjas partikas veicinasana, analizéti batiskakie kritériji, kas visvairak ietekmé vietéjo
razotaju integraciju iepirkumu procesos. Sie kritériji ietver sezonalo un biologisko produktu izmanto$anu, Tso
piegades kéZu veicinaSanu, ka arT mazo un vidéjo uznémumu (MVU) atbalstu.

Sezonalo produktu izmantoSana Francija un Italija izcelas ar stingriem regul&jumiem, kas padara So prasibu
obligatu publiskajos iepirkumos, Tpasi sabiedriskaja édinaSana. Spanija, konkréti Barselona, sezonalo produktu
izmanto$ana ir noteikta regulgjuma, kamér citos Spanijas redionos tas ir vairak ieteikuma Iimen1. Zviedrija,
Niderlandé un Vacija sezonalo produktu izmantoSana tiek veicinata, tacu nav obligati noteikta, laujot lielaku
elastibu llgumslédzéjam iestadem.

Biologisko produktu izmanto$ana iepirkumos ir stingri reguléta Francija, Italija un Barselona, kur ST prasiba ir
biologisko produktu izmanto$ana tiek ieteikta un veicinata ka ilgtsp&jas instruments, tacu $is prasibas nav stingri
obligatas.

Isas piegades kézu regulgéjuma Francija un Italija izvirza stingras prasibas, lai veicinatu vietéjo ekonomiku un
samazinatu transporta raditas emisijas. Spanija (Barselona) un Vacija 1sas piegades kédes tiek veicinatas, tacu
reguléjums ir mazak stingrs nekd Francija un Italija. Zviedrija un Niderlandé Sis kritérijs parsvara tiek Tstenots
ieteikumu ITmenT, fokus€joties uz vides ilgtspéju.

Atbalsta nodroSinasana MVU visstingrak regulétie pasakumi tiek Tstenoti Italija, Barselona un Vacija, kur iepirkuma
procesi ietver obligatu ITgumu sadali$anu un vienkarSotas proceddras. Francija, Zviedrija un Niderlandé MVU
atbalsts tiek veicinats ar stratégiskam iniciativam un ieteikumiem, tacu bez obligatiem regulé&jumiem.

Tabula 2. ZPI kritériju salidzinajums pa valstim un nozimigako vietéjo produktu izmantoSanas aspektu noradijums

iepirkumos

Atbalsts MVU

Kriterijs

Sezonalie produkti

Obligati valsts
reguléjuma, Tpasi

Biologiskie produkti

Obligati valsts
reguléjuma, plasi

Isas piegades kédes
Obligati noteikti 1sas
piegades kézu
kritériji, lai veicinatu

Obligats MVU
atbalsts, tostarp

(Barselona)

produktu kritériji; citviet
tiek veicinats.

biologisko produktu
izmanto$anu; citviet
ieteikuma [Tment.

samazinatu emisijas
un veicinatu vietéjo
ekonomiku.

Italija uzsverot sezonalo izmantoti sabiedriskaja vietsio oroduktu [lgumu sadalidana
produktu izmantoSanu édinasana un citos VIetejo bt un vienkarsota
T S izmantoSanu un o
publiskajos iepirkumos. | iepirkumos. S -~ daliba iepirkumos.
samazinatu emisijas.
Obligati, noteikts, ka | Obligata biologisko | Obligata fso piegades | Yoora@ MVY
50% édinasanas produktu izmantoSana, | kézu izmantoSana, lai | .~ 5 priort
. o - S ~ ’ R vietéjiem razotajiem
Francija produktu jabat stingri reguléta atbalstitu vietéjo un vienkarsotiem
sezonaliem vai sabiedriskaja razotaju ekonomiku N
Co o= . - iepirkuma
vietéjiem. édinasana. un mazinatu emisijas. .
procesiem.
N - Barselona noteikti Bargelona MVU
_ . . Obligati Barselona, ar | — -~~~ - e iesaistes
Barselona ir noteikti o Isas piegades kézu S
-~ o ~ pasu uzsvaru uz PP ’ veicinasanai
Spanija obligatie sezonalo kritériji, lai

pieméro ligumu
sadaliSanu un
vienkarSotus
nosacijumus.

Veicinati regionalaja
[fmenT, tacu sezonéalo

Biologiskie produkti
tiek veicinati, 1pasi

Veicinatas 1sas
piegades kédes ka

MVU iesaistes
veicinasSana tiek
Tstenota

Zviedrija . « uzsverot ilgtspé&jibu vides ilgtspéjas regionalajas
produktu izmanto$ana S 2 . . s m o Y
- sabiedriskajos instruments, taCu tas | stratégijas, taCu bez
nav obligata. s - L
iepirkumos. nav obligatas. stingriem
noteikumiem.
Sezonalo produktu | Biologiskie produkti R_egl_onalas ~ 'sas MVU _atbalsts t'e.k
- ; - ) e T piegades kédes tiek | veicinats, bet nav tik
Niderlande | izmantoSana netiek | veicinati regionalajos e ’ . o _ ~
S _ B I z veicinatas, lai | stingri reguléts ka
stingri reguléta, bet ir | iepirkuma planos, bez .o - - >
samazinatu emisijas, | citas valstis.
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veicinata regionalajos | valsts fmena | bet reguléjums ir
planos. obligatuma. ieteikuma Iiment.
Obligati tiek
Veicinata sezonalo | Obligati federalaja un | Tiek veicinatas Tsas velglnata ; M\./U
: N I S oo ~ . | daliba  publiskajos
produktu izmanto3ana | regionalaja fment, | piegades kédes, lai iepirkumos
Vacija federalaja un | TpaSi  sabiedriskajos | samazinatu emisijas igméram’ ar
regionalaja ITmeni, bet | édinaSanas un nodroSinatu vietéjo IFT)umu éadalTéanu
nav obligata. iepirkumos. ekonomiku. 9 AR
un vienkarSotam
proceddram.

Italija zalais publiskais iepirkums ir stingri reguléts, un valsts ir izstradajusi nacionalos minimalos vides kritérijus
(CAM)®®, kas ir obligati visiem publiskajiem iepirkumiem bez iznémumiem. Sabiedriskas édinasanas pakalpojumos
ir uzsvérta biologisko un sezonalo produktu izmanto$ana,® lai uzlabotu uzturvértibu un mazinatu logistikas ietekmi
uz vidi, izvairoties no biologisko produktu importa arpus ES. Papildus tiek izvirzitas prasibas atkritumu
samazinasanai, partikas parpalikumu novér$anai un dzives cikla analizes izmantoSanai.®’

Francijas zala publiska iepirkuma politika balstas uz stingriem reguléjumiem un ambicioziem mérkiem.
Lauksaimniecibas un partikas likums nosaka, ka 50% &dinaSana izmantotas partikas jabat vietéjas izcelsmes, un
no tas vismaz 20% jabat biologiskai. Sis prasibas veicina vietéjo razotdju konkurétspé&ju un nodro$ina stabilus
iendkumus, uzliekot par pienakumu iepirkuma procesa dot priekSroku vietéjiem piegadatajiem®. Zala iepirkuma
veicinaSanas plans 2022.-2025. gadam nosaka, ka paSvaldibam jaizstrada vietéjie partikas projekti, sadarbojoties
ar vietéjiem lauksaimniekiem, lai veicinatu llgumus bez citam iesaistitajam pusém un veidotu decentralizétas
iepirkuma sistémas.®®

Plans paredz ieviest dzives cikla analizi, vides sertifikatus un apmacibu programmas iepirkuma organizatoriem,
lai sekmétu ilgtspéjigus risindjumus. Atkritumu samazinasana un aprites ekonomikas principi, piemé&ram,
iepakojuma optimizacija, ir integréti iepirkuma procesa. Tiek attistitas platformas, pieméram, RAPIDD, lai atbalstitu
regionalos projektus un vietgjo razotaju piekluvi tirgum. Sis plans efektivi apvieno ilgtspé&jibas, socialos un
ekonomiskos mérkus, veicinot vietéjo partikas sisttmu un mazinot ietekmi uz vidi.

Vacija ZPI politika ir cieSi saistita ar valsts centieniem sasniegt klimata neitralitati Ildz 2030. gadam. Federala
Ekonomikas un klimata ricibas ministrija un Federala lekslietu un kopienu ministrija koordiné ZPI stenoSanu,
savukart Vacijas Vides adentira nodroS$ina vadlinijas un atbalstu iepirkumu iestadém. Nacionala kompetences
centra ilgtspéjigam publiskajam iepirkumam mérkis ir palidzét integrét ilgtspéjibas kritérijus, 1pasi partikas
iepirkumos, ar uzsvaru uz emisiju samazinasSanu un atkritumu mazinasSanu.” Publiskajos iepirkumos tiek uzsvérta
biologisko produktu izmanto$ana un dzives cikla izmaksu analize, lai nodro$inatu vides draudzigu un ilgtspé&jigu
izvéli. Pieméram, federalajam iestadém ir piendkums prioritizét produktus no ilgtspéjigas mezsaimniecibas vai ar
Eiropas Ekomarké&jumu. Partikas iepirkumos Tpasa uzmaniba tiek pievérsta biologiskiem un zemu emisiju
produktiem, integréjot klimata aizsardzibas prasibas un samazinot logistikas ietekmi uz vidi’". Nacionalais
Kompetences centrs ilgtspéjigam publiskajam iepirkumam nodroSina apmacibas un konsultacijas publiskajam
iestadem’?, lai veicinatu vietéjas partikas izmantoSanu un ilgtspéjigus iepirkuma procesus.

Spanija ZPI politika tiek Tstenota nacionala, regionald un pasvaldibu limenr, lai veicinatu ilgtsp&jibu un vietéjas
partikas noietu. Nacionalaja TmenTt Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018.—2025. gadam nosaka ilgtspéjibas

% Vides ministrijas majas lapa, sadala par ZP| normativo regulgjumu. Pieejams: Atbilstodas tiesibu normas | Zalais publiskais iepirkums —
minimalie vides kritériji (mase.gov.it). Skatits: 11.10.2024.

% Noteiktas ZPI prasibas un kritériji, Vides ministrijas majas lapa. Pieejams: Pasreizéjais CAM | Zalais publiskais iepirkums — minimalie vides
kritériji (mase.gov.it). Skafits: 11.10.2024.

5" RELAZIONE ACCOMPAGNAMENTO (2020). Pieejams: RELAZIONE ACCOMPAGNAMENTO (mase.gov.it). Skafits: 11. 10.2024.

% Eiropas Komisijas Zala iepirkuma veicina8anas darba grupas 2024.gada maija dokuments par ES dalibvalstu zala publiska iepirkuma
attistibu Eiropas Savieniba Contact support (europa.eu)

69 Zala iepirkuma plans 2022.-2025.gadam. Pieejams: PNAD-PAGEAPAGE-SCREEN(3).pdf. Skatits: 12.11.2024.

0 Vacijas vides agentira, ZPI kritériji, pieejams: Umweltfreundliche Beschaffung | Umweltbundesamt . Skatits: 10.10.2024.

" Update on gpp activities by members of the gpp advisory group (2024), pieejams: Green Business - Library (europa.eu), skatits: 11.10.2024.
2 Eiropas Komisijas Zala iepirkuma veicinaSanas darba grupas 2024.gada maija dokuments par ES dalibvalstu zala publiska iepirkuma
attistibu Eiropas Savieniba Contact support (europa.eu)
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https://gpp.mase.gov.it/CAM-vigenti
https://gpp.mase.gov.it/sites/default/files/2022-05/CAM%20Ristorazione%20Relazione%20accompagnamento%20aprile%202022_0.pdf
https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-bcc2-44fd57c1d0d1/library/c23dd7e0-3f7e-4983-a964-bd9d98a0bbf4/details
https://www.ecologie.gouv.fr/sites/default/files/documents/PNAD-PAGEAPAGE-SCREEN(3).pdf
https://www.umweltbundesamt.de/themen/wirtschaft-konsum/umweltfreundliche-beschaffung
https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-bcc2-44fd57c1d0d1/library/196b6112-9e7e-4d4e-8ed9-545b5598c5bb/details
https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-bcc2-44fd57c1d0d1/library/c23dd7e0-3f7e-4983-a964-bd9d98a0bbf4/details

kritérijus, tostarp biologisko un sezonalo produktu izmanto$anu, atkritumu samazina$anu un Tso piegades kézu
veicinasanu’®. Barselonas ZPI stratégija I'dz pat 50% publiskajos iepirkumos izmantoto produktu ir vietéjas
izcelsmes, Tpasi izcelot biologiskos un sezonalos produktus, kas stiprina regionalo ekonomiku un samazina
transporta emisijas’. Barselonas iepirkumu plans izcelas ar Tsas piegades kézu integraciju un MVU atbalstu,
pieméram, ligumu sadalianu un vienkar$otam prasibam. ST politika apliecina, ka zalo kritériju ieklauSana
vienlaikus veicina ekonomisko izaugsmi, vietéjo razoSanu un klimata mérkus”®.

Niderlandes ZPI sistéma ir integréta nacionalaja ilgtspéjigas attistibas stratégija’®, koncentréjoties uz aprites
ekonomikas, klimata mérku un biologiskas daudzveidibas aizsardzibas veicinasanu. Par ZPI politikas koordinaciju
atbild Infrastruktdras un Gdens parvaldibas ministrija un lekslietu un Karalistes attiectbu ministrija. Lai atvieglotu
ilgtspéjigu iepirkumu ievieSanu, ir izstradata MVI Criteria platforma’’, kas piedava iepirkumu specialistiem
standartizétus kritérijus, Tpasi tadas jomas ka édinasana, energétika un transports, veicinot vietéjo un ilgtspéjigo
produktu piegadi. Ipasa uzmaniba tiek pievérsta biologiskas lauksaimniecibas produktu integracijai publiskajos
iepirkumos. MVI kritériji paredz, ka vismaz 50% dzivnieku un augu izcelsmes produktu atbilst stingriem vides un
dzivnieku labturibas standartiem.”®

Turklat Nacionala proteina stratégija’® veicina augu izcelsmes protelnu paspietiekamibu un vietéjo resursu efektivu
izmantoSanu, tadéjadi mazinot atkaribu no importa. Iniciativas, pieméram, Bean Deal, atbalsta vietéjo kultdru
audzésanu, stiprinot regionalo lauksaimniecibu un veicinot ilgtsp&jigu partikas razo$anu. Niderlandes ZPI politika
ir labi attistita un nodrosina butisku atbalstu ilgtspéjigas iepirkuma sistémas veicinaSanai. Lai gan ZPI kritériji nav
obligati, decentralizétas valdibas un nacionélie dalibnieki aktivi ievie§ ZPI politiku, veicinot aprites ekonomikas un
klimata mérku sasniegSanu.

Zviedrijas ZPI sistema ir izstradata, lai veicinatu ilgtspéjigu attistibu, vides aizsardzibu un inovacijas. Par ZPI
Tsteno$anu atbild FinanSu ministrija un Nacionala publisko iepirkumu agentidra®’, kas koordiné stratégiju ievieSanu
visos lImenos. Zviedrijas nacionala publisko iepirkumu stratégija, kas pienemta 2017. gada, izvirza septinus
galvenos mérkus, tostarp videi atbildigu iepirkumu un socialu ilgtspgju. ST stratégija ietver centraliz&tu kritériju
izstradi, kas ir balstiti uz ES vadlinijam, nodroSinot vienotu pieeju ilgtspéjibas prasibu ievieSanai®'. Zviedrijas
valdiba prioritizeé vietéjas partikas veicinasanu, pievérSot uzmanibu vides ilgtspé€jai un ekonomiskajai izaugsmei.
Tiek stiprinatas vietéjas piegades, lai mazinatu importa atkaribu un veicindtu uznémumu konkurétspéju.
Regionalas un pasvaldibu iniciativas 1pasi atbalsta vietéjo partikas produktu izmantoSanu sabiedriskaja
édinasana, pieméram, skolas un slimnicas, uzlabojot partikas kvalitati un stiprinot ekonomiku.

Zviedrija ZPI kritériji TpasSi uzsver partikas iepirkuma ilgtspéju. Izveidota kritériju biblioteka piedava vadlinijas
dazadam produktu grupam, tostarp galai, augliem, darzeniem un piena produktiem, ar uzsvaru uz dzivnieku
labturibu, biologisku razoSanu un ekologisku ilgtspéju®?. Partikas produktiem ir nepiecieS$ama izcelsmes
informacija®, kas veicina caurskatamibu un dod priek$rocibas vietéjiem raZotajiem. Publiskie iepirkumi Zviedrija
arm atbalsta Tsas piegades kédes, optimiz&jot logistiku un samazinot parvadajumu emisijas. Turklat precizi
sagatavoti iepirkuma dokumenti ar skaidriem krité€rijiem palidz palielindt konkurenci publiskaja partikas

73 Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018-2025. Pieejams: BOE-A-2019-1394 31. janvara rikojums PCI/86/2019, ar ko publicé Ministru
padomes 2018. gada 7. decembra vienosanos, ar ko apstiprina Visparéjas valsts parvaldes, tds autonomo struktdru un sociala nodrosSinajuma
parvaldibas struktiru zala publiska iepirkuma planu (2018-2025).. Skatits: 14.11.2024.

74 Barselonas ilgtspé&jigas publiskas iepirkumu stratégijas plans (2022). Pieejams: GM DA PlaContractacioSostenible 2022.pdf. Skatits:
12.11.2024.

5 ZPI kritériji édinasanas pakalpojumiem Barselona. Pieejams: ins_eng_c food.pdf. Skatits: 14.11.2024.

6 Nacionala aprites ekonomikas programma 2023.-2030.gadam. Pieejams: National Circular Economy Programme 2023-2030 | Report |
Government.nl. Skatits: 12.10.2024.

" MVI Criteria platforma. Pieejams: www.mvicriteria.nl/en. Skatits: 12.10.2024.

8 |lgtspéjigas attistibas kritériji €dinasanas iepirkumiem MVI Criteria majas lapa. Pieejams: SPP kritériju riks - ilgtspé&jiga publiska iepirkuma
timekla riks (mvicriteria.nl). Skatits: 12.10.2024.

% Nacionala proteinu stratégija. Pieejama: Netherlands: Dutch Ministry of Agriculture Launches National Protein Strategy | USDA Foreign
Agricultural Service. Skatits: 12.10.2024.

8 Nacionalo iepirkumu agentira Zviedrija, majas lapa. Pieejams: Welcome | The National Agency for Public Procurement
(upphandlingsmyndigheten.se). Skatits: 12.10.2024.

81 Zviedrijas Nacionala publisko iepirkumu startégija. Pieejams: Nationella upphandlingsstrategin (regeringen.se). Skatits: 12.10.2024.

82 Nacionala publiska iepirkumu agentira, ilgtspé&jas kritériji partikai. Pieejams: Find sustainability criteria | The National Agency for Public
Procurement (upphandlingsmyndigheten.se) Skatits: 12.11.2024.

8 Informacija par izejvielu izcelsmi — augu izcelsmes produkti. Pieejams: Sustainability criterion for Information about origin of the raw material
— plant products | The National Agency for Public Procurement (upphandlingsmyndigheten.se) Skatits: 12.10.2024.
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https://www.upphandlingsmyndigheten.se/en/criteria/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/en/criteria/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/en/criteria/food/fruit-and-vegetables/vegetables/information-about-origin-of-the-raw-material--plant-products/core/
https://www.upphandlingsmyndigheten.se/en/criteria/food/fruit-and-vegetables/vegetables/information-about-origin-of-the-raw-material--plant-products/core/

iepirkuma?8. Zviedrijas pieeja ZPI partikas iepirkumos balstas uz sadarbibu starp pasvaldibam, raZotajiem un citam
ieinteresétajam pusém. ST sistéma atbalsta ne tikai vides aizsardzibu, bet arl sabiedribas izglito$anu par
veseligiem un ilgtspéjigiem éSanas paradumiem, veicinot gan cilvéku labklajibu, gan vietéjas ekonomikas
attistibu.

Valstu pieejas at3kiras, tau reguléjuma stingriba un skaidriba korelé ar veiksmigaku ZPI istenoSanu un lielaku
ietekmi uz regionalo ekonomiku.

1.1.2.2 ES valstisko instrumentu parskats

Nacionalas partikas stratégijas

Vairakas Rietumeiropas valstis ir izveidotas nacionalas partikas stratégijas. Tadas ir izveidotas Francijai
2019.gada®, Vacijai — 2024.gada, Spanija aktivi strada pie tas 2024.gada. Tas tiek darits, jo politiskais skatfjums
attieciba uz partiku ir parak sadrumstalots, jo partiku ietekmé lauksaimniecibas politika, sabiedribas veselibas
politika, partikas drosibas politika un vides politika. Sts visas politikas ir sadrumstalotas un izvérté katru kopéjo
aspektu atseviski, bet neveido kopéju parskatu par partiku, tacu partikas sisttma ir nepiecieSama kopiga atbildiba
un kopiga sadarbiba, lai veidotu kopigas parmainas. Tapat ir nepiecieSams ievérot fiziskas, socialas un mentalas
barjeras, cik talu ir iesp&jams politikai ietekmét, jo ta darbojas tikai sadarbiba ar citiem (Attéls 4).86

Attéls 4. Virziba uz Apvienoto Partikas politikug”
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Partikas stratégija kopuma uzliek valstiskas prioritites un dod iespéju darboties ap visiem iesaistitajiem un
nozimigajiem partikas politikas aspektiem. Francijas Nacionalaja partikas programma ir noteiktas tris tematu
prioritates: socialais taisnigums, jaunieSu izglitoSana par partiku, cina pret partikas iz8kérdésanu, taja pasa laika
tas tiek darits caur regionalajiem partikas produktiem un sabiedrisko édinasanu®é. “Regionalie partikas projekti”
tiek veidoti publiskajda un privataja partneriba, iesaistot vietéjas varas iestddes, vieté€jas kopienas un
lauksaimniekus ar mérki attistit lauksaimniecibu pilsétas, nodroSinat sabiedrisko &dinaSanu ar viet&jo partiku vai
radit zimolus vietéjiem produktiem. Lai gan dazados dokumentos tiek lietots “teritorialas” partikas sistémas, tacu
tas nav juridisks termins.8®

84 Licential Thesis in Planning and Decision Analysis kth royal institute of technology Toward a more sustainable food system using public
procurement ELVIRA MOLIN (2023). Pieejams: Toward-a-more-sustainable-food.pdf (ivl.se). Skatits: 8.10.2024.

8 Francijas lauksaimniecibas, partikas nodroinasanas, un meza ministrija. 04.03.2020. National Food Program 2019-2023: territories in
action. Pieejams - https://agriculture.gouv.fr/programme-national-pour-lalimentation-2019-2023-territoires-en-action

8 de Hoop, L. 2015. Food Policy in the Netherlands. Pieejams - https://edepot.wur.nl/333360

87 de Hoop, L. 2015. Food Policy in the Netherlands. Pieejams - https://edepot.wur.nl/333360

88 Francijas lauksaimniecibas, partikas nodrosina$anas, un meza ministrija. 04.03.2020. National Food Program 2019-2023: territories in
action. Pieejams - https://agriculture.gouv.fr/programme-national-pour-lalimentation-2019-2023-territoires-en-action

89 Kapala AM. 2022. Legal Instruments to Support Short Food Supply Chains and Local Food Systems in France. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2075-471X/11/2/21#B12-laws-11-00021
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Niderlande atkal nav veidojusi savu partikas stratégiju, bet integréjusi to Niderlandes Nacionala aprites
ekonomikas programma 2023.—2030. gadam, jo 8T programma piedava integrétu pieeju, kas apvieno parejas uz
klimata mérku sasnieg$anu, energétikas pareju, aprites ekonomiku, ilgtspéjigu partikas sistému, ka art biologiskas
daudzveidibas aizsardzibu un klimata pielago$anos. Uzsvars ir uz saimniekoSanas prakses optimizéSanu, un
vadlinijas lauksaimniekiem, ka arT piedava finansialos stimulus par ilgtspgjibas rezultatiem.

Toties Niderlande ir pienémusi Nacionala proteina stratégija 2020. gada 22. decembrT, lai palielinatu augu bazes
proteinu pasSpietiekamibu un samazinatu atkaribu no importétajiem proteiniem, jo ir lielaka sojas pupinu
importétaja ES. Taja ir ieklauta Bean Deal iniciativa, kas veicina proteinu kultdru audzéSanu Niderlandé cilvéku
uzturam, attiecigi tas uzlabo partikas suverenitati, un atbalsta viet&jos raZotajus, veicinot vietéjo partikas kézu
attistibu. Tapat ari stratégijas mérkis ir maintt uztura struktdru, ITdzsvarojot dzivnieku un augu proteinu attiecibu
no pasreizéja 60/40 uz 50/50, kas ne tikai veicina ilgtspéjigaku uzturu, bet armt mazina spiedienu uz importétiem
proteiniem, vienlaikus palielinot viet&jo partikas razoSanu un stiprinot Tsas piegades kédes. ST stratégija, lai ar
netieSi, veicina vietéjas partikas patérinu, veidojot ilgtsp&jigaku un paspietiekamaku lauksaimniecibas sistému. '

Sabiedriska édinaSana Francija tiek uzskatita par socialu pakalpojumu, kas nodroSina maltites par mérenam
cenam, tapéc Francija vietéjas partikas stratégijas veidoSanai kd pamata atspériena vietu ir izmantojusi
sabiedrisko édindSanas sektoru. Jau 2011.gada tika ieviesti noteikumi, aicinot uznémumiem izmantot tieSas
piegades no lauksaimniekiem, meklgjot tuvakos piegadatajus. Sistéma tika pacelta jauna ITmenT, kad 2014.gada
tika izvirzits mérkis, ka 40% no sabiedriskajas édinasanas iestadés iegadatajiem partikas produktiem ir jabat
vietéjas izcelsmes. Tatu 2018.gada pienemtaja E.galim likuma tika noteikts, ka sabiedriskajam édinasanas
iestadem 50% no iegadatajiem partikas produktiem ir jabat vietéjas izcelsmes, noradot to izcelsmi un kvalitati, ka
art 20% ir jaiegadajas ka biologiskie produkti. Lai sasniegtu So mérki, pasvaldibas veido un Tsteno vietéjas partikas
projektus un tadéjadi attista vietéjo lauksaimniecibu. Sadarbibas stratégijas tiek veidotas dazados Iimenos, gan
ar vienkarsiem ligumiem ar tuvéjiem zemniekiem, gan pasvaldibas zemju izmantoSanu, gan paSvaldibu atseviSkas
struktlras izveidi, kas atbild par vietéjo lauksaimniecibas produkcijas razo3anu. Attiecigi publiskajam
sabiedriskajam édinasanas iestadém ir dazadas sadarbibas formas ar partikas produktu piegadatajiem.?

Visu savu partikas nozares skatijumu Francija arT praktiski ieviesa, organiz€jot Parizes Olimpiskas spéles.
Parize izveidoja arT savu partikas vizijas stratégiju, lai pasniegtu ilgtsp&jigaku partiku spélu dalibniekiem un visiem,
reizé nodrosinot gastronomisko baudijumu. Ka pamata mérkis tika noteikts oglekla peédas nospiedums uz 1 kg
édiena, kas Iidzvertigs arT vidéja franciza éSanas paradumiem, attiecigi uzsvars bija uz augiem balstitu partiku
(60% no visiem piedavatajiem édieniem), samazinot dzivnieku izcelsmes produktu patérinu. Lai gan Francijas
virtuve parasti saistas ar dzivnieku izcelsmes produktiem, tieSi veidojot $1s izmainas, Francijas pavari grib paradit
pasaulei, ka mak pielagoties pasaules tendencém un ka &Sanas bauda ir nozimiga Francijas tirisma sastavdala.
Tapat lai nodrosinatu ilgtspéjigu uzturu, 80% no visa édiena tika pirkti no Francijas un 25% partikas tika iegadati
250 km attdluma no Parizes. TaCu bez attaluma tika noteikts, ka 80% no iegadatas partikas ir ilgtspéjibas
sertifikacija, ka art 30% no visas partikas ir biologiski sertificéti.®3

2018.gada tika izveidots "Likumprojekts par lldzsvaru komercialajas attiecibas lauksaimniecibas un partikas
nozaré, ka art par veseligas, ilgtspéjigas un pieejamas partikas nodrosinaSanu visiem" jeb pazistams ka EGalim
likums, kura mérkis ir aizsargat vietéjos lauksaimniekus no negodigas konkurences, veicinat biologisko un vietéjo
partikas razoSanu, ka arT palielinat partikas ilgtspé&jibu®*. Taja pasa laika 2024.gada janvari Francijas lauksaimnieki
nosprostoja celus, lai pievérstu uzmanibu lauksaimniecibas akdtajam problémam. Ja valsti vidéji 13% no
iedzivotajiem dzivo zem iztikas minimuma, tad no lauksaimnieku vidus tie ir 20%, kas nozimé, ka liela dala vietéji
atbalstito lauksaimnieku dzivo zem iztikas minimuma.® Tapat arT 2024.gada pétijumos tiek noradits, ka Francija

% Nacionala aprites ekonomikas programma 2023.-2030.gadam. Pieejams: National Circular Economy Programme 2023-2030 | Report |
Government.nl. Skatits: 12.10.2024.

1 Nacionala proteinu stratégija. Pieejama: Netherlands: Dutch Ministry of Agriculture Launches National Protein Strategy | USDA Foreign
Agricultural Service. Skatits: 12.10.2024.
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% UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
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tik loti ir fokusé&jusies uz vietéjo tirgu, ka ir zaudéjusi savas konkurétspé&jas pozicijas eksporta tirgos un léto cenu
piedavajumu segmenta, kuru pieprasa vietéjie iedzivotaji, nespéj piedavat alternativu citas valstis razotajiem
partikas produktiem.%

Francija iestajas par horizontalo “Viena veseliba” pieeju, kuras pamata ir princips, ka cilvéka veseliba, dzivnieku
veseliba un augu veseliba ir savstarpéji atkarigas un saistitas ar to ekosistému veselibu, kuras tie pastav. St
holistiska nostaja prasa, lai visa sabiedriba un valdibas sadarbotos, lai saprastu un paredzét riskus globalajai
veselibai un tos novérst. Tas nozimé ari mérktiecigu antibiotiku pardoSanas un lietoS8anas samazinasanu lauku
saimniecibas (ka arT medicina), ka art citu zalu izrakstiSanu, kas ir nozimigi sabiedribas veselibai®’. Lidzigi arT tiek
uzskatits Zviedrija, noradot, ka €diens nav tikai bariba, bet art pieredze, ar kuru ikvienam ir dariSana katru dienu,
ka arT sabiedriba tiek blvéta ap &dienu izvéli. Ediens un vins tiek visvairak uztverti ka kultdras elementi, kas var
piesaistit taristus. Attiecigi dazadi produkti vai édieni var tikt reklaméti, lai piesaistitu tdristus un gastronomijas
prieku baudttajus.%

Vacija 2024.gada janvari pienéma Federalas valdibas partikas un uztura stratégiju “Laba partika Vacijai”, kura ir
apvienoti 90 Tstermina, vidéja termina un ilgtermina pasakumi, lai nodroSinatu labu partiku cilvékiem, labu partiku
veselibai un labu partiku pasaulei. Papildus kopéjas édinasanas uzlaboSanai, partikas atkritumu samazina$anai
un augu valsts uztura nostiprinasanai taja ietilpst sociali taisniga piekluve veseligam un ilgtsp&jigam uzturam,
atbilsto$a uzturvielu un energijas nodros$inajuma un fizisko aktivitasu atbalsti$ana, ka arf ilgtspé&jigi un ekologiski
razotu un regionalo partikas produktu piegades palielinasana.® Pieméram, stratégija tiek noradits, ka Vacija tiek
audzeéts tikai 35% no darzeniem un 20% no auglu vajadziga apjoma, lai nodroSinatu veseligu partiku, un attiecigi
to ir nepiecieS8ams maintt.1% Lai nodro$inatu labu partiku Vacijai, kd pirma aktivitate ir noradita, ilgtspéjigu
piegades kéZu veicina$ana, kas ieklauj regionalo k&zu paplasinasanu.0?

Taja pasa laika Italija izmanto savu kultGrvésturisko skatljumu un augstas produktu kvalitates perspektivu,
lepojoties ar “Made in Italy” zZimola produktiem. Caur programmam uzsver nacionalo identitati un dzives svinésanu,
organizéjot dazadus pasakumus un iniciativas®?, kas nostiprinatas likuma, lai atbalstitu Italijd razotos
produktus.19® Intensivi tiek reklaméti Italjas produkti starptautiskajas sacensibas, tiek atziti €dinasanas
profesionali, k& art izglttoti par Italijas sieriem, ka arT nodroSinata to TpaSa geografiskas izcelsmes norades un
kvalitates shémas aizsardzibas sistema.

Zviedrijas partikas kédes vizija 2030.gadam ir bat starptautiski konkurétspéjigi, inovativi, ilgtsp&jigi un pievilcigi
tris noteiktas stratégiskajas jomas: likumdo$ana, pircgji un tirgus, zindSanas un inovacijal®. Jau 2016.gada
izveidota Zviedrijas partikas kédes stratégija norada, ka nepiecieSams ieviest digitalas inovacijas partikas kédes,
lai nodroSinatu ilgtspé&jibu un palielinatu konkurenci. Veseliga konkurence ir nozimiga, jo lauj nodrosinat pelnu un
attistibu visa partikas piegades kédé0s.

96 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

% UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
https://www.unfoodsystemshub.org/docs/unfoodsystemslibraries/national-pathways/france/2023-07-21--national-pathway-france--
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% T Nicolosi A., Rosa Lagana V., Laven D., Marciano C.m Skoglund W., 2019, Consumer Habits of Local Food: Perspectives from Northern
Sweden, pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/11/23/6715

9 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Laba partka  Vacijai. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/ernaehrungsstrategie.html

10 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Laba partika Vacijai. Pieejams - https://www.bmel.de/EN/topics/food-and-nutrition/food-
nutrition-strategy.html
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192 Biznesa un Razots Italija ministrija. Skatits 27.09.2024. Pieejams - https://www.mimit.gov.it/it/made-in-italy/legge-quadro/promozione-dei-
prodotti

103 Zemkopibas, partikas suverenitites un mezsaimnieciba ministrijas preses relizes. Vins. Lollobrigida: Italija ki vadoSais lideris
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Lai palidzetu vietéjo partikas produktu noietam, Zviedrijas Lauksaimniecibas padome ir izveidojusi méajaslapu
“Nogar$o Zviedriju™1%. Viens no “Nogar$o Zviedriju” projekts 2022.gada bija “Ed vietéjo - atbalsti savas saknes!”,
kas notika Zviedrijas vidusdala, Erebrd regiona. Projekta laika piedalijas 20 vietéjie razotaji, kuriem tika palidzéts
atrast jaunus pardoSanas kanalus. Viens no projekta posmiem ieklava, lai palielinatu jaunu cilvéku un vinu vecaku
interesi par vietéjo partiku. Tika veidotas T1sfilmas un bildes socialajos tiklos, 1pasi TikTok platforma, lai iepazistinatu
ar vietéjiem razotajiem un to produktiem. Kopuma raditos marketinga materialus apskatija ap 1,8 miljoni viet&jo
iedzivotaju un majaslapu apskatija 6500 apmeklétaji. Tapat skolas tika vaditas stundas, lai izglttotu par partikas
piegades kédi, izmantojot vietéji audzétos produktus. %7

Tapat valsts ir izveidojusi pétijumu programmu Mistra Food Futures, lai veidotu faktos balstitu pareju uz ilgtspé&jigu
partikas sistému. Programma ir veidota visas 3 ilgtspéjas dimensijas - vides, ekonomikas un socialaja.1%® Pétljumu
programmas mérkis ir parveidot Zviedrijas partikas sistému, lai td batu ilgtsp&jiga un noturiga, veidojot parmainas
Tstermina (ITdz 2030.gadam) un ilgtermina (ITdz 2045.gadam). Pétnieki norada, ka Zviedrija ir ilgtspéjigas virzibas
paraugvalsts, no kuras macas citas valstis. Zviedrijas pétnieki norada, ka édiens ir vairak neka tikai uzturs. Ediens
ietver art kultdru, kopienu, biznesu, ka art ir pilsétas un lauku dzives ikdienas central0°.

2019.gada Zviedrijas partikas federacijas izvirzija 5 pamatpunktus ilgtspéjigas un noturigas vietéjas partikas
razoSanas nodroSinasanai. Tie ir: partikas nozare, kas neizmanto neatjaunojamos resursus; partikas izSkerdibas
mazinasana; iepakojums no parstradatiem materialiem; labi apstakli piegades kédeés; efektivaka tdens
izmanto$ana.!10 Taja pasa laika zinatnieki ir noradijusi, ka ta ka Zviedrija ir partikas neto importétajvalsts, tad
lielakie ilgtspéjas izaicinajumi nav attiecinami uz vietéjo lauksaimniecibu, bet gan uz importéto produkciju.1?

Zviedrijas Konkurences padome veica mazumtirdzniecibas pétijumu, izvértéjot mazumtirdzniecibas konkurenci
un cenu veidosanos tajos. Pétijums tika veikts no 2021.gada janvara [idz 2023.gada aprilim, un ieklava dazadus
mazumtirdzniecibas konkurences aspektus. Tika noteikts, ka primarajiem razotajiem individuali ir maz iespéju
ietekmét vai nu to iepirkuma, vai pardosanas cenas gala patérétajiem. Tacu Zviedrijas Konkurences padome ir
konstatejusi konkurences trikumu vairakos aspektos partikas mazumtirdzniecibas pardo$anas kanalus, kas izriet
no 4 aspektiem: liela tirgus koncentracija 4 uznémumu rokas, alternativu piedavajumu trikums, nevienlidziba
partikas aprité un jaunu veikalu vietu nepieejamiba. 112

Spanijas Lauksaimniecibas, zivsaimniecibas un partikas ministrija (MAPA) aktivi 1steno veicinasanas pasakumus,
kuru mérkis ir sekmét vietéjo lauksaimniecibas un partikas uznémumu konkurétspéju un palielinat produkcijas
pievienoto vértibu, Tstenojot aktivitates, kas veicina patérinu. Sie pasakumi galvenokart ir vérsti uz zinasanu
uzlaboSanu un vietéjo partikas produktu, ka art lauksaimniecibas un péartikas mantojuma Tpasibu izcelSanu gan
nacionalajos, gan starptautiskajos tirgos. Tiek sniegts atbalsts ari profesionadliem un institicijam, kas aktivi
piedalas lauksaimniecibas un partikas kéde.'® Spanija 2024.gada notiek aktivs darbs pie Spanijas Nacionalas
Partikas stratégijas izstrades. 114

No 2024.gada 9.janvara Spanija ir oficiali pienémusi Partikas zudumu un atkritumu novérSanas likumu, kas
nosaka, ka visiem partikas kédé iesaistitajiem uznémumiem ir jabadt partikas zudumu novérSanas planam, lai
novertétu savas iespé€jas partikas zudumu samazina$ana, tai skaita, komerciestdZu pienakumu nodroSinat
pardo3anas Inijas produktiem, kas ir "negliti, nepilnigi vai estétiski nepatikami”, ka art veicinat sezonalo, vietéjo

196 Nogarso Zviedriju, Taste Sweden, majaslapa - https://smakasverige.se, skatits 08.07.2024.

107 Nogar$o Zviedriju, “Ed vietgjo - atbalsti savas saknes!” projekts, 19.04.2024., pieejams - https://smakasverige.se/fordjupning/erfarenheter-
fran-projekt/eat-local-support-your-roots

108 Mistra Food Futures, skatits 11.07.2024., pieejams - https:/mistrafoodfutures.se/

109 Mistra Food Futures, 30.05.2023, skatits 11.07.2024. pieejams - https://mistrafoodfutures.se/news/livmedelsstrategi-2-0-sju-punkter-for-
okad-hallbarhet-trygghet-och-konkurrenskraft/

110 Zviedrijas Partikas federacijas ilgtspéjibas deklaracija, 2019, skatits 11.07.2024, pieejams -
https://www.livsmedelsforetagen.se/app/uploads/2022/04/swedish-food-federation-sustainability-manifesto-1.pdf

111 Cederberg C., Persson U.M, Schmidt S., Hedenus F., Wood R. 2018. Beyond the borders e burdens of Swedish food consumption due to
agrochemicals, greenhouse gases and land-use change. Pieejams - https://research.chalmers.se/publication/508205/file/508205_Fulltext.pdf
112 Zviedrijas konkurences padome, The Swedish Competition Authority's review of the food industry 2023-2024, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensverkets-genomlysning-av-livsmedelsbranschen-20232024/

113 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/promo-alimentos

114 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/luis-planas-
queremos-dar-valor-a-los-alimentos-y-a-quienes-los-producen/tcm:30-694258
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un biologisko produktu patérinu.1® Tapat Egalim likums ietver arT noteikumus partikas atkritumu samazinasanai,
veicinot, pieméram, neapésto édienu nemsanu [idzi no restoraniem un sabiedriskajam &dinaSanas iestadém.116

Biologiskie produkti

Lai nodroSinatu vietéjas biologiskas partikas razosanas veicina$anu un partikas suverenitates stiprinasanu
Francija, ir izveidota programma "Ambition Bio 2027"17. Ta nosaka konkrétus mérkus, lai ldz 2027. gadam
palielinatu biologiskas lauksaimniecibas Tpatsvaru I1dz 18% no izmantojamas lauksaimniecibas zemes.
Programma ir veidota tris galvenajas jomas: 1) Pieprasijuma veicind$ana péc biologiskajiem produktiem un
patérétaju uzticibas stiprinasana; 2) Biologiskas razo$anas nozares attistiSana un konsolidacija vietéja Iimenr; 3)
Atbalsts lauksaimniekiem, reagéjot uz masdienu vides un sabiedribas izaicindjumiem.

Taja pasa laika Vacija ir lielakais biologisko produktu tirgus Eiropa, kura vietéjie iedzivotaji izvérté, no kurienes
produkts ir nacis. Vacija katra regiona ir sava biologiska asociacija, kuras 25 gadu garuma ir veidojuSas kopéju
télu biologiskajiem produktiem, un sadarbibas organizéSana. Biologisko produktu asociacijas ir aktivi
reklaméjusas to produktus, izmantojot plagsazinas lidzeklus, izglitojot iedzivotajus un stastot pozitivus stastus, ka
tiek razoti vietgjie produkti, kadi ir izaicinajumi klimata parmainu un ilgtspéjibas skatifjuma, noradot uz biologisko
produktu vértibu. Papildus, dazadi argumenti tika sniegti atSkirigam auditorijam, kur, pieméram, vecaka gada
gajuma cilvékiem uzsvars ir bijis uz veselibas problémam un alergijam.118

Aktivas darbibas rezultata, biologisko produktu pieprasijums ir ievérojami pieaudzis, un tas vairs netiek uzskatits
ka niSas piedavajums, bet gan Vacijas tirgus pamata nepiecieSamiba. Attiecigi tiek slégta vienoSanas nevis ar
atseviSskiem piegadatdjiem, bet ar biologisko produktu asociacijam, lai tas produkti tiktu piegadati
mazumtirdznieciba. Katrs mazumtirdzniecibas tikls brivpratigi ir noslédzis sadarbibas Iligumu ar biologisko
produktu asociaciju, lai td nodrosinatu vajadzigos apjomus. Sadarbiba starp biologisko produktu asociaciju un
mazumtirdzniecibas tikliem ir sakusies 2009.gad3, tacu lielaka interese par biologisko produktu piedavajumu ir no

Ja sakotngji tas bija niSas produkts, tad tagad biologiskie produkti ir pamata piedavajums mazumtirdzniecibas
tiklos. Lai to noradrttu, reklamu funkcijas parnéma mazumtirdzniecibas tikli. Zemo cenu mazumtirdzniecibas
veikals Netto uzsvéra sajitu, ka ikviens var atlauties biologisko partiku. Tapat to papildindja mazumtirdzniecibas
tikls Lidl, kas reklamas kampana “Labs. Labaks. Bioland” pievérsa uzmanibu arf produktu [inijam, kas ir veikalos
ar saukli “Svaigs un vértigs — no masu dzimtenes”. Informacija bija gan drukatajos, gan tieSsaistes médijos, gan
TV, radio, socialajos tiklos, noradot, ka tie ir augstvertigi produkti. Tapat ari sabiedriba tika izglitota, kadu labumu
snhiedz biologiskas lauksaimniecibas nodrosinasana, stastot par ta pievienotajam vértibam un partikas regionalo
izcelsmi, stastot par produktu razo$anu.120

un ne individualajiem zemniekiem vai lopkopjiem, tad pamata piedavajums tiek sagaidits no Vacijas vietéjiem
zemniekiem, veidojot pieprasijumu vietéja tirgd, un palielinot iedzivotaju izpratni par biologisko lauksaimniecibu.
Un tas attiecigi veido limitétas iespgjas produktiem no citam valstim?21,

115 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, EI Gobierno pone en marcha el proyecto de ley de prevencion de las pérdidas vy el
desperdicio alimentario, 09.01.2024. Pieejams -www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/el-gobierno-pone-en-marcha-el-proyecto-de-
ley-de-prevenci%C3%B3n-de-las-p%C3%A9rdidas-y-el-desperdicio-alimentario/tcm:30-673097

116 Alice Lyonnet, Chloé Le Bail, Gwenola Yannou-Le Bris, Marianne Cerf. Sustainable and local food procurement in the case of a collective
catering association in France: what changes in the managerial work?. 14th Organizational Design and Management Conference, Jul 2023,
Bordeaux, France. hal- 04185642. Pieejams - https://hal.inrae.fr/hal-04185642/document

17 Francijas lauksaimniecibas, partikas nodro$ina$anas un mezsaimniecibas ministrija. 25.04.2024. Pienemot programmu Ambition bio 2027,
tika atkartoti apstiprinats biologiskas lauksaimniecibas mérkis. Pieejams - https://agriculture.gouv.fr/une-ambition-reaffirmee-pour-lagriculture-
biologique-avec-ladoption-du-programme-ambition-bio-2027

118 Kingdom on Netherlands. Market Analysis of the Organic Food Market in Germany and Consumer Strategies to Strengthen the Organic
Market in Germany and Switzerland. 2023. Pieejams - https://www.eiwittrends.nl/app/uploads/2023/09/Blumberg-Markstudie.pdf

119 Tyrpat.

120 Tyrpat.

21 Tyrpat.
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https://hal.inrae.fr/hal-04185642/document

1.1.2.3 Partikas sistemas iesaistito pusu sadarbiba

Péc Francijas likuma visiem plasa patérina produktiem, tai skaita, partiku, un lauksaimniecibas produktiem attiecas
visparéjie pardoSanas noteikumi. Tadéjadi Francijas likums nosaka, ka ligumus starp mazumtirgotaju un
piegadataju ir nepiecieSams parakstit ik gadu no 1. decembra Iidz 1.martam. Mekl&jot informaciju par to, ka notiek
sadarbiba starp mazumtirgotajiem un partikas piegadatajiem, Francijas pétnieki analizéja visparéjas pardosanas
noteikumus, salidzinot ar Vacijas, Belgijas, Spanijas un Niderlandes sistému??2.

Francija ir noteikusi detalizétu valstiski veidotu sistému ar visparéjiem pardoSanas noteikumiem un to reguléjot.
Kameér citas valstis brivi drikst atjaunot llgumus, kad tas ir nepiecieSams, Francijai tas ir noteikts noteikta laika
perioda un katru gadu. Francija ir nepiecieSams ligums arT maziem iepirkumiem, tad Spanija ligumiem virs 1000
EUR, tikmér Vacija un Niderlandé ta var bat arTt mutiska vienoSanas, kurai var nesekot arT rakstisks Iigums (Tabula
3). Turklat Francija ar likumu ir noteikusi pardoSanas noteikumu parskatiSanu katru gadu, kamér citas valstis jau
tiek domats par ilgtermina ligumiem starp mazumtirgotajiem un galvenajiem piegadatajiem, tai skaita
Niderlandé.?3

Francijas pétnieki, kas salidzinaja Francijas visparéjos pardoSanas noteikumus ar citam valstim, noradija, ka tieSi
Sie stingrie noteikumi tieSi vai netieSi neveido labu savstarpéjas sadarbibas klimatu starp organizacijam, kuram
vajadzéetu sadarboties partikas izplatiS8ana. Savstarpé&jas sarunas un piegades vienoSanas ir skalas un publiskas
un regulari tiek atspogulotas presé, kur viena vai otra puse ir neapmierinata ar sarunu gaitu, kameér citas valstis
tomér $adas sarunas reti kad paradas publiskaja telpa. 124

Tapat Francija ar likumu25 ir noteikta cenu aizsardziba vietéjiem razotajiem, noradot, ka visus produktus un visiem
tirgotajiem/ izplatitajiem ir japardod partika par cenam, kas ir vismaz 10% augstakas neka iepirkuma cena, kas ir
veidots ar mérki palidzét aizsargat lauksaimniekus no tirgus spiediena pardot par zemam cenam un nodro8ina, ka
vini gast taisnigu pelnu. Spanija ir Ndzigs likums, kas razotaju un mazumtirdzniecibas lTmenT, nelauj pardot preces
2019/633 par negodigu tirdzniecibas praksi starpuznémumu attiecibas lauksaimniecibas un partikas piegades
kédés, un nosaka, ka pardoSanas cena nevar but zemaka neka iepirkuma cena, ja tas nav skaidri un neparprotami
noradits llguma.126

Tabula 3. Francijas visparéjas pardoSanas noteikumu salidzinajums ar citu valstu noteikumiem, kas attiecas uz
piegadataju un mazumtirgotaju attiectbam un sadarbibas sarunam?2?

Noteikums Francija Niderlande
Plasa patérina Sl -
S produktiem L441-4 | Aokirga o _ ASkiriga
Visparéjie pardoSanas definicija, Salidzinams Labas prakses definicija,
; ; CCun - i s
noteikumi (VPN) Lo salidzinot ar ar Franciju kods salidzinot ar
lauksaimniecibas Franciiu Franciiu
produktiem L443-8 ) .
Vai piegadataja VPN ir pamats
komercialajam sadarbibas Ja, likums L441-1 Né Né Né Né
sarunam?
Obligatais atbildes laiks uz Ja, viena ménesa | AtSkinga Atskiriga
AN 2 definicija, _ _ definicija,
piegadataja VPN laika. salidzinot ar Ne Ne salidzinot ar
lauksaimniecibas produktiem L443-8 CC E " ..
ranciju Franciju

122 Tyrpat.

123 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

124 Turpat.

1251 Ol n° 2018-938 du 30 octobre 2018 pour I'équilibre des relations commerciales dans le secteur agricole et alimentaire et une alimentation
saine, durable et accessible a tous, pieejams - https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/JORFTEXT000037547946

126 QOsborne Clarke. Regulating the food chain: Belgium implements new rules for the agricultural and food supply chain Pieejams -
https://www.osborneclarke.com/news/regulating-food-chain-belgium-implements-new-rules-agricultural-and-food-supply-chain

127 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique? Pieejams -
https://agriculture.gouv.fr/que-retenir-dune-analyse-dans-quelques-pays-europeens-allemagne-belgique-pays-bas-et-espagne-du
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Prasiba parakstit vienoSanos

L _ Ja, partikas
starp lauksaimniecibas Ja N& N& fqumiem virs NG
produktu piegadataju un L443-8 CC 9
L 1000 EUR
mazumtirgotaju
Obligatas prasibas /nosacijumi Ja,
- Komerciala koda IV | Né Né Ja, ir noradijumi Née
[lguma saturam -
nodala 2.sadala
Ikgadéjs sakuma un beigu ‘lé’ no 1.decembra .
datums, lai parakstitu fidz 1.martam Née Née Maksimums 3 Né
i - (L441-3, L443-8 ménesus
komercialos llgumus cC
Neproporcion
als

Aizliegums vienoties par . . =
9 P ierobezojums, | Labas prakses

cenam, n(_ep_lledavajot . Ja Ne jaatbilst 2% kods Née
kompensaciju/ pakalpojumus -
no Belgijas
tirgus
1-6 ménesi, Obligati, bet | Minimums 6
L - - “ps - ménesi, o
Pazinojums par lgumu | Minimums 18 atSkiras starp nav precizu izmantoiot Jabat
izbeig8anu meénesi pardosanas un noradijumu Jot sapratigam
; — S ekonomiskas >
L442-1 CC izplatiSanas (varilgt Ildz 3 - un godigam
- . atkaribas
llgumu gadiem) N
jédzienu
Visparéjs aizliegums parrunat Ja, péc Atkartotas
[flguma noteikumus arpus parskatidanas _ _ sarunas _
. . L ~ Né Né R Née
ikgadéjam komercialam klauzulas péc nosacijumi ir
sarunam cenadm L441-8 CC japaredz liguma
Ja (visiem RaZotaju un
Aizliegums pardot . mazumtirdzniecl | Atlauts
T produktiem un _ = - - ’
lauksaimniecibas produktus ar Né Ja bas limenr, mazum-

visiem tirgotajiem)

zaudéjumu L4425

iznemot atri tirdznieciba
bojajosas preces

Taja pasa laika Spanija ir samazinajusi valsts iejaukSanos procesos starp mazumtirgotdju un piegadataju,
samazinot to lidz minumam. 2013.gada tika pienemts Likums par pasakumiem partikas aprites darbibas
uzlabo$anai, kura tiek noteiktas sadarbibas formas starp partikas aprites daltbniekiem. No 3T likuma art tikai
veidots Labas prakses kods partikas iepirkumos, tai skaita, 2021.gada veiktajas izmainas, tika noradits, ka Sis
likums var tikt attiecinats arT uz citas valsts uznémumiem.128

Spanijas labas prakses kodekss partikas iepirkumos (Cdédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacion Alimentaria) ir veidots uz Katalonijas rediona pozitiva pieméra bazes. Labas prakses kodekss ir
veidots uz pamatprincipiem, kas ir: atbilstiba juridiskajiem noteikumiem; patérétaju aizsardziba (nodroSinot plasus,
daudzveidigus un ilgtspéjigus piegades nosacijumus); uznémeéjdarbibas, tirgus un ligumu briviba; lojalitates
princips, kas nosaka, ka nepiecieS8ams izturéties vienam pret otru atbildigi; caurspidiguma un vienkarsibas princips
(lai nosacijumi ir skaidri un vienkarsi), efektivitates princips, un ilgtspéjigas sadarbibas princips. To ievieSana ir
brivpratigs process un visi uznémumi, kas to apnemas izpildit, piesakas oficiali ministrija. Kopuma 2024.gada
1.oktobrT Labas prakses kodam bija pievienoju$as 261 organizacijas. Spanijas valdiba ir nodroSinajusi sertificétu
tulkojumu Labas prakses kodam anglu valoda!?®.

Tiek noradits, ka jau Labas prakses kodeksa veidoSanas laikd, notiek sadarbibas veido$anas starp iesaistitajam
pusém, lai nodroSinatu, ka dokuments tiek veidots abu puSu labakajas interesés. Attiecigi Francijas pétnieki
iesaka, ka $ads skatijums batu mierigaks un savstarpéji saproto$aks. 130

128 Garrigues juridiskais birojs, The Spanish new Food Supply Chain Law: key highlights, 22.12.2021. Pieejams -
https://www.garrigues.com/sites/default/files/documents/the_new_food_supply_chain_law_key_highlight_-_garrigues_agribusiness.pdf

125 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Code of Good Business Practices in Food Contracting. Pieejams -
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/cadena-alimentaria/codigobuenaspracticas%5Ben_tcm30-379788.pdf

130 Turpat.
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1.1.2.4 lso piegazu kézu atbalsts

ES dalibvalstu likumdoSana — Francija, Italija —zemniekiem, kas ir iesaisttti 1sajas piegades kédés, tiek nodrosinats
privilegéts statuss, kas stiprina zemnieku konkurétspéjas iespéjas, lai statos preti globalajam tirgum un lielajam
mazumtirdzniecibas kédém. Nav nepiecieSams iesniegt administrativos dokumentus, kas dod parliectbu un
stabilitati, lai ilgtermina varétu darboties produktu tieSaja pardoSana. Taja pasa laikd ASV lauksaimnieki, kas
pardod pa tieSo iedzivotajiem, jau tiek uzskatiti ka uznéméji. Tapat art ASV tirgos vienigais atbalsta mehanisms
mazajiem lauksaimniekiem ir finansialais atbalsts, lai atbalstitu tieSo pardo$anu.13!

Francija ir bijusi viens no tirgiem, kas vésturiski nav lavusi vietéjiem audzétajiem/raZotajiem augt lielakiem, bet ir
ripéjusies par vietéja tirgus pieprasijumu saviem partikas produktiem.132 Tadéjadi Francija ir bijusi orientéta vairak
uz vietgjo tirgu un ne uz eksportu, jo ka norada pasi francizi, tad viniem ir paSas attiecibas ar &dienu. 13 Francija
savu viet&jo tirgu ir aizsargajusi ar “Tsajam partikas piegades kedém?”, kas ir ieklauti dazadas juridiskas jomas un
[Tmenos - no valsts tiestbu aktiem, valdibas politikas, ka art pasvaldibu iniciativas. Pirmo reizi 1so piegazu kézu
termins (franciski - circuit court) tika minéts 2010.gada, kad tas tika ieklauts Regionalaja kodeksa, attieciba uz
Nacionalajam vides saistibam, ka arT likuma par lauksaimniecibas un zivsaimniecibas modernizéSanu. Tomér tas
nav juridiski definéts un nav vienotas izpratnes par ST termina lietoanu.134

Lai gan Francija ir popularas 1sas piegazu kédes, tiek noradtts, ka tieSaja sadarbiba ar zemniekiem ir bijusi ap 5%
no Francijas iedzivotdjiem, tadéjadi aizsniedzot nelielu dalu no Francijas iedzivotajiem. Francija savstarpégji
mijiedarbojas gan tradicionalas (tie$a pardo$ana no saimniecibas, vinu izméginasanas lauksaimniecibas tarisms,
u.c.), gan ari inovativas isas piegades kédes. 2015.gada tika izveidota sadarbibas platforma “Isas vietéjas partikas
kédes ilgtspéjigai partikai” (“Chaines alimentaires courtes de proximite pour une alimentation durable”), lai
apvienotu Tso piegazu kéZu dalibniekus, kas ir gatavi daltties ar savu pieredzi, tadéjadi veidojot eksperta platformu.
Sada partikas sisttmas modell vara ir kopienai, nevis valstij vai brivajam tirgum, attiecigi aktivitates ir
decentralizétas. Tapat Francija ir populara iknedélas partikas produktu grozu sistéma, kad pircéjs sanem visu
nepiecieSamo nedélai pa tieSo no razotaja jau saliktu apjomu, kas nodroSina vidéjo partikas devu nedélai. 13°

Taja pada laika tiek vértéts, ka 40% no iedzivotajiem italu iegadajas partiku pa tieSo no lauksaimniekiem, jo Italija
ir viens no visplasak organizétajiem lauksaimniecibas tirgu tikliem (1 200 vietas un pardod 15 000 lauksaimnieku).
Tadéjadi tieSo kézu apgrozijums ir ap 6 miljardi EUR gada, nodro$inot 4000 darbavietas. Tapat art zemnieku tirgus
veic nozimigu socialo funkciju, atjaunojot saikni starp lauksaimniekiem un pircgjiem, atbalstot patéretaju
informétibu produktu izvélé, veicinot partikas izglitibu, ka arT izplatot zinadSanas par apkartéjo regionu un ta vidi.
Tapat art tirgus ir vieta, kur iesp&jams atrast tos kultlirvésturiskos édienus un produktus, tadéjadi nodrosinot art
kultdrvésturisko mantojumu.136

Italijas likumdosana tirgus ir definéts ka paredzéta publiska vai privata zona lauksaimniecibas produkcijas tieSai
tirdzniecibai, kuru veic tikai lauksaimnieki”. Attiecigi to var veikt tikai lauksaimnieki, izslédzot vairumtirgotajus, kuri
pardod paSi savus audzétos vai sadarbibas partneru audzétos (gada neparsniedz 160 000 EUR iendkumus
individualajam zemniekam un 4 milj. EUR uznémumam) un razotos lauksaimniecibas produktus. Tirgus tiek
uzskatita ka vieta, kur vietéjie zemnieki var veidot attiecibas ar saviem pircéjiem, veidojot socialo sadarbibas
vidi.1%7

181 Kapala A. 2022. Legal status of farmers involved in short food supply chains, a comparative study. Pieejams -
https://czasopisma.kul.pl/index.php/recl/article/view/12317/12254

182 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

133 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

134 Kapala AM. 2022. Legal Instruments to Support Short Food Supply Chains and Local Food Systems in France. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2075-471X/11/2/21#B12-laws-11-00021

135 Turpat.

136 Agribusiness: about 25 million ltalians buy food from farmers. 23.05.2023. Pieejams - https://www.agenzianova.com/en/news/agri-food-
around-25-million-ltalians-buy-food-from-farmers/

187 Kapala A. 2020. Legal instruments to support local food systems in Italian law. Pieejams - https://intapi.sciendo.com/pdf/10.2478/eual-2020-
0002
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Italija ir definéta ar1 tieSa lauksaimniecibas produktu pardoSana Okm distancé no razoSanas vietas, lai gan citos
regionos ir noteikts 30 vai 80 km distance. Tapat dazos no Italijas regioniem ir noteikts nulles kilometru produkti,
kas nosaka limitu, cik daudz oglskabas gazes var izdalities transportésanas laika. Pieméram, Umbrias regiona ir
jabat mazak neka 25 kg CO2 ekvivalents uz 1 tonnu produkcijas, attiecigi nevar tikt ievesti arpus Umbrias
regiona.1s8

Tapat ltalija tieS8a pardoSana ir agrotirisma, ka arf 1pasi ir jaatzimé “Vina cel$” jeb vietas, kur var iegadaties
kvalitativus produktus. Tas ir paredzéts vina daritavam, ka vinas var uznemt viesus un reizé pardot ari savus
produktus, dodot iespéju reklaméties ka tlrisma piesaistes vietam un dodot iespéju apskatit vina razoSanas
procesu. Tas Tpasi tiek attiecinats uz augstas klases vina daritavam. Svarigi, ka Vina cela piedalas vismaz divi
lauksaimnieki, kur viens nodrosina augstvértiga produkta pardo$anu un otrs — Tpasa produkta pardosanu. 13°

Vésturiski Vacijas partikas politikas uzsvars ir bijis lielakoties uz tas veseligumu un iedzivotaju aizsardzibu, kamér
Sobrid ta virzas ilgtspéjibas virziena. Pirmas vietéjas partikas iniciativas tika raditas Kelné un Berliné 2016.gada.
Tapat liela dala regionalo partikas sistému tika attistitas ar “Smart Rural 21” programmu, kuras mérkis ir attistrt
gudras vietéjas kominas.1*? Kop$ 2023. gada vasaras tiek Tstenota Federalo lauku attistibas un regionalas
pievienotas vértibas programma BULEplus, lai atbalstitu projektus regionalaja piegades k&dém. ST programma
veicinas regionalo partikas produktu parstradi un marketingu, sniedzot atbalstu vietéjiem projektu plano$ana un
realizacija. 4 Turklat Vacijas Federalas Partikas un Lauksaimniecibas Ministrijas parskata lauksaimniecibas
razojumu parstrades un marketinga finanséSanas iespé&jas, balstoties uz kopienas mérki "Lauksaimniecibas
struktdru un krasta aizsardzibas uzlaboSana". Mérkis ir uzlabot investiciju atbalstu regionéalajas pievienotas
vértibas kédés. Tapat tiek arT veikti pétijumi, lai noteiktu panakumu faktorus regionalaja partikas produktu
parstradé un marketinga. 142

Vacijas iedzivotdji izvérté dzivnieku labturibas apstaklus, tapéc 2024. gada 1. februart Vacija stajas spéka
paplasinatas obligatas galas izcelsmes mark&juma prasibas. Ir obligati janorada, no kurienes nak svaiga,
atdzeséta vai saldéta cukgala, aitas, kazas un majputnu gala, kas tiek pardota tirdzniecibas vietas un ir bez
iepakojuma. leprieks reguléjums attiecas tikai uz iepakotu galu un neiepakotu liellopu galu.

1.1.2.5 Vietéjo produktu markéjumi

Praktiski visas izskatitajas valstis ir savi vietéjie regionalie marké&jumi, kas palidz identificét regionalos produktus.
Tadi ir Niderlandé -, Francijas regionos, Vacijas regionalie produkti, arT Italijas “Made in Italy”. Lai nodrosinatu
8adu markéjumu tiek iesaistitas vietéjas valsts vai nevalstiskas organizacijas, kuras veic produktu sertifikaciju
(N1derlandé — Niderlande Regionalo produktu fonds143, Italija - Italijas razotaju aizsardzibas institdts). 144 Tomer ir
arT atSkiribas sertifikacijas, ko nosaka katra valsts atseviski, jo ja Italija visam razoSanas procesam ir jabat veiktam
Italija, lai sanemtu sertifikaciju, tad Vacija — visiem nozimigadkajam razoSanas posmiem!45, kamér Francijas
sertifikats “Francija. Izcelsme Garantéta” prasa, lai vismaz 50% no produkta ir razots Francija.*¢ Niderlandé ar
regionalo markéjumu apzimétie produkti nak no Niderlandes regioniem un/vai tiek tur apstradati (ja tie ir
sastavdalu produkti, tad vismaz 51% izejvielu nak no regiona), turklat izejvielam un produktiem jabat raZotiem

138 Turpat.

139 Turpat.

140 Baldy J. 2019. Framing a Sustainable Local Food System—How Smaller Cities in Southern Germany Are Facing a New Policy Issue

141 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-www.bmel.de/DE/themen/laendliche-regionen/foerderung-
des-laendlichen-raumes/bundesprogramm-laendliche-entwicklung/regionale-lebensmittel-buleplus.html

142 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/_Ernaehrung/ernaehrungsstrategie-kabinett.pdf? __blob=publicationFile&v=8

143 Erkendstreekproduct, https://erkendstreekproduct.nl/wat-is-spn/licentiehouders

144 talijas valdiba. Legislative Decree No. 135/2009. Pieejams - https://www.funzionepubblica.gov.it/interventi-di-semplificazione/decreto-
legge-n-1352009

145 Jtlijas valdiba. Legislative Decree No. 135/2009. Pieejams - https://www.funzionepubblica.gov.it/interventi-di-semplificazione/decreto-
legge-n-1352009

146 Ekonomikas, finansu un industrijas ministrija. Skatits 27.09.2024. Pieejams- https://www.economie.gouv.fr/cedef/label-origine-france-
garantie
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sociali atbildiga veida.'#” Vacijas Negodigas konkurences novérSanas likums nosaka, ka precu izcelsmes
noradém jabut precizam un nemaldino§am. Ja uznémums nepatiesi marké partikas produktu ka "Razots Vacija",
tas var tikt sodits saskana ar $o likumu.14®

Papildus 2017.gada veiktaja Made-in-Country-Indeksa Vacija ir 1.vieta pasaulé, ES kopuma — 3.vieta, Zviedrija —
5.vieta, ltalija — 7.vieta, Francija — 9.vieta, Niderlande -13.vieta. Ja Vacija tiek atpazita ar augstu kvalitati un
augstiem drosibas standartiem, tad Italija razotiem produktiem tiek novértéts izcilais dizains un unikalitate.14°

Vacija "Regionala loga" vienota markéjuma forma lauj patérétajiem atri noteikt galveno produkta sastavdalu
izcelsmi, ta apstrades vietu un kopé&jo regionalo sastavdalu Tpatsvaru produktd (81%, 98% Vacija audzétu
sastavdalu). 150 Tas ir brivpratigs marké&jums, kuru izmanto 870 licencétu razotdjus ar 5500 produktiem.5!
“Regionalais logs” tiek uzskatits ka testa stadija jaunam zimolam “Vacijas lauksaimniecibas labumi”, ko plano
ieviest, izmantojot arT “Regionalais logs” esoso sertifikacijas formu.

Attéls 5. Regionala loga informacija (pa labi), jaunais “Vacijas lauksaimniecibas labumi” mark&jums
CHILI-PAPRIKA-KASE

 {iRegionallf

e eupL v~ Milch aus Baden-Warttemberg
stammt zu 100 % aus Chill und Paprika anderer Herkunft
Baden-Wrttemberg. —_ -

V" veraroeitet in 88239 Wangen

V4 V" Anteil regionaler Zutaten

TS ~
~Chili und Paprika kénnen %&\
/ nichtinausreichender Menge N\ Bei verarbeiteten Produkten

/ regional befogen werden, sind abe}' *“ﬁ wird im Regionalfenster der Anteil
y( wertgebend fiir das Produkt. Daher hier ) regionaler Rohstoffe genannt.

\\die Information, dass sie anderer /

Herkunftsind. "
- ——————

Spanija galas produktiem ir TpaSo vietéjais mark&jums “100% vietéja Skirne” (100% Raza Autdctona), kas ir
Spanijas dzivnieku genétiska mantojuma Skirne, kas ieklauta Spanijas oficialaja lopkopibas Skirnu kataloga.
Registrétas ir vairak neka 50 Skirnes ar $o logo, kas pieder se$am lopkopibas sugam: putniem, liellopiem, aitam,
zirgiem, kazam un ciokam.52 Cikgalas produkcijai ir noteikts Ibérijas kvalitates standarts (piem. Jamon Iberico).
Reglamenta mérkis ir nodrosinat godigu konkurenci tirgu, ka arT aizsargat patérétajus, novérsot konkurences
izkroplo$anu attieciba uz citiem cikgalas produktiem, kas neatbilst kvalitates standartiem.53

Tapat visas valstls ir ieviesti biologisko produktu mark&jumi.
Tapat ir pieejami papildus nacionalie sertifikati, kas palidz virzities ilgtspé&jas virziena:

Francija 2019.gada tika pienemta “Zemas oglekla emisijas” (Label Bas Carbone), pirma brivpratigd klimata
sertifikacijas forma, kuras mérkis ir sasniegt klimata mérkus valsts zemu oglekla emisiju stratégija. So markéjumu

147 Millieu Central, www.keurmerkenwijzer.nl/alle-keurmerken/voeding-overig/erkend-streekproduct

148 www.gesetze-im-internet.de/uwg_2004/

149 Statista. Made-in-Country-Index 2017. Pieejams - https://stat-download-public.s3.eu-central-
1.amazonaws.com/Study/1/40000/43370_sample.pdf

10 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams- www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittel-
kennzeichnung/freiwillige-angaben-und-label/kennzeichnung-regionale-lebensmittel.html

151 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Agrarpolitischer Bericht der Bundesregierung 2023. Pieejams -
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/Broschueren/agrarbericht-2023.pdf?__blob=publicationFile&v=9

152 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.alimentosdespana.es/es/sellos-calidad/raza-autoctona
153 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/control-
calidad/mesa-iberico
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ir izstradajusi Ekologiskas un ieklaujo$as parejas ministrija sadarbiba ar Lauksaimniecibas un partikas ministriju
un daudziem citiem partneriem.154

Tapat Francija ir izveidota “Bez atkritumiem” sertifikacija, lai uznémumi aktivak domatu un planotu bezatkritumu
darbibas. 2023.gada 1.marta tika izveidots nacionalais “bez-atkritumiem” mark&jums, lai veikali, édinaSanas
iestades varétu noradit, ka darbojas bez atkritumiem, un stimulétu arT citus iesaistities un iedzivotajiem novertét
darbibas, kas tiek veiktas atkritumu samazinasanai.'%®

"Beter Leven" (Labaka dzive) markéjums ir viens no galvenajiem dzivnieku labturibas markéjumiem Niderlandé,
ko izveidoja Niderlandes Dzivnieku aizsardzibas biedriba. Produkts ar 8o markéjumu garanté, ka tas nak no
saimniecibam, kuras ievero augstus dzivnieku labturibas standartus, kas tiek iedalitas no 1 lidz 3 zvaigznu klases,
kur vairak zvaigznes norada uz stingrakiem labturibas standartiem. So markéjumu izstradaja un uzrauga
Dierenbescherming (N1derlandes Dzivnieku Aizsardzibas Biedriba).

Vacija izveidota Blue Angel sertifikacija ir ekomark&jums, kas apstiprina produktu atbilstibu vides prasibam jau 45
gadus, izvertéjot razoSanas procesu no vides draudziguma perspektivas, kaitigu vielu izmantoSanu, produkta
droSibas prasibu izvértéjumu, u.c.156

1.1.2.6 Eksports

Sakotnéji pétijuma nebija paredzéts analizét valstu lauksaimniecibas un partikas eksportu. Bet uzsakot pétijumu
un veicot Latvijas uznémumu intervijas, lai sagatavotu un aprob&tu uznéméju aptauju, Latvijas nozimigakie
partikas nozares uznémumi izteica priekSlikumu, ka nozares vietéja tirgus veicinaSanu nevar skatit atrauti no
eksporta. Uznémumi noradija, ka pastav loti cieSa korelacija starp uznémuma konkurétspé&ju un tirgus spéku
vietéja tirgd un eksportspéju, tadéjadi pétijuma ir ieklauta art eksporta analize.

Niderlandes lauksaimniecibas sektors ir [oti produktivs, moderns, inovativs un orientéts uz eksportu.'>” Niderlande
2023. gada eksportéja lauksaimniecibas preces 123,8 miljardu EUR veértiba, no tiem 82,1 miljards EUR veido
vietéjas razoSanas precu eksports, bet 41,7 miljardi EUR — arvalstis razotu lauksaimniecibas pre¢u reeksports.158
Niderlandes Lauksaimniecibas tikls atbalsta Niderlandes lauksaimniecibas uznémumus, zinatniskas iestades un
bezpelnas organizacijas, kas darbojas arvalstis vai vélas eksportét uz arvalstim, un palidz atrast uznéméjdarbibas
iespéjas lauksaimniekiem un partikas razotdjiem. Lauksaimniecibas konsultanti un vinu komandas strada 62
Niderlandes véstniecibas un konsulatos, aptverot 77 valstis, ka ari parstav dazadas starptautiskajas
organizacijas.1>®

Ja 2000s gados Francija bija otra lielaka partikas eksportétaja aiz ASV, tad 2024.gada ta ir vien sestaja vieta aiz
Vacijas un Niderlandes, tadéjadi ir zaudéjusi savas eksporta pozicijas. Pétnieki norada, ka Francijas partikas
industrija ir koncentréjusies uz vietéjo tirgu un ne uz eksportu, un attiecigi ta ir kluvusi nekonkurétspéjiga un
ievérojami jau atpaliek, salidzinot ar Niderlandi. Lai atgltu savu konkurétspéju, ir nepiecieSamas bitiskas
investicijas nozares attistiba, produktivitates pieauguma, utt.60

2022.gada veiktaja pétijuma par Francijas partikas parstrades industriju tika noradits, ka vidéji Francijas partikas
parstrades uznémumiem ir 29% marza jeb uzcenojums no izmaksam. Tomér desmitajai dalai no uznémumiem ir
tikai 3% marza, pusei no uznémumiem ir ap 84% uzcenojums, kamér bagatakajai desmitdala uznémumu ir 175%

1% UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
https://www.unfoodsystemshub.org/docs/unfoodsystemslibraries/national-pathways/france/2023-07-21--national-pathway-france--
en.pdf?sfvrsn=6af74cd4_1

1% LaFrance Agricole. Ecological transition: The government launches the “Anti-food waste” label. 02.03.2023. Pieejams -
https://www.lafranceagricole.fr/grande-distribution/article/837868/le-gouvernement-lance-le-label-antigaspi-alimentaire

156 Blue Angel markéjums, https://www.blauer-engel.de/de/produkte, skatits: 10.10.2024.

157 Eiropas Komisija. Niderlandes CAP plans. Skatits 12.10.2024. Pieejams - https://agriculture.ec.europa.eu/cap-my-country/cap-strategic-
plans/netherlands_en

1% Niderlandes lauksaimniecibas, zivsaimniecibas, partikas nodro$indSanas un dabas ministrija. Skatits 12.10.2024. Pieejams -
www.rijksoverheid.nl/ministeries/ministerie-van-landbouw-visserij-voedselzekerheid-en-natuur/nieuws/2024/03/04/nederlandse-
landbouwexport-in-2023-lichte-groei-door-prijsstijgingen

159 Niderlandes lauksaimniecibas tikls. Skatits 12.10.2024. Pieejams - https://english.rvo.nl/topics/international-network/agricultural-network
160 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Piegjams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment
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marza. Kopuma pétijumos ir apstiprinats, ka eksportéjodie uznémumi ieglst lielaku pelnas procentu neka
neeksportéjosie. Tapat ar jo ilgak uznémums ir eksporta tirgos, jo lielaks ir pelnas procents tiek gats vietéja tirga.
Tomér ja uznémumiem ir mazaks pelnas procents, tad viniem palielinas risks izkrist no tirgus konkurences.6!

Italijas valdiba ir aktivi veicinajusi Italijas produktu atpazistamibu, tai skaita ar kampanu “Italija ir vienkarsi
neparasta: belT”, lai atbalstitu Italijas eksportu un nacionalas ekonomiskas sistémas internacionalizaciju. Projekts
veidots divas dalas - kur pirmaja dala tiek uzsvértas lItalijas vértibas - radoSums, aizrautiba, tradicijas, stils,
inovacijas un daudzveidiba. Un tikai péc tam tiek veikta mérktieciga kampana, lai reklamétu “Razots Italija” zimolu
un produktus. Kampana notika 26 valstis, lielakoties veidojot digitdlo saturu un pardomatu kopéjo véstijumu

starptautiskaja vidé, pieejams vietéjas valodas.16?

Italijai arT ir vislielakais ES atzto izcelsmes vietas un geografiskas izcelsmes norazu aizsardzibu sanémuso
lauksaimniecibas partikas produktu skaits, un ta paslaik ir lielaka vina razotaja pasaulé péc apjoma.l63 Italija
2022.gada eksportéja partikas produktus gandriz 60 miljardu EUR vertibd (10% no partikas sistémas
apgrozijuma), kur “Razots Italija” produkti veidoja 42,8 miljardus, attiecigi veidojot lielako dalu eksporta.164
Business Sweden, Uznéméjdarbibas atbalsta organizacija Zviedrija, kas palidz uzsakt darbu jaunos tirgos, palidz
art Zviedrijas partikas sektora uznémumiem pardot eksporta tirgos. Ir izveidots koncepts “lzmégini Zviedriju”, kam
ir batiska nozime Zviedrijas valdibas nacionalaja partikas stratégija, lai atvélétu Iidzeklus Zviedrijas partikas
ripniecibas atbalstam. 2021.gada tika veikta globalo tirgu analizi, kas aptvéra 12 partikas un dzérienu eksporta
segmentus, lai noskaidrotu partikas nozares izaugsmes potencialu. Rezultata tika identificéti 14 tirgi ar Tpasi
augstu potencialu, kuros tiek Tpasi aktivizéts koncepts “lzmégini Zviedriju”, un darbojas arT Business Sweden
partikas tirgus ekspertil®>.

Spanija ir ceturta lielaka partikas eksportétdja Eiropa un septitd pasaulé. Lauksaimniecibas un zivsaimniecibas
eksporta apjomi 2023. gada parsniedza 70 miljardus EUR. Lai turpinatu So virzienu, Lauksaimniecibas,
zivsaimniecibas un partikas ministrija koncentrés savu darbu uz trim ricibas virzieniem: partikas atkritumu
novérsanu un samazinasanu, partikas popularizé$anu Spanija un Nacionalo partikas stratégiju.166

1.1.2.7 Politisko instrumentu apkopojums

2024.gada vasara tika publicéts starptautisks pétijums par politisko instrumentu ietekmi uz nepietiekamu uzturu,
aptaukoSanos un klimata parmainam, tai skaita art ilgtspéjigu partikas sistému. Attiecigi vairaki no instrumentiem
ieklauj arT tieSu atbalstu vietéjiem razotajiem, un tadéjadi zem ilgtspéjibas karoga ir iespéjams pakartot art atbalstu
vietéjo razotajiem. Janorada, ka pétijuma uzsvars bija uz vietéjo produktu veicinaSanu un aizsardzibu, un kadi no
instrumentiem tika padzilinati apskatiti, un kadi tika identificéti garam ejot, atkariba no pétijuma mérka (Tabula 4).
Kopuma instrumenti ir tendéti palidzét sasniegt plasakus ilgtspéjas un ekonomiskos mérkus, atbalstot viet&jos
razotajus, mazinot vides slodzi un veicinot inovacijas.

Visas valdibas ka pamata instrumentu izmanto zalo publisko iepirkumu, kur ZPI ir stratégisks instruments, kas
sekme ilgtspéjigas attistibas, klimata neitralitates un vietéjas ekonomikas stiprinaSanas mérkus. Italija un Francija
izcelas ar stingriem reguléjumiem, kas paredz biologiskas un sezonalas partikas izmanto$anu publiskajos
iepirkumos, obligatu Tso piegades kéZu ievérodanu un MVU iesaistes veicinasanu. Sada pieeja ne tikai samazina
transporta emisijas, bet art stiprina vietéjo raZzotaju konkurétspéju. Spanija Barselonas iepirkuma stratégija uzsver
vietéjo produktu prioritati, Tsds piegades kédes un biologisko produktu izmanto$anu, vienlaikus veicinot MVU

161 Jafari Y., Koppenberg M., Hirsch S., Heckelei T. 2022. Markups and export behavior: Firm-level evidence from the French food processing
industry, Pieejams- https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/ajae.12292

162 |talijas véstnieciba Saudi Arabija. 08.12.2024. Pieejams -https://ambriad.esteri.it/en/news/dall_ambasciata/2021/12/italy-is-simply-
extraordinary-beit-2/

163 Eiropas Komisija. Lauksaimniecibas un regionadla attistiba. At a glance: Iltaly's CAP Strategic plan. Pieejams -
https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/34058aa4-eee5-4579-99af-0e7c100d40ba_en?filename=csp-at-a-glance-italy_en.pdf

164 Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. lItalian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
195b4ae60a667?t=1715264854341

185 Business Sweden, skatits 11.07.2024., pieejams - https://www.business-sweden.com/try-swedish/about-try-swedish/

166 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/luis-planas-
queremos-dar-valor-a-los-alimentos-y-a-quienes-los-producen/tcm:30-694258
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dalibu. Zviedrija un N1derlande integré ZPI aprites ekonomikas un ilgtspéjas programmas, piedavajot vadlinijas
un brivpratigus kritérijus, kas atbalsta biologisko produktu izmantosanu un inovacijas, bet nav obligati. Vacija
koncentréjas uz klimata mérku sasnieg$anu, integréjot dzives cikla izmaksu analizi un biologisko produktu prioritati
federalajos iepirkumos. MVU iesaistes atbalsts un decentralizétas iepirkuma stratégijas palidz veicinat vietéjas
partikas noietu.

Vesturiski ES vietéja partikas sistéma ir atbalstita ar regionalajiem atbalsta mehanismiem, kas ieklauj atbalstu
Tsajam piegades kédém — ja Francija ta ir tie§a pardosSana iedzivotajiem, sabiedriskas édinaSanas sektoram, tad
Italija — uzsvars ir uz tirgu un agrotdrismu, Vacija — uz veseligu partiku un gudram regionalajam pilsétam, Spanija
fokuséjas uz partikas atkritumu samazinaSanu, kamér Zviedrija uz veseligu partiku. Tiek maksimali meklétas
iespéjas mazos lauksaimniekus savienot ar regionalajiem tirgiem, lai nodro$inatu to darbibu.

Tabula 4. Politisko instrumentu izvértéjums, kas ir izmantots apskatitajas valstis6”

Apaksjoma leteiktie politikas instrumenti Apskatito valstu
instrumentu
izmantoSanu

Partikas razoSana | Subsidijas ilgtspéjigiem veseligiem augiem/ lopkopibai / zivim NL, SE, IT, FR
Atbalsta mehanismi kultdraugu, zivju un majlopu dazadosanai NL, DE, SE
Zemes izmantoSanas parvaldiba NL
Regenerativa lauksaimnieciba NL
Sagatavotiba klimata parmainu ietekmei NL, DE, SE
Ekosistému atjaunoSana un saglaba8ana FR, NL, SE, DE
Lauksaimnieku piekluve tradicionalajam seéklam un $kirném IT, SE, SP
ligtspejiga oglekla piesaistes prakse
Uz pieradijjumiem balstita mésloSanas Iidzeklu izmantoSanas| DE, NL, FR
= samazinaSana
c Uz pieradijumiem balstita biostiprinaSanas programmu izmantoSana | DE,NL, FR, SE
_:; Uz pieradijumiem balstita pesticidu lietoSanas samazinaSana DE, NL, FR
[0
@, Partikas uzglaba- | Atbalsts jaunuznémumiem un maziem un vidgjiem uznémumiem, kas| DE, NL, FR, SE, SP
.g Sana, apstrade, razo ilgtspéjigaku un veseligaku partiku
n iepako$ana un Mazo lauksaimnieku savieno$ana ar regionalajiem tirgiem IT, FR, DE, NL, SP
__Scf izplatisana
IS
o Partikas zudumi un | Regul&jums mazumtirdzniecibas ITmenTt FR, SP
atkritumi Partikas zudums un atkritumu samazinasana, izmantojot pakapenisku| DE, NL, SE, FR, SP
procesu
Partikas zudumu novérSana un samazina$ana, veicot ieguldijumus| pg NL, SE, FR, SP
infrastruktdra
Partikas tirdznieciba| Tirdzniecibas politikas sviru efektiva izmantoSana ilgtspéjigdm partikas| DE, NL, SE, IT, FR,
sistémam SP
Tirdzniecibas atbalsts Tsdkam partikas piegades kédém DE, NL, SE, IT, FR
Pasaules partikas piegades kéZzu parredzamiba NL, SE, DE
Partikas sastavs Parstradatu partikas produktu sastava izmainas SE, NL, FR,DE
g Arpus majas gatavotu édienu sastava izmainas SE, NL, FR, DE
S
_@ Partikas markéSana | Uztura/vides marké&jums uz iepakojuma priekSpuses DE, NL, SE, IT, FR
'g Uz pierédeumier_p balstitas informacijas norédTéana_ DE, NL, SE, IT, FR
o Uztura informacijas parskats un sastavdalu saraksti DE, NL, SE, IT, FR
Arpus majas partikas veikalu édienkartes markéjums IT, FR

167 Atziméti ir tie instrumenti, kas tika identificéti ka nozimigakie pétijuma laika, dala no instrumentiem netika izskatita padzilinati, jo nebija
saistiti ar tieSo pétijuma tému, tadéjadi tabula nevar tikt uzskatita ka pilniga
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Partikas veicinasana

Mazak veseligas un mazak ilgtspéjigas partikas reklamu ierobezojumi
bérniem visos plaSsazinas lidzeklos

Tirdzniecibas ierobeZojumi mazak veseligai un mazak ilgtspé&jigai
partikai mazumtirdzniecibas vietas

n/a

n/a

Partikas
nodroSinasana

Skolu partikas un uztura politika
Isaku partikas piegades kéZu pieejamiba patérétajiem
Valsts sektora (iznemot skolu) partikas un uztura politika

DE, NL, SE, IT, FR
DE, NL, IT, FR
DE, NL, SE, IT, FR

Partikas mazum- | Zoné&juma likumi veseligakiem, ilgtspéjigakiem mazumtirdzniecibas| n/a
tirdznieciba veikaliem
Veseligakas un ilgtspéjigakas partikas izcelSana (ne)oficialaja partikas| n/a
nozaré

Partikas cenas DE, NL, SE, IT, FR
DE, NL, SE, IT, FR

Danija

Veseligaka un ilgtspéjigaka uztura pieejamiba par pienemamu cenu
Subsidijas veseligakai un ilgtspéjigakai partikai
Nodokli mazak veseligiem, mazak ilgtspéjigiem partikas produktiem

Ja Francija tirdzniecibas politikas sviru izmanto ar likumdoS$anu, tad Spanija ar - Labas prakses kodu, ko Francijas
pétnieki nosauc par attiecibu veido$anas instrumentu, kamér Francija notiek skala un publiska attiecibu diskusija.
Taja pasa laika Niderlande un Vacija praktiski neiejaucas sadarbiba starp mazumtirgotajiem un razotajiem un nav
novérotas problemsituacijas.

Lai gan Francija ir bijusi viena no valstim, kas ir zinama ar sava vietéja tirgus aizsardzibu, tad 2024.gada pétijuma
tiek noradits, ka pedéjo 20 gadu laika valsts partikas sektors ir kluvis nekonkurétspgjigs un ir zaudégjis savas
vésturiskas priekSrocibas. Priek3a ir aizsteigusies Niderlande, kas visu laiku ir virzijusies eksporta un globalo tiklu
nodrosinasana, mekléjot savu niSas pozicionéjumu. Niderlande arT iek$&ji nav veidojusi valsts partikas stratégiju,
bet gan proteinu stratégiju, lai samazinatu atkaribu no ievestajiem proteiniem, tacu veic investicijas, lai veidotu
ilgtspéjigu un regenerativu lauksaimniecibu, un veidotu inovaciju ekosistému atbalstot jaunuznémumus.

Taja pasa laika Italija izmanto savu kulttrvésturisko mantojuma perspektivu, un svin italu dienas gan vietéji, gan
arvalstis, informéjot un reklaméjot Italijas partiku un tas produktu piedavajumu. Tpasi izmantojot oficiali aizsargatos
produktus, kuriem ir nozimigs apjoms pardo$ana arpus mitnes zemes. Vacija veido pasaules partikas piegades
kézu parredzamibu caur regionalo produktu mark&jumu, noradot, cik % no produkta ir regionals un cik globals,
svinot tos produktus, kuri vairak ir razoti Vacija. Zviedrija meklé iespéjas ka veidot veseligaku édienkarti saviem
iedzivotajiem, atsakoties no liekajiem papildindjumiem, kur Danija ir gajusi soli talak, uzliekot cukura nodokli.

Ta ka pétijuma ieteikums ir izskatit instrumentus no ilgtspé&jas perspektivas, tad ir izveidots arT attiecigs parskats
§ada dalijuma (Tabula 5).

Izvértéjot atbalstu vietéjiem razotajiem, ir janem véra valsts partikas sektora iespéjas, tapat ari jaatceras, ka ES
vidéji tiek pienemts, ka Tsas piegades kédes jeb pardoSana no razotaja pa tieSo patérétajam veido I1dz 15% no
kopéja partikas tirgus6s.

Tabula 5. Ekonomisko, vides, kultlras vai socialas dabas instrumenti un apskatitas valstis, kuras ir identificétas,
ka to izmanto praksé

Instruments

Skatijums

Apskatitas valstis, kas
izmanto

DE, NL, FR, IT, SE

Visas ES valstis

Intensivi — Italija un Francija,
piedalas ar citas —

Ekonomiskie | Eksporta attistibas atbalsts

Subsidijas

168  Enpthoven L., Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research.
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867
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Geografiskas izcelsmes noradijuma (geographical indication) un
tradicionalo specialitasu (traditional specialities) markéSana

Atbalsts tehnologiju ievieSanu un jaunu uznémumu veido$anu
Regionu attistiba un ekonomiska atjauno$anas
Lauksaimniecibas taisnpratigi ienakumi

Niderlande

Visaktivak NL, SE
FR, DE, NL, SE
FR, SP

Vides Biologiskas lauksaimniecibas produktu veicinasana DE, NL, FR, IT, SE
Parvadasanas/logistikas emisiju ierobezojumi FR, DE, SP, IT
Transportésanas distances ierobezojumi IT, FR, DE, SP
Isas piegades kédes DE, NL, FR, IT, SE
Svaigaki, sezonali produkti DE, NL, FR, IT, SE

Kultdras Geografiskas izcelsmes noradijuma (geographical indication) un | IT, FR, DE, NL, SE
tradicionalo specialitasu (traditional specialities) markéSana )
Kultiiras mantojuma aizsargasana Ipasi - Italija
Socialie Patérétaju uzvedibas maina DE, SE, FR, IT

Veseligs uzturs un dzivesveids

Sadarbiba (starp razotdju un patérétaju), uzticéSanas un
attiecibas, lielaka izpratne par sociala kapitala vértibu
Piederibas sajita valstij

ZinaSanas par partikas produktiem, kas maina iedzivotaju
patérina paradumus

Partikas apgades nodroSinajums un noturiba

ledzivotaju partikas kvalitates nodroSinaSana jeb vietgjas
kvalitates mark&jums

Viena veseliba, viena planéta

Intensivi — SE, IT

Tiek mekléts visas valstis
caur IPPK

Visas valstis caur IPPK
Visur caur $o prizmu

Visas valstis
Praktiski visas ES valstis

NL, SE, FR
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2 ES valstu mazumtirgotaju un sabiedrisko organizaciju
darbibas vietéjo partikas produktu veicinaSana un
aizsardzibas pasakumu istenosana

Pétijuma uzdevums: Identificét ES valstu mazumtirgotaju un sabiedrisko organizaciju darbibas vietéjo partikas
produktu veicina8anas un aizsardzibas pasakumu isteno$ana.

Lai izpilditu darba uzdevumu, apkopojot informaciju par ES valstim, tika dzilak izvértéta informacija par vienu no
nozimig&kajiem mazumtirgot&jiem valsti un vina darbibas, lai veicinatu vietéjo produktu patérinu. Tapat ari tika
identificéta informacija par nevalstisko organizaciju iesaisti. Saja sadala informacija ir apkopota informacija, ko
padzilingti var meklét 1.Pielikuma.

2.1 Kopsavilkums par mazumtirgotaju darbtbam

Lai palidzétu sakartot pieejamo informaciju strukturizéti, tiks izmantots mazumtirdzniecibas marketinga 6P
modelis, kuras centra ir patérétajs, taCu mazumtirdznieciba ir iespéjams izmantot 6 dazadas ietekmes formas, kuri
visi anglu valoda sakas ar P burtu — Cena, veicinadana, vieta, produkts, prezentacija, darbinieki. Katra no sadalam
ir iespéjams veikt darbibas, lai papildus stimulétu vietéji razotd produkta papildus pirk8anas iespéjas. leprieks
aprakstita informacija par aktivitatem mazumtirdznieciba arT ir veidota, vértéjot to no 6P modela perspektivas.

Attéls 6. Mazumtirdzniecibas marketinga 6P modelis'6°

Price

Mark-down policy
Price emphasis

Personnel Margins /' Promotion
Internal marketing PR
Service support Advertising
Selling
Customer
Presentation Place

Merchandising Location
Uniforms Operating hours
Fleet Product Space

Service Level

Categories
Assortment
Brands

Mazumtirgotdja loma ir bat vidutdjam starp pircéju un piegadataju, nodrosinot to, kas ir nepiecieSams un ko vélas
pircéjs, balanséjot ar to, kas ir pieejams no razotdja. Ta ka starp mazumtirgotajiem art ir konkurence, tad
mazumtirgotajs meklé dazadus veidus ka piesaistit pircéjus savam pardoSanas vietam, attiecigi atbildot ar savu
produktu piedavajumu pircéju vajadzibam.

Vietéjo produktu piedavajums

Mazumtirgotajs Carrefour norada, ka 92% no lauksaimniecibas produktiem, ko pardod Francija, tiek iegadati
Francija, un tapat 92% no lauksaimniecibas produktiem, kas tiek pardoti Spanija, tiek iegadati arm Spanija.
Iznemumi ir tikai eksotiskie produkti, kas valstl nav pieejamit’®. Lidzigi arm Spanijas Mercadona ir apnémies iepirkt
vairak no Spanijas razotajiem vietéji audzétos auglus un darzenus. Vairak neka 85% Mercadona auglu un darzenu

169 Global Finance platform. Skatits 12.10.2024. Pieejams - https://globalfinanceplatform.com/disclaimer/
170 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/en/group/activities
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piedavajuma veido vietéjas izcelsmes produkti, kas audzéti, zvejoti, parstradati vai razoti Spanija, kas 2023. gada
veidoja 27,14 miljonus EUR, palielinot par 22% produkcijas apjomu produkcijas.?’* Uznémums norada, ka Spanija
sadarbojas ar 24 nacionalajiem piegadatajiem, kas iepérk produkciju no vairak neka 2800 zemniekiem. Pieméram,
Spanija audzétos citrusauglus 2024.gada plano iepirkt par 10% vairak neka gadu ieprieks, un no tiem 44% tiek
audzéti Valensijas regiona.172

Vacijas EDEKA uznémuma gada parskata tiek noradits, ka tie$i regionalo produktu piedavajums ir uznémuma
atskirtbas zime. Tre$a dala no uznémuma piedavatajiem produktiem ir vietjie vai regionalie produkti, lielakoties
parstav lauksaimniecibu. Vidéji viens mazumtirdzniecibas veikals sadarbojas ar 80 vietéjiem razotajiem.
Regionalaja ITment arT tiek nodrosinatas regionalo produktu programmas, attiecigi nodro$inot iepirkumus no
regionalajiem piegadatajiem.173

Lai arT visvairak vietéjo partikas produktu ir auglu un darzenu kategorijas, no kopéja 26,5 tukstoSu partikas
produktu skaita mazumtirdznieciba lItalija, 28% no produktiem tiek uzskatiti ka vietéjie produkti, kas norada uz
razosSanu Italija (“made in Italy”, “prodotto in Italia”, “solo ingredienti italiani”, “100% italiano”, ar Italijas karogu vai
attieciga regiona nosaukumu), ka art ar Eiropas Jeografiskas izcelsmes noradém. Papildus tapat ir vajadzigas
akcijas, lai iedzivotaji tas iegadatos, jo 30,8% no produktiem, kas ir iegadati tiek iegadati akciju ietekmé. Kamér
regionalie produkti veido Ndz 2%, biologiskie — 0,3% un 8,4% ir sociali ilgtspéjigi no kopéja produktu
piedavajuma.l’4

Regionalo produktu piedavajums

Praktiski visi no uznémumiem norada, ka pardod regionalos produktus. Pieméram, Carrefour pirma uznémuma
privata zimola Inija, kas veidota lai Tpasi izceltu vietéjos regionalos produktus ir Reflets de France (Francijas
atspulgi), kas izveidota jau 1996.gada, caur kuru tiek pardoti vairak neka 600 regionalie specializétie produkti,
kurus nodrosina vairak neka 300 vieté&jie razotaji. Katram Francijas regionam ir savs gerbonis, kurs arf tiek iespéju
robezas noradits uz produkta iepakojuma. 17° Produkti tika tirgoti vairak neka 30 valstis, ka arT uznémums norada,
ka ir Francijas pirmais lauksaimniecibas atbalsts pasaulé.17®

Coop veikalos Italija (tostarp tieSsaiste) pircéjiem tiek piedavatas dazadas iespéjas iegadaties autentiskus italu un
regionalos produktus:

o “Fior Fiore” produktu ITnija ir veltita Italijas gastronomiskas kultiras un tas izcilibas popularizéSanai,
piedavajot ap 700 produktiem no maziem un lieliem viet&jiem razotajiem. So Coop produktu ITniju raksturo
Tpasi kvalitativu vietgjo izejvielu izvéle un riipiga razotaju atlase.'””

¢ Specialita tipiche regionali (Regionalas tipiskas specialitates) sadala tieSsaistes veikala pircgjiem tiek
piedavata izvéle no tipiskam regionalam maizes un konditorejas izstradajumiem.17®

e Eiropas Savienibas aizsardzibas sisttmas PDO un PGI produkti tiek izcelti ar TpaSu mark&umu un
ieklauti tieSsaistes veikala filtréSanas opcijas.

e Markéjums “100% italiano” tiek ieklauts ka dala no produkta nosaukuma. Pircéji var ievadit So tekstu
produktu meklé3anas loga, lai atlasitu attiecigos produktus tiesaistes veikala. Sads mark&ums tiek
ieklauts arT uz produkcijas etiketem.

o “Assieme” produktu Iinija ir radita sadarbiba starp Legacoop Agroalimentare (Nacionalo
lauksaimniecibas, zivsaimniecibas un partikas kooperativu asociaciju), tas asociétajiem biedriem un
Coop. Assieme vini ir vietéjo lauksaimnieku darba rezultats — kvalitativs produkts, kas saglaba saikni ar
savam sakném.17®

171 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/es/conocenos/memoria-anual/proveedor

172 \alencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
173 Turpat.

174 Immagino Observatory, fifteenth edition 2024. Skatits 04.10.2024. Pieejams - https://servizi.gs1it.org/osservatori/osservatorio-immagino-
15/#item64789

175 Carrefour uznémuma maéjaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/reflets-de-france

176 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres
177 Coop, www.coopshop.it/fior-fiore, www.coop.it/prodotti-coop/fior-fiore, https:/coopitalianfood.com/business-model/private-label-brand-
architecture, https://www.coop.it/la-rivista-fior-fiore-cucina

178 www.coopshop.it/pasta-pane-riso-e-farine/pane-e-sostitutivi/specialita-tipiche-regionali

179 www.coopshop.it/assieme
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e “Coop Origine” produkcija tiek markéta tieSsaistes veikala, lai izceltu vietéja razojuma produktus, kas
tiek piedavati ar Coop zZimolu un nodro$ina 100% izcelsmes izsekojamibu.

ICA Zviedrija pilnveido pasatijumu portalu, piedavajot Zviedrija un vietéji razotus produktus. Tapat tiek rikoti
regionali pasakumi, lai veidotu un stiprinatu sadarbibu starp vietéjiem piegadatajiem un ICA mazumtirgotajiem, ar
mérki paplasinat vietéjo partikas produktu klastu veikalos. 2023. gada ICA uzsaka sadarbibu ar MatVarden
Gavleborg asociaciju, lai palielinatu pieejamibu un pieprasijumu péc partikas un dzérieniem, kas razoti Halsingland
un Gastrikland regionos. ICA Zviedrija un Nifa, partikas un dzérienu uznémumu nozares asociacija Varmland
regiona, Tpasa pasakuma pulcéja Varmland regiona partikas uznéméjus, lai tie demonstrétu un piedavatu vietgjos
produktus ICA veikaliem Saja apgabala.'&

Pastavigaja sortimenta Mercadonna patérétajiem ir pieejami art produkti ar vietéjam kvalitdtes zimém: ES
kvalitates markejumi, pieméram, Platano de Canarias IGP, Vino Blanco Godello D.O. Monterrei Mar de Uvas, ka
art regionalie marké&jumi, pieméram, Chorizo Asturiano.

Okm piegades kédes mazumtirdznieciba

Ka vienu no mérkiem 2026.gadam Carrefour ir noteicis veidot sadarbibu ar auglu un darzenu piegadatajiem
Eiropa, kuri atrodas 1pasi maza attaluma jeb 50 km no veikala, divkarSojot So sadarbibas partneru apjomu. 2023.
gada uznémuma fonds finanséja 29 ilgtspéjigus un solidarus lauksaimniecibas projektus, investgjot 2,2 miljonus
EUR. 18 Carrefour Spanija norada, ka ir vienigais uznémums, kas nodro$ina, ka visi lielveikalos pardotie tomati
tiek audzéti Spanija, pardodot vairak neka 20 dazadas tomatu Skirnes. 2021.gada Carrefour Spanija ir izveidoja
Okm piegades ligumu ar mazajiem un regionalajiem tomatu audzétajiem ar SOCOMO palidzibu, Carrefour grupas
centralais iepirkumu tikls Spanija. Sadarbiba tiek veidota ar vairak neka 100 Spanijas tomatu audzétajiem un tiek
iepirkti 785 tonnas ar tomatiem, kuriem ir Okm piegade.®? Uznémums saka ar 14 ligumiem par tuvuma eso$o
produktu iegadi, kas 2023.gadam ir paplasinajusies uz 30 uznémumiem un nodroSinot 22 500 tonnas Okm tomatu
piegadi. Tadéjadi uznémums dod iespéju, ka produkti nogatavojas audzéSanas vietas un 24 stundu laikd nonak
veikalu plauktos. 183 Carrefour sadarbojas ar 7300 Spanijas uznémumiem, iepérk partikas produktus 9,7 miljardu
EUR vertiba. 92% no svaigajiem produktiem tiek audzéti Spanija. Tapat tiek nodroSinata aktiva vietéjo un
regionalo produktu iepirk$ana liela dala partikas produktu kategoriju.184

Attéls 7. Carrefour Okm tomatu

“Ve

iEstos tomates
son de aqui!

180 |CA Gruppen gada parskats. 2023. Pieejams - https:/report.icagruppen.se/media/lquplkdn/ica-gruppen-annual-report-2023.pdf

181 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/frinews/2023/champsdesrencontres
182 Carrefour preses relize. 26.07.2021. Pieejams - https://www.carrefour.es/grupo-carrefour/sala-de-prensa/noticias2015.aspx?tcm=tcm:5-
54150

183 \Vialencia Fruits. 26.06.2023. Pieejams - https://valenciafruits.com/carrefour-es-unico-distribuidor-ofrece-tomate-origen-espana-anio/

184 Carrefour 2023.gada parskats. Pieejams -
https://hola.carrefour.es/documents/128780182/0/COMPROMISO+CON+LA+ECONOMIA+LOCAL_def.pdf/0360319a-ce70-b78d-6494-
2d01faea0986

185 Valencia Fruits. 26.06.2023. Pieejams - https://valenciafruits.com/carrefour-es-unico-distribuidor-ofrece-tomate-origen-espana-anio/
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ArT Zviedrijas mazumtirdzniecibas tikls ICA 2024. gada ar savu ieguldijumu veicina vietéjo tomatu audzéSanu
sadarbiba ar Zviedrijas audzétaju asociaciju (Svenska Odlarlaget). Tomati tiks audzéti jauna siltumnicas
kompleksa desmit hektaru platiba, un ST ieguldijuma rezultata ICA palielinas Zviedrija audzéto tomatu Tpatsvaru
sava sortimenta, tadéjadi palielinot Zviedrijas paSkontroles spéju darzenu joma.18¢

ICA uznémums cenSas samazinat transportéSanu garas distancés, jo zina, ka arT iedzivotaji labprat izmanto
vietéjos produktus, tacu reizé norada, ka ir nepiecieS$ams bat konkurétspé&jigiem. Uznémums izméginaja, ka
piedavaja tikai un vienigi Zviedrija raZoto galu savos veikalos Zviedrija, bet tad atklaja, ka augstas produktu cenas
lika dalai no klientiem doties pie citiem mazumtirgotajiem, lai iegadatos ievesto galu pa zemakam cenam. ICA
apzinas, ka ar savu plaso veikalu klastu, ICA izvélém ir liela ietekme uz sabiedribu, taCu reizé piedavajumam ar1
ir jabat konkurétspéjigam.*8’

EDEKA mazumtirdzniecibas tikls 2017.gada veica vienas reizes akciju Hamburgas veikala, pieliekot zZimites ar
informaciju “Lak, cik tuks ir plaukts bez arzemniekiem”, ka ar “Sis plaukts ir diezgan garlaicigs bez papildus
piedavajuma”, lai paradrtu vietéjiem iedzivotajiem, cik valsts ir atkariga no importa partikas produktiem (Attéls 8).
Attéls 8. EDEKA akcija noradot zimtté “Lak, cik tukss ir plaukts bez arzemniekiem”188
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Biologisko produktu piedavajums

1992. gada Carrefour bija pirmais masveida mazumtirgotajs, kas pardeva biologisko partiku, kas 2023.gada dod
iesp&ju noradtt, ka ir vadosais biologiskas partikas precu tirgotdjs Francija.®® 80% no uznémuma ekologisko
produktu zimola Carrefour Bio ir raZzoti Francija, un vairak neka 500 produkti ir raZzoti no Francija audzétiem vai
razotiem produktiem. Mazumtirdzniecibas tikls piedava biologiskos produktus no vairdk neka 4700 Francijas
audzétajiem un raZotajiem, kas nodroSina vairak neka 60 dazadu auglu un darzenu veidus un 40 partikas un
svaigos produktus. Uz produktiem tiek pievienotas raZotaju fotografijas, lai iedzivotaji zinatu, no kadiem
zemniekiem vini iegadajas produktus. Produkti, kuri nav no Francijas, ir tikai tie, kurus neaudzé Francija —
eksotiskie un citrusaugli, vienmér maksimali izvéloties vietgji audzéto un razoto.°® Tomér kopuma Iidz ar augsto
inflaciju, ir samazinajusies interese par biologiskajiem produktiem. Ka nozimigakais izaicinajums ir augstaka cena,
jo 94% iedzivotaju tic, ka biologiskie produkti izmaksa vairak, lai gan 82% no tiem norada, ka biologiska

186 |CA. ICA pamatigi investé zviedru tomatos. 21.02.2024. Pieejams - www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ica-sverige-i-
storsatsning-pa-svenska-tomater

187 McKinsey and company. The state of grocery retail. 2023. Pieejams - https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/05/State-of-grocery-
2023_Low-res.pdf

188 Slow Food majaslapa. When foreign foods are removed from supermarket shelves, what's left? 25.08.2017. Pieejams -
https://www.slowfood.com/blog-and-news/foreign-foods-removed-supermarket-shelves-whats-left/

189 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres

1% Carrefour uznémuma méjaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/carrefour-bio
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lauksaimnieciba palidz saglabat vidi, augsnes kvalitati un Gdens resursus.'°? Tadéjadi tiek veidota personiskaka
saite ar piegadatajiem.

Attéls 9. Carrefour Bio produktiem tiek noraditas produktu raZotaju bildes®?

Pomme Vanille
Sans SUCTes ajoutés”

10

Vacija lielaka izaugsme biologiskajiem produktiem ir bijusi caur biologisko asociaciju iesaisti, kuri ir uzsakusi to
reklaméSanu, taCu pédejo piecu gadu laika mazumtirdzniecibas tikli ir parnémusi So iniciativu, jo vairs netiek
uzskatits ka niSas piedavajums, bet pamata nepiecieSamiba. Vacija mazumtirgotaji sledz sadarbibas ligumus ar
regionalajam biologisko lauksaimnieku asociacijam, un reklamé tos. Zemo cenu mazumtirdzniecibas veikals Netto
sava divdesmit gadu biologisko produktu kampana veidoja dazadas video reklamas. Reklamas tika uzsvérta
sajuta, ka ikviens var atlauties biologisko partiku. Tad&jadi $1s reklamas tiek uzskatitas ka pagrieziena punkts, kad
biologiskie produkti kluva par pircéju ikdienu, nevis par niSas produktiem. Jo arT citi mazumtirdzniecibas tikli
reklaméja savus biologiskos produktus ka ikdienas sastavdalu. Izmantojot pilnu reklamas kampanu “Labs. Labaks.
Bioland” mazumtirdzniecibas tikls Lidl pievérsa uzmanibu art produktu ITnijam, kas ir veikalos ar saukli “Svaigs
un vértigs — no masu dzimtenes”. Informacija bija gan drukatajos, gan tieSsaistes médijos, gan TV, radio, socialajos
tiklos, noradot, ka tie ir augstveértigi produkti. Tapat arT sabiedriba tika izglitota, kadu labumu sniedz biologiskas
lauksaimniecibas nodrosinasana, stastot par ta pievienotajam vértibam un partikas regionalo izcelsmi, stastot par
produktu razosanu. Niderlandes pétijuma par Vacijas tirgu tiek noradits, ka ST kampana ievérojami palielinaja
iedzivotaju izpratni par biologisko lauksaimniecibu.1%3

Sadarbiba ar piegadatajiem

Aizvien vairdk mazumtirgotaji noslédz labakus sadarbibas Ifguma noteikumus, ja uznémumi veido atbildigaku
lauksaimniecibu. Carrefour to piedava jau no 2018. gada ka dalu no “Act for Food” programmas®4, veidojot
sadarbibas llgumus uz tris gadiem'%. Tapat uznémums ir izveidojis pasnovértéSanas riku, lai noveértétu ilgtspejigu
darbibu, un reizi gada veido seminaru, kura starptautiskajiem piegadatajiem stasta par pareju uz ilgtspéjigu
partiku.1%

Albert Heijn mazumtirdzniecibas tikls, atbalstot Niderlandes valdibas iniciativu veicinat ilgtspéjigaku partikas
sistému, ir izveidojis programmu “Labak dabai un lauksaimniekiem” 2017. gada. Sis programmas pamata tiek
veidota cieSaka sadarbibu un noslédzot ilgtermina ligumus ar vairak neka 1200 lauksaimniekiem un audzétajiem
Niderlandé, lai uzlabotu biologisko daudzveidibu, uzlabotu dzivnieku labturibas standartus, ka art nodro$inatu, ka
lauksaimnieki gist taisnigus ienakumus. Programma tiek auditéta katru gadu no neatkarigam sertifikacijas
iestadém un izveértéta, vai atbilst nepiecieSamajiem mérkiem, uzticamibu un caurspidigumu.®’ 2023.gada

191 Tyrpat.
192 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/carrefour-bio/certifie-bio-engage-pour-
nos-producteurs

193 Turpat.

194 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/frinews/2023/champsdesrencontres
15 Carrefour uznémuma méjaslapa. Skafits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2020-
01/CP%20FQC%20Viande%20bovine%20Label%20Rouge_fren.pdf

196 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -

https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres
197 Milieu Centraal majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.milieucentraal.nl/
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uznémums to izveidoja ka atseviski nodibinajumu, lai nodroSinatu dazadu uznémumu iesaisti, kas ir ieintereséti
atbalstit pareju uz ilgtspéjigu lauksaimniecibu. 1%

Lai veicinatu biologisko lauksaimniecibu, lielveikalu tikls Aldi izveidojis sadarbibas programmu “Vairak biologiskas
daudzveidibas” ar savu biologisko lauksaimniecibas asociaciju, nodroS$inot, ka atbalsta programma sniedz
finansialu palidzibu lauksaimniekiem, kuri Tsteno biologiskas daudzveidibas programmas prasibas, veidojot vairak
dzivzogu, abolina zalaju platibas un vecas zales joslu iekopSanu. Attiecigi mazumtirdzniecibas tiklu zZimola Aldi
reklamu uzsvars bija uz saudzigas apstrades un biologiskas daudzveidibas saglabasanas pievienoto vértibu.1%°

Tapat Mercadona norada, ka jau vairakus gadus ieveéro Labas komercialas prakses kodeksu partikas iepirkumu
llgumu slég8ana, un ir izveidojis pats savu Labas prakses kodeksu. Taja ir ieklauti noradijumi, ka sadarbiba tiks
veidota tikai ar uznémumiem, kas nodroSina socialo atbildibu, ka ievéro cilvéktiesibas un darba étiku, nodroSina
dro8ibu un sanitaras prasibas, neatbalsta korupciju, ripéjas par vidi un ilgtsp€ju, kas ir noteikti starptautiskajas
prasibas.2? pasa uzmaniba tiek pievérsta galas, olu un piena produktu piegadatajiem, lai kopa ievérotu dzivnieku
labturibas prasibas.

Produktu pardosanas veicinasana jeb Reklama

NepiecieSams atceréties, ka mazumtirdzniecibas uznémumi parasti ir vieni no lielakajiem marketinga reklamu
maksatajiem valstis. Pieméram, Francija lielakie reklamdevéji ir E.Leclerc mazumtirdzniecibas tikls, kurs 623,2
miljonus EUR ir téréjis reklamas 2023.gada, palielinot budzetu par 16,6%, salidzinot ar iepriek§&jo gadu. Lielaka
dalu reklamu tika veidotas televizijas lietotajiem. Otraja vieta reklamdevéju rindas ir Lidl un Intermarche. Visi tris
uznémumi Francija pozicioné sevi ka Iétaka piedavajuma mazumtirgotajus, un lielaka dala reklamu uzsver cenu
atskirtbas.20!

Tapat 2024. gada otraja ceturksni ICA Zviedrija uzsaka savu vérienigdko marketinga kampanu, kas ietver
komunikaciju TV, radio, internetd un veikalos, lai popularizétu Zviedrija razotu partiku. Paslaik ICA Zviedrija
piedava vairak neka 7 000 vietéjo produktu, tostarp vairak neka 800 Zviedrija razotu ICA privato zimolu prec¢u.2%?

Informacija par izcelsmes valsti tiek noradita gan pie produkta, lai labak to ieraudzitu iegadajoties produktu, gan
art uznémumu majaslapa. Vacijas EDEKA majaslapa tiek veidoti informativus materialus, gan kopuma informéjot,
ka Tpasi atbalsta regionalos raZotajus un ka veido ilgtermina sadarbibu, gan arT pirc&jiem majaslapa ir iespgjams
apskatit, ar kadiem uznémumiem EDEKA sadarbojas konkrétaja regiona. Tad art ir pieejams neliels apraksts par
regionalo uznémumu, ta piedavajumu, ka art razoSanas metodém.2%

Attéls 10. Carrefour caur TpaSam produkta papildus prezentacijas atzimém norada, ka attiecigie partikas produkti
ir audzéti Francija (pa kreisi) un informacija par vietéjiem razotajiem EDEKA majaslapa Vacija (pa kreisi)
Traditionell neugebraut

Hier trifft die deutsche Brautradition auf
die internationale Craft-Beer-Kultur. Das
Ziel, eine unabhingige, moderne
Innenstadtbrauerei in Berlin zu etablieren,
wurde mit der Berliner Berg Brauerei in die
Tat umgesetzt. In Neukslln, in direkter
N&he zum Treptower Park, werden nun die
auBergewdhnlichen Biere gebraut. Sehr viel
Wert wird auf eine handwerkliche
Produktion und die ausgewéhlten
Rohstoffe gelegt. Das knackige Lager,
erfrischende Berliner WeiBe bis hin zu den
fruchtigen IPAs werden neu interpretiert
und vom Hauptstadt-Flair inspiriert.

198 Albert Heijn majaslapa. Opening Better for Nature & Farmer a fact. 21.11.2023. Pieejams - https://nieuws.ah.nl/openstellen-beter-voor-
natuur--boer-een-feit/

19 Turpat.

200 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/document/es/pautas-de-conducta-etica-para-los-
proveedores-espanol.pdf

201 EDEKA majaslapa

202 |CA Gruppen starpposma parskats. 2024.gada 2.ceturksnis. Pieejams - www.icagruppen.se/globalassets/3.-investerare/5.-rapporter/arkiv-
--finansiellt/engelska/2024/04.-interim-report-january-june-2024/240815-icagruppen-g2-24-report.pdf

203 Edeka majaslapa, skatits 08.10.2024. Pieejams - https://www.edeka.de/nordbayern/unsere-region/regionale-
lieferanten/mittelfranken/altmuehltaler-teigwaren.jsp
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Ja mazumtirgotajiem ir majaslapa, kura var pasatit partiku uz majam, tad ir iespé&ja art atskirt un izvértét produktus
ar dazadiem kritérijiem, tai skaitd vai tie ir regionalie produkti vai valsti razotie produkti. Francija, Vacij3,
Niderlande, Zviedrija mazumtirgotaji pie vietéjas izcelsmes produktiem gan akciju bukletu piedavajumos, gan
interneta veikalos, pievieno valsts karodzinu, lai Tpasi atzimétu, ka tie produkti ir no savas valsts. Simboliska forma
atSkiras, pievienojot mazumtirdzniecibas tikla vai valsts at3kirtbas zimes (Attéls 11).

Attéls 11. Interneta veikalos noraditie vietéjas valsts razotie produkti (NTderlande pa kreisi un Vacija — pa labi)

> &
El?

o 0385

AH Cucumber o

Tapat ICA produkti tiek markéti ar Zviedrijas karogu (Ursprungsland Sverige), zimi “Fran Sverige” un “Svensk
Fagel”, lai pircéji vieglak atpazitu partikas produktus, kas razoti Zviedrija. Zviedrijas karogs un zime “Fran Sverige”
tiek izmantoti arT uz produktu iepakojumiem. Tiek izmantotas arT regionalas zimes, pieméram, “Smak av Gotland”,
“Norrlandsvilt” un citas. ICA tieSsaistes veikala sadala “produktu etiketes” pircgjiem ir iespéja izvéléties produktus
péc izcelsmes valsts — Zviedrijas. 294

Produktu novietojums

Mazumtirdzniecibas tiklos ir svarigs arT produktu novietojums, kura ari ir atseviSka prasme, lai nodro$inatu
maksimalu klientu interesi un vélmi iegadaties produktus. Lai vieglak atrastu regionalos produktus, biezi tiek
izmantots specials plaukts vai arT pat atdalita vieta.

Ta ka iedzivotaji arT ir pieradusi pie akciju piedavajuma, tad ir nozimigi, vai produkti tiek piedavati ar akcijas cenu
un parasti vél ar papildus pardoSanas vietu, lai noradttu, ka produkts ir pardoSana. Pieméram, Italija 30% no

="

“‘RaZots Italija” produktiem tiek pardoti, izmantojot akciju piedavajumiem.
Darbinieki

Ta ka biezi vien vietéjie produkti, 1pasi arT biologiskie produkti, ir ar Tsu deriguma terminu, tad ir nepiecieSama
darbinieku apmaéaciba, lai nodrosinatu, ka produkti visu laiku ir svaigi un kvalitativi, ka arT pievilcigi iegadaties.
Attiecigi darbinieki ir tie, kas ikdiena parbauda produkta kvalitati, un mazumtirgotdji nodroSina kvalitativu
darbinieku apmacibu.

Lai nodroSinatu, ka vietéjie produkti ir svaigi un pircéjiem pievilcigi, ir nepiecieSama visu darbinieku ripes par
produktiem, un arT zina8anas, ka tos sagatavot un prezentét pircéjiem. Carrefour uznémums nodroSina augstas
kvalitates svaigus produktus patikama vidé ar labi aprikotiem stendiem, kurus ir viegli aizsniegt, tadéjadi
nodrosSinot vietéjo produktu pardoSanu. Carrefour lepojas ar labi sagatavotiem darbiniekiem.205

Cena

Lidz ar augsto inflaciju, 53% no Eiropas Savienibas, neskatoties uz ienakumu Iimeni, meklé iespéjas ietaupit
ikdienas iepirkumos. Tiek noradits, ka 36% vélas vairak pirkt mazumtirgotaju privatos zimolus un lielaka dala
(84%) norada, ka mazumtirgotaju privatie zimoli nodroSina tikpat augstu vai pat augstaku kvalitates Iimeni ka citi

204 |CA e-veikals. Skatits - https://handlaprivatkund.ica.se/stores/1003380/categories
25 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf
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zimoli. Majsaimniecibas Francija pielagoja savus iepirkS8anas paradumus, uzsvaru pievérsot mazumtirdzniecibas
privatajiem zimoliem un cenu akcijam, lai samazinatu savu patérinu, ka art samazinaja noteiktus pirkumus.20%

Attiecigi Carrefour mazumtirdzniecibas tikla mérkis ir palielinat sava privata zimola pardoSanas apjomus no 33%
2022.gada uz 40% 2026.gada. L1dz ar augsto inflaciju, un samazinatu iedzivotaju pirktspéju, uznémums norada,
ka iedzivotdji izveélas mazumtirgotaju veidoto piedavajumu, kas nodroSina augstas kvalitates produktus par
zemakam cenam. Attiecigi uznémums regulari attista piedavajumu, lai nodroSinatu nepiecieS8amos produktus
pircéjiem.207

Tapat I1dz ar iedzivotaju vélmi ietauptt, jau 2023.gada janvari uznémums Belgija pazinoja, ka iesaldé cenas 100
produktiem. Tapat sadarbojoties ar Francijas valdibu, Carrefour Francija no 2023. gada 15. marta izveidoja
specialo (pret-inflacijas) samazinatas cenas un vértigad uztura pre€u grozu, kurd bija ieklauti 100 uznémuma
privata zimola Simpl produkti par vidéjo cenu 1,5 EUR un 100 veseligie produkti (kuriem NutriScore ir A vai B) par
vidéjo cenu 2 EUR. Sakotnéji akcija bija planota Itdz 15.jlnijam, bet ta tika pagarinata I1dz 2023.gada beigam.208

L1dzigi arT Spanija mazumtirgotajs Mercadona no 2023.gada aprila I1dz 2024.gada februarim samazinaja cenas
vairak nekd 1000 produktiem, lai nodroSindtu zemakas cenas klientiem. Tas rezultéjas ar 1% ienakumu
samazinajumu pasam uznémumam, tacu papildus apmierinaja klientu prasibas. Lielakoties samazinajums bija
ikdienas produktiem — svaigajiem produktiem, piena produktiem, galai, kas tiek iepirkti no viet&jiem
piegadatajiem.209

Produktu veseligums

Liela dala no mazumtirgotajiem norada, ka virzoties ilgtspé&jibas virziena, ir nepiecieSams veidot ar veseligaku
partiku, jo partikas mazumtirdzniecibas vide visvairak ir ta, kas veido patérétaju partikas izvéles un tas uznemtas
energijas apjomu?10,

Carrefour Francija ka vienu no 2026. gada mérkiem ir uzstadijis sasniegt raditaju, ka 75% no iedzivotajiem ievero
un atzist, ka Carrefour palidz &st veseligak. Sis mérkis ir uzstadits, jo partikas lietoSana tiek noradita ka
visspécigakais ierocis, lai uzlabotu gan fizisko veselibu, gan ari vides ilgtspgéjigu. Pasaulé 63% iedzivotaju
uzskata, ka partikas patérin$ ir sociali apzinata darbiba un lidzeklis socialo mérku sasniegSanai. 67% no pasaules
iedzivotajiem ir izvéléjuSies veseligaku uzturu, kas tiek razoti no dabigiem produktiem un nesatur piedevas,
krasvielas un konservantus.?'! ArT Francija iedzivotaji norada, ka ir nobazijusies par vinu uztura ietekmi uz
veselibu. Ap 65% iedzivotaju vélétos ést vairak uz augu balstitu diétu, kas galvenokart sastav no augliem,
darzeniem un pak3augiem, un 78% uzskata, ka tas palidzétu novérst noteiktas slimibas un batu labveéligs
visparéjai sabiedribas veselibai.?'?

Attiecigi uznémums iestajas par veseligu uzturu. Viena no uznémuma iniciativam ir “Act for food” programma, kas
sava zimola produktos ir mainijusi sastavdalas, lai veidotu veseligakus produktus. Uznémums uzsaka $o iniciativu
2018. gada, izvertejot produktu sastavdalas un iznemot no tam stridigas/neveseligas sastavdalas. Tadé&jadi
veidojot mérki ITdz 2026.gadam samazinot produktos 2 600 t cukura lietoSanu, 250 t sals apjomu un 20 stridigas
sastavdalas. Lai veidotu sevi atbildigaku par ilgtspé&jigaku partiku, uznémums ari plano, ka 500 miljoni EUR

206 The State of Grocery Retail 2023, Europe, McKinsey & Company, EuroCommerce for Retail & Wholesale, March 2023. Noradits Carrefour
2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024. Pieejams - htips://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

207 Carrefour 2023.gada uznémuma gada péarskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

208 Tyrpat.

209 Valencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
210 Castro I.A.,Majmundar A., Williams C. B., Baquero B., 2018, Customer Purchase Intentions and Choice in Food Retail Environments: A
Scoping Review, pieejams - https://www.mdpi.com/1660-4601/15/11/2493

21 Informacija no SIAL Insights 2022 White paper, 2022, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024.
Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

22 Informacija no Les jeunes et la consommation de fruits et légumes (Young people and fruit and vegetable consumption), Survey for
INTERFEL, February 2023, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf
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ienakumi bus no produktiem, kas ir raZoti uz augu valsts bazes, ka art 150 miljoni EUR bus ka ienakumi no
produktiem, kas tiek pardoti parvadasanas/liela iepakojuma. 213

Uznemums ir izveidojis atseviSku organizaciju Carrefour Corporate Foundation, kas ir izveidota 2000. gada, kuras
mérkis ir cinities pret partikas trikumu, izglitot par veseligu éSanu, ka arT ripéties par sabiedribu. Viens no
asociacijas projektiem ir partikas radito oglekla pédas nospieduma samazinaSana, tai skaita art skolu édinasanas
programmas. Tadéjadi organizacija apmacija 261 Francijas pavaru, kas ikdiena apkalpo 185 000 &daju, lai vismaz
viens no ikdiena pasniegtajiem édieniem batu pilniba veidots no augu izcelsmes produktiem?4,

Papildus 2024. gada septembri Carrefour izveidoja starptautisku sadarbibu ar septiniem industrialajiem
piegadatajiem, lai palidzétu veidot straujaku pareju uz augiem veidotu produktu alternativam. Aktivi veido dazadas
iniciativas, lai nodrosSinatu So pareju, ka pieméram 2023.gada februari veidoja Carrefour Francija veidoja pirmo
“Plant Tasting Week”, piedavajot produktus izméginasanai un piedavajot produktiem art atlaides. 21>

Tapat Spanijas Mercadona iestajas par veseligdkiem €3anas paradumiem, tadéjadi ir izveidojusi iniciativu “Tavs
sabalansétais grozs”, kura tiek ieklautas vienkarSas receptes, nedélas édienkartes ieteikumi, lai nodroSinatu, ka
iedzivotaji izveélas veseligakus €3anas paradumus. Tapat arm sadarbojoties ar piegadatajiem, tiek izvertétas
produktu sastavdalas un mekléta iespéja aizstat vai samazinat tas sastavdalas, kas nepievieno vértibu. Pieméram,
Caribe auglu un piena dzérienos tika palielinats auglu saturs un samazinats cukura apjoms.216

Lai izglttotu pircéjus, uznémums reizi divos ménesos izdod bezmaksas Zurnalu “Ar milestibu”, kura tiek piedavatas
dazadas receptes, gatavoSanas ieteikumi un stasti par jauniem produktiem, ka art partikas tendences, kas ir
piemérotas visam vecuma grupam. Uznémums norada, ka tas ir Vacijas lielakais partikas zurnals. Caur zurnala
paradito informaciju, uznémums izmanto iesp&ju gan pastastit par veseligu uzturu, gan piedava idejas partikas
atkritumu samazinasanai jeb ko darftt ar parpalikuSo &dienu, lai nemestu to lauka, ka arT informé par regionalo un
vietéjo produktu piedavajumu.2t?

Tomeér izvértéjot Zviedrijas rietumu regiona mazumtirdzniecibas tiklu akciju piedavajums, tiek noradits, ka tas
neatbilst Ziemelvalstu uztura ieteikumiem un atSkiras péc socialekonomiska indeksa. Analiz€jot 29 958 partikas
produktu vienibas, tika secinats, ka divas treSdalas no akcijam tiek veltitas produktiem, kas tiek uzskatiti ka
“‘visneveseligakie” un “neveseligie”. Tiedi dzérieni un édieni ar paaugstinatu cukura Iimeni veido 23,0% no visiem
akciju piedavajumiem. Kopuma gan veseligas, gan neveseligas partikas pieejamiba ir augsta, tacu neveseligas
partikas reklamésana ir ipasi intensiva. Tadéjadi noradot, ka mazumtirgotaji reklamé produktus ar lielaku pelnas
iespéju un ne produktus, kuriem batu javeido veseligas uztura rekomendacijas.?18

Citas iniciativas

2023. gada martd Carrefour ieguva nacionalo “pret partikas iz8kérdéSanu” marké&jumu, kas tika pieskirts
uznémuma hipermarketam Montesson, tadé&jadi klistot par pirmo mazumtirgotdji Francija, kur$ ieguvis So
markéjumu. Tapat 2023. gada oktobrT Carrefour Belgium atkartoti apstiprinaja savu apnemsanos cintties pret
partikas izS8kérdéSanu, izmantojot vairakas jaunas iniciativas (sniedzot vairak informacijas veikalos par partikas
iz§kerdésanu, ziedojot produktus, kuriem beidzies deriguma termins, utt.).?*® Tikmér Mercadona Spanija 2023.
gada ir uzlabojis savu partikas aprites skatijumu tik talu, ka 99,5% no uznémuma péarzina esosas partikas tika
izmantota. Uznémums ir izveidojis ari savu Vides parvaldibas sistému, kas koncentréjas uz trim galvenajam
jomam: ilgtspéjigu razoSanu, aprites ekonomiku un oglskabas gazes samazina$anas stratégiju ?2° Tapat

23 Carrefour  2026.gada  plans.  Skatits  20.09.2024.  Pieejams -  https://www.carrefour.com/sites/default/files/2023-
02/Carrefour%202026%20Presentation.pdf
24 Carrefour foundation majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.fondation-carrefour.org/en/our-projects/en-all-veggie-

assiettes-vegetales

25 Carrefour 2023.gada uznémuma gada péarskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

216 Tyrpat.

217 EDEKA ma3jaslapa. Skatits 08.10.2024. Pieejams - https://www.edeka.de/services/mit-liebe-kundenmagazin/aus-dem-mit-liebe-
magazin/kundenmagazin_mit_liebe.jsp

218 Mjoberg M., Lissner L., Hunsberger M., 2023, Supermarket promotions in Western Sweden are incompatible with Nordic dietary
recommendations and differ by area-level socioeconomic index, pieejams -
https://bmcpublichealth.biomedcentral.com/articles/10.1186/s12889-023-15729-1

29 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023_URD_FR_MEL_24.03.29_2.pdf

220 \alencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
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uznémums norada, ka ir uznémies papildus atbildibu samazinat atkritumus savas piegades kédés, attiecigi
2023.gada samazinot to par 965 tonnam. Tapat arT samazinata tika blakusproduktu izmeSana 15 tikstoSu tonnu
apjoma.22t

Uznémumi veic aktivas inovacijas savu uznémumu ietvaros, Carrefour 2024. gada atkal pieteica savu
jaunuznémumu programmu “Restart”, kas palidzétu veidot pareju uz ilgtspé&jigaku partiku. Programmas labakie
uznémumi sanems pilnu atbalstu, lai varétu testét savas inovacijas Carrefour veikalos. Carrefour jau ir sadarbojies
ar dazadiem jaunuznémumiem, lai veidotu ilgtsp&jigaku partikas sistému.??2 EDEKA Uznémums ir izveidojis Picnic
tieSsaistes veikalu, kurd apskatoties recepti, visas sastavdalas tiek pievienotas iepirkSanas grozam un nakosaja
diena nogadats pircéjiem bez maksas. Lai nodrosinatu piegades izcilibu, Ahold Delhaize piedava inovativu piegadi
Home Shop Center, kas nodroSina 45 tiikstoSu pasitijumus nedéla, un to palidz veikt 300 roboti ar 45 tokstoSiem
kastu. Kopuma piedavajumu izmanto 4 miljoni lietotaju.

EDEKA sadarbiba arT grupas importétaju Fruchtkontor ir izveidojis jaunu abolu Skirnes “Magic Star” piedavajums
EDEKA lielveikalos, jo ta tika sakta audzeét tikai 2023. gada Reinas apgabala, iesaistoties 40 audzéetajiem, un ir
divu 8kirnu krustojums, kas lieliski glabajas un parsteidz ar suligumu.?2

Tapat ICA iniciativa ir sadarbiba ar Zviedrijas Lauksaimnieku federaciju, kas aizsakas 2014. gada. Tas galvenais
mérkis ir paplasinat Zviedrijas produktu piedavajumu veikalos, palielinat vietéjo partikas produktu pardoSanu un
veicinat attistibu un izaugsmi Zviedrijas lauku regionos. ICA piedalas arT sadarbibas platforma Sweden Food Arena
un vairakos pétniecibas projektos, kas koncentréjas uz ilgtspéjigas partikas piegades kédes attistibu Zviedrija,
tostarp iniciativa FINEST — nacionala centra projekta, kura mérkis ir radit labvéligu vidi inovacijam un veicinat
ilgtspéjigu partikas nozari.

Interesanti, ka Niderlandes Ahold Delhaize uznémums norada, ka ir nepiecieSams, lai ir veseligaki cilvéki un
veseligaka planéta, tadejadi ir nepiecieSams veidot uznémuma darbibas art ilgtspéjigakas un pielagoties
parmainam (Attéls 12). Tapat art uznémums ir identificéjis dazadus komunas parstavjus un norada, ka sadarbojas
ar to, lai nodroSinatu iesaisti kopéja ekosistéma. Ka viena no aktivitatem 2023. gada bija identificét augsta riska
piegades kédes un izveidot darbibas planus kopa ar iesaistitajiem cilvékiem, ka ir iespéjams uzlabot apsték!us.224

Attéls 12. Uznémuma aktivitdteém ir javeido tddas savas aktivitates, kas palidz veidot gan veseligakus cilvékus,
gan veseligaku planétu??s
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221 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/es/cuidemos-el-planeta/compromiso-sostenible
222 Carrefour majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://restart.carrefour.com/

223 Tyrpat.

224 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten

225 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten
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2.2 Kopsavilkums par sabiedrisko organizaciju darbibam

Nevalstiskas organizacijas (NVO) Eiropa ir kluvusas par nozimigu spélétaju vietéjas partikas veicinasana, Tpasi
saistiba ar zalo publisko iepirkumu. So organizaciju darbiba balstas uz vélmi veicinat ilgtspéjigu attistibu, atbalstot
vietéjo razotaju iesaisti partikas sistemas, samazinot ietekmi uz vidi un sekméjot vietéjo ekonomiku. Kaut art katras
valsts pieeja atSkiras, NVO kopé&ja misija ir popularizét biologiskos produktus, stiprinat Tsas piegades kédes un
veidot saikni starp vietéjiem razotajiem un patérétajiem??°,

Visas apskatitajas valstis NVO darbojas dazados llmenos — no sadarbibas ar valsts un pa$valdibu instittcijam
[1dz sabiedribas izglitoSanai par vietéjas partikas priekSrocibam. Pieméram, tas piedava konsultacijas iepirkumu
organizatoriem par ZPI kritériju integraciju, sniedz sertifikacijas pakalpojumus un palidz izstradat inovativus
risindjumus vietéjas partikas izmantoSanai. Turklat NVO veicina izpratni par partikas izcelsmes nozimi, aicinot
patérétajus izveléties ilgtspéjigus un vietéjus produktus.

Vairakas valstis NVO strada pie Tsas piegades kézu veicinaSanas, kas samazina logistikas ietekmi uz vidi un
veicina regionalo ekonomiku. Sis darbs tiek papildinats ar izglitojosam kampanam, kas skaidro vietéjas partikas
nozimi ne tikai ekonomikai, bet art vides ilgtspéjai. Tapat NVO piedalas partikas kvalitates standartu un biologisko
sertifikaciju izstradé, kas atvieglo vietéjas partikas atpazistamibu un veicina tas noietu.

Zviedrija, pieméram, organizacijas, ka KRAV un Swedish Food Federation, koncentréjas uz biologiskas partikas
popularizéSanu un Tso piegades kézu stiprinasanu. Sis organizacijas sniedz vadlinijas vietg&jam pasvaldibam un
palidz integrét vietéjo partiku skolu un slimnicu édinasanas programmas. Vacija NVO, ka Bioland un Naturland,
Tpasi pievérSas dzives cikla analizes izmanto$anai publiskajos iepirkumos, lai nodroSinatu ilgtspéjigu partikas
izvéli sabiedriskaja édinasana.

Lai arT NVO darbibas pamatprincipi ir ldzigi, to mérki un pieejas ir pielagotas katras valsts vajadzibam un ZPI
sistémam. Italija Tpasi izcelas Slow Food un Legambiente??’, kas strada pie biologiskas un sezonalas partikas
integracijas sabiedriskaja édinasana. Sis organizacijas sadarbojas ar skolam un slimnicam, lai veicinatu vietgjas
partikas izmanto$anu, kas uzlabo uztura kvalitati un samazina transporta radtto ietekmi uz vidi.

Niderlandé Voedsel Anders??® jr Niderlandes kustiba, kas veicina ilgtspéjigu partikas sistému, balstoties uz
agroekologijas principiem un vietéjo raZotaju atbalstu. Tas izstradatas 1sas piegades kézu kartes, pieméram, "Més
édam uz vietas'?® un CSA tikla parskata karte?®® parada Kopienas atbalstitas lauksaimniecibas projektus (CSA),
kur patérétaji un lauksaimnieki sadarbojas, daloties riskiem un ieguvumiem ilgtermina, nodroSinot augstas
kvalitates agroekologiskos produktus.

Herenboeren?3! ir kooperativa lauksaimniecibas iniciativa Niderlandé, kura vietéjas kopienas apvieno resursus,
lai kolektivi finans&tu un parvalditu saimniecibas, kas razo partiku tiesi $o kopienu vajadzibam. Sajas saimniecibas
tiek razoti darzeni, augli, gala, piens un olas, izmantojot ilgtspé&jigas un dabai draudzigas metodes, vienlaikus
veicinot 1sas piegades kédes un paspietiekamibu. Iniciativa stiprina vietéjas ekonomikas un saikni starp razotajiem
un patérétajiem, samazinot atkaribu no importa un veicinot svaigas, sezonalas partikas pieejamibu. Herenboeren
rada ilgtspéjigu un sabiedriba balstitu alternativu tradicionalajai partikas sisteémai.

Spanija NVO, kas veicina vietéjas partikas noietu un ilgtspéjigas partikas sistémas, 1pasi izcelas $adas
organizacijas. SEAE (Sociedad Esparfiola de Agricultura Ecoldgica)?*? ir viena no vado$ajam biologiskas
lauksaimniecibas organizacijam Spanija, kas aktivi veicina agroekologiju un biologisko partiku. SEAE organizé
konferences, apmacibas un publicé materialus, kas atbalsta vietéjo razotaju pareju uz biologisko praksi. Tas
aktivitates stiprina regionalas partikas sistémas un veicina biologisko produktu popularitati. Red de Ciudades por

226 Neto, B. (2019). Analysis of sustainability criteria from European public procurement schemes for foodservices.. The Science of the total
environment, 135300 . https://doi.org/10.1016/].scitotenv.2019.135300.

227 | egambiente majas lapa, sadala Par mums. Pieejams: Par mums « Legambiente. Skatits: 11. 10.2024.

228 \Joedsel Anders ma3jas lapa. Pieejams: Partika Cita Niderlande (voedselanders.nl) Skatits: 12.10.2024.

229 Wijetenlokal majas lapa. Pieejams: Més édam viet&jos — pievienojies mums (wijetenlokaal.nl) Skatits: 12.10.2024.

20 CSA Network. Pieejams: Kas ir CSA? (wordpress.com). Skatits: 12.10.2024.

21 Hereboeren majas lapa. Pieejams: Organizacija - Herenboeren. Skatits: 12.10.2024.

22 SEAE. Sociedad Espariola de Agricultura Ecolégica. Pieejams: https://www.agroecologia.net Skatits:12.11.2024.
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la Agroecologia (Agroekologijas pilsétu tikls)?33 organizacija apvieno pasvaldibas un kopienas, lai veicinatu
agroekologiju un vietéjo partikas sistému attistibu. Tikls organizé tiesas tirdzniecibas iespéjas, popularizé Tsas
piegades kédes un veido vietéjas partikas festivalus, stiprinot vietéjo raZzotaju un patérétaju saikni.

Vacija NVO Vacija spélé nozimigu lomu vietéjas partikas veicinasana, atbalstot biologisko lauksaimniecibu, Tsas
piegades keédes un ilgtspéjigas razoSanas metodes. Tas sekmé cieSu sadarbibu starp razotajiem un patérétajiem,
izglito sabiedribu un ietekmé politikas veidoSanu. Divas batiskas NVO 3aja joma ir Bioland un Slow Food
Deutschland.

Bioland - vadosa biologiskas lauksaimniecibas organizacija, kas apvieno vairak neka 8,700 lauksaimniekus un
1,400 parstradatajus. Ta veicina ilgtspéjigu razosanu un vietéjo partikas noietu, nodrosinot stingrus biologiskas
sertifikacijas standartus, cieSas partneribas un regionalo produktu markésanu. Bioland palidz lauksaimniekiem
saglabat neatkaribu un stiprinat vietéjo ekonomiku, vienlaikus nodroSinot augstvértigu partiku patérétajiem.
Bioland veicina vietéjas partikas noietu, sadarbojoties ar vairak neka 1,400 parstradatajiem, tostarp maizes
ceptuvém, pienotavam un mazumtirgotajiem, taddéjadi nodrosinot biologisko produktu pieejamibu un stiprinot
vietéjas piegades kédes. Organizacija izcelas ar to, ka zimols pieder paSiem lauksaimniekiem, veicinot uztictbu
un taisnigas partneribas starp razotajiem un patérétajiem, ka arT atbalstot redionalas biologiskas partikas sistémas
attistibu.

Slow Food Deutschland?®* ir organizacija, kas saglaba vietéjo partikas kultru un veicina ilgtspéjigu partikas
razoSanu. Ta uzsver vietéjo produktu kvalitati un garSas veértibu, rikojot izglttojoSus pasakumus un veicinot
patérétaju izpratni par partikas izcelsmi. Ar iniciativam, pieméram, "Gar$as $kirstu," Slow Food atbalsta regionalo
biologisko daudzveidibu un mazos razotajus.

Neatkarigi no valsts, NVO darbs ir batisks, lai veicinatu vietéjas partikas ieklauSanu valsts un pa$valdibu
eédinadanas sistémas. Tas palidz ne tikai nodrosinat ilgtspéjigu partikas piedavajumu, bet art stiprina vietéjo
ekonomiku, atbalstot mazus un vidéjus uznémumus un popularizéjot biologisko lauksaimniecibu. ST sadarbiba
starp NVO, valsts sektoru un raZotajiem ir iz8kiro$a, lai veidotu ilgtspé&jigas un videi draudzigas partikas sistémas
Eiropa.

233 Red de Ciudades por la Agroecologia. Agroekologijas Pilsétu Tikls. Pieejams: http://www.ciudadesagroecologicas.eu. Skatits: 12.11.2024.
24 Slow Food Deutschland. Pieejams: Slow Food Deutschland Skatits: 12.10.2024.
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3 Aizsardzibas un veicinasanas pasakumu ietekme uz
ES valstu ekonomikam

TreSais darba uzdevums ir izvértét vietéjo partikas produktu veicinaSanas un aizsardzibas pasakumu ietekmi uz
ES valstu ekonomikam, tostarp, vai tie ierobeZo citu valstu produktu importu vai ari veicina vietéjo partikas
produktu noietu.

Eiropas Savienibas valstis reizé atbalsta gan globalo pértikas kéZu veidoSanos, gan ari 1sas partikas kédes, kur
attiecigi tas tiek atbalstitas caur raZotaju atbalsta pasakumiem, eksporta subsidijam, ka ar lauku un regionu
atbalsta programmam. Abiem Siem atbalstiem ir vienots mérkis, lai nodrosinatu veiksmigu “vietéjo” ekonomiku, un
tas ipatsvars un uzsvars atSkiras gan no vésturisk& skatupunkta, gan arT valsts un privata sektora iesaistes.
2024.gada veiktaja Francijas valdibas pétijuma tika noradits, ka vietéja tirgus aizsardzibas politika nav nesusi
vélamos rezultatus, jo Francija ir zaudéjusi konkurétspéju arvalstu tirgos. Viet€jo produktu veicinasana aréjos
tirgos veido 46% no ES partikas un dzérienu raZzoSanas uznémuma Kopéjas raditas vértibas. Tomér ka atzits
Eiropas Komisijas izvértéjuma ir salidzino§i grati izvértét veicinaSanas aktivitasu ietekmi vietéja un aréja tirgd, tacu
kopuma uznémumi norada, ka tas palidz uzlabot produktu konkurétspéju, ka ari palielina tirgus dalu.

ES politika ir sadrumstalota, jo dala no ES politikas atbalsta globalo partikas k&Zu veidoSanos, dala - vietgjas
partikas kédes. Vietéjas partikas kédes tiek atbalstitas ar lauku un regionu atbalsta programmam, kamér globalas
lielakoties caur kopéjo lauksaimniecibas politiku. K& nozimigakie politiskie atbalsti vietéjo partikas kézu politika ir
publiskais iepirkums, geografiskas izcelsmes noradijums un ekomark&jums. Kamér globalas partikas kédes tiek
atbalstitas caur razotaju atbalsta pasdkumiem, eksporta subsidijam un valsts atbalstu arvalstu investiciju
piesaistiSana partikas sektora (Error! Reference source not found.).?®> Lidziga aktivitate arl turpinas ar t
alakajos planosanas periodos, kur reizé tiek attistitas gan isas, gan globalas piegades kédes caur dazadiem
projektiem un atbalstamajam aktivitatem.236

Tabula 6. ES politikas, kas atbalsta vietéjas un globalas partikas kédes

letekmes joma Vietejas partikas kédes Globalas partikas kédes
Politiskais limenis e Publiskais iepirkums e Razotdju atbalsta pasdkumi (k& de minimis)
e Geografiskas izcelsmes noradijums e Eksporta subsidijas
o Ekomark&jums e Valdibas atbalsts arvalstu investicijam

lauksaimnieciba un partikas razoSana

Privatais sektors e Regionalo un nacionalo produktu e llgtspéjibas standarti uznémumam pret
pardo$anas veicinaSana to lielakaja uznémumu (B2B sektora)
pardoSanas sezona e Atbalsta eksportu uz attistibas valstim
e Markéjums, kas norada informéaciju | ® Arvalstu investicijas lauksaimnieciba un
par transporté$anu un/vai ilgtspé&jibu partikas razoSana

Paraléli arT privatais sektors var ietekmét vietéjo vai globalo kézu veidoSanos, jo privatie uznémumi var aizpildit
valstiski radito tukSumu. Galvenais privata sektora ietekmétajs, mazumtirdznieciba, var izmantot savu politiku, lai
atbalstttu partikas pircéju veiktas izvéles, gan vairdk nodrosinot vietéjo un regionalo produktu pardos$anu to

25 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

26 ES atbalstitie projekti. Skatits 11.11.2024. Pieejams - https://ec.europa.eu/info/funding-
tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/projects-
results?isExactMatch=true&order=DESC&pageNumber=1&pageSize=10&sortBy=title
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sezona, ka arT noradot informaciju uz markéjuma par produkta ilgtsp&jibu, ta transportéSanu vai citiem
kriterijiem.237

Tapat ir politiskie stimuli un kavékli, kas atbalsta vietéjo partikas kézu lokalizaciju un kas veicina globalo kédes
izaugsmi. Subsidijas, geografiskas izcelsmes noradijumi. ES publiskie iepirkumi var bat politiskie stimuli partikas
kézu lokalizacijai, tomér, ja iepirkumos uzsvars ir uz produktu izdevigumu par pieejamo finanséjumu, tad tads
skatljums kavés vietéjo kéZu attistibu. Ka kavekli lokalizacijai ir noraditi art nodokli, ES kooperativu tiesibas, ES
politika regulativajam slogam mazajiem un vidéjiem uznémumiem, politiska kultdra un ieguldijumi sertifikacijas
sistémas. L1dz ar lielaku administrativo slogu sertifikacijas sistémas, jo gratak ir mazajiem uznémumiem attistities
un izaugt. Tapat art ir netieSie stimuli, kas var palidzét vai kavét vietéjo partikas produktu izmantoSanai. Pétijjuma
art piedalijas Latvijas partikas kédes izverteéjums par savvalas mellenu piegades kédi, kur bija noradits, ka Latvija
trikst skaidru standartu, kas tad ir vietéjas kedes, kas ir netieSais stimuls, kas kavé vietéjo partikas kézu
veido$anos vai pieejamo atbalstu.238

levieSot jebkuru politiku “vietéjas” vai “globalas
zonas ka:
Augsta citu valstu piegadataju iesaiste, kas nodroSina vietéjo produktu audzéSanu un razoSanu

partikas atbalstam, ir nepiecieSams izvértét arT politikas aklas

e Konkurence starp nesubsidéto vietéjo produktu un subsidéto eksporta produktu
e AtSkirtbas starp viet&jo partikas piegaZzu kéZu reguléjumiem un kontrolém
e Subsidétais atbalsts, TpasSi nodarbinatiba, vietéjas saimniecibas apdraud citu partikas kédé iesaistito

daltbnieku izdzivoSanu.23°

2007.gada Eiropa vidéji lauksaimnieki subsidijas sanéma 8,6% no valdibas izdevumiem, kur Sveices
lauksaimnieki sanéma 36,1%, un Griekijas - 0,9%.24° Kameér tiek noradits, ka 2014. - 2020. gada budzeta 60% no
Eiropas Kopéja lauksaimniecibas politikas budzeta tika novirzits, lai nodroSinatu dzivotspéjigus lauksaimniecibas
ienakumus?*L. |zvértéjot vidéjo subsidiju Tpatsvaru attieciba pret lauksaimnieka ienakumiem, vidé&ji 28% no Eiropas
Savienibas lauksaimnieku ienakumiem 2014.-2020.gada ir nakusi no subsidijam, kur 2021.gada tie bija 25% no
kopéjie bruto ienakumiem.242

Subsidiju argumenti arT tiek izmantoti starptautiskas tirdzniecibas sarunas, 1pasi, ja tiek noteikti kadi tirdzniecibas
ierobezojumi. 2024.gada Kina noradija, ka veiks padzilinatu antisubsidiju izmekléSanu par sekojoSo valstu piena
produktu nozares subsidijam, izvértgjot Iriju attieciba uz piena parstrades iekartu subsidijam, Austriju un Belgiju
par aizdevumu shémam, Italiju -par majlopu apdroSinaSanas shémam un piena subsidijam, Horvatiju - par
lopkopibas raZotaju subsidijam, Somija - tris veidu lauksaimniecibas atbalstam, Rumanija - lopkopibas subsidijas
un Cehijas republika par subsidiju shemu saimniecibas postijumiem.243

Veicinot un attistot vietéjas partikas piegades kédes valsts politikas vai privata sektora stratégija, ietekmeé partikas
kédes iesaistitos dalibniekus divos at3kirigos veidos:

1) attistit un veicinat prasmes vietéja tirga.

2) to spéja piek|ut pasaules tirgiem jeb eksportét?44.

%7 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

28 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf

29 gmith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf

20 Abboushi S. 2007. Agriculture subsidies - what are they and who received them. Pieejams -
https://www.researchgate.net/publication/303838595_Agriculture_Subsidies_- What_are_they and_who_receives_them

241 Scown, M.W.; Brady, M.V.; Nicholas, K.A. Billions in Misspent EU Agricultural Subsidies Could Support the Sustainable Development Goals.
One Earth 2020, 3, 237-250. Pieejams - https://www.cell.com/one-earth/fulltext/S2590-3322(20)30355-9

242 Ejropas Parlaments. Pé&tijums péc AGRI komitejas pieprasijuma. 2024. Rural Areas - Levels of support and impact on competitiveness of
farms. Pieejams - https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2024/747270/IPOL_STU(2024)747270_EN.pdf

23 Rankin J., OCarroll L. 21.08.2024. China begins anti-subsidy investigation into European dairy imports. Pieejams -
https://www.theguardian.com/world/article/2024/aug/21/china-begins-anti-subsidy-investigation-into-european-dairy-imports

244 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

49


https://www.cell.com/one-earth/fulltext/S2590-3322(20)30355-9

Ja attistita vietéjos tirgus, tad to dara, lai veidotos vienotiba, taja pasa laika, lai attistitos globalajos tirgos, ir
nepiecieSams atrast savu niSu ar produktu pozicionéSanu un atSkirtbu veidoSanu, lai nodroSinatu interesi un
pieprasijumu. Taja pa$a laika Iidz ar globalo piegazu kézu aktivitatém, veidojas viet&jo tirgu destabilizacija un
vieté€jo raZzojumu apjoma samazinasanas, ka arT var bat negodiga konkurence citos tirgos.

Tabula 7. Eiropas politisko instrumentu ietekme, ja tiek veicinatas vietéjas vai globalas piegades kédes?4°

letekme: attistibas valstu spéja letekme: attistibas valstu spéja veicinat

veicinat vietéjas partikas kédes  pieeju globalajiem tirgiem

Eiropas Vietéjas Pozitivs pastiprindjums, | Launpratiga markéjumu izmantoSana
(publiskd un | piegades kédes | vienotiba NI Srketi .

fivats NisSas ~ mar etmga izaugsme  un
gektora) geografiskas izcelsmes produktu
olitika.  kad papildus pozicionéSana un atSkiribu
gek ’ veidosSana

veicinatas Globalas Vietéjo tirgu destabilizacija un | Globdlo cenu pazeminaSanas pamata

piegades kédes | viet&jo razojumu apjoma | precém, un negodiga konkurence
samazinasanas, ienakot citu | nozimigos ES eksporta tirgos

valstu produktiem

Partikas  droSibas pozitiva
ietekme un ilgtspéjibas
standartus ievieSana vietéja tirgu

Valdibas jeb politiskais atbalsts ir ka stratégisks aré&jais resurss, kas var bdtiski ietekmét uznéméjdarbibas
ekosistému un veicinat uznéméjdarbibu un inovacijas, tai skaita arT lauksaimniecibas nozaré?¢. L1dz ar politisko
veélmi atbalstit “vietéjo”, tiek noradits, ka ir nepiecieSams izvairities no “aizsardzibas lokalisma” domasanas, kas
vienkarso konceptus, izvértéjot, ka vietéjais ir labais un globalais ir sliktais. Tpasi nepiecieSams atzimét, ka laika
gaita 8is abas vietéja un globala sistema ir savijusas kopa un darbojas viena politiskaja, institucionalaja un
juridiskaja partikas sistémas konteksta, un vietéjie/regionalie apstak|i arT tos veido. Un realitaté tos ir sarezgtti
atskirt vienu no otra.2*’

Tapat art nav vienkarsi “vietéja” vai “globald” partikas kéde, jo kédes atSkiras tam attistoties un augot un tadéejadi
mainoties tirgus situacijai, ir vajadzigas ari stratégiski atskirigas atbildes, ko katrs tirgus pielago vietéjam prasibam.
Tas 1pasi ir ieraugams ilgtspé&jas izvertéjumos, kas ieklauj gan kultdru, gan veselibu, gan étiskas normas, gan
personisko ietekmi ka iedzivotaju partikas izvéli. Lidz ar to attieciba uz partikas kédem, ari politiskajiem
mehanismiem ir nepiecieSams pielagoties tirgum un partikas kézu dazadibai un to kontekstiem, lai veidotu pozitivu
ietekmi un nenodaritu pari “vietéjam” piegades k&dém.24®

Nav vienotas labakas partikas politikas izvéles, tacu laika gaita ir pievienoti dazadi politikas slani, kuriem varbut
nav pilnigas politikas integracijas, tacu tiem ir kopigs mérkis - nodro$inat veiksmigu “vietéjo” ekonomiku.?*® Tapéc
politiskais izaicinajums ir ka atbalstit mazos raZotajus un parstrades uznémumus, lai tie varétu izdzivot eso3aja
partikas sistéma, reiz€ nodrosinot godigus darba apstaklus un algas saviem darbiniekiem. Sie ir visnozimigakie
socidlie un ekonomiskie aspekti, paraléli vides un veselibas ietekmei, kas ir nozimigs sabiedriskas politikas
izaicindjums, tiecoties uz ilgtsp&jigam partikas kédéem.2%0

Kopuma valstis atbalsts ir veidojies vésturiskaja konteksta, kur politiska kultdra atbalsta vai nu vietéjo tirgus
dalibnieku kldSanu konkurétspéjigakiem pasaules tirgd ka Niderlandé, Lielbritanija, vai arT aktivitates, kas tiesi

25 Turpat.

246 Barbosa M.W., 2024. Government Support Mechanisms for Sustainable Agriculture: A Systematic Literature Review and Future Research
Agenda. Pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/16/5/2185

247 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Addressing Policy Challenges for More Sustainable Local — Global Food Chains: Policy
Frameworks and Possible Food “Futures. Pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/8/4/299

248 Turpat.

249 gmith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf

20 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf
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nelauj augt lielakiem ka razotajiem, bet nodroSina vietéja tirgus pieprasijumu, ko ir veicindjusi Francija.?>! Taja
pasa laika 2024. gada péc Francijas valdibas pasuititaja pétijuma tika noradits, ka Francija, koncentréjoties uz
savu iek$gjo tirgu, ir zaudéjusi savu konkurétspéju eksporta, kur Niderlande ir apsteigusi Franciju un tas razotaji
kopuma ir zaudé€jusi konkurétspéju un produktivitati, un lai to panaktu ir nepiecieSamas butiskas investicijas
nozares attistiba un produktivitates pieauguma. Tapat lai gan Francija ir 16 takstoSi partikas razotgji, tacu 2% péc
skaita veido 86% no kopé&ja apgrozijuma.252

Taja pa$a laika N1derlande, Belgija ir palidzéju$as saviem lauksaimniekiem iziet eksporta tirgos, kas ir |avis viniem
veidot konkurétspéjigu piedavajumu eksporta tirgos, tapat ar piedavat mazumtirdzniecibas tikliem liela apjoma
produkciju par zemam cenam. 2024.gada Niderlandes partikas razotaji tiek novertéti ka uznémumi ar augstu
konkurétspéju, tehniski augsti nodroSinati un ar plasu skatfjumu uz eksporta attistibu visad pasaulé. Lai gan valstij
ir neliels vietéjais tirgus, tas nav ierobezojis industrijas attistibu, jo 2024.gada ir otrais lielakais partikas produktu
eksportétajs pasaulé aiz ASV. Lidz ar konkurétspéjigo vietéjo piedavajumu, attiecibas starp razotajiem un
mazumtirgotajiem ir mierigas un uz sadarbibu balstitas. 253

Partikas razoSana ir lielakais razoSanas sektors ES, kas nodroSina 1112 miljardu EUR lielu apgrozijumu un
nodrosina darba vietas 4,6 miljoniem iedzivotaju, kas kopuma nodrosina 2% no ES pievienotas vértibas. Daudzas
ES valstls tas ir nozimigakais razo$anas sektors, kas nodrosina darba vietas, un Francija, Vacija, Italija un Spanija
ir lielakas valstis ar lielako apgrozijumu. 2022.gada Eiropas Savieniba eksportéja partikas un dzérienu produktus
513 miljardu EUR veértiba, no kuriem 60% eksporta bija iekSéja ES tirgl, kamér — 182 miljardi EUR arpus ES. Ka
nozimigakas partikas un dzerienu eksportétajvalstis ir Niderlande, kas eksportéja 83 miljardus EUR, Vacija — 78
miljardus EUR, Francija — 60 miljardus EUR, Italija — 51 miljardus EUR, Spanija — 46 miljardus EUR, kam seko
Belgija un Polija. 2>* Attiecigi eksporta aktivitates veido 46% no kopéja partikas un dzérienu raZzo$anas tirgus.

Eiropas Savieniba kopuma ir partikas neto eksportétaja valsts, kura vidéji eksporté vairak neka importé, un laika
posma no 2019.gada Idz 2023.gadam ta ir eksportéjusi par 12% vairdk neka importéjusi. Latvija art ir neto
eksportétajvalsts, tacu eksports ir vien par 4% vairak neka imports no 2019.gada Iildz 2023.gadam. Taja pasa laika
muasu kaiminvalsts Lietuva eksporté par 23% vairak neka importé, kamér Polija ir partikas lielaka eksportétajvalsts
visa Eiropas Savieniba, jo tas eksports ir par 54% lielaks neka imports, tacu turpat seko Irija, Spanija un
Niderlande. Tau no otras puses Igaunijas eksports ir par 15% mazaks neka imports, un tapat art partikas deficits
ir Zviedrijai (61%) un Somijai (37%). Attiecigi dazas ES valstis tiek stimuléts imports jeb globalas piegades kédes,
lai nodroSinatu ar partiku vietéjos iedzivotajus.

21 Tyrpat.

252 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

253 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

%4 Food Drink Europe. Data & trends EU food and drink industry. 2023. Pieejams - https://www.fooddrinkeurope.eu/wp-
content/uploads/2023/12/FoodDrinkEurope-Data-Trends-Report-2023-digital. pdf
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Attéls 13. Partikas un dzérienu vidéja eksporta pret importu attieciba laika posma no 2019. — 2023.gadam kopuma
visas valstls, % péc vértibas?>
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Padzilinataja ES valstu apskata katra no valstim tika identificétas gan 1so piegazu kézu attistibas aktivitates, gan
art eksporta atbalsts attiecigi noradot, ka abu So jomu attistiba ir nozimiga partikas sektora izaugsmes veicinasana
(skattt 1. Pielikuma).

Eiropas Komisija izvértéjot veicinééanas pasékumu ietekmi attieciba uz Iauksaimniechas produktiem ko Tsteno
aktivitaSu organizéSanai ir palielinajies no 113 mlljonlem EUR 2016.gada uz 200 miljoniem EUR 2020.gada.
Izvértéjuma konstatéts, ka veicinaSanas politika ir palidzéjusi vairot informétibu par ES lauksaimniecibas produktu
kvalitati, augstajam prasibam, kas tiek noteiktas ES razotajiem, ka arT kvalitates shemam. Norada, ka ir grati
izvértét politikas ietekmi uz konkurétspéju, patérinu un tirgus dalu, jo to ietekmé socialie faktori un aréjais tirgus,
tomér noradijusi, ka aptaujas 97 % atbildétaju norada, ka veicinasanas politika batiski sekmé ES lauksaimniecibas
produktu konkurétspéjas uzlaboSanu, un 89% - uzskata, ka ta palielina ES lauksaimniecibas produktu tirgus dalu
citas valstrs.?%6

Viena no oficialajam iesp&jam gan aizsargat lauksaimniecibas un partikas produktus, gan arT tos veicinat, ir
izmantojot ES oficialo Aizsargatu geografiskas izcelsmes nordzu (AGIN), aizsargatu cilmes vietas nosaukumu
(ACVN) un garantétu tradicionalo Tpatnibu (GTI) regdistru.25” 2019.gada veiktaja pétijuma par $o aizsardzibas
shému ietekmi uz ES ekonomiku, tika noradits, ka $o aizsargato produktu pardosSanas véertiba 2017.gada bija 77,1
miljardi EUR, kas ir pieaugusi par 42% no 2010.gada. No kopé&jas ekonomiskas vértibas, tikai 3% bija attiecinati
uz GTI produktiem. No aizsargatajiem produktiem nozimigakas produktu kategorijas bija vini (53% no vértibas),
kam seko partikas un lauksaimniecibas produkti (33%), alkoholiskie dzérieni (13%). No kopé&jas ekonomiskas
vértibas, 42% no pardoSanas vértibas veidoja eksports, kur 20% bija iek8&ja ES tirgus pardo3ana un 22% -

25 Aprékins veikts péc Eurostat datubazu informécijas. Sakotnéjie dati ir nemti par partikas, dzeérienu un tabakas kopgjo importa un eksporta
poziciju no datubdzes Intra and Extra-EU trade by Member State and by product group (SITC Rev.4), pieejams -
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ext_lt_intratrd__custom_12246993/default/table?lang=en un no tas atnemts nost tabakas un
tabakas izstradajumu (KN 24) imports un eksports no Eurostat datubdzes EU trade since 1988 by HS2-4-6 and CN8, pieejams -
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ds-045409__custom_12248951/default/table?lang=en

26 Ejropas Komisijas zinojums Eiropas Parlamentam un Padomei par to ké tiek piemérota Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) Nr
valstis. 11.02.2021. Pieejams - https://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX: 52021DCOO49

%7 Zemkopibas  ministrija.  01.12.2022. Lauksaimniecibas un partikas produktu nordzu registracija. Pieejams -
https://www.zm.gov.lv/lv/lauksaimniecibas-un-partikas-produktu-norazu-registracija
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eksports arpus ES valstim. Kamér kopuma aizsargatie produkti veido 7,0% no kopé€ja partikas un dzérienu sektora
valst1.2%8 Ka arT 15,5% no Eiropas Savienibas partikas eksporta. 25°

2017.gada Francija aizsargatos produktus pardeva par 26,8 miljardiem EUR, kur lielakoties tas tika veidots no
vinu pardosanas, kas kopa veidoja gandriz 15% no visa partikas un dzérienu sektora 1patsvara valsti. Lidzigi art
vini ir nozimigakie aizsargato produktu Tpatsvara Spanijai, kurai eksports gan ir 32%. Italijai partikas produktu un
vinu Tpatsvars ir vislidzigdkais un pusi no pardoSanas apjoma nodroSinadja eksports (lidziga proporcija art
2022.gada, tik pardosanas vértiba ir pieaugusi ITdz 19,5 miljardiem EUR?25%), Vacijai atkal visnozimigakais apjoms
ir no aizsargato partikas produktu pardoSanas vietéja tirga. Latvijai $aja pétijuma ir noradits, ka pardoSanas apjomi
ir statistikas noslépums, jo produktu skaits un to pardo$anas apjoms ir neliels. 261

Tabula 8. Aizsargato produktu galvenie ekonomiskie raditaji

Eiropas PardosSanas Partikas Vinu Tpatsvars Ipatsvars no partikas Eksporta ipatsvars
valsts vértiba 2017.gada, produktu no pardoSanas un dzérienu sektora (gan ES, gan
miljoni EUR Ipatsvars veértibas valsti, % arpus tas)
Francija 26 819 15% 72% 14,9% 43%
Italija 15 758 44% 55% 11,8% 47%
Vacija 8672 61% 37% 5,1% 13%
Lielbritanija 7 698 38% 0% 6,5% 70%
Spanija 6 166 26% 72% 6,4% 32%
Kopa 74 715 33% 53% 7,0% 42%

Attiecigi, liela dala no Siem produktiem tiek pardoti tieSi globalajas piegades kedés, sargajot savu vietéjo produktu
identitati. Janorada, ka lai nodrosinatu produktu augstvértigu kvalitati un savu produktu reputaciju, geografiskas
izcelsmes noradijuma produktu razotaji var pielikt lielas pdles, kas ievérojami parsniedz juridiskas prasibas.
Tadejadi uznémumi nodroSina augstu piegades kédes parvaldes [Tmeni, lai nodrosinatu augstvértigu produkciju,
kas saistas ar attiecigo “vietéjo” nosaukumu (pieméram, Sveices siers vai cukgalas piegades kédes).25?

28 Eiropas Komisija. 2019. Study on economic value of EU quality schemes, geographical indications (Gls) and traditional specialities
guaranteed (TSGs). Pieejams - https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/a7281794-7ebe-11ea-aea8-01aa75ed71a1/language-

en
259

Eiropas Komisija. 2020. Geographical Indicatons — a FEuropean treasure worth €75 billion. Piegjams -
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_683

260  Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. ltalian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
195b4ae60a66?t=1715264854341

%1 Ejropas Komisija. 2019. Study on economic value of EU quality schemes, geographical indications (Gls) and traditional specialities
guaranteed (TSGs). Pieejams - https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/a7281794-7ebe-11ea-aea8-01aa75ed71a1/language-
en

262 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf
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4 ES valstu aizsardzibas pasakumu ietekme uz cenu
mazumtirdznieciba

Darba uzdevums ir “izvértét ES valstu istenoto pasakumu ietekmi uz partikas produktu cenas mazumtirdznieciba”.

Lai atbildétu uz darba uzdevumu, tika izskatits Eiropas Komisijas pétijums par teritorialajiem zaudéjumiem,
izskatits Francijas un Belgijas pétijumos pieejama informacija par mazumtirdzniecibas cenu salldzingjums ar
kaiminvalstim, tomér reizé ir janorada, ka ari vietéja tirgi var but negaiditas izmainas, kas ietekmé cenu
paaugstinddanos, ko var mazinat ar globala piedavajuma papildingjumu. 2019.gada Baltijas valstis tika pétits, cik
tad liela ir valsts loma mazumtirdzniecibas cenu noteik§ana, un ta tika noradita ka ar zemu un vidéju ietekmi, jo
mazumtirdzniecibas cenas veidojas no dazadiem aréjiem faktoriem. Zviedrijas konkurences padome izvértéja art
savu cenu pieaugumu mazumtirdznieciba un secindja, ka taja ir novérojama oligopolistiska ietekme.

2020.gada Eiropas Komisijas pétijuma par teritoridlajiem aizliegumiem attieciba uz mazumtirgotajiem, tika
izvertéts, ka teritorialo aizliegumu ietekme veido 14,1 miljardus EUR zaud€&jumus visa Eiropas Savieniba. Pétijjuma
teritorialie piegades ierobezojumi ir noradtti ka likumdoSanas neregulétie ierobeZojumi. Tie ir privato uznémumu
veidoti Skérsli, kas nelauj mazumtirgotajiem vai vairumtirgotajiem iegadaties produktus viena dalibvalsti un péc
tam pardot tos talak citas valstis. Tie var bat gan tieSi ierobeZojumi ka piegades atteikumus, apjoma ierobezojumi,
gan ar netiesSi ierobeZojumi ka produkta sastava vai iepakojuma prasibas, lai kavétu parrobezu tirdzniecibu.263

Francijas ir vésturiski aizsargajusi savu tirgu, un [1dz ar augsto inflaciju 2022. un 2023.gada, saka aktivak analizét
savu partikas sektoru, kura secindja, ka Francijas uznémumu raZzoSanas cenas ir vidéji lielakas neka ES kopuma,
kur Francijas razotajiem ta ir par 90% lielaka kiplokiem, par 55% lielaka “Golden” Skirnes aboliem, par 52% lielaka
gurkiem, par 35% lielaka burkaniem, par 13% lielaka tomatiem.2%* Attiecigi, zemo cenu veikali ar globalo kézu
piedavajumu ir Tpasi sasparojusies, lai izmantotu esos$o situaciju par labu savai izaugsmei. 265

Lidzigi arT izvértéjot teritorialo piegades kézu ietekmi uz mazumtirdzniecibas cenam, Belgijas Cenu Noveértétaji
2017.gada noradija, ka Belgijas patérétaji par identiskiem produktiem maksaja par 13,4% vairak neka Vacija,
12,9% vairak neka Niderlandé un 9,1% vairak neka Francija.?s¢ Attiecigi Belgijas tirgd turpinas partikas cenu
salldzinaSana starp kaiminvalstim, lai parliecinatos, ka mazumtirdznieciba darbojas Iidzvertigi kaiminvalstu
situacijam.

Toties ES oficialo Aizsargatu geografiskas izcelsmes norazu (AGIN), aizsargatu cilmes vietas nosaukumu (ACVN)
un garantétu tradicionalo Tpatnibu (GTI) registra esosie produkti ir vidéji divas reizes dargaki neka lidzveértigi raZoti
produkti, kur viniem ir paaugstinata cena par 2,85 reizém, alkoholiskajiem dzérieniem par 2,52 reizém, kamér
partikas produktiem — par 1,5 reizém. 267

Un lai gan bieZi tiek noradita negativa Covid-19 globalo kéZu partraukSanas ietekme, tad Iidz ar klimata
parmainam, ir jabat iesp&jam ari nodro8inat alternativu partikas nodrosinajumu, ja kaut kas notiek vietéja tirgu. Ka
pieméram, ltalija 2023.gada samazinajas laukaugu raziba par 2,5% pladu dél, kas palielingja laukaugu kopéjas
cenas par 16%, kur visaugstakais cenas pieaugums bija augliem pieaugot par 19,3%.268 Tadéjadi, ir nepiecieSams

23 Ejropas komisija. 2020. Study on territorial supply constraints in the EU retail sector. Pieejams-
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/831c7de4-2a1e-11eb-9d7e-01aa75ed71a1/language-en

264 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Piegjams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

25 Medous C., Marty F. 15.07.2024. Quelles places de I'agriculture et de I'agroalimentaire frangais dans une offre alimentaire a bas prix ?
Pieejams - https://www.vie-publique.fr/rapport/294965-places-de-lagriculture-et-de-lagroalimentaire-francais-offre-aliment

266 Eiropas komisija. 2020. Study on territorial supply constraints in the EU retail sector. Pieejams-
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/831c7de4-2a1e-11eb-9d7e-01aa75ed71a1/language-en

%7  Eiropas Komisija. 2020. Geographical Indicatons — a European treasure worth €75 bilion. Pieejams -
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_683

%68  Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. ltalian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
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nemt véra, ka [idz ar klimata parmainam, aizsargajot savu tirgu, var rasties noteiktu lauksaimniecibas produktu
iztrkums, kas var radit negativu ietekmi uz partikas precu pieejamibu, ka art uz cenam.

2024.gada pirmaja pusgada sesas ES valstis tika veikts pétijums, kur tika noradits, ka iedzivotaji ir apmierinati ar
savu stavokli, bet ir satraukti par valsts aktivitati. Un ka pédéja pusgada laika ir vidéji par 17% palielingjuSies
izdevumi partikas precém, kas attiecigi ir licis samazinat izdevumus uz citdm partikas precém. Kopuma 36% no
iedzivotajiem apdomatu savas iespé€jas izvéléties ilgtspéjigus partikas produktus, tacu tikai 19% no tiem badtu
gatavi maksat arT par tiem papildus.?°

Attiecigi vairakas valstis mazumtirgotaji lielas inflacijas laika 2022. — 2023.gada veidoja specialu produktu
piedavajumus, ka art vairak piedavaja savus privatos zimolus, lai nodrosinatu, ka pircéjiem ir iespéja iegadaties
pamata produktus par pienemamam cenam. So laiku intensivi izmantoja arT zemo cenu mazumtirdzniecibas tikli,
aktivi reklaméjot Ietakos piedavajumus, lai piesaistitu uzmanibu savam piedavajumam un parvilinatu pircéjus uz
savam tirdzniecibas vietam.

Un lai gan mazumtirgotaji gribétu pariet uz ilgtspéjigaku un vietéju piedavajumu, pardodot tikai Zviedrija audzéto
galu, mazumtirgotajs ICA novéroja, ka pircéji biezak dodas pie konkurentiem, kuriem bija Iétdks galas produktu
piedavajums, tadéjadi ir nozimigi veidot gan vietéjo, gan globalo produktu konkurétspéjigu piedavajumu, lai
nodroSinatu, ka klienti apmeklé arT attiecigo mazumtirgotaju. Tadéjadi Spanijas mazumtirgotajs norada, ka vina
klienti ir galvenie BOSI uznémuma, un ka uznémums darbojas, lai nodrosinatu savu pircéju vélmes un vajadzibas,
tai skaita péc pieejamiem partikas produktiem. 270

2019.gada Baltijas valstis tika veikts pétljums par to, kadi ir desmit galvenie faktori, kas ietekmé partikas
mazumtirdzniecibas cenas, un cik liels ir valsts loma $Saja ietekmé. Pétijjuma tika noradits, ka pécpadomju
ekonomikas iedzivotaji gaida, ka valdiba iesaistisies, lai noteiktu mazumtirdzniecibas cenas, jo vini ir pieradusi pie
pilnigas valsts kontroles par ekonomiku, tomeér tieSi viena no pirmajam aktivitatém, kas ir javeic nonakot brivaja
tirgd, ir produktu cenu noteik8ana. Baltijas valstis tas notika 1990.tajos gados, taCu reizé arT daléji tika veikts
2017.gada, kad Lietuva un Latvija pievienojas Eirozonai. 271

Zinatnieku vida ir atSkirigs viedoklis, vai ir nepiecieS8ama valsts iesaiste mazumtirdzniecibas cenu regulédana, un
ja ir zinatnieki, kas aicina valsti iesaistities, lai aizstavetu savus iedzivotajus, tad neoliberala ekonomika tomér
nordda, ka cenas regulé pieprasijuma un piedavajuma likums, un jebkura valdibas iejauk3anas rada tikai
negativas sekas produktu piegades kedé.

Jo |éndak mazumtirdznieciba mainas cenas péc visparéjas pasaules tendencém, jo lielakas ir mazumtirdzniecibas
spéka pozicijas. Ta kd partikas nozare ir koncentréta, tad tiek pienemts, ka vairumtirgotdji, razotaji un
mazumtirgotaji izmanto savu tirgus varu, lai veidotu cenu noteikS8anas stratégijas, kas lauj pilntba, daudzpusigi un
atri parlikt izmaksu un nodok|u sloga pieaugumu uz pircéjiem, taja pasa laika izmaksu ietauptjums ir Iénaks un
mazaks. Zinatnieki ir pieradijusi, ka cenu izmainas ir atSkirigas tris galveno iemeslu dél: atSkirtbas koncentracijas
[Tmenos dazadas vértibu kédés, jebkada veida valdibas iejauk8anas lauksaimniecibas produktu cenu noteik8ana
(subsidijas, kvotas, intervences iepirkuma cena, minimald noteikta pre€u cena, utt.) un mazumtirdzniecibas
pieprasijuma un saimniecibu piedavajuma mainu atskiriga ietekme, ko parasti nosaka diosinkratiskas izmainas
patérétaju uzvediba.?’?

Péetijuma tika izvertéti 10 nozimigakie faktori nosaka gala cenu partikas mazumtirdznieciba, kur tika noradtts, ka
visvairak gala cenu partikas mazumtirdznieciba nosaka preces cena pasaulé, ka nakamais faktors ir — razoSanas
izmaksas, kas abi ir objektivi tirgus faktori. Kamér treSaja vietd nozimiguma zina ir mazumtirdzniecibas
koncentracijas ITmenis, kur Baltijas valstis péc 2018.gadiem var tikt uzskatits, ka ir oligopolistiskais tirgus stavoklis.
Ceturtaja vieta péc ta, kas ietekmé mazumtirdzniecibas cenu, ir patérétaju pirktspéja, kameér piektaja vieta —
kopéjais pieprasijums, jo lielaks kopé&jais tirgus, jo mazak fiksétas izmaksas tieSi paradas gala cena. Sestaja vieta

%9 Boston Consulting Group. 22.10. 2024. European Consumers Are Optimistic But Still Not Spending. Pieejams -
https://www.bcg.com/publications/2024/european-consumers-optimistic-but-not-spending

270 McKinsey and company. The state of grocery retail. 2023. Pieejams - https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/05/State-of-grocery-
2023_Low-res.pdf

271 Morkiinas, M., Volkov, A., & Galnaityté, A. (2019). Government or invisible hand? Who is in charge of retail food prices? Evidence from the
Baltics. Journal of International Studies, 12(3), 147-157. doi:10.14254/2071-8330.2019/12-3/12

272 Morkanas, M., Volkov, A., & Galnaityté, A. (2019). Government or invisible hand? Who is in charge of retail food prices? Evidence from the
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— razotaju koncentracijas Tmenis, septitaja — PVN ietekme uz cenu, astotaja - cenu vésture, devitaja — valsts
atbalsts lauksaimniekiem un kamér pédéja vieta ir zimola lojalitate. Tadejadi valsts ietekme uz mazumtirdzniecibas
cenu noteikSanu ir salldzinoSi zema vai vidéja, jo ta var ietekmét tikai tris no 10 nozimigakajiem faktoriem un
netiesi divus citus faktorus.?73

Tapat arT Zviedrijas Konkurences padomes pétijuma tika mekléts célonis augstajam mazumtirdzniecibas cenu
pieaugumam valsti, izvértéjot vietéjo partikas piegades kédi. Tika secinats, ka izmainas primaraja razoSana ir
adekvatas, taCu noradija, ka mazumtirdzieciba cenu pieaugums noradija uz samazindtu konkurenci
mazumtirdzniecibas sektora. Tadéjadi tika identificéts oligopolistiskds mazumtirdzniecibas stavokli, kas ir izrietéja
no ta, ka mazumtirgotajs nav samazinajis savu pelnas marzu lidz ar augstakam iepirkuma cenam. Oligopolistiskais
mazumtirdzniecibas sektors veidojas no tirgus koncentracijas, kas laika gaita ir nostabilizéjusies, citu piegadataju
blokésana, nevienlidziba partikas aprité, ka arT jaunu veikalu vietu nepieejamiba. Papildus, Zviedrijas konkurences
padome, salidzinot privata zimola produktus ar vietéja razojuma produktiem, secinajusi, ka nav viennozimigas
atbildes cenu atskiribas, jo mazumtirdzniecibas tikli ir investéjusi lielus resursus savu un privato zimolu attistiba274.
Papildus informacija 1. pielikuma.

5 ES pieméroto pasakumu saderiba ar ES tiesibu
aktiem

Darba uzdevums ir “izvértét ES valstu pieméroto pasakumu saderibu ar ES tiesibu aktiem par vienoto tirgu un
konkurences tiesibam’”. Attiecigi pétijuma ir apkopojums par ES valstu aktivitatém un k& tas ieklaujas ES
likumdoSanas konteksta. Lielakoties izmantoti zin&tniskie raksti par iso kéZu juridisko ietvaru.

Eiropas Savienibas tiesibu aktos nav definéts termins “vietéjas partikas sistémas”, attiecigi tas nav juridisks
termins, tomér reizé tas ir lietots ES dokumentos, Eiropas Komisijas zinojumos, kur “vietéja Tmena partikas
apgades sistémas” nozime to, ka partikas razoSana, parstrade, tirdznieciba un patérins notiek salidzinosi neliela
geografiskaja apgabala. Tapat arT ES tiesibu aktos nav vienota termina “vietéja teritorija”.2’> Tiek noradits, ka
likumdoSana nevar izmantot terminus “vietéjas izcelsmes” vai “tuvuma atrodoSie produkti”, jo tie parkapj ES
vienota tirgus tiesibas. Toties Francija gan tiek lietots termins “regionalas/teritorialas partikas sistémas”, un tas tiek
uzskatitas ka kaut kas pa vidu starp globalajam sistemam un lauksaimnieku veidotu tieSo sadarbibu?76.

Taja pasa laika Eiropas Savienibas tiesibu akti ir atzinus$i terminu “Tsas piegades kédes”, defingjot tas Regula
1305/2013 ka “piegades kedi, kura iesaistits neliels skaits ekonomikas dalibnieku, kuri apnémusies sadarboties,
attistit vietéjo ekonomiku un uzturét ciesSas geografiskas un socialas attiecibas starp razotajiem, parstradatajiem
un patérétajiem”.2’7

Liela dala no ES valstim ir atbalstijuSas “Isas piegades kédes” un, lai gan atbalsts lielakoties ir bijis sadrumstalots,
kas ir ieklauts dazados tiestbu aktos, taCu reizé tam ir juridisks atbalsts un ir panakta vienota izpratne par to visas
ES dalibvalstis.??® Lielakoties atbalsts ir ticis nodroSinats Lauku attistibas politikd 2014.-2020.gada?"°, kur ir bijusi
paredzéti stimuléjosi pasakumi Tso kézu attistibai, ka art higiénas prasibas ir noteikti dazadi “iznémumi”, “atkapes”
un “elastigi noteikumi”, kas ir lavis to izmantot vietéjiem lauksaimniekiem. Tapat arT noteikumi, kas var uzlabot

273 Morkiinas, M., Volkov, A., & Galnaityté, A. (2019). Government or invisible hand? Who is in charge of retail food prices? Evidence from the
Baltics. Journal of International Studies, 12(3), 147-157. doi:10.14254/2071-8330.2019/12-3/12

274 Turpat.

25 KOMISIJAS ZINOJUMS PADOMEI UN EIROPAS PARLAMENTAM par vietgjas lauksaimniecibas un tie$as tirdzniecibas markésanas
shému, * COM/2013/0866.
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lauksaimnieku situaciju, lai nodrosinatu piegadi vietéjiem mazumtirgotajiem. Tomér So juridisko iespéju 1stenoSana
ir atkariga no dalibvalstu izmanto$anas intereses.?°

Francija ir izmantojusi 1sas piegades kédes terminologiju kop$ 2010.gada, tomér tas nav precizi definéts, tomér ir
atrodams vairakos nozimigos dokumentos. Francija ir gan tradicionalas, gan inovativas 1so piegdzu kédes, kur
starp inovativajiem risindjumiem ir: razotaju tirgi (izplatitaji nevar piedalities), tieSsaistes pasitiSanas sistémas,
mobilas pardoSanas vietas, kolektivie pilsétnieku darzi, urbana audzésana uz palodzém un balkoniem, kolektivas
pardoSanas vietas. Francija razotaju veikalos ir jabat 70% no paSu audzéta vai razota, kuru var papildinat ar 30%
no citiem iepirkto produkciju, toties razotaji art var apvienoties, lai veidotu kopigu pardoSanu. Populara ir grozu
sisttma, kad iedzivotaji pasuta visai nedélai nepiecieSamo lauksaimniecibas produkciju pa tieSo no
lauksaimniekiem. Grozu sistéma tika ieviesta 2006.gada, un ir balstits solidaritates principu, kur pircéjs apmaksa
vispirms, kas dod audzétajam investicijas un vajadzigos resursus, lai nodrosinatu lauksaimniecibas aktivitati. 281

Lai stimulétu vietéjo zemnieku produkciju pardoSana, Francijas likumdoSana 2011.gada tika noteikts, ka pusi no
partikas produktiem, kas ir nepiecieSami sabiedriskaja édinasana, ir nepiecieSams iegadaties pa tieSo no
razotajiem. 2014.gada tika izvirzits meérkis, ka ldz 2017.gadam 40% no visiem sabiedriskaja édinaSana
iegadatajiem produktiem ir janak no Tsajam piegades k&dém, kas tika paaugstinats uz 50% 2022.gada. So prasibu
nodroSinasanai, dazas pasvaldibas saka iesaistities un pat iziréja savu zemi, lai zemnieki to varétu apkopot un
nodroSinat tieSo piegadi sabiedriskas édinasanas iestadém. 282 2024.gada janvarl prasiba par 50% partikas
produktu iegadi no Tsajam piegades kédém tika noteikta arT privatajam édindSanas iestadém, kameér
sabiedriskajam €dinaSanas iestadém tika pieprasita 60% no galas un zivju produktiem tiek iegadati ilgtspéjigi. Lai
nodroSinatu parbaudi, visiem uznémumiem ir janorada sava produktu izvéles situacija tieSsaistes méajaslapad — ma
cantine?8s,

Taja pasa laika Italijas likumdoSana ir noradita tieSa tirdznieciba, kas ieklauj Cetrus tas veidus: lauksaimnieka
Tpasuma vai pircéja majas, mobilajas tieSajas pardoSanas vietas jeb lauksaimnieks izbraukuma, ka art speciali
organizétas sabiedriskas vietas, ka arT interneta. Italija tirgus ir vieta, kura savu audzéto vai razoto produkciju
pardod tikai zemnieki. Zemniekiem piedavajuma var bat arT citu razota produkcija, tacu tikai zemniekiem ir iespéja
pardot tirgi284. Attiecigi Italija ir attistiti zemnieku tirgi, kuros regulari produktus iegadajas ari vietéjie iedzivotaji.
Lidzigi art Francija ir razotaju tirgi, kuros izplatitaji netiek pienemti.28

Tapat Italija lauksaimnieki var reizé nodroSinat gan agrotirismu, kas attiecigi ieklauj arT tieSo édienu, dzérienu un
arT alkoholisko dzérienu iegadi no lauksaimnieka. Tapat jau kop$s 1999.gada likumdoSana ir atbalstiti “vina celi” un
“citu kvalitativu partikas produktu celi”. Tpasi tiek gaidits, ka $adas agrotlrisma aktivitatés iesaistisies aizsargato
geografiskas izcelsmes produktu razotaji, un tiks izradita partikas produktu razo$anas tradicijas. Papildus Italija
regionalaja likumdosana ir ieviests jédziens “produkti 0 km attdluma”, kas nozimé, ka Sie produkti tiek razZoti
attiecigaja regiona. Kamér Umbrias regiona ir nelielas korekcijas, nosakot, ka transportéjot partikas produktus no
razoSanas vietas uz pardodanas vietu, oglskabas gazes ekvivelents nedrikst parsniegt 25 kg uz tonnu. Tas jebkura
gadijuma norada, ka produkti tiek raZoti vietéja teritorija un tiek atbalstiti vietgjie lauksaimnieki.?86

Papildus, ir janorada, ka ES dalibvalstu likumos tiek noradits, ka lauksaimnieki, kas iesaistds Tsajas partikas
piegades kédés tiek pieskirts TpaSs lauksaimniecibas statuss, kas lauj konkurét ar partikas uznémumiem un
lielajiem mazumtirgotajiem. Tas, savukart, motivé lauksaimniekus aktivak iesaistities marketinga aktivitates, lai
veicinatu savu produktu pardoSanu. Attiecigi tiek nodrosinati ilgtermina sistémas risinajumi bez papildu birokratijas
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0002
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un dokumentu aizpildiS8anas prasibam, kas rada droSibas un stabilitates sajatu, un lauj lauksaimniekiem pardot
savus audzétos un razotos produktus tiesi pirc&jiem?28”.

Isas piegades kédes un vietéja partikas sistéma ir btiska sastavdala, kas nodrosina partikas pieejamibu, tadéjadi
uzsverot partikas pasnodro$inasanas nozimi. ES iedzivotaju partikas nodroSinadSanas koncepcija ir definéta
Regulas 2021/2115 preambula ka “vienmér pieejama pietiekama, droSa un barojo$a partika”. Lidz ar to ES
dalibvalstis var brivi nodrosinat saviem pilsoniem tiesibas uz partiku, partikas suverenitati un partikas demokratiju,
saskanojot to ar ES tiesibu aktiem. Tomér ES [1dz S$im nav aktivi izmantojusi $Ts iespéjas, lai gan 2021.gada tika
apsveérta iespé€ja noteikt to ka galveno prioritati, lai parskatitu partikas pieejamibu Tpasi neaizsargatam sabiedribas
grupam. 288

“Partikas suverinitates” koncepts ir sastopams Francijas Lauku kodeksa noradot, ka “starptautiskajam, Eiropas,
nacionalajam un teritoridlajam politikam lauksaimniecibas un partikas joma jabat vérstam uz Francijas partikas
suverenitates atgG$anu un tas veicind$anu starptautiskaja aréna. St mérka nodrosinaSanai paredzétas darbibas
ietver “Francijas lauksaimniecibas modela saglabaSanu, partikas kvalitdtes un droSibas nodroSinasanu” un
“lauksaimnieku aizsardzibu pret negodigu konkurenci no importétajiem produktiem, kas nak no raZoSanas
sisttmam, kas neatbilst Eiropas reguléjumu noteiktajam prasibam.” Francijas likumdevéjs arT ir noteicis plasu
partikas tiesibu jédzienu, kas janodroSina iedzivotajiem, un tas tiek izprasts ka “piekluve drosai, veseligai,
daudzveidigai, augstas kvalitates un pietiekama daudzuma partikai,” nemot véra visus aspektus, kas saisttti ar tas
razo$anu — vides, klimata, ekonomiskos un sociologiskos. 28°

Tomer lielakoties partikas nodrosinasana un Tso kézu darbibas atbalsts ir skatiti caur ilgtspéjas prizmu, un ta ka
partika ir viena no nozimigakajam jomam ilgtspéjas konteksta, tad ir izveidotas nacionalas partikas stratégijas.
Zviedrija to izveidojusi jau 2016.gada gan ka partikas kédes viziju, Francija - 2019.gada, Vacija — 2024.gada,
kamér Spanija aktivi darbojas pie tas izveides, lai gan Spanija jau ir partikas zudumu un atkritumu samazinaSanas
stratédijas, jo ieprieks lietotie partikas reguléSanas konteksti ierobezoti skatija partikas atseviskus aspektus, un
ne visu sistému kopuma (Attéls 4). Partikas stratégijas ir ieklauts arT atbalsts Tsajam piegades kédeém. Niderlande
atkal nav veidojusi savu partikas stratégiju, bet integréjusi to Niderlandes Nacionala aprites ekonomikas
programma 2023.—2030. gadam.?®° Taja pasa laikd Niderlandé ir Nacionala proteina stratégija, lai samazinatu
atkaribu no importétajiem proteiniem (sojas) un veidotu augu bazes proteinu paspietiekamibu (to audzésanu).
[talija ir izveidojusi “Made in ltaly” atbalsta likumu, kura uzsvars ir uz kultdrvésturisko zimolu saglaba$anu un
nacionalas identitates nostiprinasanu.

Tapat visas valstis izmanto vietéja raZzojuma identificéSanu ar mark&jumiem, kurus ir iespéjams aktivi reklamét un
aicinat iedzivotajus iegadaties vietéjo razojumu. Un to ir iespéjams atbalstit gan valstiska ITmenT ka Italija ar savu
“‘Made in ltaly” zimolu, gan mazumtirdzniecibas limeni k& mazumtirgotajs Carrefour Francija izplata zimola
“‘Reflets de France” (Francijas atspulgi) zimola preces ari citas valstis, kur uznémums darbojas, gan arl
sabiedrisko organizaciju pasparné, ka tas ir darits Vacija, reklaméjot biologiskos produktus, kas ir izaugusi no
nias produkcijas par pamata piedavajumu tirga.

Taja pasa laikd no aizsardzibas perspektivas ir iespé&jams noteikt teritorialos piegades ierobeZojumus, kas ir
privato uznémumu veidoti Skérsli, kas netiek noradtti likumdoS8ana. Tie var bat gan tieSi ierobezojumi ka piegades
atteikums un apjoma ierobezojumi, gan ar1 netieSi ierobezojumi ka produkta sastava vai iepakojuma prasibas, kas
kavé parrobezu tirdzniecibu. Ir noradits, ka $adiem ierobeZojumiem ir negativa ietekme uz ekonomiku.?%! Taja
pa8a laika Francija 2023.gada marta apstiprindja izmainas Egalim likuma, kura ir noteiks, ka Francija darbojoSie
mazumtirgotaji un vairumtirgotaji, nevar apspriest ligumus ar saviem piegadatajiem no citam ES valstim. Tiek
noradits, ka tas neatbilst ES brivas tirdzniecibas likumdo$anai.?®?

%7 Kapala A. 2021. Legal status of farmers involved in short food supply chains, a comparative study.

288 Kapala A. 2023. The role of short supply chains and local food systems in the concept of food sovereignty and food democracy

29 Kapala A. 2023. The role of short supply chains and local food systems in the concept of food sovereignty and food democracy

2%0 Nacionala aprites ekonomikas programma 2023.-2030.gadam. Pieejams: National Circular Economy Programme 2023-2030 | Report |
Government.nl. Skatits: 12.10.2024.

291 Ejropas komisija. 2023. Co-creation of a transition pathway for a more resilient, digital and green retail ecosystem. Pieejams - https://single-
market-economy.ec.europa.eu/system/files/2023-07/SWD_2023_283 F1_STAFF_WORKING_PAPER_EN_V4 P1_2864349.PDF

292 Eurocommerce. The Agri-Food Transition Pathway — The Retail & Wholesale Perspective. The Position Paper. 2023. Piegjams -
https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/10/agrifood-ecosystem-eurocommerce-position-paper-v4-final.pdf
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6 Latvija ievieSamie visefektivakie veicinaSanas un
aizsardzibas pasakumi

Darba uzdevums ir izvértét kadi vietéjo partikas produktu veicinaSanas vai aizsardzibas pasakumi bdtu
visefektivak izmantojami Latvija (valsts, sabiedrisko organizaciju un mazumtirgotaju limeni).

Lai izprastu Latvijas situaciju, nemot véra arvalstu kontekstu, sakotnéji tika analizéti kopéja situacija, tai skaita
iepriek$ veiktie pétijumi. Papildus pétijjuma ietvaros tika veikta Latvijas iedzivotaju reprezentativa aptauja, lai
izprastu Latvijas iedzivotaju skafijumu, ka ari tika veikta 45 partikas uzpémumu aptaujasana, lai novértétu vinu
konkurétspéju, ka arT lugtu vinu skatijumu uz potencialajiem atbalsta mehanismiem, un izvértétu vinu ieteikumus
vietéjo partikas produktu veicindSanai un/vai aizsardzibai. Aptauju apkopojuma informacija ir pievienota pie
attiecigas pétijuma sadalas.

Tika veikta 45 nozimigako Latvijas partikas razoSanas uznémumu anketéSana, kas ieklava 11 jautgjumus.
Uznémumu aptauja notika 2024.gada septembiT - oktobrT un visas atbildes tiek izmantotas tikai apkopota veida.
Atbildes sniedza piena parstrades uznémumi AS “Latgales piens”, AS “Smiltenes piens”, AS “Jaunpils pienotava”,
AS “Cesvaines piens”, zivju parstrades uznémumi SIA “Banga LTD”, AS “Brivais vilnis”, SIA “Karavela”, dzérienu
raZotgji AS “Amber Latvijas balzams”, SIA “Cido grupa”, galas parstradaji SIA “Kurzemes galsaimnieks”, SIA
“Rézeknes galas kombinats”, ka ari citi uznémumi k& AS “Térvetes AL”, AS “Balticovo”, SIA “Dimdini”, SIA “Skriveru
saldumi”, SIA “Liepkalni”, SIA “Lat eko food”. 33 no uznémumiem bija 100 lieldko pértikas parstradataju saraksta.

Tika veikta Latvijas iedzivotaju reprezentativa aptauja ar 1005 dalibniekiem, veidojot Latvijas iedzivotaju
reprezentativo kopu. ledzivotaju sociala anketa tika veikta laika posma no 28.09.2024. - 02.10.2024. ledzivotaji
tika aptaujati par piegaZzu kéZu izmantoSanu, vietéjo produktu pieejamibu un cenu salidzingjumu ar ievestajiem,
ka ari tika izvértéts iedzivotaju kosmopolitiskuma un etnocentriskuma limenis Latvija?%®, kas pirms tam daléji veikts
2012.gada.

Pétijuma nosléguma ir sniegti komentari un ieteikumi, kadi vietéjo partikas produktu veicinaSanas vai aizsardzibas
pasakumi bidtu visefektivak izmantojami Latvija (valsts, sabiedrisko organizaciju un mazumtirgotaju liment).

Latvija ka post-padomju valstr, [Tdzigi ka visa Austrumeiropa, vietéja produkta koncepts sakotnéji nebija nozimigs,
jo galvenais uzsvars bija uz atru ekonomisko augS$anu un importa-eksporta balansu, lai nodrosinatu ilgtspéjigu
vietéjo ekonomiku. Taja pasa laikd pétijumi par vietéjo produktu atbalstu ir bijusi klatesosi attistitajas valstis,
mekléjot iespéjas palidzét vietéjiem produktiem, kamér mazak attistitajas valstis Sis koncepts ir bijis praktiski
neeso$s.2%* Ta arl Latvija tieSi vai netieSi vésturiski ir atbalstijusi globalas piegades kédes, jo lldz 2024.gadam
likumdosana netika definéts termins “Isas piegades kédes”, kas ir ES juridiskais ietvars, kura ir iespéjams aizsargat
vietéjo produktu iegadi?®.

Vietéjo partikas kéZu atbalsts ir pieejams to sasaistot ar ilgtspéjigu partiku, attiecigi ir nepiecieSama virziba
ilgtspéjigas partikas nozares virziba. Lai nodroSinatu pareju uz ilgtspéjigu partikas sistému, Niderlande, Vacija,
Francija ir izveidojuSas savas nacionalas partikas stratégijas, noradot, ka esos$ais politiskais skatljums attieciba
uz partiku ir parak sadrumstalots. Niderlandei uz partiku attiecinata lauksaimniecibas politika, sabiedribas
veselibas politika, partikas droSibas politika un vides politika, kas nelava veidot kopéju skatijumu, atbildibu un
sadarbibu, Tpasi parejot uz ilgtspéjigu partiku.2% Attiecigi arT Latvija batu iesp&jams veidot ilgtspéjigas nacionalas
partikas stratégiju, kur ieklaujas gan riipes par partikas atkritumiem (partikas atkritumu apjoma samazina$ana nav

293 7eugner-Roth K.P. Zabkar V., Diamantopoulos A., 2015. Consumer Ethnocentrism, National Identity, and Consumer Cosmopolitanism as
Drivers of Consumer Behavior: A Social Identity Theory Perspective. Pieejams - https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1509/jim.14.0038
24 Muga E., Pomianek I., Peneva M., 2022. The Role of Gl Products or Local Products in the Environment—Consumer Awareness and
Preferences in Albania, Bulgaria and Poland. Pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/14/1/4

2% Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

2% de Hoop, L. 2015. Food Policy in the Netherlands. Pieejams - https://edepot.wur.nl/333360

59



integréta Latvijas plano$anas sistéma2°?), gan partikas nodrosinajumu, kur attiecigi ir iespéjams stimulét 1sas
piegades kédes, kas ir juridiskais ietvars ES, kura var atbalstit vietéjos raZotajus.

Lai stimulétu pareju uz ilgtspéjigas partikas sistému, ir nepiecieS8ams apvienot dazadas ieinteresétas puses, kas
ir iesaistitas partikas aprité, attiecigi izvértéjot partikas sistému no kopé&ja skatijuma un veidojot kopigu valstisku
skatijumu. Patlaban esoSo “Partikas padomi”, kas izveidota ar Ministru kabineta 2011. gada 9. augusta
noteikumiem Nr. 624 ,Partikas nozares padomes nolikums” papildinat ar ilgtspéjas jautajumiem vai izveidot jaunu
“ligtspéjigas partikas padomi”, kas virzitu sadarbibu ar visadm iesaistitajam pusém, izvirzitu principus un kritérijus,
ka art uzraudzitu parmainu procesa ievieSanu. Jo pareja uz ilgtspéjigu partikas sistému ir Iéns un smagnéjs
process, kura ir iesaistitas visas organizacijas un visa sabiedriba. Tas parstavjiem batu jabit pieredzes bagatiem
parmainu procesu veikSana.

Latvijas partikas nozares konkurétspéja un tirgus veicinasana

Latvija tikai no 2012.gada ir pozitiva partikas un dzérienu tirdzniecibas bilance, un laika gaita ta ir turéjusies
ldzsvara, kamér Lietuvas eksports parsniedz vairak neka 20% importu, un Polijas partikas eksports parsniedz
importu, kas nodro$inaja lielakas partikas eksportétajvalsts statusu Eiropas Savieniba vidéji 2019. - 2023.gadu
griezuma. Polijas un Lietuvas partikas produkti ir tie, kas veido lielako konkurenci Latvijas razotajiem vietéja tirga.
Taja pasa laika Igaunijas partikas un dzérienu eksports ir mazaks neka imports.

Attéls 14. Partikas un dzérienu eksporta pret importu attieciba no 2002. gada Iidz 2023. gadam Baltijas valstis un
Polija, % péc vertibas?®
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Attiecigi, ja Latvijas partikas un dzérienu eksports vidé&ji 2019. - 2023. gada ir 3,5 miljoni EUR, tad Lietuvas ir 5,1
miljoni EUR, un Polijas ir 33,9 miljoni EUR (Igaunijas 1,5 milj. EUR). Attiecigi, Latvijas péartikas raZotaji
konkurences cina biezi piekapjas $Tm divam geografiski tuvakajam ES valstim uz dienvidiem. Saja konteksta biezi
mazumtirdzniecibas parstavji norada, ka Latvijas partikas uznémumi ir nekonkurétspé&jigi>®®, uzsverot, ka
nepiecieSama razoSanas produktivitate, lai konkurétu partikas produktu piedavajumu cina.

27 Turpat.

2% Aprekins veikts péc Eurostat datubazu informécijas. Sakotnéjie dati ir nemti par partikas, dzeérienu un tabakas kopéjo importa un eksporta
poziciju no datubdzes Intra and Extra-EU trade by Member State and by product group (SITC Rev.4), pieejams -
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ext It intratrd _custom 12246993/default/table?lang=en un no tas atnemts nost tabakas un
tabakas izstradajumu (KN 24) imports un eksports no Eurostat datubdzes EU trade since 1988 by HS2-4-6 and CN8, pieejams -
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ds-045409 custom 12248951/default/table?lang=en

299 pProskina L., Pilvere A., Cerina S., Pilvere I., Nipers A., Janmere L. 2023. “Partikas lielveikalu darba laika diversifikacijas ievieSanas ietekme
uz partikas piegades kédi”. Pieejams -
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Lidz ar lielo konkurenci no Lietuvas un Polijas, kuru uznémumi ir vidéji konkurétspéjigaki neka Latvijas partikas
uznémumi, Latvijai ir ieteicams izvértét partikas nodroSinaSanas planu vietéjam tirgum ilgtspé&jas perspektiva. Tas
ieklautu izvertéjumu, kas ir minimalais nepiecieSamais Latvijas valsti, lai nodroSinatu vietéjos iedzivotajus ar
partiku jebkuros laikapstaklos un visas situacijas, un attiecigi, kuri sektori un cik lield apjoma ir vitali nepiecieSami
iedzivotaju pastavésana. Covid-19 laika izvértéjuma tika veikts plass parskats3®0, attiecigi to parskatit no cita skatu
punkta, izvértéjot esoSo partikas razoSanu no Latvijas partikas pasnodroSinatibas, konkurétspéjas un ilgtspéjas
perspektivas.

Vietéjas partikas izmantoSana publiskaja eédinasana ir nozimigs instruments vietéjas ekonomikas stiprinasanai,
zemnieku un majrazotaju atbalstam, ka art ilgtspéjigas partikas sistémas veidodanai. Latvija PVN standarta likme
ir 21%, un sabiedriskas edinaSanas pakalpojumiem netiek piemérotas samazinatas likmes. Lai veicinatu vietéjo
partikas produktu izmantoSanu restoranos, ieteicams apsvért samazinatas PVN likmes ievieSanu, ja restorani
izmanto noteiktu Tso partikas kéZu produktu apjomu. Pieméram, restoraniem, kuri iepérk vismaz 50% viet&jo
partikas produktu no sertificétiem zemniekiem vai 1sajam piegades kédém, varétu piemérot PVN likmi 5%—-12%
apmeéra. Tas palidzétu veidot ilgtermina ligumus ar zemniekiem un majrazotajiem, nodro$inot viniem stabilitati un
iespéju pielagoties tirgus pieprasijumam.

Sada pieeja nodro$inatu ekonomiskus stimulus restoraniem sadarboties ar vietgjiem razotajiem, veicinatu vietgjo
ekonomiku un sekmétu partikas piegades kéZu attistibu. Turklat valsts varétu izcelt Sos restoranus ar 1pasam
reklamas kampanam, pieskirot tiem statusu, pieméram, “Latvijas garSas véstnieks,” tadéjadi veicinot sabiedribas
izpratni par vietgjas partikas nozimi un ilgtspéjigaku partikas sistému. Sada politika stiprinatu vietéjo razotaju
konkurétspéju un radttu stabilu tirgus pieprasijumu.

6.1.1 Partikas nozares uznémumi

Partikas un dzérienu rdpnieciba (turpmak partikas nozare) ir lielaka Latvijas apstrades ripniecibas nozare, 2023.
gada, kas veido 21,8% no kopéjas apstrades ripniecibas apgrozijuma.3®! Analizé tika ieklauti uznémumi, kas
apkopoti péc NACE Rev.2 klasifikacijas kodi: 1 jeb Augkopiba un lopkopiba, mednieciba un saistitas
paligdarbibas, 3 - Zivsaimnieciba, 10 - Partikas produktu razoSana un 11 - Dzérienu razosana.

Latvija ir registréti 11 521 partikas nozares uznémumi, tacu lielai dalai (62%) apgrozijums neparsniedz 1000 EUR
(300 000 EUR augkopibas no lopkopibas uznémumiem). Tikai 1% jeb 100 uznémumiem apgrozijums ir lielaks
neka 5 miljoni EUR, taja pasa laika Sis 1% uznémums nodroSina 59% no nozares 4,7 miljardu EUR liela
apgrozijuma. Vél vairak, lielakie 28 uznémumi, kuru apgrozijums ir virs 25 miljoniem EUR, veido 43% no kopé&ja
partikas nozares apgrozijuma. No nodarbinatibas perspektivas lielakie 28 uznémumi nodroSina 9135 cilvékiem
darba vietas (60% no top 100 uznémumiem), un lielakie 100 uznémumi kopa — 15 371. Kopuma var tikt uzskatits,
ka Latvija ir 28 labas konkurétspéjas partikas nozares uznémumi un vél lidz 100 uznémumiem ar potencialu.

https://www.Ibtu.lv/sites/default/files/files/projects/LBTU_33.%20P%C4%93t%C4%ABjums_S467_L%C4%ABga_Pro%C5%A1kina_23-00-
S0INZ03-000036_Papildinata.pdf

300 Pilvere I. u.c. (2021). Valsts pétijumu programmas “Covid-19 seku mazinaganai”. Projekts Ekonomiskais, politiskais un juridiskais ietvars
Latvijas tautsaimniecibas potenciala saglabaSanai un konkurétspéjas pieauguma veicinaSanai péc pandémijas izraisitas krizes, apakSprojekts
Vietéjo partikas kéZu parstrukturizéSana un noturibas stiprindSana krizes un péckrizes laikd Latvija, pieejams -
https://www.Ibtu.lv/sites/default/files/files/projects/zinojums_partikas%20kedes_VPP_reCOVery_01_2021.pdf

s01 Centrala statistikas parvalde. Skatits 10.10.2024. CSP. C10+C11.
https://data.stat.gov.Iv/pxweb/Iv/VOSP_PUB/START__NOZ__RU__RUI/RUAO030c/table/tableViewLayout1/
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Attels 15. Latvijas partikas nozares uznémumu skaits péc apgrozijuma (kreisi), un to apgrozijuma pienesums no
kopéja partikas tirgus (pa labi)302
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No Baltijas perspektivas, vid&jais Latvijas partikas nozares uznémums ir parasti 1,5 - 2 reizes mazaks neka
Lietuvas uznémums. Tai skaitd arT igaunu galas uznémumi, piena parstrades, spirtu destiléSanas uznémumi ir
lielaki neka Latvijas uznémumi. Taja pasa laika Latvijas uznémumi ir ieveérojami lielaki kartupelu parstradée, graudu
malSanas produktu razoSana, un nedaudz arT - bezalkoholisko dzérienu razoSana (Attéls 16). Attiecigi kopuma
Latvijas uznémumiem ir zemaka kopé&ja konkurétspéja, salidzinot ar Lietuvas uznémumiem, un dazas partikas
apaksnozarés arf par Igaunijas uznémumiem.

To Idzigi arT norada Latvijas Partikas tirgotaju asociacija. Mazumtirgotajiem ir janem véra, ka pircéji izvélas
produktus péc to cenam, tadéjadi, lai nodroSinatu zemas produktu cenas mazumtirgotajiem bdtu japarorienté
iepirkumi, japérk produkti Baltija iepirkumu konkursa kartiba. Tad var gadtties, ka liela dala Latvijas raZotaju nebis
pietiekami efektivi, lai vinnétu iepirkumu, jo, iznemot atseviSkus uznémumus, Latvija atpaliek no Igaunijas un
Lietuvas efektivitaté. Ja bas stipri lielakie uznémumi, tad ienakumi bas art cilvékiem un varés pirkt arT dargakus
vietéjos produktus. Ir liels uzsvars, lai mazos uznémumus dabiditu lielveikala, bet, ja to cena nebus pievilciga, tad
cilvéki tapat tos produktus nepirks.303

Attéls 16. Partikas parstrades vidéja uznémuma apgrozijuma salidzindjums Baltija 2023.gada, milj. EUR304

ari 5 0% = 0.4
Bezalkohola dzérienu razo$ana (1107) el %3

Alus razosana (1105) k™15 6.8

Spirtu destilésana (1101) — 17.6
Maizes razosana (1071) QP

Graudu malganas produktu razogana (1061) 3.3 o

Piena parstrade un siera razosana (1051) 5 16.1.. 18.7

Kartupelu parstrade (1031) e 17 23.4

Zivju, vézveidigo un mikstmieSu parstrade (1020) =2'22.7 6.5

(

(

(

Galas un majputnu galas produktu razo$ana (1013) =2§27
Galas parstrade un konservesana (1011) - 4448

(

Putnkopiba (0147)  beQerr=s 7.1

M Igaunija Lietuva ™ Latvija

302 |_ursoft, Orbis datubazes dati uz 2023.gada decembri un 2024.gada oktobri

%03 Tiek izmantoti parfrazéts kopsavilkums no interviju apraksta, kas noradits pétijuma. Proskina L., Pilvere A., Cerina S., Pilvere 1., Nipers A.,
Janmere L. 2023. Partikas lielveikalu darba laika diversifikacijas ievieSanas ietekme uz partikas piegades kédi. Pleejams -
https://www.Ibtu.lv/sites/default/files/files/projects/LBTU_33.%20P%C4%93t%C4%ABjums_S467_L%C4%ABga_Pro%C5%A1kina_23-00-
S0INZ03-000036_Papildinata.pdf

304 Orbis datubazes dati 2023.gada oktobri
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33 partikas razotaji no Latvijas lielako 100 uznemumu saraksta piedalijas pétijuma aptauja “Par konkurétspéjas
novértéSanu un tirgus veicinasanu”, ar vidéjo apgrozijumu 42,7 miljoni EUR un kuriem vidéjais eksporta Tpatsvars
no apgrozijuma 2023. gada bija 48%, kas ir Ndzigi ka vidéjais Latvijas eksporta Tpatsvars 2023. gada.3%> Uznémumi
tika aicinati novertet savu konkurétspéju eksporta tirgos un Latvija, kur vidéji Latvija tas tika vertéts ar 8,3
novértéjumu no 10, kamér eksportsp€jas novertéjums bija 7,4 no 10, jeb par 10% zemaks. 54% no aptaujatajiem
uznémumiem noradija, ka konkurétspéja Latvija ir izcila, novértéjot to ar 10 un 9, kamér eksporta ta videji ir vairak
7-8-9 limenr, jeb vél aizvien ir kur augt. Viens no atbildétajiem gan noradija, ka ir neiesp&jami novértét kop€jo
konkurétspéju eksporta, jo ta ir atskiriga dazados tirgos, kur viena ta var bat izcila un cita tirgd — nav iespéjas pat
ieiet.

Attels 17. Partikas raZotaju uznémumu konkurétspéjas vid&jais novertéjums eksporta tirgos un Latvija no 1 lidz
10, kur 10 ir augstakais vértéjumss306

Konkurétspeja Latvija - [ 3
Konkurétspéja eksporta | 74

Lielakajai dalai uznémumu ka nozimigakie izaicindjumi eksporta ir ilgtspéju prasibu ievéroSana, kam seko arf Tsi
deriguma termini, k& arT nedaudz ierobezota pardoSanas kapacitate. Tomér kopuma uznémumiem ir iespé&ja
pielagot produktu tirgus vajadzibam un pietiek finanses, lai darbotos eksporta tirgos. Komentégjot jautajumu,
uznémumi noradija, ka izaicindjums ir sp&ja prioritizét eksporta tirgus pret vietéjo tirgu, eksporta stimuléSanas
instrumentu nepietiekamiba, tapat ar1 vélétos investicijas zimolu izveid€, kas bltu ka subsidiju instrumenti, tapat
art ilgtspéjigu sertifikatu neesamiba limité uznémumu izaugsmi.

Attéls 18. Partikas razotaju atbilde uz jautdjumu, cik liela méra Sie izaicinajumi limité Jdsu izaugsmi eksporta
tirgos?, % no aptaujatajiem3°”

Nav svarigs B Mazsvarigs Daléji svarigs W Loti svarigs
ligtspéjas prasibu ievie$ana | 6 | | 4 |
Limiteta pardoSanas kapacitate | 6 |
Isi produkta deriguma termini [ 9 |
Nespéja pielagot produktu tirgus vajadzibam
Finandu nepietieckamiba

Partikas uznémumi norada, ka visi piedavatie valsts atbalsta instrumenti ir nozimigi uznémumu konkurétspéjas
nodrodinasanai eksporta tirgos. Ka visnozimigakais ir tirgus izpéte un daliba izstadés, tacu par tirdzniecibas misiju
rezultatiem ir atdkirigs viedoklis. Viens no atbildétajiem norada, ka tirdzniecibas misijas Sobrid nav svarigas, jo
kopuma tas tiek nodroSinatas slikta kvalitaté, ja tomér bdtu nepiecieSama kvalitate, tad tas batu loti svarigi
uznémumam. Tapat arT alkohola razotaju nesanem atbalstu, bet vismaz tirgus izpétes batu noderigas. Papildus
tiek noradits, ka 2023. gada Zivju, vézveidigo un mikstmieSu parstrades un konservéSanas nozarei bija iespéja
piedalities 8 starptautiskajas izstadés, tau 2024.gada dodas tikai uz 3 izstadém. Tapat ir nepiecieSams
dokumentacijas sagatavoSanas atbalsts - izstadém, k& pieméram ASV. Tapat arT tiek uzdots jautajums, ka tiek

305 Centrala statistikas parvalde. Skatits 10.10.2024. CSP. C10+C11.
https://data.stat.gov.Iv/pxweb/Iv/VOSP_PUB/START__NOZ__RU__RUI/RUAO030c/table/tableViewLayout1/

308 | atvijas partikas uznémumu aptauja 2023.gada septembrT — oktobrT veikta projekta ietvaros
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veikta tirgus izpéte, ja ta ir balstita uz Euromonitor datiem, tad tie ir salidzinoSi nekvalitativi, ja batu pieejams
pétijums, kur var analizét pardosanas raditajus produktiem (Nielsen datiem). Tadéjadi svarigi kopuma ir kvalitates
standartu ievéroSana kopuma, sniedzot valsts pakalpojumu, lai tas arT batu attiecigi piemérots uznémumiem.

Attels 19. Partikas razotaju atbilde uz jautajumu, novertgjiet valsts atbalsta instrumentu nozimigumu jasu
konkurétspéjas nodrosinasanai eksporta tirgos? 308

Dalfba izstadss 3
Tirdzniecibas misijas q 11

mNav svarigs Mazsvarigs Daléji svarigs  mLoti svarigs

Visiem uznémumiem bija savs viedoklis un vajadzibas, kads vél atbalsts ir nepiecieSams eksporta tirgus apguvé.
Uzneémumi gribétu gan detalizétus tirgus niSu izpétes pétijumus, lai palidzetu atrast niSas eksporta tirgos, lai
piedavatos Latvijas partikas produktus nebdtu tik viegli aizstat ar citiem produktiem. Vairaki norada uz finansialu
atbalstu, jo jaunu eksporta tirgu apguve ir dargs process.

Papildus, Iidz ar Latvijas iedzivotaju skaita samazinaSanos, attiecigi samazinas ar1 partikas tirgus apjoms.
Uznemuma SIA “Karavela”, valdes loceklis norada, ka “attistiba vietgja tirgu ir cel$ uz nekurieni, jo Latvijas tirgus
ir loti mazs un sartkoS$s, attiecigi cinas par tirgu, kas ar katru dienu klast mazaks”. Noradot, ka “Latvijas
ekonomika un nakotne ir tikai eksporta. Eksporta tirgu iekaroSana nav viegls darbs, bet uzskata to par uznémumu
pamatuzdevumu. Tas ir gars$ process, jo Latvijas produktus vai pakalpojumus neviens negaida arvalstis un katram
uznémumam ir jaizkaro sava vieta uz plaukta.” Uznémuma parstavis norada, ka ir daudz valsts programmu un
pasakumu, ka palidzét eksporté, un ka viss notiek, tik Latvijas uznémumiem briziem pietrikst ambiciju eksportét
un cinities tirgd.310

Kopuma ap 47% no Latvija razotas partikas tiek eksportéta, tacu reizé art citas nozarés tiek noradits, ka biezi tie
ir produkti ar zemu pievienoto vértibu jeb produkti, kuriem ir jakonkuré cenu un kvalitates ITmeni. Attiecigi batu
nozimigak, ka eksports tiktu atbalstits produktiem ar lielaku pievienoto vértibu, un kas ilgtermina palidzétu veidot
gan jaunus produktus, gan samazinat produktu cenu, palielinoties apjomiem un potenciali arT produktivitatei. Taja
pasa laika eksporta atbalsts ir sadrumstalots, un Latvijas partikas nozarei nav kopéjas vizijas par attistibu eksporta
Batu ieteicams veidot kopigu eksporta politiku partikas nozarei, veidojot kopigu télu Latvijai ka kvalitativas partikas
nozarei ar pievienoto vértibu. Ka pozitivs piemérs eksporta attistiba bieZi tiek minétu zivju apstrades nozare.

Tapat arT janem vera, ka lielako 100 uznémumu skaita ir art partikas uznémumi, kas nav uzsakusi pardoSanu
arpus Latvijas. Pirmie eksporta tirgi parasti ir citas Baltijas valstis, un sabiedriba tiek noradits, ka Latvija ir vairak
lietuvieSu un igaunu produkti neka latvieSu produkti kaiminvalstis. Tomér lai varétu ieiet kaiminvalsts, ir javeic
vairakas aktivitates: tirgus analize, produktu pielagoSana, produktu testéSana un iepakojuma maina. Attiecigi
veicot koncentrétas aktivitdtes un veidojot produktu pielagoSanu kaiminvalstu tirgum, tiktu atbalstiti Latvijas
partikas uznémumi eksporta tirgus aktivitatés, kuri attiecigi vélak varétu jau domat par citu tirgu apgdsanu. Ejot
cauri jaunu tirgus apguves procesam, uznémumi arT klast izglitotaki, izverté niSas un to iespéjas, ka art veidotu
aktivak jaunus produktus vietéjam tirgum, tadéjadi veidojot konkurétspéjigakus piedavajumus.

308 | atvijas partikas uznémumu aptauja 2023.gada septembri — oktobrT veikta projekta ietvaros

309 La.lv, “Tas ir cel8 uz nekurieni.” Andris Bite par uznémumiem, kas strada tikai uz vietgjo tirgu. 12.08.2024. Pieejams - https://www.la.lv/tas-
ir-cels-uz-nekurieni-andris-bite-par-uznemumiem-kas-strada-tikai-uz-vietejo-tirgu

310 Tyrpat.
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Latvija

Partikas razotaji aptauja noradija, ka nozimigakie partikas pardoSanas kanali vietéja tirgl ir mazumtirdznieciba,
kam seko pardoSana citiem parstrades vai sabiedriskas édindSanas uznémumiem un publiskais iepirkums.
Tirdznieciba interneta dalai ir nozimiga, bet dalai vispar nav svariga. Tomér vismazaka nozime ir uznémuma
specializétajiem veikaliem, stendiem tirgos un tieSajai pardoSanai iedzivotajiem.

Attels 20. Partikas razotaju atbilde uz jautajumu, cik nozimigi ir Sie pardoSanas kanali, kur tiek pardota jasu
produkcija Latvijas tirga? 311

mNav svarigs ®Mazsvarigs Dalgji svarigs  mLoti svarigs

Mazumtirdzieciba

PardoSana citiem parstrades/HoReCa uznémumiem
Publiskais iepirkums

Interneta

Uznémuma specializétie veikali

Stendi pastavigajos tirgos

Tie$a pardoSana iedzivotajiem

Izvértéjot izaugsmi vietéja tirgh, tiek noradits, ka vietéja tirgd izaugsmi limité gan iedzivotaju skaita
samazina$anas, gan art augstas energoresursu izmaksas, gan zema iedzivotaju pirktsp&ja, gan daléji tas, ka
pircéji meklé letako piedavajumu. Tiek atziméts, ka iedzivotaji meklée Ietako piedavajumu, kas biezi noved Iidz
patérétaja neapdomasanas par izcelsmes valsti. Taja pasa laika uzn@émumi nepiekrt, ka uznémuma iek$éjie faktori
ka finanses, deriguma termini, iesp&ja sarazot produktus un tos pielagot tirgus vajadzibam lielakoties, nav tie
aspekti, kas ietekmétu uznémuma izaugsmi vietéja tirga.

Attéls 21. Partikas razotaju atbilde uz jautajumu, kas limité Jasu izaugsmi vietéja tirga? 312

mNav svarigs ®Mazsvarigs Dalgji svarigs  mLoti svarigs

ledzivotaju skaita samazinasanas
Augstas energoresursu izmaksas

Zema iedzivotaju pirktspéja

Tas, ka pircéji meklé létako piedavajumu
lerobezotas finanses

Isi produkta deriguma termini
Nepietiekams produkcijas apjoms

Nespéja pielagot produktu tirgus vajadzibam

Uznemumi priecatos par valsts atbalstu, un ka& nozimigakos noradija energoresursu izmaksu kompensésanu,
darba algu subsidéSanu, nepiecieSamibu samazinat PVN likmi Latvijas tirgum raksturigajiem produktiem. Attiecigi
kopuma uznémumi meklé iesp&ju samazinat savas razoSanas izmaksas un gala cenu patérétajiem. Turpat arT ir
palidziba pardoSanas aktivitatés gan ar reklamu, gan ar pardosanas kanalu attistibu, ka arT iespéja uzlabot
uznémuma razoSanas efektivitati, tacu vismazaka interese batu par sabiedrisko attiecibu aktivitasu atbalstu. Taja

811 | atvijas partikas uznémumu aptauja 2023.gada septembrT — oktobrT veikta projekta ietvaros
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pasa laika janorada, ka uznémumi nav sanémusi atbalstu sabiedrisko aktivitaSu [iment, attiecigi nav redzé&jusi
tieSo ietekmi uz uznémuma rezultatiem.

Attels 22. Partikas razotaju atbilde uz jautajumu, kadu atbalstu Jas vélétos sanemt no valsts puses, lai nodroSinatu
savu konkurétspéju Latvijas tirga? 313

Energoresursu izmaksu kompensésana I — 4%
Darba algu subsidesana I 32%
Pardo$anas kanalu attistiba I 79%
Reklamas aktivitasu finanséSana I 73%
lespéju uzlabot uznémuma razoSanas efektivitati NI 73%

Sabiedrisko attiecibu aktivitates [N 13%

Lai Latvijas iedzivotaju izvélétos Latvija raZzotos partikas produktus, visi uznémumi noradija, ka visi instrumenti
batu vertigi. Uzneémumi ka pirmo akcentéja, ka Latvijas iedzivotajiem ta batu iespéja atbalstit uznémumus eksporta
izaicindjumos, tapat ar tiktu novértétas pardomatas un meérktiecigas reklamas kampanas, par Latvijas partikas
nozares ietekmi uz tautsaimniecibu, utt. Vismazakais atbalsts batu uznémumiem akcija, iedzivotaju aicina8ana
izteret 20 EUR/ménesT vairak, lai iegadatos Latvija razotos produktus. Uznémumi noradija, ka, ja bus norades uz
produkta etiketes, tad kas tas kontrolés? Attiecigi noradot, ka nav nepiecieSamas kontroles institlcijas. Tapat art
vélétos, lai valdiba izskatitu nodoklus, lai tie razotajiem batu atbalstoSi.

Attéls 23. Partikas razotaju atbilde uz jautajumu, kada informacija batu janodrosina, lai Latvijas iedzivotaji izvelétos
Latvija raZzotus partikas produktus? 314

m Piln1gi nepiekritu Dalgji nepiekritu Dalgji piekritu  ® Pilnigi piekritu

lespéja atbalstit Latvijas uznémumu eksporta izaugsmé T

Pardomatas un mérktiecigas reklamas kampanas, informé&jot par 9% _
Latvijas partikas produktiem o
Informacija par Latvijas partikas nozares ietekmi uz tautsaimniecibu 15% I
Plasaka informacija par Latvijas audzétaju/razotaju partikas 15 S
produktiem 0
Plasaka informacija par Latvijas audzétajiem/razotajiem un vinu 18% _
razo$anas praksi o
Norades uz produkta cenas, ka tas ir vietgji audzats/razots produkts 12% I ca
Zemakas cenas neka no citam valstim ievestiem partikas produktiem o D ca.
Informacija, kuros lielveikalos Latvija razoti produkti ir IEtaki neka no 21% _
citam valstim ievestie 0
Norades uz produkta etiketes, ka tas ir viet&ji audzéts/razots produkts I 13% D7
Daudzveidigs Latvijas partikas produkcijas sortiments 24% NG
Regularas akcijas un atlaides Latvijas partikas produktiem B 2w Dsss
Akcija iztérét 20 EUR/ménesi vairak, lai iegadatos Latvija razotos 18% S

partikas produktus

Latvijas partikas parstrades uznémumi gandriz vienbalsigi norada, ka vélas atbalstu eksporta tirgos, un ka vietéja
pirktsp&ja palidz&tu veicinat konkurétspé&ju art arpus Latvijas. Latvijas uznémumiem sava majas tirgQ ir jakonkuré
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art ar Lietuvas un Polijas partikas razotajiem, jo Sis valstis ir partikas eksportétajvalstis. Tomér kopuma Latvijas
uznémumi teicami novérté savu konkurétspéju Latvijas tirgl, kamér eksporta tirgos nedaudz zemaku.-Tiek
noradits, ka ITdz ar iedzivotaju skaita samazindSanos un zemo iedzivotaju pirktspéju, aréjie faktori limité talaku
uznémuma izaugsmi vietéja tirga.

Ka norada Niderlandes pétnieki, izvértéjot biologisko produktu iespéjas Vacijas tirgd, tad nevajag novértét par
zemu reklamas nozimi sabiedribas domas veido$anas!®. Lidzigi gandriz vienbalsigi piekrit arT Latvijas partikas
uznémumi. Lai Latvijas iedzivotdji iegadatos vietéjos partikas produktus, ir nepiecieSamas pardomatas un
mérktiecigas reklamas kampanas, kas aicinatu iegadaties vietéjos produktus. Ne tikai aicinatu, bet arf izglitotu par
Latvijas partikas uznémumiem par to kvalitativo darbu, par aktivitati un izaicinajumiem. Reklamas kampanas art
varétu stastit par vietéjo produktu svaigumu, tuvumu, atgadinot, ka ir nepiecieSams atbalstit Latvijas uznémumus,
lai vini var arT piedavat jaunus produktus un ka lieldks apjoms, samazina ari partikas produktu cenas. Attiecigi
veidojot pozitivu sabiedrisko domu par Latvijas uznémumiem, to augsto razoSanas kvalitdti un pienesumu
tautsaimniecibai. Reize Seit ir nepiecieS8ams personiskaks skatijums un ne tikai visas industrijas kopums, bet tieSi
katrs uznémums atseviski, kas ir nozimigs Latvijas lauku talakai pastavésanai.

6.1.2 ledzivotaji

Latvijas iedzivotaju izlases aptauja tika noskaidrots, ka par vietéjo iedzivotaju sauc tadus auglus un darzenus, ka
ar partikas produktus, kas ir audzéti Latvija. Netiek skatiti nekadi kilometri no majam, ne novads, jo svarigi ir, ka
tie nak no Latvijas. Lidzigi arT tika konstatéts 2020. gada SIA “Maxima Latvija” veiktaja aptauja3?e.

Attels 24. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, kur$ no Siem kritérijiem Jums Skiet visietilpigakais, ka tur razotus
PARTIKAS PRODUKTUS Jis uzskatat par VIETEJIEM?3%7

RaZoti Latvija 74 | %
RaZoti mana novada

RaZoti Baltijas valstis

Razoti mana regiona (Vidzeme, Zemgale u. c.)
RaZoti mazak neka 50 km no manas dzivesvietas
RaZoti mazak neka 10 km no manas dzivesvietas
RaZoti mazak neka 150 km no manas dzivesvietas
Razoti Eiropas Savieniba

RaZoti mazak neka 250 km no manas dzivesvietas
Grati pateikt 6

Taja pasa laika, ja Latvijas uznémums nepieder Latvijas Tpadniekam, tad vai tas ir vietgjais - domas dalas. TreSdala
noradija, ka neuzskata Sos uznémumus par vietéjiem, kamér 21% uzskata. Taja pasa laika 24% noradija, ka tas
ir atkarigs no darbibas jomas, kamér vél 13% noradija, ka atkarigs no citiem faktoriem. Ir jabGt uzmanigiem,
izvéloties viet&jos uznémumus, jo uzzinot ipasniekus, iedzivotaji var nebat vairs arT tik atsaucigi pret Latvija razoto.

315 Kingdom on Netherlands. Market Analysis of the Organic Food Market in Germany and Consumer Strategies to Strengthen the Organic
Market in Germany and Switzerland. 2023. Pieejams - https://www.eiwittrends.nl/app/uploads/2023/09/Blumberg-Markstudie.pdf

316 Maxima Mazumtirdzniecibas kompass. 2020.gada novembris. pieejams -
https://www.maxima.lv/fileman/Uploads/2020/Kompass/Mazumtirdzniecibas_kompass_novembris_2020.pdf
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Attels 25. ledzivotaju atbilde uz jautadjumu, vai Latvijas uznémumus, kas nepieder Latvijas pasniekiem, uzskatat
par VIETEJO vai né?

33

%

24 21

13

Neuzskatu  Atkarigs no darbibas jomas Uzskatu  Atkarigs no citiem faktoriem Grati pateikt

Izvéloties partikas produktus, péd€jos piecus gadus ka nozimigakais kritérijs Latvijas iedzivotajiem ir cena.
Latvijas iedzivotdji ir cenas jutigi, un papildus janem véra, ka Latvija ir viens no lielakajiem partikas budZetiem
proporcionali ienakumiem visa Eiropas Savientba.318

Attéls 26. lepriekS€jos gados veiktas aptaujas rezultati, kur Latvijas iedzivotaju tris svarigakie kritériji, izvEloties
partiku 2019., 2020.gada un 2023.gada, % no kopégjas?®
Minimala apstrade — O 11
letekme uzvidiunklimaty e i, 41
Etikas principi un parlieciba D — 1189
Partikas izcelsme 7 4O
) 26 m2019.gada
Ertiba q 3 m2020.gada
Partikas nekaitigums % 45 2023.gada

Uzturvielu saturs 3§4

Garsa 47 63
e — /|
Cena 67
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Izvértéjot sava pédéja gada pirkumus, iedzivotaji noradija, ka lielako dalu no maizes iegadajas ka vietéjo, tapat
art izvélas vietéjos kartupelus, tacu olu vertéjuma tikai puse varétu nakt no Latvijas raZotajiem. Interesanti, ka
mazak neka puse no iedzivotajiem uzskata, ka lielaka dala no olam, kas tiek patérétas ir no Latvijas, lai gan Latvija
ir lielakais olu raZotajs Baltija - A/S “Balticovo”, ka art SIA “Aldksnes putnu ferma”, un mazumtirdznieciba pieejamas
olas lielakoties (90%) ir razotas Latvija (apstiprina art SIA “Maxima Latvia” 2020.gada dati).

Taja pasa laika olu plauktos ir dazada veida iepakojumi, kas paredzéti art eksporta tirgiem, attiecigi iedzivotaji var
uzskatit, ka tas netiek razotas Latvija, jo nav papildus noradijuma uz produkta iepakojuma. Tapat arT Latvijas augli
no kopéja patérétd ir salidzinoSi neliela daudzuma, jo tiek izvéléti ievestie augli. Taja pasa laikad 40% no
iedzivotajiem apzinas, ka nevar izvértét, kuri dzérieni ir vietéji razoti un kuri n€, ka art 11% no iedzivotajiem norada,
ka vispar neizvélas vietéji razotos alkoholiskos dzérienus. Attiecigi [Tdzigi k& Zviedrijas pilotprojekta varétu tikt
pievienota papildus fiziska norade plauktos, ka produkts ir no Latvijas.

318 Gulbe I., Vipule Z., Ostte |., Zihare L. 2023. ligtsp&jigas partikas razo$anas sistémas un to raditas iespéjas konkurétspéjigas partikas
razoSanai Latvijas uznémumos. Pieejams - https://ppdb.mk.gov.lv/iwp-content/uploads/2024/03/ligtspejigas_partikas_razosanas_sistemas.pdf
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Attels 27. ledzivotaju atbilde uz jautadjumu, izvértéjot pédéja gada pirkumus, cik daudz no Jusu patéréta bija
LATVIJA audzétie/razotie partikas produktis20

" Mazak
Neci - 25— 50— SR Griiti
o - Lielaka dala = e

Maize 114 8 [1118 13

Kartupeli 17 15
Konditoreja (bulcinas, kikas) 12 18
Olas 16 15

16 14

Piens un piena produkti

Darzeni un darzenu produkti
Gala un galas produkti
PakSaugu produkti (pupas, zirni)
Tadi graudaugu produkti ka..
Augli un auglu produkti

Zivis un zivju produkti
Bezalkoholiskie dzérieni
Alkoholiskie dzérieni

ledzivotaji piekrit, ka Latvijas partikas produkti ir konkurétspéjigi citu valstu tirgos, tie ir garSigaki, veseligaki un
dabai draudzigaki, taéu norada, ka tie nav pieejamaki un tiem noteikti nav zemaka cena neka no citam valstim
ievestajiem.

Attéls 28. ledzivotaju atbilde uz jautdjumu, kddad méra Jads piekritat vai nepiekritat katram no Siem
apgalvojumiem?32!

u Pilntba Drizak Drizak m Pilntba Grdti
nepiekritu nepiekrrtu piekrTtu piekrTtu pateikt .
Ir svarigi, ka Latvija audzéta un razota partika ir %
konkurétspéjiga citu valstu tirgos =8 35 14 .
Vietéji audzeta partika garSo labak neka no citam valstim
ievesta 415 40 15
Vietéji audzétais ir veseligaks E 15 43 19
Vietéji audzéta/razota partika ir dabai draudzigaka E 16 41 21
Vietsji audzéta partika ir pieejamaka 38 28 3 15
Vietéji audzétai partikai ir zemaka cena neka no citdm valstim ]
ievestajai 44 7 : 12

Var secinat, ka vietéja partika labak garso, ir veseligdka un dabai draudziga, tacu ta nav pieejama un tai ir augstaka
cena neka ievestajai partikai. Lai iedzivotaji varétu iegadaties vietéjo partiku, viniem nakas maksat vairak par
vietéjo produktu.

Jau 2021. gada veiktaja Latvijas iedzivotaju sociologiskaja aptauja tika izvértéts, kadi Latvijas iedzivotaji izvélas

vietéjos partikas produktus, kas kopuma nesakrita ar citdas ES valstls novértétos??, iedzivotaju anketa tika
papildinata ar jautajumu par iedzivotaju nacionalismu, etnocentrismu un ksenocentrismu. Aptaujas rezultatos
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izkristalizéjas, ka pusei no iedzivotaji ir loti svarigi bat Latvijas pilsonim, un viniem ir cieSas saites ar Latviju, kas
palidz bat priecigam Latvijas iedzivotajam. Taja pa$a laika treSdalai no iedzivotajiem patik dazada veida partikas
produkti no dazadam valstim un patik izméginat citu valstu édienus un novérté to piedavato édienu dazadibu.
Tapat art ceturtdalai no iedzivotajiem ir dzila interese par citam valstim, citdm kultGram un art cilvékiem no citam
valstim. Taja pasa laika tikai katrs desmitais pilniba izvélas pirkt vietéjos produktus un piekrit, ka kartigam Latvijas
iedzivotajiem vienmér bltu jaiegadajas Latvija razoti partikas produkti. V&I vairak 27% no sabiedribas pilntba
nepiekrit Sim apgalvojumam.

Tadejadi kopuma ir iesp&jams secinat, ka Latvijas iedzivotajiem ir nacionala identitate, tomeér reizé vini ir
ksenocentriski jeb viniem patik pétit citas kultiras un vinu &dienus, un tikai ap 10% ir etnocentriski, un pat 20-24%

iedzivotdji ir tieSi pret etnocentrismu, kad tas ir saistits ar Latvija razoto partikas produktu pirkSanu. Attiecigi
veidojot valsts partikas aizsardzibas politiku, ta var netikt pienemta sabiedribas [iment.

Attéls 29. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Lidzu, 7 punktu skala atziméjiet, cik liela méra Jus piekritat katram no
Siem apgalvojumiem, kur 1 nozimé, ka Jas tam pilntba piekrttat, bet 7 — ka pilniba nepiekritat. 323

® Pilniba piekritu =(2) 3) @) ) = (6) u Pilnfba nepiekritu Grilti
(1) (7) pateikt

Man ir cieSas saites ar Latviju
Es esmu priecigs/-a, ka esmu Latvijas iedzivotajs/-a

Man ir svarigi bat Latvijas pilsonim

Man patik, ka man piedava dazada veida partikas produktus no
dazadam valstim

Man patik izméginat citu valstu édienus

Citu valstu partikas produktu pieejamiba nodroSina vértigu édienu
dazadibu

Man patik izzinat citu valstu kultdru

Man ir Tsta interese par citam valstim

Man patik iepazit cilvékus no citam valstim

Man ir svarigi, ka man ir pieeja partikas produktiem no citam valstim

Man patik pavadit brivdienas citas valstis

Ir garlaicigi visu laiku iegadaties vienus un tos pasus vietéjos partikas
produktus
Mums butu jaiegadajas Latvija raZoti partikas produkti, nevis jalauj
citam valstim klat bagatakam uz masu rékina
Kartigam Latvijas iedzivotajam vienmér batu jaiegadajas Latvija razoti
partikas produkti
Es vienmeér izvélos pirkt vietéjos produktus

Latvijas iedzivotajiem nevajadzétu iegadaties citu valstu partikas
produktus, jo tas kaité Latvijas biznesam un izraisa bezdarbu

Jautajot par to, kas palidzétu katru iedzivotaju personiski vairak izvéléties Latvija audzétu un razotu partiku, 87%
iedzivotaju noradija, ka, pirmkart, zemakas cenas neka no citam valstim ievestajiem produktiem. Ir jabat
regularam akcijam un atlaidém, kas palidz&étu iegadaties Latvijas partikas produktus. Tapat 81% iedzivotaju
norada, ka daudzveidigs Latvijas partikas produkcijas sortiments arT palidzétu. Ja vél kads paraditu, kur ir
iesp€jams iegadaties Latvija raZzotos produktus, tad tas arT noderétu. Tapat iedzivotaji doma, ka palidzétu
informéacija par lielveikalu uzcenojumiem saprast arT tirgus informaciju. Kopuma lielako dalu no aktivitatem
atbalstrtu vairak neka 50% iedzivotaju. Kamér iedzivotaju iespéja atbalstit Latvijas uznémumus eksporta izaugsmé
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un akcija izteérét 20 EUR vairak ménesi, lai iegadatos Latvija raZotus partikas produktus, lielai dalai vispar
neieinteresétu. 20 EUR akcija ir izméginata ASV, lai aicinatu iedzivotajus maintt savus pirk§anas paradumus,
veicot apdomatakus lémumus, kadas izvéles vini veic ikdiena.

Attéls 30. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kada méra Sis aktivitates Jums personiski palidzétu vairak izveléties
Latvija audzétu un razotu partiku? 324

®Nemaz Drizak Drizak H Lot Grati
nepalidzétu nepalidzétu palidzétu palidzétu pateikt
= = . - . _— %
Zemakas cenas neka n;)rggirlgi;/?nlstlm ievestiem partikas 2 |5 20 7
Regularas akcijas un atlaides Latvijas partikas produktiem 2 I5 30 7
Daudzveidigs Latvijas partikas produkcijas sortiments A1) 43 9
e ke o itam vaistim ivestio B7| 27 8
e o 1 70 Bz 1
Plasaka informacija par IF_)?é\éltakst,i :rl:]dzetaju/razotaju partikas 710 43 12
Norades uz produkta et“'(ep:reosélljlft éas ir vietéji audzéts/razots 12 36 9
Norades uz produkta cen;jso,dkuaktzs ir vietéji audzéts/razots 11 35 9
Pladaka informé\cijsi ryp})j\rrla;;ct)\éi;sa:updrzijjiem/raiotéjiem un E 14 39 13
Pardomatas ur;) ;T:T_rg’:\l/?jzlgiz rrt(ieli(;asn;::cs)dkuakr:}lgrioas, informéjot 11 W15 37 12
Informacija par Lattz\alg’?ssamrrltit(a:% lr}ozares ietekmi uz 11 B 33 14
lespéja atbalstit Latvijas uznémumus eksporta izaugsmé s 22 29 18
Akcija iztérét 2()ra|52l(J)I;Srn§ér1r<;ila\éa£)rrilé,ulstlJzgadatos Latvija o4 25 19 P 19

Kopuma Latvijas iedzivotaji zina, ka vietéja partika labak garSo, ir veseligdka un dabai draudziga, ta¢u ta nav
pieejama un tai ir augstdka cena neka ievestajai partikai. Lai iedzivotaji varétu iegadaties vietéjo partiku, viniem
regulari ir jaizvelas, maksat vairak par vietéjo produktu, lai to iegUtu. Attiecigi iedzivotaji arT prasa samazinat cenas
partikas precém, vai nu kopuma vai art akciju veida. Taja pa3a laika, lai palielinatu vietéjas partikas potencialo
vertibu iedzivotaju acis, ir nepiecieSamas pardomatas, ilgstoSas reklamas kampanas par Latvijas partikas
produktiem, kas lautu iedzivotajiem izprast vietéjos raZzotajus un novértét to sniegto produktu kvalitati. LTdzigi ka
Vacija biologisko produktu asociacijas ilgstosi efektivi reklaméja biologiskos produktus, Iidz niSas produkti
parvértas pamata piedavajuma, kas lautu vietéjiem produktiem piesKkirt lielaku emocionalo vértibu.

6.1.3 PardoSanas kédes

6.1.3.1 Mazumtirdznieciba

Atbildot par iespéju atrast Latvija raZotos partikas produktus Latvijas lielveikalos, iedzivotaji noradija, ka maizi,
pienu un piena produktus, ka arT konditoreju un olas ir visvieglak atrast lielveikalu tiklos, kas ir Latvija razota, tacu
auglus un zivis ir salidzinoSi visgrutak.
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Attels 31. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, no Jusu perspektivas, cik viegli vai grati Latvijas lielveikalos ir iespéjams
atrast LATVIJA razotos partikas produktus, salidzinot ar no citam valstim ievestajiem? 325

mLoti grati = Drizak grati = Drizak viegli m Loti viegli Grati pateik
aize 1 s 4
Piens un piena produkti Z9 46 5
Konditoreja (bulcinas, kikas) Dl 36 8
Olas 11 43 7
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki 15 41 10
Kartupeli 17 40 10
Gala un galas produkti 20 42 10
Bezalkoholiskie dzé&rieni 14 38 18
Darzeni un darzenu produkti 25 40 9
Alkoholiskie dzérieni 13 33 24
Paksaugu produkti (pupas, zirni) 6 35 22
Augli un auglu produkti 35 30 11
Zivis un zivju produkti 32 24 16

Salidzinot Latvijas partikas produktu cenu, iedzivotaji norada, ka ta ir vislidzvértigdka maizei, tacu liela dala no
iedzivotajiem norada, ka Latvija razotie produkti ir ievérojami dargaki neka no citam valstim ievestie. Ka
visdargakie tiek uzskatit piens un piena produkti, augli, gala, olas un zivis, kamér vislétakie ir konditorejas produkti,
art kartupeli, maizi un makaroni. Kopuma dazam kategorijam bija grati novertét Latvijas un ievesto produktu cenu
atskiribas, un tas attiecas uz alkoholiskajiem un bezalkoholiskajiem dzérieniem, ka arT pakSaugu produktiem.

Attéls 32. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, “AtbilstoSi Jlsu vérojumiem, vai Latvijas lielveikalos Latvija razoti
produkti ir 16taki vai dargaki par no citam valstim ievestajiem?” 326

H |evérojami Nedaudz Nedaudz H levérojami Tie maksa Grati
dargakl Kondiggrgj%kl(bulcinasl,e f(aﬂﬁ%as) letakd 19 II1d()ZEI 25 pa%kt 2
Kartupeli 28 9 21 20
Maize 20 |8 30 23
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki 25 9l2 26 22
Alkoholiskie dzérieni 17 |6 22 36
Bezalkoholiskie dzérieni 20 |58 24 32
Darzeni un darzenu produkti 32 502 18 16
Paksaugu produkti (pupas, zirni) 22 |502 22 35
Piens un piena produkti 39 1 17 12
Gala un galas produkti 32 511 17 18
Olas 33 4] 1 20 18
Augli un auglu produkti 30 3l2 15 20
Zivis un zivju produkti 23 A2 12 31

Izvértejot, cik bieZi majsaimnieciba dodas uz dazadiem lielveikaliem, tad vispopularakais un visbiezak apmeklétais
lielveikals ir Maxima, kam seko Rimi, un Sie lielveikali tiek bieZi apmekléti, un ap 70% no iedzivotajiem tajos
iegriezas vismaz reizi divas nedélas. TreSaja vietd apmeklétaju biezuma tuvojas Lidl veikalu tikls, kuru reizi divas
nedélas apmeklé 45% iedzivotaji un vél 18% tur ieiet reizi ménesi. Tapat dazi aktivi apmeklé Mego/Vesko un Top!
lielveikalus, kamér gandriz puse norada, ka nezina, kad ir bijis, vai art apmeklé retdk neka ceturksn.
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Attéls 33. Atbilde uz jautajumu “Cik biezi Jis / Jusu majsaimnieciba parasti iegadajaties partikas produktus no
Siem lielveikaliem un/vai veikalu tikliem?” 327

\YCLUNCIFAN  Reizi divas Reizi Reizi Retak neka Grati

Vairakas reizes nedéla = 1= s _ i e 7
’ nedéla nedélas ménesi ceturksni  reizi ceturksni = pateikt

Maxima 13 10 5 9 1

Rimi 14 7 10 2
Lidl 1 18 6
Mego/Vesko 33 13
Top! 32 18
LaTS 23
Elvi 26
Citro/Eldo 36
Aibe 30

Cits lielveikals / veikalu tikls 55

Izvertéjot lielveikalus un to pozicionéjumu, iedzivotdji visvairak piekrit, ka Rimi ir lielveikals, kura ir vienas no
visdargakajam partikas produktu cenam, tacu reize tur ir art laba partikas produktu kvalitate, ka arT taja visvairak
no visiem citiem ir Latvija razoti partikas produkti.

SIA “Rimi Latvia” ir nodrosinajis vietéjo mazo partikas uznémumu produkcijas pieejamibu atseviska tirdzniecibas
vieta “Klets”, kas ir veidots lielveikalos. Tas ir unikals koncepts, kas sniedz iesp&ju art mazajiem Latvijas partikas
razotajiem tik un ta pardot lielajos mazumtirdzniecibas tiklos. Sadarbiba ar vietéjiem razotajiem ir batiska Rimi
veikalu stratégija, tapéc visiem mazajiem uznémumiem ir ieteikums sakt ar pardoSanu “Kléts” platforma. Kléts ir
pirma vieta, kur ir iesp&jams testét savus produktus un attistit tos, balstoties uz pieprasijumu, tapat arf tas dod
iesp€ju uznémumiem ieveérojami samazinat fiksétas izmaksas. “Rimi Latvia” pieredze ar vietéjo razotaju un
majrazotaju produkciju ir bijusi veiksmiga, jo “KIéts” koncepts ir paplasindjies un ne tikai lielveikalos, bet art
supermarketos, pieméram, Pinkos. Rimi veidoja izglitojoSu forumu ar vairdk neka 100 razotajiem, lai stastitu par
tirgus situacijas, tadéjadi dodot iespéju attistities art talak.s28

Latvijas Partikas tirgotaju asociacija norada, ka lielveikalu kédes nodroSina lielako dalu ikdienas pirkumu
mazumtirdznieciba, kamér citi pardoSanas kanali nodro$ina papildus produktu iegadi. Lai lielveikalu kédes varétu
iegadaties partikas produktus, ir nepiecieSami noteikti apjomi, plads sortiments un pieejamas cenas. Latvija raZzoto
partikas produktu attistiba ir saistita ar konkurétspé&jigu vietéjo produktu pieejamibu, kam ir nepiecieSama efektiva
razoSana un pienacigi apjomi, ka art iespéja nodrosinat tirdzniecibu. Lai nodrosinatu attistibu, ir jaattista lielie un
efektivie razotaji, kas var nodrosinat vajadzigo produktu apjomu un konkurétspéjigas cenas, tas ir ekonomikas
mugurkauls. Pieméram, divi lielie auglu un darzenu razotaji — Masmaju darzeni un Baltijas darzeni, ir attistijusies,
pateicoties PVN samazinajumam vietgjiem produktiem. Tirgotaji ir sniegusi vislielako atbalstu kooperativiem, |aujot
viniem piegadat preces noteiktad apjoma, sortimenta un pienemamas cenas.3?°

Taja pasa laika Maxima ir vislabakie akciju piedavajumi, ka arT vislétakas partikas cenas. Maxima art ir lielveikals,
kura iepérkas visbiezak, un taja arT ir salidzinosi labi pieejami Latvija razoti partikas produkti. 2020. gada septembrt
SIA “Maxima Latvija” veica mazumtirdzniecibas kompasa novértéjumu, kur Tpasi tika izskatita Latvijas iedzivotaju
vélme iegadaties un atbalstit Latvija razotus produktus. Kopuma iedzivotadju aptauja tika noradits, ka 64%
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iedzivotajiem ir svariga loma uztura Latvija razotiem produktiem. Lielakoties Latvija raZotie produkti tiek iegadati,
lai atbalstitu vietéjos razotajus, tacu tapat ari tiek atziméta kvalitates priekSrocibas, svaigums un pozitiva ietekme
uz veselibu. Tapat arT uznémums noradija savu informaciju, ka treSdala no uznémuma pardotajiem produktiem ir
Latvija razoti. Visaugstakais vietéjo produktu Tpatsvars ir olam, kréjumam, kulinarijai, maizei, svaigai galai. Péc
kopéja pardoSanas apjoma péc apgrozijuma, Latvija razotie produkti veido vairak neka 40% no apgrozijuma, kur
R1ga ir nedaudz vairak neka Latvijas regionos.330

Attéls 34. Maxima Top 10 kategorijas ar lielako vietéjo produktu Tpatsvaru, % no kopéja skaita
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Taja pasa laika Lidl ir veikali, kura no iedzivotaju skatijuma ir vismazak ir Latvija razoto partikas produktu, bet reizé
tur arT ir vienas no vislétakajam partikas produktu cenam. TreSdala apstiprina, ka tur ir labi akciju piedavajumi un
vislabaka partikas produktu kvalitates un cenas attieciba. SIA “Lidl Latvija” parstavji norada, ka “lai mazie razotaji
varétu veiksmigak attistities, bitu nepiecieSama valsts atbalsta programma, nevis ierobezojumi uz citu tirgus
dalibnieku rékina.” Uznémums norada, ka sadarbojas ar vairak neka 60 partikas razotajiem, un lai uznémums
varétu partiku pardot SIA “Lidl Latvija” ir nepiecieSams izpildit kvalitates kritérijus - BRC/IFS sertifikats, GAP
globalais sertifikats un izejvielu kvalitates sertifikatiem, lai nodrosinatu mazumtirdzniecibas tiklam nepiecieSamo
produktu kvalitati. Uznémums ir ieintereséts sadarbiba ar Latvijas raZotajiem, un izmanto katru iespéju, lai noradrtu
uz piedavajuma esosajiem Latvijas produktiem.33!

Mego/Vesko tiek uztverts ka veikals, kura ir vidéja partikas produktu kvalitate, kura ir visdargakas partikas produktu
cenas, tacu reizeé tas art ir tuvu majam, tapéc tur ir ik palaikam iegriezas. Lats tiek novértéts ka veikals, kura ir
plass Latvija razoto partikas produktu piedavajums, tomér kopuma ar vidéju partikas produktu kvalitati, toties ir
tuvu majam. Elvi veikalos iedzivotaju acTs ir vienas no visdargakajam partikas cenam, toties tajos ir pieejami Latvija
razoti partikas produkti. Top veikalos ir, gan Latvija raZoti produkti, gan tie ir tuvu majam, tadéjadi tur bieZi dodas
iepirkties, ka ar taja ir laba partikas produktu kvalitate.

Visgratak iedzivotajiem ir izvéléties, kurs no lielveikaliem ir videi visdraudzigakais, ka art kurs lielveikalu tikls
darbojas ilgtspéjigi, kamér tomér treSdala novérté Rimi ieguldijumu taja. Tapat art treSdala no iedzivotajiem
nevaréja atbildét, kura tad veikala ir vismazak Latvija raZotie partikas produkti, iznemot Lidl.

No esosa iedzivotaju skatu punkta, ievieSot cenu salidzinaSanas riku, tas visdrizak nozimeés, ka visdrizak taja
dominés Maxima un Lidl mazumtirdzniecibas tikli. Ja zimola Maxima mazumtirdzniecibas tiklos ir plasi pieejami
Latvija razoti partikas produkti, tad art iedzivotaji norada, ka Lidl mazumtirdzniecibas vietas ir viena no vietam, kur
vismazak ir atrodami Latvija raZoti partikas produkti. Teorétiski cenu rikam nevajadzétu nopietni ietekmét Rimi
mazumtirdzniecibas tiklu pozicijas, jo 35% no aptaujatajiem norada, ka ir gatavi tur iepirkties, neskatoties uz
partikas produktu cenam, novértéjot augsto partikas produktu kvalitati.

330 Maxima Mazumtirdzniecibas kompass. 2020.gada novembris. pieejams -

https://www.maxima.lv/fileman/Uploads/2020/Kompass/Mazumtirdzniecibas_kompass_novembris_2020.pdf

31 Parfrazéts kopsavilkums no interviju apraksta, kas noradits pétijuma. Proskina L., Pilvere A., Cerina S., Pilvere I., Nipers A., Janmere L.
2023. Partikas lielveikalu darba laika diversifikacijas ievieSanas ietekme wuz partikas piegades kédi. Pleejams -
https://www.Ibtu.lv/sites/default/files/files/projects/LBTU_33.%20P%C4%93t%C4%ABjums_S467_L%C4%ABga_Pro%C5%A1kina_23-00-
SO0INZ03-000036_Papildinata.pdf
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Attéls 35. Atbilde uz jautdjumu “Ladzu, atzimé&jiet 3 mazumtirdzniecibas tiklus, kuri visvairak atbilst katram no Siem apgalvojumiem? 332

Rimi Maxima Lidl

Lielveikals, kura ir pieejami visvairak Latvija razoti
partikas produkti

Lielveikals, kura ir pieejami vismazak Latvija razoti
partikas produkti |

Lielveikals, kura ir vislétakas partikas produktu
cenas |

Lielveikals, kura ir vienas no visdargakajam partikas
produktu cenam
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Lielveikals, kura ir laba partikas produktu kvalitate
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Lielveikals, kura ir vidéja partikas produktu kvalitate

Lielveikals, kur§ man ir vistuvak majam

Lielveikals, kura es esmu gatavs/-a iepirkties,
neskatoties uz partikas produktu cenam
Lielveikals, kura ir labakais partikas produktu
kvalitates - cenas piedavajums
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Lielveikals, kurs ir videi visdraudzigakais
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Lielveikals, kur$ darbojas ilgtspéjigi
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6.1.3.2 Isas partikas piegades kédes

Ja mazumtirdzniecibas tiklos 97% no iedzivotajiem iepérkas vismaz reizi divas nedélas, tad reizi ménest puse no
iedzivotajiem apmeklé arT mazos veikalus, kas nepieder pie lielveikalu tikliem, tirgu. Tapat arm pusei no
iedzivotajiem ir piekluve bez maksas pie sava vai radinieku darza vai saimniecibas, tadéjadi papilda uzturu ar
paSaudzétiem kartupeliem un darzeniem. Reizi ménesr piektdala iedzivotaji iepérkas pa tieSo pie lauksaimniekiem
un zivsaimniekiem. Taja pasa laika puse no Latvijas iedzivotajiem nemaz neiepérkas interneta veikalos, ka art
retak neka reizi ceturksnt kaut ko iegadajas pa tieSo no lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem, toties rudent labprat
pasrocigi gada dazadas savvalas veltes.

Attéls 36. ledzivotaju atbilde uz jautdjumu, cik biezi Jus / JGsu majsaimnieciba parasti iegadajaties/iegistat
partikas produktus? 333

mVairakas reizes  mVienu reizi Reizi Reizi Reizi Retak neka Nemaz Grati
nedéla nedéla divas nedélas ménest ceturksnt reizi ceturksnt pateikt
10.:0.00.2

Lielveikalos un/vai veikalu tiklos

ietilpstoSos veikalos (ka Maxima,.. > 1

Pie mazajiem tirgotajiem, kas nepieder

pie veikalu tikliem 6
Bez maksas no pasu/radinieku darza vai 7
saimniecibas

TirgQ 3

Pasrocigi gadajat dazadas savvalas 8

veltes (t. sk. sénes, ogas, téjas, zivis,..

Interneta veikalos 5

Pérkot pa tieSo no lauksaimniekiem vai 6

zivsaimniekiem

Visvairak Tsas piegades kédes izvélas, lai iegadatos svaigus produktus, ka arT tapéc, ka vélas iegadaties vietéjo
partiku, ka arT uzskata, ka tad produktiem ir augstdka produktu kvalitate, ka art laba gar8a. Tomér katra no
pardoSanas kanaliem ir atziméti atSkirigi iemesli, kas nosaka iemeslu, kapéc tur tiek iegadati partikas produkti..
Pie mazajiem tirgotajiem dodas, jo novérté augstaku produktu kvalitati, garSu un svaigumu, kamér pa tieSo no
lauksaimniekiem dodas, lai no uzticama pardevéja dabutu svaigus un augstas kvalitates produktus, kamér tirga
dodas, lai iegutu svaigus vietéjos partikas produktus. Puse no tiem, kas iegadajas partikas produktus no tirgus vai
pa tieSo no lauksaimniekiem, to dara, lai iegadatos vietéjo partiku, nedaudz vairak par treSdalu — tie, kas dodas
pie mazajiem tirgotajiem. Visaugstaka produktu kvalitate tiek uzskatita produktiem, kas pérk pa tieSo no
lauksaimniekiem, kamér mazajiem tirgotajiem ir visértaka atradanas vieta, kamér tirgd meklé labako produktu
kvalitates-cenas piedavajumu, ka art Ietak pieejamu produkciju. ArT ieradums iepirkties tirgl ir visaugstakais no
visam Tsajam piegades kedém.

333 Sociologiska aptauja veikta pétijuma ietvaros 2024.gada septembri-oktobri
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Tabula 9. ledzivotdji, kas izvélas attiecigas Tsas pardoSanas kédes, un to skatljums, kapéc vini iepérkas Sajas
Tsajas piegades kedes334

Pie mazajiem Pa tieso no

tirgotajiem lauksaimniekiem

Augstaka produktu kvalitate SO
Gar3a b1 I
Produktu svaigums 3

V&los iegadaties vietgjo partik SENIIIN
Erta atraZanas vieta 21

Ir labaks produkta kvalitates - EFRN

Produktu veseligums 16

L&tak pieejama produkcija A3

leradums [ | [ | 1" B

Visvairak Tsajas piegades kédés iedzivotaji iegadajas galu, kam seko darzeni, kartupeli un zivis. Galas uznémumi
art veido visvairak savas mazumtirdzniecibas vietas, lai nodrosinatu celu pie pirc&jiem, kuri attiecigi arf visvairak
meklé galu pie mazajiem tirgotajiem. Lidzigi arT pa tieSo no lauksaimniekiem un tirgh tiek pirkta gala kopa ar
darzeniem un kartupeliem. ArT zivis ir viena no pieprasitakajam kategorijam, kura tiek mekléta Tsajas piegades
kédes.

& 3% 44
s 43 44
& B2 &
Uzticos pardevéjam/raZotajar SN 8 32 42
s s 45
118 19 21
3 | 32
b S 18 22
14 7 15

Tabula 10. ledzivotaji, kas izvélas attiecigas 1sas pardo$anas kédes un to produktu grupu izvéles3s3s

PakZaugu produkti (pupas, zilll

Piens un piena produkti 2r
Tadi graudaugu produkti ka mi@

Zivis un zivju produldi 32

Pie mazajiem Pa tieso no
tirgotajiem lauksaimniekiem

Alkoholiskie dz&rieni " 3 2 L]
Augli un auglu produkti 2% ¥ ggmmm 36
Bezalkoholiskie dzérieni [ | 4 4 [}
Darzeni un darzenu produkti S8 8B 68 8
Gala un galas produlkti s & B8 B8
Griiti pateikt ] 1 B B
Kartupeli 3» 5 83 48
Konditoreja (bulcinas, kilkas) S50 16 20 24
Maize 2 24 21 25
Olas 26 & 2 <"

87 12 i

» 28 30

2 3 4

s 4 6

Kad ir izvélétas attiecigas pardoSanas kédes, tad visvieglak Latvija razotus partikas produktus ir iesp&jams atrast
mazumtirdznieciba, kam seko tirgus. Visvieglak kopuma ir atrast Latvija audzétus kartupelus un pienu un piena
produktus. Mazumtirdznieciba visvieglak ir atrast Latvija raZzotu maizi, kam seko piens un konditoreja, ka arT olas.
Taja pasa laika tirgu visvieglak ir atrast vietéji audzétos kartupelus un darzenus. Tikmér pie mazajiem tirgotajiem
vienlidz viegli ir atrast dazadus produktus, kamér pa tieSo no lauksaimniekiem visvieglak ir atrast kartupelus, art
darzenus, auglus un olas, ka art pienu. Interneta ir salidzinoSi visgriitak atrast Latvija audzétus produktus, ka art
no produktu grupam visgritak ir atrast Latvija razotus dzérienus, gan alkoholiskos, gan bezalkoholiskos, gan zivis
un zivju produktus.

334 Sociologiska aptauja veikta pétijuma ietvaros 2024.gada septembri-oktobri
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Tabula 11. ledzivotaju Tpatsvars, kas izvélas attiecigas pardoSanas kédes un to skatijums, cik viegli ir iegadaties
Latvija razotus partikas produktus 336

Pa tie$o no lauk-
Pie mazajiem tirgotdjiem saimniekiem

erneta Vidéji

=
=
(=]
=
E)
=

Mazumtirdznieciba

Alkoholiskie dzérieni

Augli un auglu produkdti
Bezalkoholiskie dz&rieni
Darzeni un darzenu produkti
Gala un galas produkti
Kartupeli

Konditoreja (bulcinas, kikas)
Maize

Olas

P3ak3Zaugu produkti (pupas, zil
Piens un piena produkti

Tadi graudaugu produkti ki m
Zivis un zivju produkti

Vidgji

Izvértejot dazadas partikas produktu kategorijas pa pardoSanas kédém, Latvijas iedzivotaji norada, ka vislétak ir
iepirkties pa tieSo no lauksaimniekiem un zivsaimniekiem un, ka tad ir cenas |étakas, tam seko tirgus. Ja vidéjais
Latvijas produktu cenu novértéjums, ka tie ir Iétdki produkti neka ievestie, ir 10%, tad dazas kategorijas tas
palielinas, kas nozimé, ka ir art kadi iznémumi — Tpasi kartupeli, darzeni, augli un piens, ja to pérk pa tieSo no
lauksaimniekiem, un turpat art nedaudz atpaliekot — tirgd vai arT pie mazajiem tirgotajiem.

Tabula 12. ledzivotaju Tpatsvars, kas uzskata, ka Latvijas pardoSanas kédés Latvija raZoti produkti ir Iétaki par no
citam valstim ievestajiem? 337

0 no lauk-
nniekiem

Interneta  Tirgd

Konditoreja (bulcinas, kikas) B30 15 n/a 10 n/a
Kartupeli i3 [ IR B S
Maize 12 12 n/a 1 n/a

Tadi graudaugu produkti ka m B0 10 nfa | nia
Alkoholiskie dz&rieni 10 (- n/a 8 n/a
Bezalkoholiskie dz&rieni B 9 n/a 10 n/a
Darzeni un darzenu produkti B9 15 2% 8 22
Pak3augu produkti (pupas. zilfl g 11 [ LI
Piens un piena produkti [ 13 21 8 14
Gala un galas produkti B 14 19 | 14
Olas B 10 4 o 12
Augli un auglu produkti L 13 23 B wm
Zivis un zivju produkti g 9 1% B LI

PaSpatérins

Interesanti, ka 22% no aptaujatajiem iedzivotajiem vairakas reizes nedéla iegust partikas produktus bez maksas
no pasu vai radinieku darza vai saimniecibas. Kopuma reizi ceturksnT pusei no Latvijas iedzivotajiem ir iespéjams
iegut partikas produktus no piemajas saimniecibam. 20% no iedzivotaji virs 40 gadiem (treSdalai — virs 60 gadiem)
norada, ka katru dienu ir pieeja pie savas audzétads produkcijas, kameér vienu reizi nedéla darza labumus bez
maksas sanem 10% no iedzivotajiem, kuri ir 16-39 gadu vecie. Attiecigi iespéjams ir secinat, ka darza kopé&ji ar
nodro8ina ar darza labumiem savus radiniekus. Visvairak darza Tpasnieku ir Vidzemé, kamér mazak tiem, kas

336 Sociologiska aptauja veikta pétijuma ietvaros 2024.gada septembri-oktobri
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dzivo Kurzemé. 40% no iedzivotajiem, kas dzivo lauku teritorija, ir savs darzs. NepiecieSams atzimét, ka
iedzivotaju aptauja notika razas sezonas nosléguma, attiecigi iedzivotajiem bija lielakas iespéjas sanemt dazadus
produktus no radiniekiem, kas, iesp&jams, arT paaugstinaja kopéjo statistiku. Taja pasa laika 22% no iedzivotajiem
nav pieejas neko sanemt bez maksas.

Taja pasa reizé 50% no iedzivotajiem ir arT pieeja pie bez maksas produkcijas, kas nozimé, ka vini var nebdat tik
atverti maksat par vietéji audzeétajiem un raZotajiem produktiem, lai gan reiz& vini arT varétu noveértét vietéjo
produkcijas apjomu. Kopuma no darziem visvairak ieglst darzenus, auglus, kartupelus, arT pakSaugus. Katram
treSajam ir olas, kamér galai, zivim un piena produktiem ir pieeja vairs tikai katram desmitajam.

Tapat arT rudens sezona 30% no iedzivotdjiem norada, ka médz gadat pasi dazadas savvalas veltes, kas
lielakoties ir sénu un ogu lasiSana, tacu treSdala no atbildétajiem arT ker zivis un katrs desmitais — medrt. Tas ir
iedzivotaju valasprieks, ka arT puse norada, ka ta ir iespé&ja iegat to, ko citur batu grati dabat, ka art treSdala norada,
ka vélas ietauptt lidzeklus.

6.1.3.3 Publiskais iepirkums

Zala publiska iepirkuma attistiba Latvija aizsakas 2014. gada, kad valdiba pienéma Iémumu sekmét videi
draudzigu iepirkuma praksi. Ministru kabineta noteikumiem Nr. 353 definé obligatos kritérijus 9 precu un
pakalpojumu grupam, tai skaita ar1 partikas un eédinasanas pakalpojumiem.

Partikas un édinasanas pakalpojumu iepirkums ir veidojies no 81 miljona EUR 2016. gada lt1dz 209 miljoniem EUR
2023. gada. No 2023. gada 466 iepirkumiem 76,6% atbilda ZPI kritérijiem, un 94,9% no kopégjas ligumcenas $aja
grupa veidoja zalais iepirkums.3%® Kopuma biologisko produktu un NPKS produktu Tpatsvars ZPI iepirkumos
joprojam ir zems — biologiskie produkti veido tikai 0,6% no kopg&ja iepirkumu apjoma, bet NPKS produkti tiek
izmantoti aptuveni 27% iepirkumu33°,

Partikas un édinasanas pakalpojumu iepirkumos ir noteikts "2+2 princips", kas paredz divu no trim galvenajiem
kvalitates kritérijiem — biologiskas razosanas, NPKS vai integrétas audzésanas — izvéli, papildinot tos ar prasibam
par videi draudzigu transportu, sezonalitati un piegades attalumu Iidz 250 km. Batiski, ka tiem produktiem, kuriem
jau izvélas paaugstinatas kvalitates prasibas, ir japieméro vél 2 kritériji no Videi draudzigas piegades un
sezonaliem partikas produktiem, ka art Transportlidzeklis EURO 5 vai EURO un piegades attdlums, pieméram
250 km.

EsoSo prasibu pieméroSana rada izaicindjumus mazajiem uznémumiem un zemniekiem, jo trikst iespé&jas
sakombinét nepiecieSamos produktus ar paaugstinatas kvalitates prasibam, pieméram, apvienot biologiskos
produktus ar NPKS vai integréto audzéSanu. Papildu problémas rada prasiba izmantot transportlidzeklus, kas
atbilst vismaz EURO 5 standartam, jo mazajiem razZotajiem nereti nav pieejami $§adi logistikas risinajumi. Turklat
dala zemnieku saskaras ar ierobezojumiem piedavat pietiekamu produkcijas apjomu, lai izpilditu iepirkuma
apvienotas prasibas, kas var izslégt vinus no dalibas publiskajos iepirkumos. St situacija var veicinat nevienlidzibu
starp lielajiem un mazajiem piegadatajiem.

Kvalitates prasibu kombinéSanas pieeja, ko izmanto ZPI ietvaros, ir bitisks instruments ilgtspéjigas partikas
sistémas veidoSana. Tomer, lai pilnvértigi izmantotu STs pieejas potencialu, ir nepiecieSama cieSaka sadarbiba
starp pasatitajiem un razotajiem, ka arT uzlabota logistikas infrastruktdra. Atbalsta mehanismu ievieSana mazajiem
un vidéjiem razotajiem batu batisks solis ZPl mérku sasniegSana, kas veicinatu ne tikai videi draudzigu iepirkumu,
bet ari stiprinatu vietéjo ekonomiku un ilgtspé&jigu attistibu.

Lai uzlabotu publiska iepirkuma sistémas efektivitati Latvija, nepiecieSams vienkarSot procediras un parskatit
administrativas prasibas, padarot tds saprotamakas un pieejamakas gan iepirkumu organizétajiem, gan
piegadatajiem. Pieméram, [1dzigi ka tas tiek darits Niderlandé, iepirkumu dokumentacija jaintegre skaidri un viegli
saprotami noradijumi par ZPI kritériju piemérosanu.

338 VARAM zinojums par ZPI Tsteno$anu 2023.gada. Pieejams: Par zala iepirkuma Tsteno$anu valsts parvaldé 2023. gada (varam.gov.lv).
Skatits: 9.10.2024.

339 Agroresursu un ekonomikas institdts. (2022). Lauku attistibas programmas 2014—2020 novérté$anas ietvaros — Paaugstinatas kvalitates
partikas produktu potencials ZPI
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Turklat nepiecieSams izveidot vienotu digitdlo platformu, kas apkopotu informéaciju par vietéjiem razotajiem,
produktu atbilstibu zala iepirkuma kritérijiem un specifikacijam. S8ada platforma, kas ietver arf digitalas kartes un
regionalas razotaju datubazes, I1dzigi ka Zviedrija un Niderlandé, atvieglotu iepirkumu organizétaju darbu un
veicinatu parskatamibu par pieejamajiem produktiem un Tsas piegades kézu iespé&jam.

Regularas apmacibas iepirkumu specialistiem ir bitiskas, lai uzlabotu izpratni par kvalitates kritériju pieméroSanu
un dzives cikla izmaksu analizi. K& veiksmigs piemérs Saja joma kalpo Vacija, kur $addas apmacibas ir bitiska
iepirkumu procesa sastavdala. Papildus apmacibam ieteicams attistit iepirkumu parvaldibas sistémas, kas |autu
analizét ZPI ietekmi un uzlabotu plano$anas un TstenoSanas efektivitati.

Grozot MK noteikumus Nr. 353, nepiecie$ams paredzét, ka tadi kvalitates kritériji ka biologiska sertifikacija, NPKS
un 1sas piegades kézu produkti veido vismaz 60% no kopéja iepirkuma izvértéSanas svara. Sada pieeja, kas
balstas uz Vacijas un ltalijas pieredzi, veicinatu ilgtspé&jibas prioritiz€Sanu. Tapat normativajos aktos batu jaieklauj
skaidra definicija par Tsajam piegades kédém un to nozimi vietéjas partikas veicinasana. Italijas "KmO0" sistéma
piedava lielisku piemeéru, ka akcentét vietéjas izcelsmes produktus.

Lai palielinatu mazo un vidéjo raZzotdju iesaisti, iepirkumus nepiecieSams strukturét mazakas dalas, kas atbilst
vinu iesp&jam, ka to veiksmigi Tsteno Niderlande un Zviedrija. Tapat japaredz elastigi lgumu noteikumi, kas lauj
organizacijam pielagoties sezonalajam vajadzibam un mainigiem apjomiem. Attiecigi nodroSinot sezonalo
produktu pieejamibu no vietéjiem razotajiem un, kad tie ir beigusies, tad iesaistit vairumtirgotajus un citas liguma
slédzéju puses.

Lai atvieglotu mazo razotaju dalibu iepirkumos, javeicina kooperacija un jaizveido regionalas logistikas platformas,
lidzigi ka tas notiek Vacija un Niderlandé. Sadas platformas lauj razotajiem kopigi izmantot resursus un optimizét
piegades kédes. Finansialais atbalsts un infrastruktdra - nepiecieSams nodrosSinat finansialu atbalstu videi
draudzigu transportlidzek|u iegadei un izveidot logistikas centrus, kas batu pielagoti mazajiem raZotajiem.
Vienkarsotas prasibas un datu pieejamiba - standartizét un vienkarsot pieteikumu prasibas, ka ar1 izveidot vienotu
datubazi par biologiskds un NPKS produkcijas raZotdjiem. Sada pieeja atvieglotu raZotaju un iepirkumu
organizétaju darbu un nodroSinatu labaku tirgus parskatamibu.

Informativas kampanas un vadlinijas - [1dzigi ka Vacija, Latvija nepiecieSams rikot informativas kampanas un
izglttojoSus pasakumus, kas uzsvértu vietéjas partikas un isas piegades kézu nozimi. lepirkuma specialistiem
janodroS$ina pieejamas vadlinijas, apmacibas, kas palidz&tu praktiski Tstenot zala iepirkuma kritérijus.

Pilotprojekti un jaunievedumi: leteicams veikt pilotprojektus, lai parbauditu jaunas iepirkumu pieejas, pieméram,
regionalo logistikas centru darbibu vai jaunu kritériju ievie$anu. Sadi projekti palidzétu pielagot risinajumus
vietéjam vajadzibam. Finansialais un konsultativais atbalsts: NepiecieSams izstradat atbalsta mehanismus, kas
palidzétu razotajiem iegdt biologiskas sertifikacijas un attistit isas piegades kédes.

6.1.4 Nevalstiskas organizacijas

Ka nozimigakas NVO Latvija var tikt uzskatitas Latvija Latvijas Partikas uznémumu federacija, Lauksaimnieku
organizaciju sadarbibas padome (LOSP), Latvijas Lauksaimniecibas kooperativu asociacija, Zemnieku Saeima,
Latvijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacija, Latvijas Tirgotaju asociacija, Latvijas Partikas tirgotaju
asociacija, Asociacija "Lauku celotajs".

Latvija Latvijas Partikas uznémumu federacija (LPUF) parrauga Nacionalo Partikas kvalitates shému (NPKS), kas
pazistama ar ka "Zala karotite". St shéma pieskir sertifikatus produktiem, kas atbilst stingriem kvalitates un vides
aizsardzibas kritérijiem. "Zala karotite" ir markéjums, kas apliecina partikas produktu izcelsmi un kvalitati, tadejadi
veicinot vietgjo partikas patérinu un atbalstot vietéjos raZotajus. Sobrid Zalas un Bordo karotites logotips atrodams
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uz aptuveni 800 dazadiem Latvija razotiem produktiem. Sie produkti atbilst visam NPKS prasibam, kuras ir
augstakas neka Eiropas Savienibas un Latvijas Republikas normativajos aktos noteiktas340.

Izmantojot esoSo kvalitates kontroles mehanismu, varétu apsveért iespéju pievienot vél vienu vai apvienot ar bordo
karotiti/markéjumu, kas palidzétu identificét produktus ar Tsajam piegades kédém. Viena no iesp&jam batu
atbalstit edindSanas uznémumus, kas noteikta apjoma (% no produktu skaita/apjoma) izvélas 1so piegades kéZu
produktus, veidojot “no lauka IT1dz galdam” principu. Tadgjadi tiktu atbalstiti gan vietéjie produkti, gan sabiedriskas
&dinasanas uznémumi. -Lidziga ir Italijas "KmO0" un Vacijas "Regionalfenster” pieredze.

Latvijas partikas parstrades uznémumi norada, ka eksporta attistiba limité ilgtspéjas prasibu ievieSana, un viens
no uznémumiem norada arT, ka Latvija nav pieejamas sertifikacijas iespéjas, lai noradttu, ka uznémums darbojas
ilgtspéjigi. Ta ka Rietumeiropas valstis aktivi investé ilgtsp&jas skatijuma ievieSana, tad art to pasSu sagaida no
citu valstu parstavjiem. Ir nepiecieSams attistit partikas ilgtspéjas sertifikata iespé&jas art Latvija, veidojot sistemu,
kas sekotu Rietumeiropas paraugiem, un dotu iespé&jas to atzi$anai. Sobrid Latvija ir pieejams Korporativas
ilgtspéjas un atbildibas institGta veidotais “ligtsp&jas Indekss”, kas gan neveido sertifikaciju, tau reizé izvérté
uznémumu ilgtsp&jas attistibas kvalitates lTmeni.

NVO rokas visvairak ir iespéjas veikt dazadas izglitibas kampanas un sabiedribas izpratnes veicinasanu.
Organizéjot informativas kampanas, ITdzigi Zviedrijas "EKO-septembris" vai Italijas degustaciju un izglitojoSo
lekciju pieredzei, NVO varétu sekmét sabiedribas izpratni par vietéjas partikas priekSroctbam. Tadas organizacijas
ka Lauku Celotajs, rikojot "Majas kafejnicu dienas," demonstré, ka veicinat tieSo kontaktu starp razotajiem un
patérétajiem, kas sekmé ilgtermina sadarbibu.

NVO art varétu parnemt logistikas un sadarbibas atbalstu mazajiem razotajiem. Logistikas risindjumi biezi ir
izaicinajums mazajiem partikas nozares uznémumiem. Parnemot Zviedrijas "Fodertipset" un lItalijas regionalas
logistikas centra pieeju, NVO varétu veicinat kopigas piegades, nodrosinat dalito transporta izmantoSanu, kas
samazinatu izmaksas un emisijas; atbalstit sadarbibu starp dazadiem zemniekiem.

Ir iespéjams veidot arT publisko-privato partneribu, kas veicinatu partneribas ar lielveikalu kédém un sabiedriskas
édinasanas iestadém, ltdzigi Zviedrijas un Francijas pieejam, NVO varétu paplasinat vietéjo produktu pieejamibu
gan privataja sektora, gan publiskajos iepirkumos.

Atbalstot lauksaimnieku tirgus, Ndzigi ka Zviedrijas "Bondens egen Marknad," NVO varétu veicinat tieSu
tirdzniecibu starp razotajiem un patérétajiem, ka art uzsvért sezonalitati un vietéjas tradicijas.

Neviena no partikas organizacijam neietver partikas nodrosindjuma un ilgtspéjibas perspektivu, attiecigi nevirza
$o jautajumu talaku virzibu valstiska, organizaciju un sabiedribas lTmen.

6.1.5 Sadarbiba

2021.gada veiktaja pétijuma par vietéjam partikas sisttmam Latvijas laukos, tika noradits, ka svarigakie, kas
ietekmé vietéjas partikas sistémas ir raZotaji, pasvaldibas (pasvaldibu politikas [TmenT), valsts iestades (atbildigas
par normativajiem regul&jumiem, kontroli un atbalsta shemam nacionala limenr), ka art partikas raZotaju veidotas
asociacijas, kas galvenokart apvieno konkrétu produktu razotajus vai noteikta teritorija esoSos razotajus. Tapat ir
nozimigi papildus faktori k& atbalsta sniegSana, likumdo$ana un tehnologiskie risindjumi, pieméram, timekla
vietnes un sadarbibas platformas. Un gan cilvéki, gan to atbalsto$as sistemas veido viet&jo ilgtermina sadarbibu,
gan ari tas noturibu.34!

Veicot izvértejumu, tika konstatéets, ka nozimigakais izaicinajums vietéja partikas sistéma ir sadarbibas un
informacijas apmainas trukums starp razotajiem un pardevéjiem. Tas ierobeZo gan izpleSanas iespéjas, gan
ar1 iespéjas aizsniegt klientus. Lai to parvarétu, ir nepiecieSama aktiva sadarbiba un iniciativas no pasiem
razotajiem, ne tikai gaidiSana uz valsts vai paSvaldibas atbalstu. Tapat nepiecieSams attistities digitalaja vidé.
Lidzigi ka Spanija veidojot labas prakses sadarbibas memorandu starp razotajiem un mazumtirgotajiem, tika

340 Zala karotite. Pieejams: Sakums - Karotite.lv. Skatits: 11.10.2024.
34 Paula L., Kaufmane D., Proskina L., Naglis-Liepa K., Beinarovia K. 2021. THE ROLE OF LOCAL FOOD SYSTEMS IN RURAL
COMMUNITIES. Pieejams - https://ejournals.vdu.lt/index.php/rd/article/view/2726/1943
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atziméts, ka veidoSanas procesa abas no pusém bija spiestas uzklausit viena otru un attiecigi saka veidotas
izpratnes pilnas attiecibas, kuras ilgtermina spéj veidot arT uz uzticibu veidotas attiecibas.

Viens no nozimigakajiem risindjumiem bitu kopiga pardosanas platformu, kas palidzétu veidot vietéjo produkciju
interesantaku, tacu to ir nepiecieSams uzturét, ka art intensivi reklamét, lai nodroSinatu interesi par to. “Novada
garsa” ir ka labs iesakums.

Tiek noradits, ka “latvieSiem ir problema draudzéties un sadarboties”. Tomér tas ir vitali nepiecieSams, lai
nodroSinatu efektivu uznémumu darbibu, lai varétu veidot apjoma radttu ietaupijuma ekonomiku. Tiek noradits,
ka vietgjie partikas uznémumi, kuriem ir savas tieSas pardoSanas vietas, sadarbojas ar citiem razotajiem, lai
nodros$inatu plasu produktu piedavajumu un arm samazinatu izmaksas. Pieméram, z/s “Varpas” un “Lac&i”, kuriem
atrodas pardoSanas vietas ari tirdzniecibas centra “Spice”, sadarbojas ar citiem razotajiem. Attiecigi tiek ieteikts
atbalstit vairaku uznémumu apvienoSanos, lai nodroSinatu tieSas pardoSanas vietas un bitu konkurétspéjigaki
pircéju novertéjuma.3+?

Tomer pa$valdibas un valsts atbalsts atSkiras no regiona uz regionu, cik daudz publiskas iestades ir iesaistita
vietéjo lauksaimnieku atbalsta. Un tomér ja lauksaimnieki nepaliktu regionos, tad visi Latvijas regioni batu tuksi,
jo tie veido regionalo apvidu pamatienakumus, lai gan tie nav parak lieli.3*3

"Novada Gar$a" ir Latvijas lauku saimniecibu un mazo partikas razotaju informativais katalogs un e-tirgus, kas
savieno razotajus un pircéjus, veicinot vietéjo partikas produktu popularitati un pieejamibu. ST platforma lauj
pircéjiem iegadaties kvalitativu, zinamas izcelsmes vietéjo partiku tieSi no razotajiem, nodrosinot produktu
izsekojamibu un tiru sastavu.3*4. Nav pieejama publiska informacija par lietotnes izmantotaju skaitu, tacu socialaja
tikla Facebook ir 7500 majaslapas sekotaju.

Attéls 37. “Novada gar$a” katalogs un kvalitates zZimju pieejamiba34®
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Kataloga ir redzama informacija ar produktiem un zemnieku saimniecibas, kuras var nodro$inat So produktu. Ir
iespéjams atlasit pa produktu veidiem, vai art péc markéjumiem.

342 Tiek izmantoti parfrazéts kopsavilkums no interviju apraksta, kas noradits pétijuma. Proskina L., Pilvere A., Cerina S., Pilvere I., Nipers A.,
Janmere L. 2023. Partikas lielveikalu darba laika diversifikacijas ievieSanas ietekme uz partikas piegades kédi. Pleejams -
https://www.Ibtu.lv/sites/default/files/files/projects/LBTU_33.%20P%C4%93t%C4%ABjums_S467_L%C4%ABga_Pro%C5%A1kina_23-00-
S0INZ03-000036_Papildinata.pd

33 Paula L., Kaufmane D., Proskina L., Naglis-Liepa K., Beinarovia K. 2021. THE ROLE OF LOCAL FOOD SYSTEMS IN RURAL
COMMUNITIES. Pieejams - https://ejournals.vdu.lt/index.php/rd/article/view/2726/1943

344 Novada gar$a. Pieejams: Novada Garsa - Latvijas produkti kataloga un e-tirgd (novadagarsa.lv). Skatits: 10.10.2024.

345 Novada garsa katalogs. Pieejams: Novada gar$a (novadagarsa.lv). Skatits: 10.10.2024.

82


https://novadagarsa.lv/
https://tirgus.novadagarsa.lv/

Latvija ir tikai pieci produkti, kuriem pieskirta aizsardziba saskana ar Eiropas Savienibas aizsargatas geografiskas
izcelsmes norades (AGIN) un aizsargatas cilmes vietas nosaukuma (ACVN) shéma. Tie ir Aglonas maizes
veistklis, Carnikavas négi, Salacgrivas négi, Latvijas pelékie lielie zirni, Rucavas baltais sviests34¢.

Novada garsas karte palidz mazajiem partikas razotajiem atrast vietu tirgQ, taja pasa laika batu vélama nacionala
digitala platforma, kas apvienotu informaciju par vietéjiem un biologiskajiem raZotajiem, Tsas piegades kézu
produktiem un sertifikatiem. Sada platforma, lidzigi Zviedrijas "Hitta KRAV" vai Niderlandes "Lokaal Loket,"
veicinatu tieSo tirdzniecibu un iepirkumu specialistiem atvieglotu piekluvi informacijai, un sniegtu parskatu par
partikas tirgu. Veidojot karti un parskatot to, ir iesp&jams art atvieglot iepirkuma procesus iepirkumu specialistiem.

6.1.6 Kopsavilkums

Latvijas partikas nozares kopéjais apgrozijums ir 4,7 miljardi EUR, no kuriem 59% veido lielakie 100 uznémumi
un kuriem apgrozijums ir virs 5 miljoni EUR. Salidzinot Latvijas partikas nozari Baltijas griezuma, liela dala partikas
apaksnozaru, Latvijas uznémumi vidéji ir mazaki ka Lietuvas, dal&ji arT Igaunija un tikai 3 kategorijas Latvijas
uznémumi ir lielaki neka kaiminzemju. Lietuvai un Igaunijai ir vienas no spécigakajam partikas nozarém Eiropas
Savieniba un iespéja eksportét partiku uz citam valstim. Savukart Latvijas uzn@mumiem ir milziga konkurence no
geografiski tuvakajam teritorijam un arT no Latvijas iedzivotaju skatijuma ir zema konkurétspéja jeb ir augsta
produktu cena.

Latvijas iedzivotaji par savéjo uzskata Latvija razotus partikas produktus, bet attieciba uz ipaSumtiesibam, ja tas
nav no Latvijas, tad vairs nav tik viennozimigi. TreSdala uzskata, ka, ja uznémums pieder arvalstniekam, tad tas
nav latvieSu, kamér citi apdomas, izejot no situacijas. Latvijas iedzivotaji izvérté uznémumu un publiski pieejamo
informaciju par to, vai tas ir vietéjais produkts vai nav.

Latvijas iedzivotaji lidzigi ka attistitas valstis, aizvien vairak iepérkas mazumtirdznieciba. No iedzivotaju
perspektivas visvairak Latvijas produkti atrodami Rimi zimola mazumtirdzniecibas tiklos, kur armt 35% no
iedzivotajiem ir gatavi iepirkties neskatoties uz cenam, jo Rimi nodroSina augstako partikas produktu kvalitati. Taja
pasa laika Maxima zimola tirdzniecibas tiklos ir labakie akciju piedavajumi, un Iétdkas cenas iedzivotaji novéro
Maxima un Lidl zimolu mazumtirdzniecibas tiklos, tadéjadi, ievieSot cenu salidzind8anas riku, visvairak tiktu
salidzinati tiesi Sie divi lielveikali un to esoSais piedavajums.

Viena no dabigajam, beztarifu importa formam, ir patérétaju etnocentrisms jeb vietéjo iedzivotdju attieksme pret
vietéjas valsts produktiem salidzinajuma ar arvalstu produktiem. Latvija, lai gan iedzivotaji ir nacionalistiski
noskanoti, vini reizé ari ir pasaules pilsoni, kas grib izméginat jaunas &dienu garSas un piedavajumus. Tikai 10%
sabiedribas izvélas pirkt vietejos produktus un piekrit, ka kartigam Latvijas iedzivotajiem vienmér bitu jaiegadajas
Latvija razoti partikas produkti. Taja pasa laika 27% no sabiedribas pilniba nepiekrit §im apgalvojumam, un
neuzskata, ka ir jaiegadajas Latvija raZoti partikas produkti. Liela dala Latvijas iedzivotaju ir atvérti pasaules &dienu
un garSu dazadibam.

No iedzivotaju skatu punkta, vini piekrit, ka Latvijas partika ir konkurétspéjiga citu valstu tirgos, ta ir garsSigaka, ta
ir veseligaka un dabai draudzigaka, tacu norada, ka ta nav pieejamaka un tai noteikti nav zemaka cena neka no
citam valstim ievestajai. Cena ir nozimigs faktors, kas uzradas viscaur iedzivotaju viedoklos, ka Latvija audzéta
partika ir darga, un tadel nekonkurétspéjiga vietéja tirgl. ledzivotdji ir cenu jutigi, un liela dala izvélas partikas
produktus, izvértéjot cenas kombinaciju ar garsu.

Attiecigi jebkuras darbibas, kas palidzétu samazinat Latvijas partikas raZotaju cenas badtu nozimigas. Lidzigi
norada arT partikas parstradataji, kas vélétos finansialo atbalstu, vai nu energoresursu cenu kompensésana, vai
darba vietu subsidéSana, lai kopuma varétu samazinat patérétaju gala cenu. Taja pasa laika tas reizé nozimé, ka
vietéjie iedzivotaji neizprot Latvijas produktu augstakas cenas un partikas produktu kvalitati/vértibu nenoveérte tik
augstu ka cenas limenis. Lai celtu Latvijas partikas produktu zZimolu kvalitati un augstvértigumu, batu vieta vietéjo

346 TMDN org. Datubaze. Pieejams - https://www.tmdn.org/giview/gi/search, skatits 10.10.2024.
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produktu reklamam un informacijai par vietéjiem produktiem, to ietekmi uz tautsaimniecibu un to augsto kvalitates
fmeni. Ta ka Latvijas iedzivotaji ir atverti jaunam garSam, tad batu vértigi arT tradicionalos produktus parvéerst
modernos piedavajumos, kas palidzetu atkal izskatit Latvijas produktu iegadi.

Ja mazumtirdzniecibas tiklos 97% no iedzivotajiem iepérkas vismaz reizi divas nedélas, tad reizi ménest puse no
iedzivotajiem apmeklé arT mazos veikalus, kas nepieder pie lielveikalu tikliem, tirgu. Reizi ménesT piektdala
iedzivotaji iepérkas pa tieSo pie lauksaimniekiem un zivsaimniekiem. Interesanti, ka pusei no iedzivotajiem ir
piekluve bez maksas pie sava vai radinieku darza vai saimniecibas, tadejadi papildina uzturu ar paSaudzétiem
kartupeliem un darzeniem. Attiecigi dala latvieSu turpina zemes kopSanas aktivitates un partikas
pasnodroSinajumu vai papildinajumu, lai veidotu pilnvértigu uzturu.

Izvértejot iemeslus, kapéc Latvijas iedzivotdji izvelas Tsas pardoSanas kédes, tika atziméti at3kirigi iemesli. Pie
mazajiem tirgotajiem dodas, jo novérté augstaku produktu kvalitati, garSu un svaigumu, kamér pa tieSo no
lauksaimniekiem dodas, lai no uzticama pardevéja dabitu svaigus un augstas kvalitates produktus, kamer tirgQ
dodas, lai iegltu svaigus vietéjos partikas produktus. Puse no tiem, kas iegadajas partikas produktus no tirgus vai
pa tieSo no lauksaimniekiem, to dara, lai iegadatos vietéjo partiku, nedaudz vairak par treSdalu — tie, kas dodas
pie mazajiem tirgotajiem. Visaugstaka produktu kvalitate tiek uzskatita produktiem, kas pérk pa tieSo no
lauksaimniekiem, kamér mazajiem tirgotajiem ir visértaka atraSanas vieta, kamér tirgd meklé labako produktu
kvalitates-cenas piedavajumu, ka art Ietak pieejamu produkciju. ArT ieradums iepirkties tirgd ir visaugstakais no
visam Tsajam piegades kedém.

Latvijas partikas parstrades uznémumi savu darbibu Latvija novérté ka teicamu, kamér eksporta — nedaudz
zemaku jeb ar labi. Parstrades uznémumi priecatos, ja batu kvalitativaks pakalpojumu nodro8inajums, lai palidzétu
veidot pardoSanu eksporta, un augstu noverté atbalstu tirgus izpété, daliba izstadés, nedaudz mazak tirdzniecibas
misijas. Visiem uznémumiem ir brivi izteikti priekSlikumi, ka valsts varétu palidzét eksporta izaugsmé. Visvairak
tiek limitéta izaugsme eksporta, ievieSot ilgtspéjas prasibas. Taja pasa laika saprot, ka viet€jais tirgus ir sartikoss
dz ar demografijas samazina$anos. Latvijas tirgd nozimigakie pardoSanas kanali ir mazumtirdznieciba un
pardoSana citiem uznémumiem, vai nu parstradei, vai sabiedriskajai édinaSanai. Lai Latvijas iedzivotdji vairak
izvelétos vietéjos produktus, uznémumi visvairak gribétu sanemt kadu finansialu atbalstu (energoresursu izmaksu
segSanu, darbaspéka izmaksu segSanu), tacu reiz€ art priecatos par tirgus veicindsanas atbalstu un palidzibu.
Praktiski visi uznémumi viennozimigi norada, ka jebkura palidziba no valsts tiktu augsti novertéta.
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6.2 Efektivak izmantojamie viet€jo partikas produktu veicinaSanas vai

aizsardzibas pasakumi

Veicot citu ES valstu izvértéjumu, akadémisko rakstu parskatu, citas sekundaras informacijas analizi, partikas
parstrades uznémumu intervijas un iedzivotaju sociologisko aptauju, batiskakie ieteikumi ir sagrupéti attieciba uz
temata grupu, uz kuru tas ir attiecinams.

Darba uzdevums ir izvértét kadi vietéjo partikas produktu veicindSanas vai aizsardzibas pasakumi bdtu
visefektivak izmantojami Latvija (valsts, sabiedrisko organizaciju un mazumtirgotaju limeni).

Pasakumi valsts liment:

Lai nodroSinatu pilnvértigu pareju uz ilgtspéjigu partikas sektoru un tiektos uz citu valstu sistémas
pilnveidi, ieteicams veidot savu nacionalo partikas stratégiju, kura ir ieklaujami art Tso piegazu kézu
attistibas aspekti.

Lai veidotu pareju uz ilgtspéjigu partikas sistemu, patlaban eso$o “Partikas padomi” papildinat ar
ilgtspéjas jautajumiem vai izveidot jaunu “ligtspéjigas partikas padomi”, kas virzitu sadarbibu ar visam
iesaistitajam pusém, izvirzitu principus un kritérijus, ka arT uzraudzitu parmainu procesa ievieSanu.

Lai Latvijas partikas uznémumi varétu samazinat cenu vietéja tirgd, ir nepiecieSams turpinat attistit
apjomraditu ekonomiku, kas Latvijas gadijuma ir iesp€jama tikai eksportéjot. Tas nozimée, nepiecieSams
turpinat ieguldtt eksporta attistiba.

Turpinat atbalstu tirgus izpétes veik8ana un dalibai izstadés, lai palidz&tu Latvijas uznémumiem attistit
produktu pardo$anu citas valstis.

Palidzét veidot tirgus niSu attistibas stratégijas dazadiem partikas produktiem, lai nodrosinatu
augstvertigu un kvalitativu Latvijas partikas produktu pozicionéSanu eksporta tirgos.

Veidot atbalsta projektus partikas uznémumiem, kas neeksporté aktivi, lai veidotu niSas produktus un
produktu pielagoSanos eksporta tirga. leteicams sakt ar citam Baltijas valstim.

Izstradat Latvijas partikas nozares eksporta programmu.

Veikt marketinga aktivitdtes starptautiskajos mérka tirgos poziciongjot Latviju k& modernu ilgtsp&jigas
partikas razo$anas valsti.

Veicinat Zalo publisko iepirkumu:

o NepiecieSams izveidot vienotu digitdlo platformu, kas apkopotu informaciju par vietéjiem
razotajiem, produktu atbilstibu zala iepirkuma kritérijiem un specifikacijam. Ar tas palidzibu veikt
potencialo tirgus izpéti iepirkuma veicégjiem

o leteicams veidot dinamisko iepirkumu sistému, lai varétu iegadaties vietéjos un sezonéalos
darzenus

o NepiecieSams turpinat apmacibas un planoS8anas rikus, lai uzlabotu izpratni par kvalitates kritériju
pieméroSanu un dzives cikla izmaksu analizi

o Papildinat MK noteikumu kritérijus ar Tso piegazu kéZu nodrosinasanas nepiecieSamibu partikas
produktiem vai grupam, 1pasi attiecinot to uz sezonalajam prasibam

o Lai palielinatu mazo un vidéjo razotaju iesaisti, iepirkumus bitu nepiecieSams strukturét mazakas
dalas, kas atbilst vinu iespé&jam, ka to veiksmigi Tsteno Niderlande un Zviedrija. Tapat japaredz
elastigi llgumu noteikumi, kas lauj organizacijam pielagoties sezonalajam vajadzibam un
mainigiem apjomiem.

o Lai atvieglotu mazo raZotaju dalibu iepirkumos, javeicina sadarbiba un jaizveido regionalas
logistikas platformas, ITdz1gi ka tas notiek Vacija un Niderlandé. Sadas platformas lauj raZotajiem
kopigi izmantot resursus un optimizét piegades kédes.

o Lai veicinatu ilgtspéjibu un vietéjas partikas noieta prioritizéSanu, ierosinats grozit Ministru
kabineta noteikumus Nr. 353, nosakot, ka iepirkuma izvértéSana vismaz 60% no kritériju svara
tiek pieskirti produktiem ar biologisko sertifikaciju, Nacionalas partikas kvalitates shémas (NPKS)
mark&jumu un Tsas piegades kéZu izcelsmi.

Atbalstit sabiedriskas &dinasanas iestades, kas iepérk Tso partikas k&Zzu produktus, tadéjadi stimuléjot
vietéjo partikas produktu iegadi.
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Apsvért iespéju atbalstit/reklamét mazumtirdzniecibas uznémumus, kuri attiecigas produktu kategorijas
noteiktos apjomos (piem. vairak ka 70 %) tirgo Tso piegades kéZu produktus

Atbalstit tos tirgus, kuros pardod tikai Latvijas lauksaimnieki (var papildus noteikt, cik lielu apjomu
papildus produktus var pardot). Tas 1pasi ir nepiecieSams Latvijas novados, kur vietéjie meklé un vélas
iegadaties produktus no Latvijas.

leteikumi Tso tirdzniecibas kézu attistiba:

Latvija nav vienotas organizacijas, kas rapétos par Latvijas razotaju tieSo tirdzniecibu, Tsajam piegades
kedém. Koncentréjot uzmanibu tieSi Sai aktivitatei un arT sniedzot pardoSanas, marketinga un finansialu
atbalstu uzneémumiem, batu iesp&jams to attistit plasak

Pasakumi mazumtirgotaju limeni

Veidot publiski pieejamu Labas prakses kodeksu, kas nosaka sadarbibas formu starp mazumtirgotaju un
razotaju. Aicinat ari uznémumus parakstities, ka ir apnémusies ieviest Labas prakses kodu un iso
partikas kézu produktu tirdzniecibu. Veidojot to sadarbiba starp abam pusém ir iesp&jams veidot art
savstarpéjo sadarbibu. No Francijas pieredzes raugoties, nav ieteicams veidot likumdoSanu, kas nosaka,
ka veidot sadarbibu starp mazumtirgotajiem un razotajiem.

Veidot Okm vai citu 1so kézu piedavajumu, paredzot tiem atseviSkas plaukta vietas mazumtirdznieciba
Brivpratigi noteikti 1patsvaru, cik no noteiktu produktu grupu produktiem, ir jabat no Tsajam piegades
kedém

Reklamét veseligu partiku, atgadinot, ka ir nepiecieSams ést vairak darzenu un auglu, noradot, ka
vislabak jau izvéléties vietéjo raZzojumu vai no Tsajam partikas kedem

Veidot ilgtermina (ne viena gada) iepirkumus starp mazumtirgotajiem un raZzotajiem, lai nodroSinatu
vietéjo produktu pieejamibu un tas dod iespé€ju ari razotajiem investét vai nu sadarbibas veido$ana, vai
art uznémuma tehniskas kapacitates celSana

Pasakumi sabiedrisko organizaciju liment

Latvija nav neviens partikas NVO, kas sava nosaukuma noraditu, ka darbojas ilgtspéjigas partikas
virziena. Batu verts papildinat ar organizaciju, kas izglito iedzivotajus par ilgtspé&jigu dzivesveidu, tai
skaita partiku, lai aizvien vairak iedzivotaji aizdomatos par kvalitativaku vidi.

Latvija nav vienotas organizacijas, kas rupétos par Latvijas raZotaju tieSo tirdzniecibu, Tsajam piegades
kedém. Koncentréjot uzmanibu tiesi Sai aktivitatei un arT sniedzot pardoSanas, marketinga un finansialu
atbalstu uznémumiem, bltu iesp&jams to attistit plasak.

Latvija nav pieejamas ilgtspéjas sertifikats, bez kura Latvijas uznémumiem tiek samazinatas iespé&jas
eksporta tirgu apgisana.

Papildinat Nacionalas partikas kvalitates shému ar vél vienu vai izveidot jaunu markéSanas sistému, kas
apliecina, ka produkts ir no Tsas piegades kédes, lai iedzivotaji varétu izdarit ilgtsp&jigu partikas izveéli.
NVO Latvija var bitiski veicinat vietéjas partikas razoSanu un patérinu, izveidojot vietéjo partikas atbalsta
centru, kas sniegtu konsultacijas un praktisku palidzibu razotajiem, zemniekiem. Sads centrs
nodroSinatu informaciju par finanséjumu, tehnologijam un marketingu, ka art organizétu apmacibas par
zalo publisko iepirkumu prasibam. Tas arT veidotu lokalo razotaju tiklus, apvienojot mazakus zemniekus,
lai kopigi piedalttos publiskajos iepirkumos vai nodrodinatu efektivaku piegades sistému.

Digitalo platformu izstrade un kartes, kuras batu noradriti vietéjie partikas razotaji, tirgi un iepirkumi,
uzlabotu piegades k&des un veicinatu vietgjo produktu pieejamibu. Sis platformas atvieglotu gan
razotajiem, gan patérétajiem piekluvi vietgjai partikai un nodrosinatu efektivakas logistikas iespé&jas.
NVO varétu art palidzét mazinat administrativo slogu vietéjiem razotajiem, atbalstot vienkarsotu publisko
iepirkumu proceddru un veicinot formu izstradi, kas palidzétu iepirkumu specialistiem izstradat prasibas.
Mazo partikas raZotaju attistibas biedriba jeb atbalsts mazakiem partikas razotdjiem gan produktu
piedavajuma paplasina$ana, gan pardoSana, gan ari savstarpéjas sadarbibas veidosana.
NepiecieSams palielinat vietgéjo partikas produktu vértibu un veicinat patérinu. To ir iespéjams paveikt ar
ilgtermina mérktiecigam marketinga aktivitatém, kas vérstas uz zinaSanu uzlaboSanu par produktu
kvalitati un ilgtspéju saglabajot vésturisko mantojumu un nacionalo identitati.
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Pielikums 1. ES valstu informacijas apkopojums

Eiropas Savienibas situacija

Kop$s 2010.gada ES partikas produktu eksports ir parsniedzis importu. Kopuma 27% no importa partikas
produktiem nonak pie partikas parstradatajiem/razotajiem, kamér gandriz puse (47%) pie izplatitajiem. 2021.gada
Eiropas Komisijas uzdevuma veiktaja pétijuma tika izvirzita hipotéze, ka brivas tirdzniecibas ligumi ir parak atri
liberalizéjusi lauksaimniecibu vai ka tas darbibas lauks ir bijis parak plass, taCu pétijuma 3T hipotéze netika
apstiprinata.34’ Dazi zinatnieki norada, ka 80% no pasaules partikas patérina tiek nodrosinats ar vietéji razotajiem
produktiem.348

Eiropas Komisijas darba grupa, izvértéjot partikas importu un to lomu ES piegades kédés, secinaja, ka lielakoties
importa produkti lielakoties papildina vietéjo piedavajumu, bet reizé noteiktiem produktiem art aizstaj vietéjo
razojumu. Daziem produktiem ir augstaki ekonomiskie un vides riski, kas ir saistti ar palielinatu partikas produktu
importu. Tirgotdji ir lielakie ieguvéji importa pieauguma gadijumos, kamér parstradataji un lauksaimnieki iegist
vienigi tad, ja importa produkti tiek izmantoti ka izejvielu piegade, un zaudée, ja to gala produkti ir tieSi konkurenti
gatavajai produkcijai. Piegdzu ké&zu dalibnieki izmanto savas stratégijas, lai nodroSinatu importa plasmu
negativajam sekam un stiprinatu pozitivo ietekmi. Tomér partikas piegades kédes sagaida politisko atbalstu un
veic savu novértéjumu. Lauksaimniecibas produktu importa izmainas ir tikai viens no dazadajiem faktoriem, kas
veicina ES lauksaimniecibas strukturalas izmainas, darbaspéku aizplidSanu un sektora konkurétspé&ju. Tomér tas
ar ir faktors, kuru ir griti atdalit no paréjiem faktoriem. Ipasi tiek atziméts, ka valstu tirdzniecibas ligumos ir
nepiecieSams noradtt ilgtspéjibas prasibas, ka art bitu javeicina razoSanas sistému parskatamiba, lai ES varétu
iegadaties ilgtspéjigus produktus.34°

Taja pasa laika Pasaules Dabas Fonds norada, ka ta ka ES ir lielakais partikas produktu eksportétajs péc vértibas,
tomer reizé ir deficits, ja to méra no partikas produktu uzturvértibas skatupunkta. ES iedzivotaji patéré vairak neka
tas bitu nepiecieSams, un augstais partikas razoSanas Iimenis ir iesp&jams tikai masveida resursu importam.
Kopuma ES importé zemas vértibas izejvielas (kakao, auglus, sojas pupinas), taCu eksporté augstvértigus
produktus k& vinu un Sokoladi. Tapat ES importé gandriz divreiz vairak juras velSu neka sarazo, un razo vairak
dzivnieku izcelsmes produktu neka ieteicams ir cilvéku veselibai, tapat ar liela dala no partikas resursiem tiek
iz8kérdeti.350

Partikas importa situacija Tpasi saasinajas 2022.gada Krievijas iebrukuma Ukraina rezultata. Tika raditas batiskas
bazas par partikas nodroSinatibu, ka art ES atkariba no baribas un mésloSanas lidzeklu importu. Tacu tika
novertéts, ka ES ir nodroSinata ar partiku, lai gan tiek sagaidits, ka bls izaicinajums ar partikas pieejamibu 1dz ar
augstakam partikas cenam un partikas inflaciju.3%! Tadéjadi nozimigaka ietekme bis tiesi uz majsaimniecibam ar
zemiem ienakumiem, kuras ir Tpa8i neaizsargatas pret partikas piegades deficitu un cenu pieaugumu. Tadéjadi
tiek sagaidits, ka tiktu Tstenots meérktiecigs atbalsts majsaimniecibdm ar zemiem ienakumiem un atbalsts
lauksaimnieciskajai razo$anai visneaizsargatakajas valstls sadarbojoties starptautiski. 352

Zinatnisko rakstu analizé€ ir noradits, ka nav pieejams dazadu valstu salidzinajums par to, cik daudz lauksaimnieki
pardod savu produkciju pa tieSo gala patérétajiem. Austrija, Belgija, Francija, Niderlandé un Sveiceé tas ir aptuveni
15,8% no visiem valsts lauksaimniekiem, attiecigi ES varétu bat, ka vidéji 15% lauksaimnieku pardod vairak neka
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pusi savu sarazoto pa tieSo patérétajiem. Taja pasa laika informacija par ASV tirgu, norada, ka tie ir tikai ap 5-6%
no visiem lauksaimniekiem, kuru tirgus dala ir mazak neka 1% no lauksaimnieku pardotas gala produkcijas.3%3

ES valstu iespéjas vietéjo produktu aizsardziba

Lai virzitu iedzivotaju ilgtsp&jigaku izvéli, Eiropas Komisijas stratégija “No lauka I1dz galdam” ir priekslikums veidot
markéSanas sistemu, lai iedzivotaji varétu izdarit ilgtspéjigu partikas izvéli. Tadéjadi iedzivotaji varétu novértét
produktu péc ilgtspéjibas kritérijiem, un lai gan tas precizi neattiecas uz vietéjo un globalo produktu atSkirtbam,
tomér ta batu papildus dimensija, ka pircéjiem veikt dabai draudzigaku izvelis>*.

Lai gan produkta etikete un marké&jums ir nozimigi kritériji produkta izvélé, tomér tiek noradits, ka lielu dalu pircéju
izvé€les neapzinati stimulé un virza partikas iegades vide. Lai iedzivotaji iegadatos veseligu un ilgtspéjigu partiku,
tiek noradits, ka ir nepiecieSams izmantot esoSos galvenos marketinga ietekmes sviras patérétaju tirga, lai
palidzétu iedzivotajiem izvéléties veseligaku un ilgtspéjigaku uzturu. Ka galvenie ietekmes punkti ir noraditisss:

1) Cenu un atlaizu signalu ietekme (veseligakiem produktiem samazinot cenu un neveseligiem produktiem
— palielinot cenu)

2) Mazumtirdzniecibu tiklos vieglak pieejami ir neveseligi produkti, kas arT ir novietoti visredzamakajas

vietas

Piedavajumu izvéle, édot arpus majas

Marketinga un reklamu ietekme

Publiskais iepirkums ka iespéja, kur radtt pieméru

Jau sakotnéji razot veseligaku un ilgtspé&jigaku produktu.

w

oL

(2]

Lauksaimniecibas produktu un partikas produktu aizsardzibai Eiropas Savieniba ir 3 kvalitates sistémas:
aizsargat vietas nosaukumu (protected designation of origin), geografiskas izcelsmes noradijums
(Protected geographical indication) un tradicionalas 1patnibas garantija (Traditional speciality
guaranteed)3%6. Geografiskas izcelsmes noradijums ir ipaSumtiesibas, kas aizsarga produkta nosaukumu, kas ir
saistits ar noteiktu geografisku izcelsmi un nodrosina kvalitati un/vai reputaciju, kas attiecinata uz doto geografisko
izcelsmi.3” Ka nozimigakie pieméri ir vards “S8ampanietis”, kas ir attiecinams tikai uz Francijas Sampanas regiona
razoto dzirksto$o vinu, kamér visas citas teritorijas razots var bt tikai dzirkstoSais vins. Lai nodroSinatu produktu
augstveértigu kvalitati un nodrosinatu savu reputaciju, geografiskas izcelsmes noradijuma produkti var pielikt lielas
pules, kas ieveérojami parsniedz juridiskds prasibas. Tadgjadi uznémumi nodroSina augstu piegades kédes
parvaldes Iimeni, lai nodroSinatu augstvértigu produkciju, kas saistas ar attiecigo “vietéjo” nosaukumu (pieméram,
Sveices siers vai clikgalas piegades kédes).358

Talak seko izvértéjums par katru no valsti padzilinatu, izskatot to no valstiskds perspektivas, tad ari
mazumtirgotaju un sabiedrisko organizaciju perspektivas.

%3 Enthoven L., Van den Broeck G. 2021. Local food systems: Reviewing two decades of research. Pieejams -
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0308521X21001797 ?ref=pdf_download&fr=RR-2&rr=8aed188c0ecfa867

34  Stein AJ., Santini F. 2021. The sustainability of “local” food: a review for policy-makers. Pieejams -
https://link.springer.com/article/10.1007/s41130-021-00148-w

3% European Public Health Alliance, Eurogroup for Animals, European Consumer Organisation. The illusion of choice. why someone already
decided what you will eat for lunch. 2023. Pieejams - https://epha.org/wp-
content/uploads/2023/06/epha_2023_the _illusion_of_choice_report.pdf

3% Blatnik P., Bojnec 8., 2014, Activities for Promotion of Local Food and Protected Agricultural Products in Slovenia, pieejams -
https://core.ac.uk/download/pdf/52491238.pdf

357 Eiropas Savienibas Intelektualo Tpagumu tiesibu birojs, pieejams - https://www.euipo.europa.eu/en/gi-hub, skatits 16.07.2024.

358 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2016/01/glamur-wp6-policy-recommandations-report.pdf
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Francija

Francija ir bijusi viens no tirgiem, kas vésturiski nav |avusi vietéjiem audzétajiem/razotajiem augt lielakiem, bet ir
ripéjusies par vietéja tirgus pieprasijumu saviem partikas produktiem.35° Tadéjadi Francija ir bijusi orientéta vairak
uz vietéjo tirgu un ne uz eksportu, jo franctziem ir ipasas attiecibas ar édienu. 36°

Valstiskais izvertéjums

Francija, kura ir viena no nozimigakajam valstim, kura aktivi tiek izmantotas “Isas piegades kédes” un tadéjadi
palidzéts vietéjai razoSanai, noteikumi nav atrodami viena tiesibu akta. Tie ir ieklauti dazadas juridiskas jomas un
[Tmenos - no valsts tiesibu aktiem, valdibas politikas, ka arT paSvaldibu iniciativas. Pirmo reizi termins “isas
piegades kédes” (franciski - circuit court) tika minéts 2010.gada, kad tas tika ieklauts Regionalaja Koda, attieciba
uz Nacionalajam vides saistibam, ka arT likuma par lauksaimniecibas un zivsaimniecibas modernizéSanu. Lai gan
termins “Isas piegades kédes” paradas juridiskajos dokumentos, tomér tas nav juridiski definéts un nav vienotas
izpratnes par ST termina lietoSanu. Nav noradtti specifiski attaluma limiti ne péc vienas likumdoS$anas, ka art
razoSanas metode. Tiek noradits, ka pat ES definicija ir konkrétaka neka Francija izmantota definicija. 362

Tapat arT Francijas tiestbu aktos nav definéts termins “vietéjas partikas sistémas”, tomér dazados dokumentos
tiek lietots “teritorialas” partikas sistémas, tacu tas nav juridisks termins. Kopuma to var uzskatit ka vidéjo celu

starp globalizéto uz razo$anu orientéto modeli un naturalas lauksaimniecibas modeli.

Teritorialo partikas sistemas attistiba nozimigs dokuments ir Francijas Nacionala partikas programma, kura ir
noteiktas prioritdtes: socialais taisnigums, jaunieSu izglitoSana par partiku, cina pret partikas izS8kérdéSanu un
teritoriala attistiba. No tas izrietosi ir “teritorialie partikas projekti”, kas tiek veidoti lilgumu veida, lai palidzétu vietéjo
lauksaimnieku apvienoS$ana un produkcijas nokldSanai [idz patérétajiem. Sadi projekti tika veidoti publiskaja un
privataja partneriba, iesaistot vietéjas varas iestddes, vietéjas kopienas un lauksaimniekus ar mérki attistit
lauksaimniecibu pilsétas, nodroSinat sabiedrisko édinaSanu ar vietéjo partiku vai radit zimolus vietéjiem
produktiem.s362

Lai gan jau 2011.gada tika ieviesti noteikumi, kas lauj sabiedriskas édina8anas uznémumiem izmantot tieSas
piegades no lauksaimniekiem, attiecigi mekléjot jau tuvéjos piegadatajus. 2014.gada tika izvirzits mérkis, ka 40%
no sabiedriskajas édinasanas iestadés iegadatajiem partikas produktiem ir jabat vietéjas izcelsmes.

2018.gada tika izveidots "Likumprojekts par lidzsvaru komercialajas attiecibas lauksaimniecibas un partikas
nozaré, ka art par veseligas, ilgtspéjigas un pieejamas partikas nodrosinasanu visiem" jeb pazistams ka EGalim
likums, kura mérkis ir aizsargat vietéjos lauksaimniekus no negodigas konkurences, veicinat biologisko un vietgjo
partikas razo3anu, k& arT palielinat partikas ilgtspé&jibu. Likuma izstrade sakas péc Nacionalas partikas
konferences3¢3, kuras mérkis bija risinat partikas cenu, kvalitdtes un taisniguma jautdjumus. Likumu izstradaja
Francijas Lauksaimniecibas un partikas ministrija sadarbiba ar citam iesaistitajam pusém?364,

Konkurences, patérétaju tiesibu un krapsanas apkarosanas generaldirektoratu. Francijas likumdos$ana ir noteikts,
ka janotiek ir tirdzniecibas sarunam, tadejadi tiek parbaudita abu puSu sadarbiba, kas citkart veido nevélamu
rezultatu. Tirdzniecibas sarunam janotiek katru gadu un tas regulari tiek atspogulotas presé, vienmér ar negativu

%9 Barling D., Vorley B., Smith J. 2016. Key policy and governance drivers of local and global food chains and their multidimensional impacts.
Pieejams - https://glamur.eu/wp-content/uploads/2014/11/d-6.1-policy-analysis-report.pdf

360 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

%61 Kapala A,M. 2022. Legal Instruments to Support Short Food Supply Chains and Local Food Systems in France. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2075-471X/11/2/21#B12-laws-11-00021

362 Turpat.

363 The French National Food Conference (2017) The French National Food Conference | Ministére de I'Agriculture, de la Souveraineté
alimentaire et de la Forét

%4 UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
https://www.unfoodsystemshub.org/docs/unfoodsystemslibraries/national-pathways/france/2023-07-21--national-pathway-france--
en.pdf?sfvrsn=6af74cd4_1
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pieskanu, kameér nekas lidzigs nav novérots citds kaiminvalstis. Tirdzniecibas vienoSanas noteikumu parskatu un
salidzinajumu ar kaiminvalstim skatit 2.1.sadala.3%

Sabiedriskas edinasanas noteikumi

Likuma tika noteikts, ka sabiedriskajam eédinaSanas iestdadem 50% no iegadatajiem partikas produktiem ir jabat
vietéjas izcelsmes, noradot to izcelsmi un kvalitati, ka art 20% ir jaiegadajas ka biologiskie produkti. Lai sasniegtu
S0 mérki, pasvaldibas veido un Tsteno vietéjas partikas projektus un tadéjadi attista viet€jo lauksaimniecibu. Un
sadarbibas stratégijas tiek veidotas dazados lTmenos, gan ar vienkarSiem ligumiem ar tuvéjiem zemniekiem, gan
paSvaldibas zemju izmantoSana, gan paSvaldibu atseviSkas struktiras izveidi, kas atbild par lauksaimniecibas
vietéjo produkciju razoSanu. Attiecigi publiskajam sabiedriskajam édinasanas iestadém ir dazadas sadarbibas
formas ar partikas produktu piegadatajiem. Publisko iepirkumu prasibas ir palidzéjusas attistit un nodrosinat
vietéjo lauksaimnieku attistibu un nodro$inajusi ar ienakumiem. 366

Sabiedriska édinaSana Francija tiek uzskatita par socialu pakalpojumu, kas nodroSina maltites par mérenam
cenam. Tomér ar1 sabiedriskaja €dinasana ir ieveérojami izaicinajumi, jo ir stingri cenu griesti, nepiecieSams
nodroSinat higienas un droSibas prasibas, tapat arT ir samazinats pieprasijums, attiecigi art apjoms, ar tendenci
stradat attalinati, ka art inflaciju.367

Tapat likumdoSana tika noteikta cenu aizsardziba vietéjiem razotajiem, noradot, ka izplatitajiem (pieméram,
lielveikaliem) ir japardod partika par cenam, kas ir vismaz 10% augstakas neka iepirkuma cena. Attiecigi palidzot
aizsargat lauksaimniekus no tirgus spiediena pardot par zemam cenam un nodro$ina, ka vini gust taisnigu pelnu.
Publiskajiem iepirkumiem tiek noteikti vides un ilgtspé&jas kritériji, kas prasa priekSroku dot piegadatajiem, kuri
ievéro ilgtspéjigas lauksaimniecibas prakses un dzivnieku labturibas standartus. Tas veicina videi draudzigas
partikas razo$anu un ilgtspéjigas saimnieko$anas prakses.

Tapat Egalim likums3%8 ietver arT noteikumus partikas atkritumu samazinasanai, veicinot, pieméram, neapésto
édienu nem$anu [idzi no restoraniem un sabiedriskajam edindSanas iestddém. Tas sekmé vietéjo resursu
efektivaku izmantoSanu un samazina vides slodzi. Ka art aizliedz izmantot noteiktas kimiskas vielas, pieméram,
neonikotonotdus un titana dioksidu, kas negativi ietekmé vidi un biSu populacijas. Tiek noteikti arT stingraki
dzivnieku labturibas noteikumi.369

Atbildigas institlcijas par ZPI Tsteno$anu Francija ir atbildigas Ekologiskas parejas ministrija3’® un Finansu
ministrija. Saskana ar Francijas atbildigas ministrijas par zalo iepirkumu sniegto informaciju Eiropas Komisijai par
ZPI TstenoSanu Francija pédéjo piecu gadu laika ZPI regulativais ietvars Francija ir ievérojami paplaSingjies,
ieklaujot jaunas iniciativas un likumus, kas ievérojami stiprina ilgtspéjiga iepirkuma prasibas. Sie tiesibu akti un
stratégijas veido pamatu ilgtermina ilgtspé&jigas attistibas veicinaSanai publiskajos iepirkumos. 371

Programma "Ambition Bio 2027"372 ir batisks solis vietéjas biologiskas partikas razo$anas veicina$ana un
partikas suverenitates stiprinaSana Francija. Ta nosaka konkrétus mérkus, lai [[dz 2027. gadam palielinatu

365 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

366 Kapala A,M. 2022. Legal Instruments to Support Short Food Supply Chains and Local Food Systems in France. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2075-471X/11/2/21#B12-laws-11-00021

367 Alice Lyonnet, Chloé Le Bail, Gwenola Yannou-Le Bris, Marianne Cerf. Sustainable and local food procurement in the case of a collective
catering association in France: what changes in the managerial work?. 14th Organizational Design and Management Conference, Jul 2023,
Bordeaux, France. hal- 04185642. Pieejams - https://hal.inrae.fr/hal-04185642/document

368 Ol n° 2018-938 du 30 octobre 2018 pour I'équilibre des relations commerciales dans le secteur agricole et alimentaire et une alimentation
saine, durable et accessible a tous, pieejams - https://www.legifrance.gouv.fr/loda/id/JORFTEXT000037547946

369 Alice Lyonnet, Chloé Le Bail, Gwenola Yannou-Le Bris, Marianne Cerf. Sustainable and local food procurement in the case of a collective
catering association in France: what changes in the managerial work?. 14th Organizational Design and Management Conference, Jul 2023,
Bordeaux, France. hal- 04185642. Pieejams - https://hal.inrae.fr/hal-04185642/document

870 Eiropas Komisijas Zala iepirkuma veicina8anas darba grupas 2024.gada maija dokuments par ES dalibvalstu zala publiska iepirkuma
attistibu Eiropas Savieniba Contact support (europa.eu)

57 Eiropas Komisijas Zala iepirkuma veicina$anas darba grupas parskats par ZPI Tsteno$anu ES dalibvalstis, 2024.gada janvaris Contact
support (europa.eu)

572 Francijas lauksaimniecibas, partikas nodrosina$anas un mezsaimniecibas ministrija. 25.04.2024. Pienemot programmu Ambition bio 2027,
tika atkartoti apstiprinats biologiskas lauksaimniecibas mérkis. Pieejams - https://agriculture.gouv.fr/une-ambition-reaffirmee-pour-lagriculture-
biologique-avec-ladoption-du-programme-ambition-bio-2027
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biologiskas lauksaimniecibas Tpatsvaru [1dz 18% no izmantojamas lauksaimniecibas zemes. Programmai ir veidota
tris galvenajas jomas:

o Pieprasijuma veicina$ana péc biologiskajiem produktiem un patérétaju uzticibas stiprinasana.
o Biologiskas razo$anas nozares attistiSana un konsolidacija vietéja [TmenT.
o Atbalsts lauksaimniekiem, reagéjot uz misdienu vides un sabiedribas izaicinajumiem.

Programma paredz plasas komunikacijas kampanas, pétniecibas projektu izveidi, ka arT valsts atbalsta fondu
mobilizaciju biologiskas lauksaimniecibas attistibai. Lai veicinatu vietéjo razotaju produkcijas iegadi, tiek
paredzéta arT tirgus instrumentu mobilizacija, kas strukturés piedavajumu un palidzés biologiskajiem produktiem
atrast izdevigakus pardo$anas tirgus. ST iniciativa ir svariga dala no Francijas parejas uz ilgtspéjigaku
lauksaimniecibu un partikas sistému, stiprinot vietéjas razoSanas nozimi un veicinot biologisko produktu
pieejamibu visa valstr.

Francija iestajas par horizontalo “Viena veseliba” pieeju, kuras pamata ir princips, ka cilvéka veseliba, dzivnieku
veseliba un augu veseliba ir savstarpéji atkarigas un saistitas ar to ekosistému veselibu, kuras tie pastav. ST
holistiska nostaja prasa, lai visa sabiedriba un valdibas sadarbotos, lai saprastu un paredzét riskus globalajai
veselibai un tos novérst. Tas nozimé art mérktiecigu antibiotiku pardoSanas un lietoSanas samazinaSanu lauku
saimniecibas (ka art medicina), ka ari citu zalu izraksti$anu, kas ir nozimigi sabiedribas veselibai®s.

Isas piegades kédes nav tikai teorétisks koncepts, tas tika arf praktiski ieviests organizéjot Parizes Olimpiskas
spéles. Parize izveidoja art savu partikas vizijas stratégiju, lai pasniegtu ilgtspéjigaku partiku spélu daltbniekiem
un visiem, reizé nodroSinot gastronomisko baudijumu. Ka pamata mérkis tika noteikts oglekla pédas nospiedums
uz 1 kg édiena, kas Iidzvertigs ari vidéja franciza €Sanas paradumiem. Lai to izdarttu, uzsvars bija uz augiem
balstitu partiku (60% no visiem piedavatajiem &dieniem), samazinot dzivnieku izcelsmes produktu patérinu. Lai
gan Francijas virtuve parasti saistas ar dzivnieku izcelsmes produktiem, tiedi veidojot 81s izmainas Francijas pavari
grib paradrtt pasaulei, ka mak pielagoties pasaules tendencém un ka éSanas bauda ir nozZimiga Francijas trisma
sastavdala. Tapat lai nodroSinatu ilgtspéjigu uzturu, 80% no visa édiena tika pirkti no Francijas un 25% partikas
tika iegadati 250 km attaluma no Parizes. Tacu ne tikai attalums ir svarigs, bet ar1, ka 80% no partikas ir ilgtspéjibas
sertifikacija, ka art 30% no visas partikas ir biologiski sertificéti. Paraléli vienreiz lietojama plastmasas lietoSanas
aktivistu iebildumiem, Tpasi svarigajiem viesiem bus pieejams fran€u tradicionalad delikatese “foie gras”, kas ir
gatavota no piles vai zoss aknam un tiek uzskatita ka nezéliba pret dzivniekiem.374

ledzivotajiem pieejamas isas piegades kédes

Paraléli arT liela dala iedzivotaju iegadajas partikas produktus pa tieSo no lauksaimniekiem/razotajiem. Francija
savstarpéji mijiedarbojas gan tradicionalas (tie$a pardoSana no saimniecibas, vinu izméginasanas
lauksaimniecibas tlrisms, u.c.), gan arT inovativas Tsas piegades kédes. Tiek veidoti audzé&taju/razotaju tirdzini
(marchés de producteurs), kuros ir iespéjams pardot tikai raZotajiem, un nekadiem starpniekiem netiek dota
iespéja tur pardot, tapat arT tieSsaistes pasutiS8anas sistémas, celojodi veikali (boutiques ambulantes), vietéjo
produktu piegade sabiedriskajai édinasanai (skolu é&dnicas, slimnicas, cietumi, pansionati utt.), kopigie
sabiedriskie darzi pilsétas, terasés un balkonos audzétie produkti (systemés de paniers), raZotaja veidots produktu
grozs, kas nodroSina partiku vienai nedélai, u.c.3

Tapat tieSa pardoSana tiek atbalstita ar socialo un juridisko sistému. Ja zemnieks pardod tikai un vienigi savus
paSa razotos lauksaimniecibas produktus, tad ta neskaitds komercialad darbiba, un tas attiecas gan uz produktu
pardo$anu, gan ari ja razotajs ir izveidojis édinaSanas iestadi. Tapat art raZotaju veikals skaitas tikai tad, ja vairak
neka 70% no pardotas produkcijas apgrozijuma ir jabat raZzotiem/audzétiem no ta ipasniekiem un tikai 30% no
pardotas produkcijas apgrozijuma var nakt no citiem sadarbibas partneriem. Sada definicija ir izveidota, lai vietéjie
razotaji tie§am batu vietéjie, nevis uzpircéji vai izplatitaji. Sadi veikali ir Tpasi populari Ronas-Alpu regiona un pat

8% UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
https://www.unfoodsystemshub.org/docs/unfoodsystemslibraries/national-pathways/france/2023-07-21--national-pathway-france--
en.pdf?sfvrsn=6af74cd4_1

374 Jack Thompson. 01.08. 2024. Eco-gastro diplomacy at the Paris Olympics. Pieejams - https://tabledebates.org/research-library/eco-gastro-
diplomacy-paris-olympics
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aizsargati ar TpaSumtiesibam attieciba uz nosaukumu “Produkti no madsu saimniecibas, pardoti no mums”
(Produits de nos fermes, vendus par nous- mémes).376

So piegazu kézu modell tiek iesaistiti patérétaji, dazadas socialas organizacijas, profesionalas lauksaimniecibas
organizacijas un regionalie iedzivotaji. Tiek veidoti dazadi teritorialie sadarbibas modeli un veidoti vietgjie zimoli
ka “lles des France”, “Aubagne”, kuri ir veidoti sadarbojoties partikas sisttmas dalibniekiem ar patérétajiem un
vietéjam pasvaldibam. Valstl ir attistiba Kopienas atbalstita lauksaimnieciba (tiek reguléta 1901.likuma ietvaros),
kurai ir bezpelnas organizacija, apvienojot vismaz divus iedzivotajus, kura var brivi darboties bez konkrétiem un
skaidriem nosacijumiem. 2015.gada tika izveidota sadarbibas platforma “Isas vietéjas partikas kédes ilgtspéjigai
partikai” (“Chaines alimentaires courtes de proximite pour une alimentation durable”), lai apvienotu Tso piegazu
kéZu dalibniekus, kas ir gatavi dalities ar savu pieredzi, tadejadi veidojot eksperta platformu. Sada partikas
sistémas modell vara ir kopienai, nevis valstij vai brivajam tirgum, attiecigi aktivitates ir decentralizétas.37”

Tapat Francija ir populara iknedélas partikas produktu grozu sistéma, kad pircéjs sanem visu nepiecieSamo
nedélai pa tieSo no raZotaja jau saliktu apjomu, kas nodro$ina vidéjo partikas devu nedélai. Sada pardosana
Francija var notikt gan péc razotaja, gan péc pircéja iniciativas. Les Paniers de Saint-Gilles iniciativa tika izveidota
jau 2006.gada péc vietéjo vides aktivistu iniciativas, tikmér Les jardins de Cocagne kopienas atbalstitas partikas
iniciativa ir veidota, lai nodrosinatu aktivitates pieaugusajam, kas ir palicis bez darba. Un Ilidzdarbojoties katrs
razotajs-pircéjs sanem sev iknedélas partikas grozu, ka ari tas tiek pardots talak citiem interesentiem. Sada
sistéma veido ilgtermina sadarbibu ar lauksaimniekiem, ka arT nodroSina pardoSanas apjomus, un pakalpojuma
cena tiek noteikta péc taisniguma principa, lai sniegtu atbalstu arT vietéjam lauksaimniekam.378

Francijas Parlaments ir noteicis skaidru mérki, ka l1dz 2026. gadam 100% no visiem publiskajiem iepirkumiem bds
jaieklauj vides kritériji, sakot no iepirkuma izstrades Iidz llguma izpildei. Tas nozimé, ka vides ilgtspé&ja klts par
batisku publisko iepirkumu sastavdalu, stiprinot atbildigu resursu izmantoS8anu un samazinot ietekmi uz vidi.

Taja pasa laika, lai gan tieSi “teritorialie partikas projekti” bija tie, kas palidzéja attistit regionalo partikas tiklu un
sadarbibas, tad tiek noradits, ka 2024.gada to finanséjums ir arkartigi neliels, ka nav pat iespéjams iegadaties
visiem Francijas iedzivotajiem kartupelu mizojamo nazi.3™®

Kopuma Tsas piegazu kédes, vietgjie produkti un teritorialais planojums ir noteiktas ka prioritates Francijas partikas
politika. Tomeér vietéjas partikas sistémas attistiba butisks ir atbalsts Tso piegazu kéZu visu ieintereséto pusu
sadarbibas iespéjas, kas balstiti lielakoties uz teritorialajiem partikas projektiem un iespéjas veidot jaunas razotaju
grupas un formas, piedavajot alternativu tradicionalajiem izplatiSanas kanaliem. Tapat nozimigs ir atbalsts, ka
lauksaimnieka pasam savu produktu pardoSana ir noteikta ka pilsoniska aktivitate un ne komerciala. Kopuma
Francijas Tso piegaZzu kézu un vietéjas lauksaimniecibas attistibas instrumenti ir vértigi izmantoti, kuriem batu
iespéjams sekot arT nakotné, tomér spékd esodie likumi vél nenodroSina idealu ietvaru globala vietéjas
lauksaimniecibas projekta izstradei.38°

Vietéjo produktu markéjumi

Francija 2019.gada tika pienemta “Zemas oglekla emisijas” (Label Bas Carbone), pirma brivpratiga klimata
sertifikacijas forma, kuras mérkis ir sasniegt klimata mérkus valsts zemu oglekla emisiju stratégija. Markéjums
garanté, ka Francijas teritorija Tstenotie oglekla samazinaSanas un piesaistes projekti atspogulo pareizu,
parredzamu ieguldifjumu mérku sasniegSana, pamatojoties uz ticamam un parbauditam siltumnicefekta gazu
uzskaites metodém. So marké&jumu ir izstradajusi Ekologiskas un ieklaujosas parejas ministrija sadarbiba ar
Lauksaimniecibas un partikas ministriju un daudziem citiem partneriem, lai mainit uzvedibu un palidzét parejai,
stimuléjot ieguldijumus Francijas ekonomika ar zemu oglekla emisiju [Tmeni.38!

376 Turpat.

77 Turpat.

578 Turpat.

7% Marie-Lise Breure-Montagne, 2023. France | Democratising Food Policy — Tweaking The Financial Toolbox Pieejams -
https://www.arc2020.eu/france-democratising-food-policy-tweaking-the-financial-toolbox/

380 Kapala A,M. 2022. Legal Instruments to Support Short Food Supply Chains and Local Food Systems in France. Pieejams -
https://www.mdpi.com/2075-471X/11/2/21#B12-laws-11-00021

%1 UN Food Systems hub. 21.07.2023. France - National Pathway Toward Sustainable Food Systems. Pieejams -
https://www.unfoodsystemshub.org/docs/unfoodsystemslibraries/national-pathways/france/2023-07-21--national-pathway-france--
en.pdf?sfvrsn=6af74cd4_1
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Attels 38. Markéejumi “Zemas oglekla emisijas”, “Francija. Izcelsme Garantéta”, "Bez atkritumiem”

LABEL BAS
CARB%{INE

LISSEMENT LAsngl_st‘
A C I
\ {

\

>~

¥ M REPUBLIQUE FRANCAISE

ETAB

“Francija. lzcelsme Garantéta” (“Origine France Garantie”) ir sertifikats, kas nodroSina patérétajiem produkta
izsekojamibu, sniedzot skaidru un objektivu izcelsmes noradi. Sertifikats tika izveidots 2011. gada, lai noradrttu, ka
vismaz 50% no produkta ir razots Francija.38?

Tapat Francija ir izveidota “Bez atkritumiem” sertifikacija, lai uznémumi aktivak domatu un planotu bezatkritumu
darbibas. 2023.gada 1.marta tika izveidots nacionalais “bez-atkritumiem” mark&jums, lai veikali, édinaSanas
iestades varétu noradit, ka darbojas bez atkritumiem, un stimulétu arT citus iesaistities un iedzivotajiem noveértét
darbibas, kas tiek veiktas atkritumu samazinasanai.383

lzaicinajumi

Francija 2023.gada marta tika veikts izmainas Egalim likuma noradot, ka Francija darbojoSies mazumtirgotaji un
vairumtirgotaji, nevar apspriest ligumus ar saviem piegadatajiem zem citu ES valstu likumdo$anas, attiecigi
nedodot iespéju iepirkt produktus centralizéti.384 Tadéjadi Leclerc mazumtirdzniecibas tikls sanéma 38 miljonu
EUR sodu no Francijas valdibas, jo nebija laika sacis sadarbibas sarunas ar 62 Francijas lauksaimniekiem.
Mazumtirdzniecibas uznémums, izmantojot Belgija novietoto Eiropas iepirkumu centru, bija apgaijis likumu385.

2024 .gada janvarT Francijas lauksaimnieki nosprostoja celus, lai pievérstu uzmanibu lauksaimniecibas akatajam
problémam. Ja valsti vidéji 13% no iedzivotajiem dzivo zem iztikas minimuma, tad no lauksaimnieku vidus tie ir
20%. Ta ka 2018.gada Egalim likumi tika izdoti, lai nodroSinatu taisnigu samaksu Francijas lauksaimniekiem, tad
arT lauksaimnieku protesti lika pastiprinati pievérst uzmanibu lauksaimnieku noslégtajiem ligumiem3®®, Tiek
noradits, ka vidéja darba alga siltumnicas stradniekiem Maroka ir 0,97 EUR/h, kamér Francija ta ir 13,50 EUR/h,
attiecigi viet€jais tirgus nespéj konkurét ar ievestajiem partikas produktiem. Lidz ar tomatu lielo importu no
Marokas, arT tiek izdalits liels oglskabas gazes apjoms.387

Tapat izpétot spéku sadali starp piegadatajiem un izplatitajiem Francijas kaiminvalstis, tika secinats, ka ministrijai
ir nepiecieSams uznemties ne tikai partikas razotaju parraudzibu, bet visu partikas sistému, attiecigi veidojot
sadarbibu ar mazumtirgotajiem parvaldibas komisiju/darba grupu. Sniegt labas prakses piemérus, kas tiek
sagaidits laba sadarbiba starp mazumtirgotajiem un partikas razotajiem. Tapat tiek ieteikts veidot ilgtermina

382 Ekonomikas, finanSu un industrijas ministrija. Skatits 27.09.2024. Pieejams- https://www.economie.gouv.fr/cedef/label-origine-france-
garantie

%3 LaFrance Agricole. Ecological transition: The government launches the “Anti-food waste” label. 02.03.2023. Pieejams -
https://www.lafranceagricole.fr/grande-distribution/article/837868/le-gouvernement-lance-le-label-antigaspi-alimentaire

384 Eurocommerce. The Agri-Food Transition Pathway — The Retail & Wholesale Perspective. The Position Paper. 2023. Piegjams -
https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/10/agrifood-ecosystem-eurocommerce-position-paper-v4-final.pdf

35 | eMonde. E. Leclerc fined 38 million euros for missing deadline for commercial negotiations with suppliers. 14.08.2024. Pieejams -
https://www.lemonde.fr/economie-francaise/article/2024/08/14/e-leclerc-sanctionne-d-une-amende-de-38-millions-d-euros-pour-avoir-
depasse-la-date-limite-des-negociations-commerciales-avec-des-fournisseurs_6280657_1656968.html

386 Turpat.

387 | 'numanite. 05.09.2024. Globalization of agriculture and decline in production in Europe/ Pieejams - https://www.humanite.fr/social-et-
economie/agriculture/mondialisation-de-lagriculture-et-recul-de-la-production-en-europe
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sadarbibas ligumus starp mazumtirgotajiem un lauksaimniekiem vai partikas razotajiem. Ka art tiek noradits, ka
Francija vairak aizsarga primaro razo$anu, kas aizsarga vairak industridlos uznémumus.38

Eksporta perspektiva

Francijas partikas razoSanas apgrozijums ir lielakais ES, veidojot 20% no ES partikas nozares, kam seko Vacija
un ltalija. Francijas partikas parstrades ripniecibas ir lielaka apstrades ripniecibas nozare, veido 17% no kopé&ja
razoSanas apjoma valsti. Partikas nozaré ir augsts tirgus piesatingjums, spéciga konkurence piegades kédé un
augsta mazumtirgotaju koncentracijas pakape, kas rada spiedienu uz partikas parstradatajiem (vairak neka 10
tokstoSiem uznémumu). Turklat nozare ir pazistama ka viena no daudzveidigakajam pasaulé ar dazadiem pasaulé
atzitiem produktiem, kas sniedz uznémumiem daudzsoloSas eksporta iespéjas. 24% no Francijas
lauksaimniecibas partikas produktiem tiek eksportéti, kur lielakds apakSnozares ir graudu produkti (49%) un
dzérieni (30%).38°

2022.gada veiktais pétijums par Francijas partikas parstrades industriju noradija, ka vidéji Francijas partikas
parstrades rupniecibas uznémumiem ir 29% marza jeb uzcenojums no izmaksam. Tomér desmitajai dalai no
uznémumiem ir tikai 3% marza, pusei no uznémumiem ir ap 84% uzcenojums, kamér bagatakajai desmitdala
uznémumu ir 175% marza. Kopuma eksportéjosie uznémumi iegust lielaku pelnas procentu neka neeksportgjosie,
kas seko Iidzigiem citiem ieprieks veiktiem pé&tijumiem. Attiecigi, atbalstot uznémumu eksporta aktivitatés, tam var
bat negativas sekas vieté&ja tirgt, jo paaugstinas produkta cenas. Tapat arT jo ilgak uznémums ir eksporta tirgos,
jo lielaks ir pelnas procents tiek gits vietéja tirgld. Tomér ja uznémumiem ir mazaks pelnas procents, tad viniem
palielinas risks izkrist no tirgus konkurences.3%

Tomeér ja 2000s gados Francija bija otra lielaka partikas eksportétaja aiz ASV, tad 2024.gada ta ir vien sestaja
vieta aiz Vacijas un Niderlandes, tadéjadi ir zaudéjusi savas eksporta pozicijas, kur ka iemeslu min, ka industrija
ir koncentréjusies uz viet&jo tirgu un ne uz eksportu, un ka ta ir kluvusi nekonkurétspéjiga. Tapat art norada, ka
lai gan ir 16 tOkstoSi partikas razotaji, 2% no tiem péc skaita veido 86% no kopéja apgrozijuma. Tiek noradits, ka
lai uzlabotu Francijas konkurétspéju ir nepiecieSamas butiskas investicijas nozares attistiba, produktivitates
pieauguma, utt.391

Mazumtirdznieciba

Izvértéjot art mazumtirdzniecibas piedavajumu, nepiecieS8ams atzimét, ka Francijas iedzivotajiem ir Tpasas
attiecibas ar edienu, un ka viniem ir |oti svariga édienu dazadiba, taddé&jadi Francijas iedzivotaji sagaida plasu
produktu piedavajumu, kas partikas uznémumiem liek regulari piedavat jaunus produktus.3%?

Tiek noradits, ka mazumtirdzniecibas uznémumi ir vieni no lielakajiem marketinga reklamu maksatajiem, un ka
lielakie reklamdevéji ir E.Leclerc mazumtirdzniecibas tikls, kurs 623,2 miljonus EUR ir téréjis reklamas 2023.gad3,
palielinot budzetu par 16,6%, salidzinot ar iepriek3&jo gadu. Lielakd dalu reklamu tika veidotas televizijas
lietotajiem. Otraja vieta reklamdeveéju rindas ir Lidl un Intermarche. Visi tris uznémumi Francija pozicioné sevi ka
létaka piedavajuma mazumtirgotdjus, un lielaka dala reklamu uzsver cenu atSkiribas.3%3

Carrefour sadarbiba ar vietéjiem razotajiem

Carrefour ir lielveikalu kéde no Francijas, kuras pirmais lielveikals tika atvérts 1958.gada. Sobrid uznémums ir
viens no lielakajiem mazumtirgotajiem pasaulé, darbojoties vairak neka 30 valstis. Uznémuma galvena mitne ir
Francija, tacu tas darbojas arT Belgija, Spanija, Italija, Polija un Rumanija, ka arT ar fransizes sadarbibas modeli

388 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

389 Jafari Y., Koppenberg M., Hirsch S., Heckelei T. 2022. Markups and export behavior: Firm-level evidence from the French food processing
industry, Pieejams- https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/ajae.12292

3% Jafari Y., Koppenberg M., Hirsch S., Heckelei T. 2022. Markups and export behavior: Firm-level evidence from the French food processing
industry, Pieejams- https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/ajae.12292

391 Moreau-Lalanne F., Nairaud D. 15.06.2024. Que retenir d'une analyse dans quelques pays européens (Allemagne, Belgique, Pays-Bas et
Espagne) du rapport de force entre fournisseurs et distributeurs a dominante alimentaire d'un point de vue économique ? Pieejams -
https://www.vie-publique.fr/rapport/294974-rapport-de-force-entre-fournisseurs-et-distributeurs-dominante-aliment

392 Tyrpat.

3% Turpat.
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Griekija3®*. Uznémumam ir dazadi formati - gan hipermarketi (703 lielveikali Eiropa), gan supermarketi (2869
veikali Eiropa), gan ari nelielie veikali, kuros iesp&jams atri iegadaties nepiecieSamas lietas (angliski —
convenience stores) (6605 veikali Eiropa), ka ar1 interneta veikals.3%® Uznémums norada, ka péc tirgus dalas ir
2.vieta Francija, 3. vieta Italija.3%6

Carrefour uznémums norada, ka ir sevi poziciongjis ka Francijas pirmais lauksaimniecibas atbalsts pasaulé.3%7
Uznemums lepojas, ka 92% no augliem un darzeniem, kas tiek pardoti Francijas tirgd, ir arT vieté&ji audzeti.
Uznémums norada, ka maksimali izmanto Tsés piegades kédes, sadarbojoties ar vietéjiem zemniekiem, lai
nodrosinatu produktu svaigumu un garsu.398

Mazumtirgotaju sadarbiba ar vietéjiem audzétajiem/razotajiem

Ka vienu no mérkiem 2026.gadam Carrefour ir noteicis veidot sadarbibu ar auglu un darzenu piegadatajiem
Eiropa, kuri atrodas Tpa$i maza attaluma jeb 50 km no veikala. So sadarbibas partneru apjomu ir planots divkarsot.
Kopuma pasaulé Carrefour lepojas, ka ir izveidojis vietéjo, videi draudzigas piegades kédes, veidojot ilgtermina
sadarbibu ar lauksaimniekiem, lopkopjiem un raZotajiem. Ka pieméram, uznémums atbalsta biologisko avenu un
mellenu piegades lokalizaciju. 2023. gada uznémuma fonds finanséja 29 ilgtspéjigus un solidarus
lauksaimniecibas projektus, investéjot 2,2 miljonus EUR. Tada veida Carrefour fonds palidz radtt taisnigu un
stabilu atlidzibu razotajiem. 399

Pirma uznémuma privata zimola lnija, kas veidota lai 1pasi izceltu viet&jos regionalos produktus ir Reflets de
France (Francijas atspulgi). Jau kop$ 1996.gada ST zimola produkcija atgadina par augstas kvalitdtes Francijas
kulinarijas makslu un vietéjam zinaSanam. Kopuma caur $o zimolu tiek pardoti vairak neka 600 regionalie
specializétie produkti, kurus nodroSina vairdk neka 300 vietéjie razotaji. Katram Francijas regionam ir savs
gerbonis, kurs arT tiek iespéju robezas noradits uz produkta iepakojuma. 4%0 2023.gada produkta ITnija aptver vairak
neka 600 produktus un tie tiek tirgoti vairak neka 30 valstis.40!

Attéls 39. Carrefour privata zimola Reflets de France zimols#02

x«‘ii’f:,‘w.o\wi‘. “
s/ Ry /)
Abondance AOP
ache

Au Jai
Fabrig

250

1992. gada Carrefour bija pirmais masveida mazumtirgotajs, kas pardeva biologisko partiku, toties 2023.gada
Carrefour ir vadoSais biologiskas partikas precu tirgotajs Francija.*® 80% no uznémuma ekologisko produktu
zimola Carrefour Bio ir razoti Francija, un vairak neka 500 produkti ir raZoti no Francija audzétiem vai raZotiem
produktiem. Mazumtirdzniecibas tikls piedava biologiskos produktus no vairak neka 4700 Francijas audzétajiem
un razotajiem, kas nodroSina vairak neka 60 dazadu auglu un darzenu veidus un 40 partikas un svaigos produktus.
Uz produktiem tiek pievienotas razotaju fotografijas, lai iedzivotaji zinatu, no kadiem zemniekiem vini iegadajas

394 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/fr/implantations-du-groupe-carrefour.

3% Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/en/group/stores

36 Carrefour  2026.gada  plans.  Skatits  20.09.2024.  Pieejams -  https://www.carrefour.com/sites/default/files/2023-
02/Carrefour%202026%20Presentation.pdf

397 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/carrefour-bio

3% Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/en/group/activities

399 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/frinews/2023/champsdesrencontres
400 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/reflets-de-france

401 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres
402 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/reflets-de-france

403 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres
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produktus (Attéls). Produkti, kuri nav no Francijas, ir tikai tie, kurus neaudzé Francija — eksotiskie un citrusaugli,
vienmér maksimali izvéloties vietéji audzéto un razoto.*%* Tomér kopuma I1dz ar augsto inflaciju, ir samazinajusies
interese par biologiskajiem produktiem. Ka nozimigakais izaicindjums ir augstaka cena, jo 94% iedzivotaju tic, ka
biologiskie produkti izmaksa vairak, lai gan 82% no tiem norada, ka biologiska lauksaimnieciba palidz saglabat
vidi, augsnes kvalitati un ddens resursus.%

Attéls 40. Carrefour Bio produktiem tiek noraditas produktu razotaju bildes*0®

Pomme Vanille
Sans sucres ajoutés** g

No 2018.gada ka dala no “Act for Food” programmas, Carrefour piedava saviem augstakas kvalitates linijas
piegadatajiem Francijd labakus sadarbibas Iiguma noteikumus, ja uznémumi veidos atbildigaku
lauksaimniectbu4%’, ka pieméram, veidojot sadarbibas Ilgumus uz tris gadiem4%. Tapat uznémums ir izveidojis
pasnovértéSanas riku, lai novértétu ilgtspéjigu darbibu, un reizi gada veido seminaru, kura starptautiskajiem
piegadatajiem stasta par pareju uz ilgtspéjigu partiku.40?

Partikas produktu izsekojamiba no lauka IT1dz Skivim ir |loti svariga Carrefour produktu kvalitates nodroSinasana.
Carrefour izmanto stingras, uzraudzitas specifikacijas, kuras uzrauga neatkariga parbaudes iestade, parbaudot
produktus katras zimola [nijas prasibam.*10

Norades, ka tie ir vietéjie partikas produkti

Globali 48% no iedzivotajiem norada, ka viniem ir svarigi, ka tiek izmantotas vietéjas sastavdalasl. Papildus
72% no Francijas iedzivotajiem norada, ka pérk produktus pa tieSo no audzétdjiem un razotajiem, ka art
lielveikalos pieveérs uzmanibu, no kurienes nak vinu partika, kas Tpasi tiek attiecinats uz auglu un darzenu
kategorijam#!2. Attiecigi Carrefour arT norada uz produktiem, Tpasi augliem un darzeniem, ka tie ir vietgji audzéti
(Attels), lai gan uznémums lepojas, ka 92% no augliem un darzeniem, kas tiek pardoti Francijas tirgd, ir art vietéji
audzéti. 413

Attéls 41. Carrefour caur Tpasam produkta papildus prezentacijas atzimém norada, ka attiecigie partikas produkti
ir audzéti Francija*

404 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/carrefour-bio

4% Turpat.

406 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/marques/carrefour-bio/certifie-bio-engage-pour-
nos-producteurs

407 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams- www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres

408 Carrefour uzpnémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2020-
01/CP%20FQC%?20Viande%20bovine%20Label%20Rouge_fren.pdf

409 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres

410 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -

https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres

411 Informacija no SIAL Insights 2022 White paper, 2022, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024.
Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

#12 Informacija no Association pour le Maintien d’'une Agriculture Paysanne (French cooperatives that protect small scale farming), kas noradita
Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

413 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/en/group/activities

414 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/r/produits-du-terroir/toutes-regions
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25% no Francijas iedzivotajiem pérk ikdienas produktus interneta katru ménesi, lielakoties iegadajoties Ietakus
produktus, un izvértgjot majsaimniecibas izdevumus ar telefona palidzibu.%5 Attiecigi Carrefour uznémums aktivi
darbojas, lai veikalu piedavajums paraditos art interneta veikala un Sie abi pardoSanas kanali bdtu ar vienotu
informaciju, attiecigi, kur ir iespéjams apskatit visus pieejamos produktus un tos iegadaties interneta. Majaslapa
ik dienu ir 1,3 miljoni apmeklétajuié. Majaslapa ir iesp&jams izvéléties atsevisSki gan regionalos un vietgjos
produktus, gan ari ka produkts ir ar Razots Francija preu zimi, gan ka vienkarsi ir razots Francija. Tpasi vél tiek
atziméts, ka var iegadaties Francijas cukgalu vai art, ka produkta izcelsme ir aizsargata. Visiem viet&jiem un
regionalajiem produktiem ir speciala “Produit Regional” viet&ja produkta izcelsmes atzime (Attéls).41”

Attéls 42. Carrefour interneta majaslapa pieejamas produktu atlases kritériji un atzime par regionalajiem
produktiem18
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Darbinieki

Lai nodroSinatu, ka viet&jie produkti ir svaigi un pircéjiem pievilcigi, ir nepiecieSama visu darbinieku rapes par
produktiem un arf zindSanas, ka tos sagatavot un prezentét pircgjiem. Carrefour uznémums nodroSina augstas
kvalitates svaigus produktus patikama vidé ar labi aprikotiem stendiem, kurus ir viegli aizsniegt, tadé&jadi
nodrosinot vietéjo produktu pardosanu. Carrefour lepojas ar labi sagatavotiem darbiniekiem.41°

Cena

Lidz ar augsto inflaciju, 53% no Eiropas Savienibas, neskatoties uz ienakumu ITmeni, meklé iespé&jas ietaupit
ikdienas iepirkumos. Tiek noradits, ka 36% vélas vairak pirkt mazumtirgotaju privatos zimolus un lielaka dala
(84%) norada, ka mazumtirgotaju privatie zimoli nodroSina tikpat augstu vai pat augstaku kvalitates Tmeni ka citi
zimoli. Majsaimniecibas Francija pielagoja savus iepirkSanas paradumus, uzsvaru pievérSot mazumtirdzniecibas
privatajiem zimoliem un cenu akcijam, lai samazinatu savu patérinu, ka arT samazinaja noteiktus pirkumus.420

415 Informacija no 2023 Digital Trends, Retail in Focus, Econsultancy & Adobe 2023, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada
parskata. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

416 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/en/group/stores

417 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/r/produits-du-terroir/toutes-regions

418 Carrefour uznémuma majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.fr/r/produits-du-terroir/toutes-regions

419 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

420 The State of Grocery Retail 2023, Europe, McKinsey & Company, EuroCommerce for Retail & Wholesale, March 2023. Noradits Carrefour
2023.gada uznémuma gada parskatd. Skafits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf
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Attiecigi Carrefour mazumtirdzniecibas tikla mérkis ir palielinat sava privata zZimola pardoSanas apjomus no 33%
2022.gada uz 40% 2026.gada. Lidz ar augsto inflaciju, un samazinatu iedzivotaju pirktspé&ju, iedzivotaji izvelas
mazumtirgotaju veidoto piedavajumu, kas nodroSina augstas kvalitates produktus par zemakam cenam. Attiecigi
uznémums regulari attista piedavajumu, lai nodroSinatu nepiecieSamos produktus pircgjiem. Tapat Carrefour
privatais zimols treSo gadu péc kartas ir atzits par iecienitako mazumtirgotaju zimolu Francija, un 2023.gada pirmo
reizi tas tika atzits ar1 Belgija.*?*

Lidz ar iedzivotaju vélmi ietauptt, jau 2023.gada janvari uznémums Belgija pazinoja, ka iesaldé cenas 100
produktiem. Tapat sadarbojoties ar Francijas valdibu, Carrefour Francija no 2023. gada 15. marta izveidoja
specialo (pret-inflacijas) samazinatas cenas un vértiga uztura pre€u grozu, kurd bija ieklauti 100 uznémuma
privata zimola Simpl produkti par vidéjo cenu 1,5 EUR un 100 veseligie produkti (kuriem NutriScore ir A vai B) par
vidéjo cenu 2 EUR. Sakotnéji akcija bija planota Itdz 15.jlnijam, bet ta tika pagarinata I1dz 2023.gada beigam.*22

Veicinasana (Promotion)

Lai veicinatu iedzivotaju izpratni par partiku un tas piegades kédém, katru gadu Carrefour Francija organizé
pasakumu Le champs des rencontres (TikSanas laukos), dodot iespéju pirc€jiem iepazities ar sadarbibas partneru
zemniekiem un lopkopjiem. Sadarbiba ir veidota ar 4 piegadatajiem, kas ir parakstijusi Partikas virzibas
sadarbibas paktu.423

Uznémums ka vienu no 2026.gada mérkiem ir uzstadijis, sasniegt raditaju, ka 75% no iedzivotajiem ievéro un
atzist, ka Carrefour palidz &st veseligak. Sis mérkis ir uzstadits, jo partikas lietoSana tiek noradita ka
visspécigakais ierocis, lai uzlabotu gan fizisko veselibu, gan art vides ilgtspéjigu. Pasaulé 63% iedzivotaju
uzskata, ka partikas patérin$ ir sociali apzinata darbiba un ITdzeklis socialo mérku sasniegSanai. 67% no pasaules
iedzivotajiem ir izvélejuSies veseligaku uzturu, kas tiek razoti no dabigiem produktiem un nesatur piedevas,
krasvielas un konservantus.*?* ArT Francija iedzivotaji norada, ka ir nobazijusies par vinu uztura ietekmi uz
veselibu. Ap 65% iedzivotaju vélétos ést vairak uz augu balstitu diétu, kas galvenokart sastav no augliem,
darzeniem un pakSaugiem, un 78% uzskata, ka tas palidzétu novérst noteiktas slimibas un bdtu labvélgs
visparéjai sabiedribas veselibai.*?>

Attiecigi uznémums iestajas par veseligu uzturu. Viena no uznémuma iniciativam ir “Act for food” programma, kas
sava zimola produktos ir mainijusi sastavdalas, lai veidotu veseligakus produktus. Uznémums uzsaka So iniciativu
2018.gada, izvértéjot produktu sastavdalas un iznemot no tam stridigas/neveseligas sastavdalas. Tadéjadi
veidojot mérki lidz 2026.gadam samazinot produktos 2 600 t cukura lietoSanu, 250 t sals apjomu un 20 stridigas
sastavdalas. Lai veidotu sevi atbildigaku par ilgtspéjigaku partiku, uznémums ari plano, ka 500 miljoni EUR
ienakumi bids no produktiem, kas ir razoti uz augu valsts bazes, ka arT 150 miljoni EUR bis ka ienakumi no
produktiem, kas tiek pardoti parvadasanas/liela iepakojuma. 426

Vieta

Uznémums ir izvirzijis ambiciozu mérki Eiropa, ka I1dz 2026.gadam liela dala no auglu un darzenu piegadatajiem
ir jabat 50 km attdluma no pardo$anas vietas/veikala.*?” Tas nozimé, ka piegades tiks nodroSinatas uz vietéjo

421 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

422 Turpat.

423 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/fr/news/2023/champsdesrencontres

424 Informacija no SIAL Insights 2022 White paper, 2022, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024.
Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

425 |Informacija no Les jeunes et la consommation de fruits et légumes (Young people and fruit and vegetable consumption), Survey for
INTERFEL, February 2023, kas noradita Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskata. Skatits 20.09.2024. Pieejams -
https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

426 Carrefour  2026.gada  plans.  Skatits = 20.09.2024. Pieejams -  hitps://www.carrefour.com/sites/default/files/2023-
02/Carrefour%202026%20Presentation.pdf

427 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf
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veikalu, nodroSinot produktu svaigumu. Attiecigi arT katrs veikals bds atbildigs par vietéjo produktu papildus
pardoSanas vietu un kvalitates nodroSinajumu.

ligtspéjiga un veseliga partika

Uznemums ir izveidojis atsevisku organizaciju Carrefour Corporate Foundation, kas ir izveidota 2000.gada, kuras
mérkis ir cinities pret partikas trikumu, izglitot par veseligu éSanu, k& arT ripéties par sabiedribu. Viens no
asociacijas projektiem ir partikas radito oglekla pédas nospieduma samazinasana, tai skaita ari skolu édindSanas
programmas. Tadéjadi organizacija apmacija 261 Francijas pavaru, kas ikdiena apkalpo 185 000 &daju, lai vismaz
viens no ikdiena pasniegtajiem édieniem bdtu pilniba veidots no augu izcelsmes produktiem428.

Papildus 2024.gada septembri Carrefour izveidoja starptautisku sadarbibu ar septiniem industrialajiem
piegadatajiem, lai palidzétu veidot straujaku pareju uz augiem veidotu produktu alternativam. Aktivi veido dazadas
iniciativas, lai nodroSinatu 3o pareju, k& pieméram 2023.gada februari veidoja Carrefour Francija veidoja pirmo
“Plant Tasting Week”, piedavajot produktus izméginasanai un piedavajot produktiem art atlaides.*2°

2023.gada marta Carrefour ieguva nacionalo “pret partikas izSkérdéSanu” marké&jumu, kas tika pieskirts
uznémuma hipermarketam Montesson, tadejadi kllstot par pirmo mazumtirgotdji Francija, kurs ieguvis So
markéjumu. Tapat 2023.gada oktobrT Carrefour Belgium atkartoti apstiprindja savu apnems8anos cintties pret
partikas iz8kérdéSanu, izmantojot vairakas jaunas iniciativas (sniedzot vairak informacijas veikalos par partikas
izS§kerdesanu, ziedojot produktus, kuriem beidzies deriguma termins, utt.).43

2024.gada uznémums oficiali atkal pieteica savu jaunuznémumu programmu “Restart”, kas palidzétu veidot pareju
uz ilgtspéjigaku partiku. Programmas labakie uznémumi sanems pilnu atbalstu, lai varétu testét savas inovacijas
Carrefour veikalos. Carrefour jau ir sadarbojies ar dazadiem jaunuznémumiem, lai veidotu ilgtspéjigaku partikas
sistému.*31

Nevalstisko organizaciju aktivitate

Francija vairakas nevalstiskas organizacijas (NVO) aktivi iesaistas vietéjas partikas veicind8ana un izplatisana,
izmantojot dazadus mark&jumus un sertifikacijas programmas, kas palidz patérétajiem identificét un izvéléties
vietéjos produktus.

Gimenes veidotu lauksaimniecibu uzturéSanas asociacijas jeb AMAPs (Association pour le Maintien d’une
Agriculture Paysanne) galvenais mérkis ir veicinat nelielu, gimenes veidotu lauksaimniecibu ilgtsp&ju un atbalstu
vietéjiem lauksaimniekiem, nodroSinot tieSu sadarbibu starp partikas raZotajiem un patérétajiem. Asociacija tika
dibinata 2001. gad3a, un ta ir viena no vadoS$ajam iniciativam, kas veicina cieSu sadarbibu starp lauksaimniekiem
un patérétajiem, dodot iespéju iedzivotdjiem iegadaties netdlu audzétos partikas produktus tieSi no
lauksaimniekiem. Sada veida vietgjas alternativas partikas tikli palidz vietgjas lauksaimniecibas uzturéana un
veicina biologiskas lauksaimniecibas attistibu432,

AMAP kustiba uzsver "partikas suverenitati” jeb tiesibas vietéjiem iedzivotajiem noteikt, ka tiek razota un izplatita
partika. Tadéjadi pircéji sanem svaigus, sezonalus un videi draudzigus partikas produktus tieSi no vietéjiem
lauksaimniekiem. Tiek parakstiti [f[gumu uz vairakiem méneSiem vai gadu, kur pircéji samaksa ieprieks jau par sev
nepiecieSamajiem partikas produktiem, kas lauj lauksaimniekam planot savu razoSanu un nodro$inat stabilus
ienakumus. lesaistitie zemnieki tiek mudinati izmantot biologiskas lauksaimniecibas metodes, izvairoties no
pesticidiem un kimiskajiem méslosanas l1dzekliem, tad&jadi aptuveni 50% no AMAP lauksaimniekiem ir biologiska
sertifikdcija. AMAP nav tikai ekonomiska struktdra; ta veicina ari spécigu kopienas saikni starp lauksaimniekiem

428 Carrefour foundation majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.fondation-carrefour.org/en/our-projects/en-all-veggie-
assiettes-vegetales

429 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023 URD FR MEL 24.03.29 2.pdf

430 Carrefour 2023.gada uznémuma gada parskats. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://www.carrefour.com/sites/default/files/2024-
03/CFR2023_URD_FR_MEL_24.03.29_2.pdf

431 Carrefour majaslapa. Skatits 20.09.2024. Pieejams - https://restart.carrefour.com/

42 Mouvement Inter-Regional des AMAP. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://miramap.org/amap/
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un patérétajiem. BieZi tiek organizétas kopigas aktivitates, pieméram, saimniecibu apmeklgjumi un partikas
izplatiSanas pasakumi, kas palidz stiprinat uzticibu un solidaritati starp abam pusém.

Kop$ pirmas AMAP grupas izveides kustiba ir ievérojami izaugusi, un Francija darbojas vairak neka 2500 AMAP
grupu. STs grupas atbalsta vairak neka 50 000 gimenu un aptuveni 200 000 patérétaju. AMAP ir kluvusi par vienu
no galvenajam organizacijam vietéjo partikas sistému attistiba un lauku regionu saglabasana, kura ir bijusi
iesaistiti ap 6% no Francijas iedzivotajiem.

Réseau CIVAM

Lauksaimniecibas un lauku vides veicinasanas iniciativu centrs - Réseau CIVAM (Centre d'Initiatives pour
Valoriser I'Agriculture et le Milieu rural) ir nevalstiska organizacija, kas dibinata Francija un kuras galvenais mérkis
ir veicinat ilgtspéjigu lauksaimniecibu un atbalstit Francijas lauku attistibu. Tas galvenais mérkis ir veicinat pareju
uz biologisko razo$anu, nodrosinot atbalstu lauksaimniekiem. Tadéjadi tiek organizéti dazadi pasakumi, kas
sekmé tieSo tirdzniecibu starp razotajiem un patérétajiem, ka biologisko produktu tirgus, iespéjas apmeklét
vietéjos lauksaimniekus, razotajus un lauku kopienas, organizé 1sas piegades kédes. Veidojot sadarbibu starp
vietéjiem lauksaimniekiem un patérétajiem, tiek izslégti starpnieki un tiek veidota taisnigaka partikas tirdznieciba,
kur labumu gist visas iesaistitas puses.*33

Biologisko zemnieku asociacija

Biologisko zemnieku asociacija (Association Paysan Bio) ir nevalstiska organizacija, kas dibinata ar mérki
atbalstt biologisko lauksaimniecibu un veicinat vietéjas partikas razo$anu Francija. ST organizacija darbojas, lai
nodrosinatu nelielajiem lauksaimniekiem atbalstu pareja uz biologisko lauksaimniecibu, popularizétu biologiskos
produktus un veidotu tieSas saites starp lauksaimniekiem un patérétajiem, lai veicinatu ilgtspéjigu partikas
sistému. Viens no svarigakajiem organizacijas mérkiem ir stiprinat lauksaimnieku neatkaribu un uzlabot vinu
ekonomisko situaciju, samazinot starpniekus partikas piegades k&dé un atbalstot vietéjo tirgu attistibu. 434

Association Paysan Bio veicina vietéjo partikas noietu, organizéjot tieSas pardoSanas kanalus, pieméram,
biologisko produktu tirdzinus un tirgus, ka arT veicinot dalibu vietgjos partikas kooperativos un partikas grozos,
AMAP. Tapat art organizacija ari sadarbojas ar izglitibas iestadem un citam sabiedriskam organizacijam, lai
izglttotu sabiedribu par biologiskas lauksaimniecibas nozimi un biologisko produktu patérina ietekmi uz vidi un
veselibu.

Kopsavilkums

Francija ir plaSs atbalsts Tsajam pardoSanas k&édém un iedzivotaji rapigi izverté, kur tiek razoti vinu iegadatie
partikas produkti, ka arT tiek meklétas iespéjas iegadaties partikas produkti pa tieSo no razotajiem. Tas pamata
kopuma ir sekojoSas iesaistes.

Francijas valdiba vésturiski ir koncentréjusies uz iek8€&jo tirgu un ne uz eksporta attistibu, tai skaita nav lavusi
attistities lieliem lauksaimniekiem, nosakot to izaugsmes limitus, tadéjadi Francija ir daudz nelielu lauksaimnieku,
kas veido un attista Francijas laukus, kas art ir tikusi atbalstiti ar ES regionalo projektu palidzibu. Viens no
nozimigakajiem atbalsta mehanismiem no valdibas puses ir Egalim likumdosana, kura tika noradits, ka noteiktu
apjomu partikas produktu publiskaja sabiedriskaja &dindSana ir nepiecieSams iegadaties no vietéjiem
lauksaimniekiem pa tie$o. Attiecigi, lai nodroSinatu nepiecieSamo apjomu édind$anas iestadém, lauksaimnieki ir
attistijusi savstarpéju sadarbibu, lai izpilditu apjoma prasibas.

Kopuma notiek pareja uz ilgtspéjigu partiku valsti, kas ietver, gan parorientéSanos uz augu valsts produktiem,
mazaku partikas iz8kérdéSanu, ka arT 1so kéZu izmantoSanu. Izmantojot iespé€ju, 2024.gada vasaras olimpiskajas
spélés Parizé ar tika veidota partikas stratégija, kura tika izmantoti ilgtspéjigas partikas principi viesu édinasana.

433 CIVAM majaslapa. Skatits 01.10.2024. Pieejams - https://www.civam.org/participer-a-laction-publique/
434 Biologisko zemnieku asociacijas majaslapa. Skatits 01.10.2024. Pieejams -
https://paysanbiodirectprojet.fr/#:~:text=Avec%20tout%20juste%201%20an%20d%E2%80%99%existence,
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Iso piegazu kézu izmantodanu ari nodrodina ari NVO iesaiste, meklgjot iesp&jas veidot sadarbibu starp
lauksaimniekiem un pircéjiem. Dala aktivitates noris ar AMAP palidzibu, ka tiek ik nedélu piegadati nepiecieSamie
produkti no lauksaimniekiem, kuros pircéji veic priek§maksajumus, un reizé iegust sezonalos produktus pa tieSo
no lauksaimniekiem. Tapat arT populari ir vietgjie tirgi un produktu iegade tajos. NVO stasta un izglito par vietéjiem
zemniekiem un informé& par vinu raZzoSanas praksém, kas sniedz padzilinatu un personisku pieredzi vietéjiem
iedzivotajiem. Tomér tieSaja sadarbiba ar zemniekiem ir bijusi ap 5% no Francijas iedzivotajiem, tadéjadi
aizsniedzot nelielu dalu no Francijas iedzivotajiem.

Viens no lielakajiem mazumtirdzniecibas zimoliem Carrefour, norada, ka 95% no darzeniem iegadajas no
Francijas razotajiem, tapat arT [1dzigi tiek iegadati produkti, lai nodrosinatu biologisko produktu ITniju. Lai veidotu
tieSo saiti ar raZotajiem, uz produktu etiketes ir vietéja zemnieka stasts, kas kopuma |auj veidot personisku saiti
pircéjiem ar razotajiem. Uznémuma planos ir veidot ipasi 1so piegdzu kézu jeb 50 km attdluma pieejamos
produktus veikaliem, tadéejadi veidojot atseviS8ku sadarbtbu mazumtirdzniecibas vietam ar vietgjiem
lauksaimniekiem.

No juridiska viedokla, Francijas likumdo$ana ar Tsajam piegades k&dém ir jebkura gadijuma sarezgita un ir
veidojusies ar sabiedribas atbalstu un aktivu zemnieku iesaisti, kas veido sadarbibu tieSi ar pircéjiem. Ta ir
daudzslanaina un grati atkartojama, jo ir veidojusies laika gaitd uz Francijas demokratijas principiem. Tomér
2023.gada marta tika pienemti labojumi Egalim likuma, kas nosaka, ka Francija darbojoSie mazumtirgotaji un
vairumtirgotaji nevar apspriest lgumus ar saviem piegadatajiem no citam ES valstim. Tadéjadi jau 2024.gada
mazumtirdzniecibas kéde zem zimola Leclerc tika piespriests sods 38 miljonu EUR vértiba.

Tomeér lai gan valsti ir aktivas 1sas piegades kédes, tomér 2024.gada sdkuma zemnieki gaja streikot, noradot, ka
20% no lauksaimniekiem dzivo zem minimala iztikas minimuma. Tapat zemnieki norada, ka vinu vidéja darba
stundas likme 15 EUR nevar sacensties ar Marokas darbiniekiem 1 EUR/h, tadéjadi zaudé salidzinot cenu
piedavajumu. Tapat kopuma tiek vértéts, ka Tsajas partikas kédés ir iesaistiti ap 15,8% no visiem valsts
lauksaimniekiem.

Italija

Valstiskais izvertejums

Tiek noradits, ka “Made in Italy” zimols tiek lietots jau vairak neka 100 gadus. Sis zimols garanté, ka produkts ir
100% radits Italija, un ir kluvis par sinonimu augstas kvalitates amatniecibai un izciltbai, Tpasi modes, dizaina un
partikas nozarés.*3 2017.gada veiktaja Made-in-Country-Indeksa Italija raZzotie produkti tika vértéti ar 7.augstako
noveértéjumu pasaulé, kur ltalijas produktiem visaugstak par citam valstim tiek novértéts izcilais dizains un
unikalitate.436

Kops 1999.gada ir pievérsta papildus uzmaniba ST zimola aizsardzibai, Tpa8i no Italijas raZotaju aizsardzibas
institits puses jeb Istituto per la Tutela dei Produttori Italiani. Zimola “RaZots Italija” tika nostiprinats likuma,
noradot, ka tikai produkti, kas ir 100% raZzoti Italija (plano$ana, razo$ana, iepako8ana), var sanemt So kvalitates
Zimi (stingraks neka Vacija izvirzitais kritérijs, kur tiek prastti visi nozimigakie razo$anas posmi).*®” Produktiem
jabut izgatavotiem no vietéjiem materialiem un jaatbilst stingriem raZzoSanas un apstrades standartiem, kas tiek
uzraudztti, lai novérstu viltojumus un nodroSinatu autentiskumu. Sertifikatu pieskir neatkarigas kontroles iestades,

kas veic parbaudes, lai parliecinatos, ka uznémumi atbilst prasitbam.

Italijas valdiba ir aktivi veicingjusi Italijas produktu atpazistamibu, tai skaitd ar kampanu “ltalija ir vienkarsi
neparasta: belT”, kas tika uzsakta 2021. gada novembrT, lai atbalstitu Italijas eksportu un nacionalas ekonomiskas

4% Visconti di Angera, 28.09.,2018. Made in Italy. Pieejams - https://www.viscontidiangera.com/en/2018/09/28/made-in-italy/

436 Statista. Made-in-Country-Index 2017. Pieejams - https://stat-download-public.s3.eu-central-
1.amazonaws.com/Study/1/40000/43370_sample.pdf

437 |talijas valdiba. Legislative Decree No. 135/2009. Pieejams - https://www.funzionepubblica.gov.it/interventi-di-semplificazione/decreto-
legge-n-1352009
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sistémas internacionalizaciju. Projekts veidots divas dalas - kur pirmaja dala tiek uzsvertas ltalijas vértibas -
radoSums, aizrautiba, tradicijas, stils, inovacijas un daudzveidiba. Un tikai péc tam tiek veikta mérktieciga
kampana, lai reklamétu “Razots Italija” zimolu un produktus. Italijas produktu veicinaSanas kampana notika 26
valstis, lielakoties veidojot digitalo saturu un pardomatu kopéjo véstijumu starptautiskaja vide, pieejams vietéjas
valodas.*® Pirms tam partikas produktiem tika lietota pre€u zime “Neparasta Italijas gar§a”.4*°

2022.gada oktobrT Italijas Ekonomiskas attistibas ministrija tika parsaukta par Biznesa un RaZzots Italija ministriju,
lai veicinatu ltalijas uznéméjdarbibu un aizsargatu “Made in Italy” zimolu. Jau gadu vélak 2023.gada 27. decembrt
tika apstiprinats likums Nr. 206, kas reglamenté programmas “RaZzots Italija” (“Made in ltaly”) saturu. Likuma
mérkis ir Italija razoto produktu popularizéSana Italija un arpus tas, nodrosinot izcilibu razo$ana, vésturiskas-
makslinieciskas vértibas un nacionalas kultiras saknes.**° No valsts svétku ievieSanas lldz valsts fonda izveidei,
kura mérkis ir izaugsme un stratégisko piegades kézu nodro$inaSana, lidz atbalsta fondam inovativiem
jaunizveidotajiem uznémumiem un “vésturisko” pre€u zimju aizsardzibai. Likums ir pamats, lai atbalstitu
razo$anas procesu attistibu un modernizaciju, ka art atbalstitu aktivitates, lai uzlabotu pre€u zimes “razots Italija”
izcilibu. 441

Likumdosana

Kopuma likums tiek veidots ka juridiskais ramis, Biznesa un RaZots Italija ministrijas paklautiba, kas ieklauj
stratégisko piegaddes kézu noradijumus, izglitibu un apmacibas, “RaZots Italija” veicindSanu un produktu
aizsardzibu.*#? Likuma ietvaros ir noteikta nacionalad diena 15.aprili, lai svinétu Italijas radoSumu un izciltbu, un
visas sabiedriskas iestades noveértetu produktus un vértibas, kas ir raditas Italija. Nacionalas dienas budzets
2023.gada bija 700 miljoni EUR un 2024.gada - 300 miljoni EUR.#43

Katra no sadalam ir ieklautas dazadas aktivitates, lai nodroSinatu to izpildi, noradot art atbalsta finanséjuma
apjomu. Pieméram, “RaZots Italija” sadala ir ieklauti sekojoSi pasakumi un iniciativas444:

Pastaviga nacionala izstade “Made in Italy”

Nemateriala (stasti, tradicijas) kultiiras mantojuma aizsardzibas pasakumi

Kultiiras zimju/ zZimolu registracija

Kulturas interneta doménu regulésana, 1pasi, kas ir saistita ar Italija raditiem édieniem
Atbalsts nozares izstdadem un tirgiem

Italijas édinaSanas nozares kvalitates sertifikacija Italija un arpus tas

Italijas lauksaimniecibas un partikas produktu popularizéSana

Aizdevumi ar zemam procentu likmém lauksaimniecibas uznémumiem

Registréto geografiskas izcelsmes norazu un kvalitativu lauksaimniecibas partikas produktu
aizsardziba un popularizésSana

Regionalo produktu atbalsts

Lauksaimniecibas identitates pilsétu registrs, un daudzi citi pasakumi.

4% |talijas véstnieciba Saudi Arabija. 08.12.2024. Pieejams -https://ambriad.esteri.it/en/news/dall_ambasciata/2021/12/italy-is-simply-

extraordinary-beit-2/

43 hitps://www.politicheagricole.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/9685

440 AW 27 December 2023, n. 206. Organic provisions for the enhancement, promotion and protection of Made in Italy. (23G00221). Pieejams
https://www.normattiva. |t/atto/car|caDettagI|oAtto'?atto dataPubblicazioneGazzetta=2023-12-

27&atto codiceRedazionale=23G00221&atto.articolo.numero=0&atto.articolo.sottoArticolo=1&atto.articolo.sottoArticolo1=0&qld=556d7f61 -

06f7-48e9-8d7d-ccbfb6c9c149&tablD=0.3814663802332574&title=Ibl.dettaglioAttolvig=

441 Bird&Bird. Enhancement, promotion and protection of the 'made in Italy'. 2024. Pieejams -https://www.twobirds.com/-/media/new-website-

content/insights/pdfs/alert_enhancement_-promotion-and-protection-of-the-made-in-italy_eng.pdf

442 Biznesa un Razots Italija ministrija. Skatits 27.09.2024. Pieejams - https://www.mimit.gov.it/itYmade-in-italy/legge-quadro/promozione-dei-

prodotti

443 AgenziaNova. Made in ltaly: here are the measures of the bill definitively approved by the Senate. 20.12.2023. Pieejams -

https://www.agenzianova.com/en/news/made-in-italy-here-are-the-measures-of-the-bill-definitively-approved-by-the-senate/

444 Biznesa un Razots Italija ministrija. Skatits 27.09.2024. Pieejams - https://www.mimit.gov.it/itYmade-in-italy/legge-quadro/promozione-dei-

prodotti
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Péc atbalsta likuma izveidoSanas 2023.gada nogal€, ir organizétas dazadas aktivitates un pasakumi. Pieméram,
2024.gada aprili notika Starptautiska Vinu konference, kura piedalijas vairak nekad 30 delegacijas no visas
pasaules. Veidojot S0 pasakumu, tika uzsvérta ilgtspéjiba, darbinieku tiesitbas un arT izcilibas veidoSana vina
razoSana. Ir svarigi turpinat attistit pétniecibu un inovéacijas, lai uzlabotu vina razoSanu, bet reizé aizsargatu vidu,
ka arT radit kvalitati, vienlaikus nodroSinot lauksaimnieku iztikas lidzeklus. Organizé&jot pasakumu, ltalija uzsvéra
savu vina razo$anas vado$o poziciju pasaulé.*4°

Tapat 2024.gada tika izveidota balva "Italijas virtuves makslas meistars" (Premio Massari), kas veidota lai godinatu
Italijas kulinarijas profesionalu izcillbu dazadas kategorijas, tostarp saldéjuma gatavoSana, konditorejas
izstradajumu razoSana, kulinarija, vinkopiba, olivu audzésSana un piena produktu raZzoSanas maksla. Pasakums
veicina un godina personas, kas ir snieguSas nozimigu ieguldijumu Italijas €dienu prestiza veido$ana gan valsts,
gan starptautiskajd méroga, apvienojot meistaribu un radoSumu.#%¢ Balva ir nosaukta par godu slavenajam
konditoram lginio Massari, kuram bija nozimiga loma tas tapSana un ir planots, ka katru gadu to pieskirs personam,
kuram ir vismaz 15 gadu pieredze $aja joma*+’.

Tapat Parmas starptautiskaja partikas izstadé tika parakstits sapraS8anas memorands starp Afidop (Italijas ACVN
un AGIN siera asociacija) un Fipe-Confcommercio (ltalijas Publisko iestaZu federacija), lai veicinatu sertificétu italu
sieru viet&jo un starptautisko atpazistamibu. Divu gadu llguma mérkis ir stiprinat sadarbibu starp siera razoSanas
un é&dindSanas sektoru, izglitojot restoranus par siera izvéli, k& arT pareizas un precizas informacijas
nodro$inasana, lai noraditu tos precizi édienkarté (I1dzigi ka tiek 1pasi noradita informacija par dargiem viniem).
Stiniciativa ir paredzéta, lai atbalstitu sierus, kuriem ir izsargats cilmes vietas nosaukums ka Parmigiano Reggiano
and Gorgonzola, kad arT aizsargatas {eografiskas izcelsmes noradém (Speck Alto Adige). Tadéjadi Sis
lgums/memorands uzlabo aizsargato sieru vértibu un atpazistamibu, ka arT veicina Italijas lauksaimniecibas
partikas produktu izcillbas lTmena atpazistamibu.* Jau 2020.gada bija pieejams atbalsta fonds 600 miljonu EUR
apjoma édinasanas iestadem, kuras izvélas pirkt partikas produktus, kas ir 100% razoti Italija+4°.

Lidz ar “Made it ltaly” likumdo$anas nostiprinasanu 2024.gada, notiek aktiva darbiba Italijas partikas produktu
pozicionéSana, un tiek izmantoti visi starptautiskie pasakumi, lai édinaSana tiktu nodrosinati vislabakie partikas
produkti. Ta Starptautiskaja Tenisa festivala Roma tika atklats speciali stendi, lai iepazistinatu ar Italijas partikas
tradicijam un to Tpasajiem produktiem, ka art dalttu riekstus un izglttotu par veseligu &éSanu sportistus. 450

Vietéjo produktu markésana

Italija aktivi izmanto geografiskas izcelsmes norades un kvalitates shémas Eiropas Savienibas limenl. Kvalitates
Zzimes aizsarga un popularizé daudzu Tpasu produktu izcelsmi, tradicijas un unikalas iezimes. ltalija ir viena no
visaktivakajam valstim Eiropas Savieniba, kas ir registréjusi 849 produktu nosaukumus (322 partikas produkti un
527 vina produkti), kurus atzist par geografiskas izcelsmes noradi vai garantétu tradicionalo Tpatnibu. “Aizsargato”
partikas produktu vértiba 2022.gada ir 8,5 miljardi EUR un to veidoja 85 634 dalibnieki un 167 aizsardzibas
apvienibas, kamér “aizsargata” vina kopéja veértiba ir 11 miljardi EUR, ar eksportu 6,7 miljardi EUR, iesaistot
gandriz 110 tikstoSu dalibnieku. Nozimigakie produkti péc to razoSanas vértibas ir Parmigiano Reggiano, Grana
Padano un Prosciutto di Parma.*5!

445 Zemkopibas, partikas suverenitates un mezsaimnieciba ministrijas preses relizes. Vins. Lollobrigida: Itdlija ka vado3ais lideris
starptautiskaja lTment. 12.04.2024. Pieejams - https://www.politicheagricole.it/WWine_Ministerial_Meeting_open

446 Zemkopibas, partikas suverenitates un mezsaimnieciba ministrijas preses relizes. Lollobrigida, from today the masters of cuisine are
institutionalized. 10.04.2024. Pieejams - https://www.politicheagricole.it/ddl_premio_maestro_arte_cucina_italiana

447 Dafne Do. 11.04.2024. Rome. Establishment of the «Master of the art of Italian cuisine» award. Lollobrigida: “With the 'Premio Massari' we
give recognition to our excellent Masters”. Pieejams - https://lamilano.it/en/policy/roma-istituzione-del-premio-di-maestro-dellarte-della-cucina-
italiana-lollobrigida-con-premio-massari-facciamo-arrivare-riconoscimento-a-nostri-maestri-deccellenza/

448 Afidop. International Food Exhibition 7-10 May 2024 — Parma Fairs. Skatits 04.10.2024. Pieejams - https://www.afidop.com/international-
food-exhibition-7-10-may-2024-parma-fairs/

449 Zemkopibas, partikas suverenitidtes un meZsaimnieciba ministrijas majaslapa. Skatits 04.10.2024. Pieejams -
www.politicheagricole.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/16210

450 Zemkopibas, partikas suverenitates un mezsaimnieciba ministrijas preses relizes. International tennis. Lollobrigida: in Masaf's immersive
space you can feel the strength of Italian products. 12.05.2024. Pieejams - https://www.politicheagricole.it/internazionali_tennis_stand_masaf
41 Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. Italian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
195b4ae60a667t=1715264854341
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Patérétajiem ir pieejams arT plass regionalo tradicionalo produktu klasts, ko parstav tradicionalie lauksaimniecibas
un partikas produkti, kuri ir atziti par Italijas kultdras mantojuma sastavdalu. Taja ir ieklauti vairak neka 5500 dazadi
partikas produkti, no kuriem vairak ka pusi veido makaroni un maizes izstradajumi, ka art dabigi vai parstradati
augu produkti.+52

Isas piegades kédes

Kopuma tiek vértéts, ka ap 25 miljoniem italu iegadajas partiku pa tieSo no lauksaimniekiem, kas ir 40% no kopéja
iedzivotaju skaita. Tiek noradits, ka Italija ir viens no vispladak organizétajiem lauksaimniecibas tirgu tikliem, kuru
skaits ir ap 1 200 vietu, un kura pardod ap 15 000 lauksaimnieku, Tadéjadi tieSo ké€zu apgrozijums ir ap 6 miljardi
EUR gada. Tirgus nodroSina 4000 darbavietas, kas ir nepiecieSamas, lai atbalstitu lauksaimniekus. Tapat art
zemnieku tirgus veic nozimigu socialo funkciju, atjaunojot saikni starp lauksaimniekiem un pircéjiem, atbalstot
patérétaju informétibu produktu izvélé, veicinot partikas izglitibu, ka art izplatot zindSanas par apkartéjo regionu
un ta vidi. Tapat art tirgus ir vieta, kur iespéjams atrast tos kultirveésturiskos édienus un produktus, tadéjadi
nodrosSinot arT kultirvésturisko mantojumu. Tapat ar tirgus ir vieta, kur iespéjams vérot produktu dazadibu un to
atSkirtbas.4%3

Zala publiska iepirkuma attistiba Italija

Italija par ZPI ievieSanu ir atbildiga Vides ministrija (Ministero della Transizione Ecologica)*>*. Jau 2008. gada tika
ieviests pirmais Zala Publiska lepirkuma Nacionalo Darbibas Planu, kas tika parskatits 2013. gada un aizstats
2023. gada. Sis plans noteica minimalos vides kritérijus, kurus definé ka tehniskas specifikacijas, liguma
nosacijumus, vértéSanas un atlases kritérijus dazadam produktu, pakalpojumu un darbu kategorijam. Svarigi
atzimét, ka kop$ 2016. gada publisko iepirkumu dokumentos ir obligati jaieklauj ZPI kritériji, arT tajas kategorijas,
kuras ir ietverts partikas piegades un ar partiku saistitie pakalpojumi®>>. ZPI Minimalo vides kritériju pieméroSana
ir obligata visiem llgumslédzé&jiem, neatkarigi no iepirkuma vértibas, ieskaitot iepirkumus, kuru vértiba ir zemaka
par direktivas noteiktajiem sliekSniem.45¢

Italija minimalo vides kritériju efektivitate ir nodroSinata, pateicoties Ligumu kodeksa noteikumiem. Faktiski 2023.
gada 31. marta juridiska dekréta Nr. 36 57. panta 2. punkta ir paredzéts pienakums attieciba uz visu piedavajuma
summas vértibu piemérot "tehniskas specifikacijas" un "llguma noteikumus", kas ietverti minimalajos vides
kritérijos*7. Taja pasa punkta ir noteikts, ka minimalas vides prasibas ir janem véra arf, defin€jot "llguma slégsSanas
tiestbu pieskirsanas kritérijus". Sis pienakums nodro$ina, ka valsts zala publiska iepirkuma politika ir iz8kiro$a ne
tikai attiecibd uz mérki samazinat ietekmi uz vidi, bet arT attiecibd uz mérki veicinat ilgtspé&jigakus, uz aprites
ekonomikas balstitus razoSanas un patérina modelus un palielinat darbinieku skaitu dazadas ilgtspgjigako
piegades kéZu nozarés. Tas attiecas arT uz iepirkumiem, kuros uzvarétaju nosaka péc labakas kvalitates un cenas
attiecibas. Iznémumi ir paredzéti bavdarbiem, renovacijam un demontazam4.

Minimalie vides kritériji attiecas arm uz sabiedriskas édinasanas pakalpojumiem, partikas piegddém un
tirdzniectbas automatu pakalpojumiem, kas nozimé, ka iepirkumos tiek pieméroti vides ilgtspéjas kritériji. Sie
kritériji ir izstradati, lai atbalstitu ne tikai ekologiski draudzigas raZzo$anas metodes, bet art veicinatu vietéjo un
sezonalo partikas produktu izmantoSanu, tadéjadi stiprinot vietéjo partikas sistému.

42 Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. Italian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
195b42ae60a66?t=1715264854341

453 Agribusiness: about 25 million Italians buy food from farmers. 23.05.2023. Pieejams - https://www.agenzianova.com/en/news/agri-food-
around-25-million-ltalians-buy-food-from-farmers/

44 Vides ministrijas majas lapa, sadala par ZPI. Pieejams: Sakums | Zalais publiskais iepirkums — minimalie vides kritériji (mase.gov.it).
Skatits: 11.10.2024.

45 OECD (2024), Harnessing Public Procurement for the Green Transition: Good Practices in OECD Countries, OECD Public Governance
Reviews, OECD Publishing, Paris, https://doi.org/10.1787/e551f448-en Skatits: 9.10.2024.

456 Vides ministrijas majas lapa, sadala par ZPI normativo regul&jumu. Pieejams: Atbilsto$as tiesibu normas | Zalais publiskais iepirkums —
minimalie vides kritériji (mase.gov.it). Skatits: 11.10.2024.

47 Vides ministrijas mé&jas lapa, sadala par minimalajiem vides kritérijiem. Pieejams: Pasreizéjais CAM | Zalais publiskais iepirkums —
minimalie vides kritériji (mase.gov.it). Skatits: 11.10.2024.

48 Informativs zinojums par ES dalibvalstu ZP| isteno3anu (2024).
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https://gpp.mase.gov.it/Home/ContestoNormativo
https://gpp.mase.gov.it/CAM-vigenti
https://gpp.mase.gov.it/CAM-vigenti

Dokuments par minimalajiem vides kritérijiem, kas attiecas uz sabiedrisko édinasanas pakalpojumu sniegSanu
un partikas precu piegadi*®®, nosaka prasibas dazadiem pakalpojumu sniedzé&jiem, pieméram, skolam,
universitatém, slimnicam un citam sabiedriskam iestadem. Sie kritériji veicina biologisko produktu un vietéjas
partikas izmantoSanu, Tpasi izglttibas un bérnu apripes iestadés, lai palielinatu uzturvértibas un vides ieguvumus.
Dokumenta tiek uzsvérta nepiecieSamiba izvairities no biologisko produktu importa arpus ES, lai samazinatu
logistikas ietekmi uz vidi un atbalstitu vietéjo razo$anu. Taja ir art noteikti kritériji atkritumu samazinasanai, partikas
parpalikumu novérsanai un produktu dzives cikla analizei.

Minimalie vides kritériji, kas tiek ieklauti iepirkumos palidz veicinat vietéjas partikas noietu, jo tas mudina publiskas
iestades un iepirkumu organizacijas izvéléties vietéjos piegadatajus, kuri spéj nodroSinat atbilstoSu kvalitati un
ievérot minimalas vides kritériju prasibas. Tas savukart palidz vietéjiem razotajiem konkurét ar starptautiskiem
piegadatajiem, Tpasi partikas nozaré. Tadéjadi tiek nodroSinats, ka vietéjie partikas razotaji gust labumu no
publiskajiem iepirkumiem, vienlaikus veicinot ilgtsp&jigu lauksaimniecibas praksi un regionalo ekonomiku.

Eksports

Italijas lauksaimniecibas nozare un lauksaimniecibas partikas sistéma batiski veicina valsts ekonomiku, veidojot
attiecigi aptuveni 2% un 15% no IKP. Italijas lauksaimnieciba parstav unikalu dazadu klimatu, augSnu un
topografijas maisijumu, ka rezultata ta ir viena no visdazadakajam lauksaimniecibas produkcijas nozaréem ES.
Italijas ziemelu regionos galvenokart tiek razoti graudi, sojas pupas, galas un piena produkti, savukart dienvidos
specializéjas auglu, darzenu, olivellas, vina un cieto kvieSu razoSana. Tas padara valsti par vienu no lielakajiem
lauksaimniecibas produktu razotajiem un partikas parstradatajiem ES. Italijai arT ir vislielakais ES atzito izcelsmes
vietas un geografiskas izcelsmes norazu aizsardzibu sanémuso lauksaimniecibas partikas produktu skaits, un ta
paslaik ir lielaka vina razotaja pasaulé péc apjoma.*® |t3lija 2022.gada eksportéja partikas produktus gandriz 60
miljardu EUR vértiba (10% no partikas sistémas apgrozijuma), kur “Razots Italija” produkti veidoja 42,8 miljardus,
attiecigi veidojot lielako dalu eksporta.46t

Tapat art Italijas produkti tiek pardoti citds valstis un tiek Tpasi noradits, ka tie ir no Italijas, veidojot specialus
informativus stendus.

Attéls 43. Italijas kultdras svintbas un ar to saistitie partikas produkti ASV lielveikalos*6?

4% RELAZIONE ACCOMPAGNAMENTO (2020). Pieejams: RELAZIONE ACCOMPAGNAMENTO (mase.gov.it). Skatits: 11. 10.2024.

40 Ejropas Komisija. Lauksaimniecibas un regionala attistiba. At a glance: Italy's CAP Strategic plan. Pieejams -
https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/34058aa4-eee5-4579-99af-0e7c100d40ba_en?filename=csp-at-a-glance-italy_en.pdf
41 Research Centre for Agricultural Policies and Bioeconomy. lItalian Agriculture in figures 2023. Pieejams -
https://www.crea.gov.it/documents/68457/0/ITACONTA+2023_INGLESE_def WEB+%281%29.pdf/e3c63e1f-65b7-6739-7a22-
195b4ae60a66?t=1715264854341

462 The Italian food according to U.S. retailers. 31.01.2023. Pieejams - https://news.italianfood.net/2023/01/31/the-italian-food-according-us-
retailers/
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Mazumtirdznieciba

Kopéjais mazumtirdzniecibas kopskats par vietéjo produktu izveli

GS1 Italy 2023. gada pétijums veica detalizétu parskatu par 139 tikstoSiem produktu, kas tiek pardoti Italijas
mazumtirdznieciba, veidojot 83,1% no tirgl pardotajiem produktiem. P&tljuma ir izvértéta arm supermarketos un
hipermarketos pardotie produkti, kas tiek noraditi ka vietgjie. Par vietéjiem tiek noradtti tadi produkti, kas norada

uz razo$anu ltalija (“made in ltaly”, “prodotto in Italia”, “solo ingredienti italiani”, “100% italiano”, ar Italijas karogu
vai attieciga regiona nosaukumu), ka ari ar Eiropas geografiskas izcelsmes noradém.

Vietéjo produktu statistika*63:
e produkti (skaits): 26 516 (27,7%)
pardoSanas apjoms lielveikalos: (milj. EUR) 11 311 (28,3%)
pardoSanas vértibas tendence 2023. gada: +7,4%
pardoSanas apjoma tendence 2023. gada: -4,5 %.
akciju ietekme (procentuala ietekme akcijas pardosanas apjomu vértiba no kopéja pardosanas apjoma)
: 30,8%

P&tijuma ir ieklauti gan partikas, gan nepartikas produktiem. Partikas produktiem tika izpétiti gandriz 96 tikstoSi
dazadu produktu. 27,7% no lielveikalos piedavatajiem produktiem ir noradtti ka viet&jie un ienes 11,3 miljonus
EUR gada. 2023. gada $So Italijas produktu pardosanas apjoms lielveikalos samazinajas par 4,5 %, bet par 7,4%
pieauga pardoto produktu vértiba jeb apgrozijums. Kopuma treSdala no produktiem tika iegadati akciju ietekmé.
Atseviski tiek izvertéti arm noteikti regionalie produkti, kas veido I1dz 2% no kopégja produktu skaita+64.

Tapat 14,9% ir noradita razoSanas metode un piegade. 5,4% produktu ir norade, ka tie ilgtsp&jigi, kameér vien
0,3% produkti ir biologiski. Papildus 8,4% produktu ir noradtti, ka tie ir sociali ilgtspé&jigi, un 2% no produktiem ir
dzivnieku labturibas norades.*6>

Coop ltalia aktivitates

Coop ltalia ir lielakais mazumtirdzniecibas kooperativs Italija, kura lielveikalu tiklu veido 75 biedru kooperativi visa
valstl. Coop biedri nodarbina gandriz 60 000 darbinieku un parvalda 2 236 tirdzniecibas vietas.*%® 2023. gada
kooperativa kopéjais apgrozijums sasniedza 14,8 miljardus EUR.467

Coop, kas savos ikgadgjos ligtspé&jibas zinojumos zino par aktivitatém socialaja un vides joma, ir noteicis atbalstu
vietéjai ekonomikai ka vienu no Coop Alleanza 3.0 ilgtspéjigas attistibas Cetrgadu plana pilariem, TpaSi
koncentrgjoties uz vietéjo razoSanu un é&tiskam piegades kédém. Uznémums plano pievérst ipasu uzmanibu
ilgtermina ligumiem, efektivakai planoSanai un vietéjas razoSanas integracijai, kas ir un kas paliks veikalu
sortimentu pamata. 468

Coop globala stratégija ietver arT sadarbibu ar partikas tirgotdjiem dazadas pasaules valstls, piedavajot
autentiskus italu produktus un receptes. Coop ltalian Food ir Coop ltaly starptautiska filiale, kas izveidota, lai
eksportétu ltalijas partikas izciltbu visa pasaulé. Dibinata 2015. gada, Coop ltalian Food sniedz iesp&ju uznémuma
klientiem izveidot autentisku "Made in Italy" partikas sortimentu, sadarbojoties ar vietéjiem razotajiem.

Coop ltalia aktivi popularizé vietéjos produktus, Tstenojot dazadas iniciativas, lai atbalstitu mazos un vidéjos
vietéjos razotajus. Kooperativs Tsteno marketinga kampanas, kas izce| italu produktu kvalitati un autentiskumu.
Veikalos tiek rikoti pasakumi un degustacijas, lai izglitotu patérétajus par vietéjo razojumu priekSrocibam. Coop

463 Immagino Observatory, fifteenth edition 2024. Skatits 04.10.2024. Pieejams - https://servizi.gs1it.org/osservatori/osservatorio-immagino-
15/#item64789

464 Immagino Observatory, fifteenth edition 2024. Skatits 04.10.2024. Pieejams - https://servizi.gs1it.org/osservatori/osservatorio-immagino-
15/#item64789

465 Turpat.

466 European Commision, https://environment.ec.europa.eu/cultivating-sustainability-coop-italias-transformation-eu-ecolabel-supermarket-
practices_en

467 European Supermarket Magazine (ESM), www.esmmagazine.com/retail/coop-italia-reports-strong-sales-in-2023-267057

468 https://consumatori.coop.ittmondo-coop/frutta-e-verdura-occhio-ai-prezzi
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Italia uzsver ilgtspéjigas lauksaimniecibas prakses, nodro$inot, ka pieejamie vietéjie produkti atbilst augstiem
vides un kvalitates standartiem. Sada pieeja piesaista ekologiski apzinigus patérétajus un stiprina zimola
reputaciju.

Coop veikalos (tostarp tieSsaisté) pircéjiem tiek piedavatas dazadas iespéjas iegadaties autentiskus italu un
regionalos produktus:

e “Fior Fiore” produktu ITnija ir veltita Italijas gastronomiskas kultiras un tas izcilibas popularizésanai,
piedavajot ap 700 produktiem no maziem un lieliem vietéjiem razotajiem. So Coop produktu ITniju raksturo
Tpasi kvalitativu vietéjo izejvielu izvéle un rlpiga razotaju atlase.*%°

e Specialita tipiche regionali (Regionalas tipiskas specialitates) sadala tieSsaistes veikala pircéjiem tiek
piedavata izvéle no tipiskam regionalam maizes un konditorejas izstradajumiem.*7°

o Eiropas Savienibas aizsardzibas sisttmas PDO un PGI produkti tiek izcelti ar TpaSu marké&jumu un
ieklauti tieSsaistes veikala filtréSanas opcijas.

e Markéejums “100% italiano” tiek ieklauts ka dala no produkta nosaukuma. Pircéji var ievadit So tekstu
produktu mekléSanas loga, lai atlasitu attiecigos produktus tieSsaistes veikala. Sads mark&jums tiek
ieklauts arT uz produkcijas etiketém.

o “Assieme” produktu [Iinija ir radita sadarbiba starp Legacoop Agroalimentare (Nacionalo
lauksaimniecibas, zivsaimniecibas un partikas kooperativu asociaciju), tas asociétajiem biedriem un
Coop. Assieme vini ir vietéjo lauksaimnieku darba rezultats — kvalitativs produkts, kas saglaba saikni ar
savam sakném.*’!

e “Coop Origine” produkcija tiek markéta tieSsaistes veikala, lai izceltu vietéja razojuma produktus, kas
tiek piedavati ar Coop zimolu un nodroSina 100% izcelsmes izsekojamibu.

Coop 2024. gada pétijums atklaj, ka Italijas iedzivotaji arvien vairak izvélas produktus, nemot véra to ietekmi uz
vesellbu un vidi. Prognoze, ka 9,6 miljoni italu bOs gatavi térét vairak, lai iegadatos biologiskus produktus.
Jaunakas paaudzes arvien vairak nem véra produktu izcelsmi un kvalitati, nevis tikai cenu: 51% respondentu
uzskata cenu par svarigu izvéles faktoru, 58% dod priekSroku sezonaliem produktiem, bet 39% novérté svaigumu
un kvalitati.*”?

NVO

Sis nevalstiskas organizacijas tika izvélétas, jo tas spélé iz8kiroSu lomu Italijas vietéjas partikas noieta un
ilgtspéjigas lauksaimniecibas veicind8ana. Tas parstav dazadus aspektus, sakot no politiskas aizstavibas un vides
aizsardzibas Iidz pat patérétaju izglttoSanai un biologiskas lauksaimniecibas atbalstam. Izvéléto organizaciju
darbibas aptver plasu jomu — sakot ar tieSo atbalstu vietéjiem lauksaimniekiem un razotajiem, beidzot ar
sabiedribas iesaisti8anu un izglitoSanu par ilgtspé&jigu partiku un vides aizsardzibu.

Italijas razotaju aizsardzibas institiits (Instituto per la Tutela dei Produttori Italiani)

Italijas razotaju aizsardzibas institits ir vienigd nacionala organizacija, kuras loma ir aizsargat, uzlabot un
popularizét uznémumus, kas razo tikai un vienigi Italija. ITPl nodroSina, ka patérétaji var atpazit un iegadaties
kvalitativus produktus ar "True Made in Italy" zZimolu, kas garanté pilnigu razosanu Italija. InstitGts ne tikai aizsarga
vietéjos razotajus, bet art palidz tiem uzlabot savu starptautisko konkurétspéju.473

Viena no bitiskakajam ITPI aktivitatém ir "100% Razots Italija" sertifikacijas pieskirsana. ST sertifikacija garanté,
ka konkrétais produkts ir pilntba raZots Italija, izmantojot vietéjas izejvielas un tradicionalus raZzoSanas procesus.
Tas ir kvalitates un izcelsmes apliecindjums, kas sniedz prestiZzu gan razotajiem, gan patérétajiem, Tpasi uzsverot

49 Coop, www.coopshop.it/fior-fiore, www.coop.it/prodotti-coop/fior-fiore, https://coopitalianfood.com/business-model/private-label-brand-
architecture, https://www.coop.it/la-rivista-fior-fiore-cucina

470 \wwww.coopshop.it/pasta-pane-riso-e-farine/pane-e-sostitutivi/specialita-tipiche-regionali

471 www.coopshop.it/assieme

472 https://italiani.coop/rapporto-coop-2024-anteprima-digitale

473 |talijas RazZotaju aizsardzibas institita majas lapa. Pieejama: Italijas raZotaju aizsardzibas institdts (itpi.it). Skatits: 15.10.2024

119


http://www.coopshop.it/fior-fiore
http://www.coop.it/prodotti-coop/fior-fiore
https://coopitalianfood.com/business-model/private-label-brand-architecture
https://coopitalianfood.com/business-model/private-label-brand-architecture
https://www.coop.it/la-rivista-fior-fiore-cucina
http://www.coopshop.it/pasta-pane-riso-e-farine/pane-e-sostitutivi/specialita-tipiche-regionali
http://www.coopshop.it/assieme
https://italiani.coop/rapporto-coop-2024-anteprima-digitale

produkta autentiskumu, un Sertifikacijas sistéma ir izstradata, lai nodrosinatu caurspidibu un patiesu izcelsmi, kas
ir batiska gan vietéjam, gan starptautiskajam tirgum. 474

QR koda sistéma ir vél viens batisks elements, kas nodroSina produktu izsekojamibu un patiesas izcelsmes
apliecindjumu. Katram produktam, kas sanem ITPI sertifikaciju, tiek pieskirts unikals QR kods. Sis QR kods lauj
patérétajiem iegat pilnigu informaciju par produkta izcelsmi un razoSanas procesu. levadot vai skenéjot QR kodu,
patérétajs var pieklat datiem par to, kur un k& produkts ir raZots, kadas izejvielas ir izmantotas, un parliecinaties,
ka tas atbilst visiem "100% Razots Italija" standartiem. Tapat organizacija pieskir arT Tpasas atskiribas zimes,
pieméram, "Handmade in Italy" (100% roku darbs Italija), kas apliecina produktu autentiskumu un to, ka tie ir
izgatavoti ar rokam saskana ar tradicionalajiem itdlu amatniecibas standartiem.47>

Coldiretti

Coldiretti ir viena no lielakajam un ietekmigakajam lauksaimnieku apvienibam lItalija, kas dibinata 1944. gada un
mérkéta uz vietéjo lauksaimnieku intereSu aizstavibu. Coldiretti apvieno vairék neka 1,6 miljonus lauksaimnieku
un ir aktiva politiskd un ekonomiska spélétaja Italija. Organizacijas galvenais uzdevums ir atbalstit vietéjo
lauksaimniecibu, lai saglabatu un attistitu Italijas lauku vidi, kultGras mantojumu un tradicionalas lauksaimniecibas
vértibas. Coldiretti veicina vietéjo produktu razo$anu un patérinu, pasi uzsverot vietgjo tirgu nozimigumu. 4’

Viens no nozimigakajiem projektiem, ko Coldiretti ir izveidojusi, ir Campagna Amica iniciativa. Campagna Amica
ir tikls, kas veicina vietéjo lauksaimnieku iespéju pardot savus produktus tieSi patérétajiem, samazinot starpniekus.
Ir izveidota platforma, kur pircéjs var atrast sev tuvako tirdzinu, lai iegadatos partikas produktus no zemnieka. Sts
iniciativas ietvaros tiek organizéti vietéjie lauksaimniecibas tirdzini, saimniecibu apmekléumi un tieSas
pardoSanas punkti. Campagna Amica ne tikai veicina vietéjo partikas patérinu, bet arT stiprina saikni starp
razotajiem un patérétajiem, nodrosinot svaigus un sezonalus produktus tiesi no saimniectbam+77,

Italijas Biologiskas Lauksaimniecibas asociacija (Associazione Italiana per I'Agricoltura Biologica jeb
AIAB)

Italijas Biologiskas Lauksaimniecibas asociacija, kas dibinata 1988. gad3, ir viena no nozimigakajiem spélétajiem
biologiskas lauksaimniecibas attistiba Italija. AIAB galvenais uzdevums ir veicinat biologiskas lauksaimniecibas
attistibu, ka arT atbalstit vietéjo biologisko produktu raZotajus un tirgotajus. Organizacija darbojas vairakos
virzienos, sakot no biologisko lauksaimnieku sertifikacijas ldz izglitojoS§am programmam un kampanam, kas
veicina patérétaju izpratni par biologisko partiku un tas ieguvumiem. AIAB ir tiklojums, kas apvieno raZotajus,
tehnikus un patérétajus, prioritari parstavot biologisko razotaju intereses un stradajot pie biologiskas
lauksaimniecibas popularizéSanas ka ilgtspéjigas attistibas modela. Sis modelis balstas uz resursu aizsardzibu,
dzivnieku labturibu un cilvéku veselibu. 478

AIAB piedava sertifikacijas pakalpojumus biologiskajiem lauksaimniekiem, sniedz tehnisko atbalstu, un organizé
apmacibas un seminarus, lai uzlabotu biologiskas lauksaimniecibas praksi un izglitotu patérétajus par biologisko
partiku. Vini ir ieviesusi dazadus attistibas modelus, pieméram, biologiskas &dnicas, iepirkumu grupas, tirgus un
gadatirgus, kas atvieglo vietéjo biologisko produktu piekluvi tirgum. AIAB ir arT bijusi aktiva loma Italijas biologiskas
lauksaimniecibas reguléjuma veidoSana, un organizacija turpina stradat ka socialas, kultiras un politiskas
veicinaSanas centrs. Vinu mérkis ir ne tikai uzlabot biologisko produktu piegades kédi, bet arT veicinat partikas
suverenitati un ilgtspéjibu visa pasaulé, izmantojot biologiskas lauksaimniecibas metodes.

Legambiente

Legambiente ir viena no lielakajam un ietekmigakajam vides aizsardzibas organizacijam Italija, kas dibinata 1980.
gada. 81 bezpelnas asociacija apvieno pilsonus, kuri aktivi darbojas vides aizsardzibas joma, cinoties pret
piesarnojumu, nelikumibam un netaisnibam, un veicina ilgtspéjigu attistibu. Legambiente galvena misija ir balstita
uz zinatniski pamatotu pieeju vides problému risina8ana, balstoties uz datiem un analizi, kas savakti par Italijas

474 |talijas RaZotaju aizsardzibas 100% Made in ltaly sertifikicija. Pieejams: 100% Made in lItaly sertifikacija (madeinitalycert.it). Skatits:
15.10.2024

475 |talijas razotaju aizsardzibas institita sertifikati. Pieejams: it01.it/consumatori.php. Skatits: 15.10.2024.

476 Coldiretti majas lapa. Pieejams: www.coldiretti.it. Skatits: 9.11.2024.

477 Coldiretti majas lapa, tuvak pieejamie tirdzini. Pieejams: Draudziga kampana (campagnamica.it). Skatits: 9.10.2024.

478 Biologiska lauksaimniecibas asociacija, Pieejams: Ko dara AIAB - ltalijas Biologiskas lauksaimniecibas asociacija. Skatits: 11.10.2024.
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ekosistému. Sie dati kalpo par pamatu vinu stdzibam un priek$likumiem, ar kuriem organizacija cen8as veicinat
parmainas gan politiska, gan sabiedriska lTmenr. 47°

Legambiente ir bezpartejiska organizacija, un tas darbiba balstas uz brivpratigu darbu, ar kura palidzibu dalibnieki
klbst par parmainu virzitajiem sabiedriba. Organizacija darbojas gan vietéja, gan nacionalaja liment, apvienojot
vairak neka 1 000 vietéjo grupu un 18 redionalos birojus, tadéjadi aptverot visus Italijas regionus. Legambiente ir
aptuveni 115 000 biedru un atbalstitaju, un katru gadu vairdk neka 1000 jaunieSu piedalas brivpratigas nometnés,
kas organizétas sadarbiba ar Legambiente.

Legambiente, viena no vadoS$ajam vides aizsardzibas organizacijam Italija, veic batisku darbu vides aizsardzibas
joma, Tpasi koncentréjoties uz ilgtspéjigas partikas razosSanas un patérina veicinasanu. Organizacija riko
dazadas vides kampanas, kuru mérkis ir piesarnojuma samazinasana, biologiskas daudzveidibas aizsardziba
un ekologiska dzivesveida veicinasana. Sis kampanas ne tikai palielina sabiedribas izpratni par vides
jautdjumiem, bet armT mudina uznémumus un patérétajus pienemt atbildigus Iémumus. Pieméram, iniciativa
"Sakopsim pasauli", aicina cilvékus piedalities tiribas un atkritumu vakSanas akcijas visa Italija.

Svarigs Legambiente darbibas aspekts ir izglitibas un apmacibas projekti, kuru mérkis ir izglttot jaunieSus par
ilgtspéjigu dzivesveidu. Organizacija piedava macibu programmas skolam un veicina jaunieSu iesaisti vides
aizsardziba, dodot viniem iespéju ieglt prasmes un zinaSanas ilgtspé&jiga Iemumu pienemsana. Tapat viens no
galvenajiem Legambiente darbibas virzieniem ir vietéjas partikas un biologiskas lauksaimniecibas
popularizésana. Organizacija atbalsta vietéjos razotajus un veicina tieSo pardosanu starp lauksaimniekiem un
patérétajiem, samazinot transporta radrto piesarnojumu un sekméjot vietéjas ekonomikas attistibu.

Solidaritates iegades grupas (Gruppi di Acquisto Solidale jeb GAS)

Solidaritates iegades grupas ir patérétaju kopienas, kas apvienojas, lai kopigi iegadatos vieté€jos un ilgtspéjigus
partikas produktus tiesi no razotajiem. Sis grupas darbojas, balstoties uz solidaritates principiem, un to mérkis ir
veicinat ilgtspéjigu un sociali atbildigu patérinu. Patérétaji un razotaji tiek tieSi saistiti, izvairoties no
starpniekiem, tadéjadi samazinot izmaksas un nodrosinot godigus iendkumus razotajiem. GAS grupu darbiba ir
orientéta uz vietéjo produktu atbalstiSanu, kas biezi vien ir biologiski audzéti vai razoti, izmantojot ilgtspéjigas
metodes. Tas lauj dalibniekiem ne tikai iegadaties kvalitativus partikas produktus, bet arT veidot cieSakas saiknes
ar razotajiem un veicinat sabiedribas izglito$anu par ilgtspéjigu patérinu un atbildibu pret vidi“e°.

GreenMe

GreenMe ir tieSsaistes zurnals, kas koncentréjas uz vides jautdjumiem, ilgtsp&jigu dzivesveidu un sociali atbildigu
patérinu. Zurnals norada, ka ja més gribam, lai pasaule mainitos, ir jasak ar sevi, tddéjadi aicina bat saskana ar
dabu un praktiski iesaistities ilgtsp&jiga patérina. Zurnala tiek skatiti dazadi jautajumi, un ik nedélu ir e-pasts ar
zinu apkopojumu. Zurnalam ir 940 tiksto$i sekotaju Facebook portala. 481

Italijas lauksaimnieku konfederacija (Confederazione Italiana Agricoltori jeb CIA)

Italijas lauksaimnieku konfederacija ir nevalstiska organizacija, kas ir viena no lielakajam lauksaimnieku
apvienibam [talija, dibinata ar mérki atbalstit un aizstavét vietéjo lauksaimnieku intereses un veicinat ilgtspéjigu
lauksaimniecibu. CIA aktivi strada pie ta, lai nodroSinatu vietgjiem lauksaimniekiem piek|uvi tirgiem gan nacionala,
gan starptautiska mérog3, vienlaikus palidzot tiem pielagoties misdienu vides un ekonomiskajiem izaicinajumiem.
Organizacija veicina lauksaimniecibas prakses, kas ir draudzigas videi un biologiskajai daudzveidibai, veidojot
ilgtspéjigas lauksaimniecibas modeli, kas ne tikai saglaba dabas resursus, bet arT atbalsta vietéjo ekonomiku. 482

ClA izstrada un Tsteno dazadas iniciativas, kas palidz lauksaimniekiem tirgot savus produktus un uzlabot piek|uvi
tirgus iespé&jam. Ta ar sniedz lauksaimniekiem nepiecieS8amas konsultacijas un atbalstu, lai vini varétu uzlabot
savus razo8anas procesus un pielagoties vides prasibam. Organizacija aktivi piedalas politikas veido$ana, lai

47° Legambiente majas lapa, sadala Par mums. Pieejams: Par mums  Legambiente. Skatits: 11. 10.2024.

480 Economia italiana e internazionale. Articoli, inchieste e podcast di Valori.it

481 GreenMe majas lapa. Pieejams: G.A.S: ka vini strada un kur atrast solidaritates iepirkumu grupas, kas palidz mums ietaupit naudu (un
iepirkties ilgtspéjigaka veida) - greenMe. Skatits: 12. 10.2024.

482 Confederazione Italiana Agricoltori majas lapa. Pieejams: CIA - Agricoltori Italiani - Home. Skatits: 11.10.2024.
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nodroSinatu, ka tiek nemtas véra lauksaimnieku intereses, ka ari riko izglitojoSas kampanas, lai informétu
sabiedribu un patérétajus par vietéjo partiku un tas pozitivo ietekmi uz vidi.

Slow Food

Slow Food kustiba ir dibinata 1989. gada ltalija, reagéjot uz vietéjo partikas tradiciju izzuSanu un straujo atras
édinasanas industrijas pieaugumu. Organizacijas galvenais mérkis ir veicinat vietéjas un tradicionalas partikas
razo$anu, saglabajot regionalas kulinaras tradicijas un izglitojot sabiedribu par ilgtspéjigu partikas patérinu.
Organizacija uzsver nepiecieSamibu atbalstit nelielus, ilgtspéjigus razotajus, kas ripéjas par vidi un razo augstas
kvalitates produktus. Papildus tam, organizacija ir izstradajusi markéjumu, lai patérétaji varétu atpazit, ka Sie
produkti ir aizsargati. Organizacijas logotipa ir gliemezis, kas ir globali atpazistams k& Slow Food kustibas simbols.
Italijas kustibai seko 220 tikstosi Facebook lietotaji un ta ir populara art daudzas citas valstis. 483

Viena no Slow Food aktivitatém, ko ta organizé ir zemes tirgi (Terra Madre)*%*, kas ir globala kustiba, kas
koncentréjas uz partikas sistému ilgtspéjigu parveidi, veicinot vietéjo un biologisko partiku. Pasakums notiek ik
péc diviem gadiem Turina, Italija, un taja piedalas vairak neka 40 000 dalibnieki no visas pasaules. Sie dalibnieki
ir lauksaimnieki, amatnieki, zvejnieki, zinatnieki un vietéjas partikas sistemu atbalstitaji, kuri apvienojas, lai
apspriestu veidus, ka aizstavet vietéjo partikas razos$anu, atbalstit biologiskds un tradicionalas
lauksaimniecibas metodes un stiprinat partikas suverenitati. Terra Madre ir veltita partikas sistémas
parveidoSanai, kur sadarbiba un dialogs ir galvenie elementi. Ta uzsver atbildigu pateérinu, vietéjo ekonomiku
un biologisko daudzveidibu, ka arT veicina tieSu saikni starp partikas raZotajiem un patérétajiem. Kustiba ne tikai
veicina labaku izpratni par vietéjas partikas nozimi, bet art veido platformu realiem projektiem, kas palidz uzlabot
vietéjo partikas kézu ilgtspéju. Sadas iniciativas ir batiskas ne tikai Italija, bet arf citur Eiropa un pasaulé.

Katra no 8Tm organizacijam spélé nozimigu lomu ltdlijas vietéjas partikas un ilgtspéjigas lauksaimniecibas
sistémas stiprinaSana. Katra no tam sniedz savu unikalo ieguldijumu, veicinot partikas suverenitati, vides
aizsardzibu un sabiedribas izglitoSanu par ilgtspéjigiem dzivesveidiem. Tapat 8Is organizacijas kalpo par labu
pieméru citdm valstim, demonstréjot, ka& efektiva sadarbiba starp lauksaimniekiem, patérétajiem un
sabiedriskajam organizacijam var radit pozitivas parmainas partikas nozaré un vietéja ekonomika.

Kopsavilkums

Italija lepojas ar savam gastronomijas un kultGrvésturiskajam tradicijam, ka arT ir pazistama ar savu augsto
produktu kvalitati pasaulé, tai skaita art partikas joma. “Made in Italy” zimols jau ir vairak nekad 10 gadu vecs un
kopuma pasaulé Razots Italija ir ieguvis septito augstako novértéjumu pasaulé péc izcelsmju valsts novértéjuma,
uzsverot tas produktiem piedero$o izcila dizaina un unikaluma vértibu. Ta ka daudzi ir méginajusi atdarinat Italijas
produktus, tad Italija ir bijusi TpaSi strikta par to, kas drikst lietot “Made in Italy” mark&jumu, tadéjadi to var sanemt
tikai tie produktiem, kuri no pasa sakuma [1dz beigam ir tie§am raZoti un iegati Italija.

L1dz ar lielo “Made in Italy” nozimi, 2022.gada Ekonomikas ministrijas nosaukuma art ir paradijies “Made in Italy”
nosaukums, un ta tika pardévéta par Biznesa un Made in Italy ministriju. 2023.gada nogalé tika apstiprinats “Made
in Italy” likums, kas regulé programmas "Razots Italija" saturu un popularizé Italija razotos produktus, uzsverot to
izcilibu un vietéjas kultiiras mantojumu. Caur likumdoSanu katrai aktivitatei tika pieskirts budZets, lai nodroSinatu
dazadu aktivitasu ievieSanu, tai skaita tika izveidota Italijas nacionala diena 15.aprili, lai svinétu Italijas tradiciju
bagatibu. Tapat vairak neka 5500 dazadi produkti ir ieklauti ka Italijas kultdras mantojuma sastavdala. Sis likums
un ar to saistitais finanséjums ir veidots, lai stimulétu Italijas produktu atpazistamu.

Aktivitatés ir paredzéts lielaks uzsvars uz Italijas kultGras mantojumu aizsardzibu, Tpasi produktiem ar geografiskas
izcelsmes noradi vai garantétu tradicionalo Tpatnibu, lai tie netiktu lietoti nepamatoti vai bez saskanojuma. Tapat
art tiks veidota to veicinadSanas kampana, lai pievérstu uzmanibu produktiem ar lielaku pievienoto vértibu. Unikala
aktivitate ir parakstitais sapraSanas memorandums, kura ir paredzéts izglitot édinasanas sektoru par siera izvélém
un ka tas pareizi un precizi noraditu édienkarté. Mérkis ir veidot siera kultdru [Tdzigu vinu kultarai, kur katram

483 Slow food Italia majas lapa. Pieejams: Slow Food - labs, tirs un godigs. Skatits: 12.10.2024.
484 Terra Madre majas lapa. Pieejams: Sakums - Terra Madre Salone del Gusto 2024. Skatits: 12.10.2024.
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vinam ir savs stasts un vertéjums. Lidzigi arT ir paredzéts veidot aktivitates sertificétiem un aizsargatas
geografiskas izcelsmes norazu sieriem.

Italija tiek vértéts, ka 40% no visiem valsts iedzivotajiem iegadajas partiku pa tieSo no lauksaimniekiem, lielakoties
tirga. Italija ir spéciga tirgu tradiciju un valsti ir vairak neka 1200 tirgus vietu, kura pardod savus audzétos un
razotos produktus vairak neka 15 000 lauksaimnieku, radot 6 miljardus EUR gada apgrozijumu un nodroSinot
4000 darba vietas.

No Italijas ir nakusi Slow Food kustiba, kas iestajas par ilgtsp&jigu un Ieénu €5anu, ne globalo un atro piedavajumu
partikas tirgd. Slow Food kustibai ir sekotaji dazadas citas valstis un ta organizé starptautiskus pasakumus, lai
parrunatu iespéjas doties ilgtspéjigas partikas un dabigas vides virziena.

Lai gan ltalija lepojas ar savu produktu piedavajumu, tapat mazumtirdznieciba tikai 28% no kopégja iegadato
produktu apjoma un vértibas, kur arT treSdala tiek iegadata, sekojot akciju piedavajumiem. Tikai 5,4% no
pardotajiem produktiem mazumtirdznieciba ir noradtti, ka ir ilgtspéjigi, un redionalie produkti veido vien 2% no
mazumtirdznieciba iegadata apjoma.

Italija ir viena no visaktivakajam valstim Eiropas Savieniba, kas ir registréjusi 849 produktu nosaukumus (322
partikas produkti un 527 vina produkti), kurus atzist par geografiskas izcelsmes noradi vai garantétu tradicionalo
Tpatnibu. Tie ir arT nozimigi eksporta produkti, jo 2022.gada ltalija eksportéja partikas produktus gandriz 60
miljardu EUR vértiba (10% no partikas sistémas apgrozijuma), kur “Razots Italija” produkti veidoja 42,8 miljardus
(71%), attiecigi veidojot lielako dalu eksporta. Italijas lauksaimniecibas nozare un lauksaimniecibas partikas

sistéma batiski veicina valsts ekonomiku, veidojot attiecigi aptuveni 2% un 15% no IKP.

Niderlande

Valstiskais izvertejums

Niderlandes Nacionala aprites ekonomikas programma 2023.—2030. gadam“85 ir stratégisks solis, lai sasniegtu
valsts ilgtspéjigas attistibas mérkus. 81 programma piedava integrétu pieeju, kas apvieno parejas uz klimata
mérku sasnieg$anu, energétikas pareju, aprites ekonomiku, ilgtspéjigu partikas sistému, ka arl biologiskas
daudzveidibas aizsardzibu un klimata pielago$anos. Lai veicinatu aprites lauksaimniecibu, Lauksaimniecibas,
dabas un partikas kvalitates ministrija izstrada galvenos veiktspéjas raditajus (KPI), kas palidzés lauksaimniekiem
uzlabot ilgtspé&jibas rezultatus, optimizéjot saimniekosanas praksi. Sie KPI ietvers efektivaku resursu izmanto$anu
un emisiju samazinasanu. Ministrija plano ieviest instrumentu paneli, kas sniegs vadIinijas lauksaimniekiem, ka
ar1 piedavas finansialos stimulus par ilgtspé&jibas rezultatiem.

Niderlande ir apnémusies ievérot ANO ligtspéjigas attistibas mérki 12.3, lai ldz 2030. gadam uz pusi samazinatu
partikas atkritumus. Tiek veikts darbs ar Stichting Samen Tegen Voedselverspilling, lai samazinatu partikas
atkritumus vértibu kédé, uzlabojot partikas nodrosinajumu un samazinot sistémas oglekla pédas nospiedumu.
Partikas atkritumu samazinasana ietver monitoringu, vértibu kédes apvienoSanu, patérétaju izglitoSanu un regulu
pielagosanu, lai novérstu SkérSlus Saja procesa. Turklat Niderlande censas ieviest juridiski saistoSus mérkus
partikas atkritumu samazinasanai, atbilsto$i "No lauka Iidz galdam" stratégijai visa partikas k&de*®.

Izvértéjums no vietéjas partikas veicinasanas perspektivas

Lai gan vietéja partika netiek tieSi minéta Nacionalas aprites ekonomikas programmas koncepta 2023.-
2030.gadam, aktivitates veicina vietéjas partikas razo8anu, izmantojot proteina paspietiekamibas palielinasanu
un vietéjo resursu efektivaku izmantoSanu. Tas samazina atkaribu no argjiem avotiem un atbalsta vieté&jos
razotajus, vienlaikus stiprinot 1sakas piegades kédes.

485 Nacionala aprites ekonomikas programma 2023.-2030.gadam. Pieejams: National Circular Economy Programme 2023-2030 | Report |
Government.nl. Skatits: 12.10.2024.
486 Turpat.
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Nacionala proteina stratégija (NES)*®¥, kas tika pienemta 2020. gada 22. decembrT, ir bitisks solis Niderlandes
centienos palielinat augu bazes proteinu paspietiekamibu un samazinat atkaribu no importétajiem proteiniem, kas
paslaik veido aptuveni 80% no valsts proteinu patérina. Niderlande, ka lielaka sojas pupinu importétaja Eiropas
Savieniba, ir uzsakusi iniciativu, lai samazinatu atkaribu no proteinu importa, ka to paredz arT Eiropas Savienibas
mérki, un palielinatu vietéjo proteinu raZzo3anu.

NES ietver Bean Deal iniciativu, kas veicina proteinu kultiru audzéSanu Niderlandé cilvéku uzturam, tadéjadi
stiprinot vietéjo lauksaimniecibu un samazinot nepiecieSamibu péc aréjam piegadém. Tas ne tikai uzlabo partikas
suverenitati, bet arT atbalsta vietéjos razotajus, veicinot vietéjo partikas kéZu attistibu. Stratégija arT uzlabo piekluvi
atlieku plismam, pieméram, dzivnieku blakusproduktiem un partikas atlikumiem, kas tiek izmantoti dzivnieku
bariba, tadejadi veicinot resursu atkartotu izmantoSanu. NES mérké ari uz inovacijam, atbalstot alternativo
proteinu attistibu, tostarp kultivéto galu un mikrobu proteinus, kas var kalpot ka ilgtspéjigas alternativas dzivnieku
izcelsmes produktiem.

Lidz 2030. gadam NES meérkis ir maintt uztura struktdiru, lfdzsvarojot dzivnieku un augu proteinu attiecibu no
pasreizéja 60/40 uz 50/50, kas ne tikai veicina ilgtspéjigdku uzturu, bet arT mazina spiedienu uz importétiem
proteTniem, vienlaikus palielinot viet&jo partikas raZo$anu un stiprinot Tsds piegades kédes. ST stratégija, lai arl
netiesi, veicina vietéjas partikas patérinu, veidojot ilgtsp&jigaku un paspietiekamaku lauksaimniecibas sistemu.

Zalais publiskais iepirkums

Niderlandes 2012. gada Publiska iepirkuma likums bija batisks solis, lai uzlabotu mazo un vidéjo uznémumu
(MVU) piekluvi publiskajiem iepirkumiem, kas varétu tieSi ietekmét vietdjos uznémumus, tostarp
lauksaimniekus*®. Likuma mérkis ir veicinat MVU dalibu publiskajos konkursos, nodroSinot samérigas prasibas
un vienkarSojot iepirkuma procesus. Likums nosaka, ka apgrozijuma prasibas vairs nevar noteikt bez
pamatojuma, ligumu apvienoSanai ir jabat pamatotai, un ligumi, kur iespéjams, ir jasadala mazakas dalas. Tas
lauj MVU konkurét uz mazakiem, specializétiem [lgumiem, kas ir vieglak parvaldami. Proporcionalitates princips,
kas definéts arT Proporcionalitates rokasgramata, nodrosina, ka iepirkuma nosacijumi un prasibas ir samérigas ar
llguma apméru un batibu. Tas palidz samazinat administrativo slogu un atvieglo MVU piekluvi publiskajam
iepirkumam. Lai nodroSinatu, ka MVU var vieglak piedalities konkursos, llgumsl|édzéjas iestades var veikt papildu
darbibas, pieméram, sniegt detalizétu informaciju par iepirkuma procesiem, organizét tirgus dienas, ka arT izveidot
kontaktpunktus uznémeéjiem jautajumu risinasanai. letekme uz vietéjo partikas razodanu: $is iniciativas var bat |oti
nozimigas vietéjo lauksaimnieku un partikas razotaju atbalstam, jo tas palielina MVU spéju konkurét publiskajos
iepirkumos, tai skaitd partikas piegadé. Samazinot SkérSlus MVU, Sie uznémumi var piedalities valsts un
padvaldibu partikas piegades iepirkumos, veicinot 1sas piegades kédes un vietéjas partikas noietu.

Niderlandé spéka esoSais Nacionalais ricibas plans ilgtspéjigam publiskajam iepirkumam (SPP) aptver periodu
no 2021. Iidz 2025. gadam*®. Sis plans turpina attistit iepriek$&jo planu, paplasinot to ar jauniem instrumentiem
un atbalsta mehanismiem, kas nodroSina pladaku un efektivaku ilgtsp&jigu publisko iepirkumu izmanto$anu.
Ricibas plana ir noteikti Eetri galvenie darbibas virzieni, kas kalpo ka pamatprincipi ta ievieSanai. Pirmais ir iek&€&jo
klientu aktivizéSana, lai veicinatu lielaku ZPI izmantoSanu un mudinatu iesaistitas puses pievérsties ilgtspéjigai
iepirkumu praksei. Otrs virziens ir saistibu un atbildibas veicind$ana, izveidojot jaunu SPP manifestu, kas apvieno
dazadus valsts un regionalos dalibniekus. Tas palidz veidot vienotu pieeju un stiprina saikni starp dazadiem
publiskd sektora ITmeniem. TreSais virziens koncentréjas uz ietekmes maksimizéSanu galvenajas nozarés,
izmantojot pircéju grupu izveidi un konkrétu vienoSanos slégSanu. Tas nodroSina, ka lielaka ietekme tiek glta
jomas, kas butiski ietekmé aprites un ilgtspéjigu praksi. Visbeidzot, ceturtais darbibas virziens paredz ilgtspé&jiga
un taisniga iepirkuma integraciju, kur tas iesp&jams, tadéjadi veicinot aprites un ilgtspéjigas prakses integraciju
publisko iepirkumu sistema.

487 Nacionala proteinu stratégija. Pieejama: Netherlands: Dutch Ministry of Agriculture Launches National Protein Strategy | USDA Foreign
Agricultural Service. Skatits: 12.10.2024.

488 PJANOo centrs. Pieejams: Darba sak3ana ar SMB draudzigu iepirkumu | PIANOo - lepirkumu ekspertizes centrs. Skatits: 12.10.2024.

489 Commissioning with ambition, procuring with impact National Plan on Sustainable Public Procurement for 2021-2025. Pieejams:
Commissioning with ambition, procuring with impact | Publication | Government.nl Skatits: 12.10.2024.
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Sie virzieni nodro$ina plana ilgtermina mérku sasniegsanu, sekméjot videi draudzigu un sociali atbildigu iepirkumu
sistému attistibu Niderlandé. Jaunais SPP manifests (2022-2025), kuru parakstijusas visas Niderlandes
ministrijas, treSdala no Niderlandes provincém un vairdkas pasvaldibas, izvirza konkrétus mérkus tadas jomas ka
sociala atgrieSanas, daudzveidiba un ieklau$ana, vides un biologiskds daudzveidibas aizsardziba, aprites
ekonomika un klimata pasakumi.**°

Lai gan Niderlandes valdiba ir noteikusi minimalos ZPIl krité€rijus, to izmantoSana nav obligata. Tomér
decentralizétas valdibas, kas aptver vairak neka pusi Niderlandes iedzivotaju, ir noteikuSas savus mérkus ZPI
ievieSana. Jaunais manifests ietvers arT uzraudzibas un atbildibas mehanismus, ka& ar1 principu "ievéro vai
paskaidro" (comply or explain), kas sekmés atbilstibas nodrosinaSanu*’.

ZPI kriteriji un atbalsta mehanismi

Niderlandes valdiba ir izstradajusi brivpratigus ilgtspéjigas publiskas iepirkSanas (SPP) kritérijus, kurus
flgumslédzéji var izmantot, gatavojot iepirkuma dokumentus, pieméram, prasibas atbilstibai, izvéles kritérijus,
liguma nosacijumus un atlidzibas kritérijus. Sie kritériji ir pieejami gan niderlandie$u, gan anglu valoda, un tie
aptver aptuveni 46 dazadas produktu grupas, tostarp automatiku un telekomunikacijas, biroja iekartas, bavniecibu,
energétiku, transport un édinasanu“®2. Lai nodrosinatu iepirkumu veicéjiem nepiecieSamo atbalstu, tiek piedavati
dazadi riki, pieméram, PIANOo centrs*%, kas nodrosSina iepirkumu specialistiem palidzibu un vadlinijas, ka art MVI
Criteria platforma“, kura pieejami digitali izstradati ZPI kritériji, kas batiski atvieglo iepirkumu veikSanu.

Attéls 44. MVI Criteria platforma majas lapa

MINIMALAS PRASIBAS # Pamata Pievienot + -
A Home About this tool About MVI Contact Piedavajums un prezentacija: 60% veseligakas izvéles iespéjas
o . Vairak informacijas v
Select and download over 800 criteria
Criteria are available for the following clusters and product groups:
PIESKIRSANAS KRITERI)S ~ # # levérojams Pievienot 4 R
- and : Office facilities and services X . . . X X .
5 Product group(s) id 10 Product group(s) Piedavajums un noforméjums: vairak neka 60% labakas izvéles iespéjas
Vairak informacijas v
mmm'w Civil and hydraulic engineering N - [ Office buildings
= 18 Product group(s) o ] i 7 Product group(s)
Energy s Transport and Transportation Edinasana: zaudejumi
2 2 Product group(s) m 5 Product group(s)
MINIMALAS PRASIBAS ~ # # |evérojams Pievienot 4 R

Mérijumu zudumi banketos un virtuvé
MVI Criteria platforma sniedz iepirkumu specialistiem viegli pieejamus, aktualizétus un brivpratigus ilgtspéjigas
publiskas iepirk8anas (SPP) kritérijus, kas attiecas uz aptuveni 46 dazadam produktu grupam. Ta atvieglo
iepirkumu dokumentu sagatavoSanu, piedavajot standarta kritérijus, kas ir saskanoti ar ES vadlinijam un atbilst
Niderlandes likumdosanai, palidzot veikt videi draudzigus un ilgtspéjigus iepirkumus.

MVI kritériji édinasanai ir sadaliti divos ITmenos: pamata kritériji, kas ir minimalas prasibas, un paaugstinatie
kritériji, kas balstas uz augstdkiem ilgtspéjlbas un kvalitates standartiem*®. SPP kritérijos édinasanai
nepastarpinati tiek ieklauti vairaki aspekti, kas veicina vietéjas partikas noietu, Tpasi nemot vérad Niderlandes
augsto biologisko lauksaimniecibu Tpatsvaru. Pieméram, dzivnieku izcelsmes produktiem vismaz 50% jaatbilst
vides un dzivnieku labturibas kritérijiem, kas biezi vien ir izpildami vietéjiem razotajiem, veicinot to produkcijas
noietu. Tas pats attiecas uz augu valsts produktiem, kur vismaz 50% jaatbilst vides prasibam, kas stimulé vietéjas
biologiskas lauksaimniecibas attistibu un 1sas piegades kédes.

490 Eiropas Komisijas Zala iepirkuma vadibas grupa, Nacionalie plani. Pieejams: Advisory Group & National Action Plans - European
Commission (europa.eu). Skatits: 12.10.2024.

41 Eiropas Komisijas apkopojums par ES dalibvalstim, ZPI isteno$ana, 2024.gads.

492 7P| kritériji PIANOo centra majas lapa. Pieejams: Sustainable Public Procurement Webtool (mvicriteria.nl). Skatits: 12.10.2024.

498 PIJANOo centra majas lapa. Pieejams: www.pianoo.nl/en. Skatits: 12.10.2024.

4% MVI Criteria platforma. Pieejams: www.mvicriteria.nl/en. Skatits: 12.10.2024.

4% |Igtspéjigas attistibas kritériji édinaSanas iepirkumiem MVI Criteria majas lapa. Pieejams: SPP kritériju riks - ilgtsp&jiga publiska iepirkuma
timekla riks (mvicriteria.nl). Skatits: 12.10.2024.

125


https://green-business.ec.europa.eu/green-public-procurement/advisory-group-national-action-plans_en
https://green-business.ec.europa.eu/green-public-procurement/advisory-group-national-action-plans_en
https://www.mvicriteria.nl/en
https://www.pianoo.nl/en
https://www.mvicriteria.nl/en
https://www.mvicriteria.nl/en/webtool#//19/2//en
https://www.mvicriteria.nl/en/webtool#//19/2//en

Turklat, tiek uzsvérta art biologisko un godigas tirdzniecibas standartu nozime, jo produkti, pieméram, kafija, téja
un kakao, tiek augstak novértéti, ja tie atbilst Siem standartiem, kas arT bieZzi nodroSina vietéjo razotaju
priek$rocibas. Sie kritériji nodrosina, ka tiek iepirkti paaugstinatas kvalitates produkti, un viet&jiem raZotajiem ir
lielakas iespéjas piedalities publiskajos iepirkumos, tadéjadi veicinot ilgtspéjigas partikas piegades sistémas
attistibu.

lepirkuma specialistiem ir |oti érti izmantot MVI kritérijus, jo platforma piedava iespé&ju atri un vienkarsi kombinét
kritérijus atbilstoSi konkrétajam iepirkumam. Kad kritériji ir atlastti, tie automatiski tiek integréti iepirkuma
dokumentacija, kas ievérojami atvieglo procesu un lauj uzreiz izsludinat iepirkumu. 81 funkcionalitate batiski
paatrina iepirkuma sagatavoSanas laiku un nodro$ina atbilstibu ilgtspéjibas prastbam.

Niderlandes ZPI politika ir labi attistita un nodroSina batisku atbalstu ilgtspéjigas iepirkuma sistémas veicinasanai.
Lai gan ZPI kritériji nav obligati, decentralizétas valdibas un nacionalie dalibnieki aktivi ievies ZPI politiku, veicinot
aprites ekonomikas un klimata mérku sasniegSanu. Svarigi ir, ka ZPI politika ne tikai veicina videi draudzigus un
ilgtspéjigus iepirkumus, bet arT palielina socialo atbildibu, veicinot dazadibu un taisnigumu gan valsts, gan
starptautiskajos iepirkumos.

Vietéjo produktu markésana

Niderlande izmanto Jeografiskas izcelsmes norades un kvalitates shémas, kas ir spéka Eiropas Savienibas
Iiment. Sis kvalitates zimes aizsarga un popularizé daudzus unikalus produktus, to izcelsmi, tradicijas un
raksturigas iezimes. 2024.gada Niderlande ir registréjusi 39 produktu nosaukumus, tostarp 12 partikas produktus,
22 vinus un 5 citus alkoholiskos dzérienus, kuri tiek atziti k& §eografiskas izcelsmes norades vai garantétas
tradicionalas Tpatnibas.49%

Pircéjiem ir pieejami produkti ar regionalo mark&jumu. Stichting Streekeigen Producten Nederland (SPN) ir
neatkariga kvalitates zZimes organizacija, kas atbalsta regionalas iniciativas vietéjas produkcijas joma. SPN tika
izveidota péc sesu regionalo organizaciju, kas nodarbojas ar vietéjo produkciju, iniciativas. Ta parvalda nacionalo
kvalitates zZimi viet&jiem produktiem.*%”

Ar regionalo markéjumu apzimétie produkti ndk no Niderlandes regioniem un/vai tiek tur apstradati (ja tie ir
sastavdalu produkti, tad vismaz 51% izejvielu nak no regiona). Tas attiecas uz teritoriju ar raksturigu ainavu, tipisku
regionalo kultdru un/vai domingjosu lauksaimniecibas sistému. Turklat izejvielam un produktiem jabat razotiem
sociali atbildiga veida.*%

"EKO" markéjums apliecina, ka produkts ir audzéts un raZots saskana ar Niderlandes un Eiropas biologiskas
lauksaimniecibas standartiem. "EKO" markéjumu uzrauga Stichting Skal, neatkariga Niderlandes organizacija,
kas atbild par biologisko produktu sertifikaciju un uzraudzibu. Ir pieejami arT citi biologiskas lauksaimniecibas
markéjumi: EKO markéjums*®® (apzimé biologiski audzétus produktus no Niderlandes) un Demeter (kvalitates
zime biodinamiskajai lauksaimniecibai un partikai)®®. EKO un Demeter papildina Eiropas biologiskas
lauksaimniecibas markéjumu®®. Sis markéjums nodro$ina vietéjo raZotaju konkurétspéju, jo biologiskie produkti,
kas raZoti péc stingriem standartiem, kltst pievilcigaki patérétajiem. Sertificéti viet&jie produkti, pieméram, darzeni,
augli un piena produkti, ar 5o mark&jumu palidz Niderlandes lauksaimniekiem gat atpazistamibu.

"Beter Leven" (Labaka dzive) mark&jums ir viens no galvenajiem dzivnieku labturibas mark&jumiem Niderlandé,
ko izveidoja Niderlandes Dzivnieku aizsardzibas biedriba (SPA). ST organizacija ir lielaka dzivnieku aizsardzibas
organizacija valstr, ar vairak nekad 160,000 biedru un 30,000 brivpratigo. Produkts ar So markéjumu garante, ka
tas nak no saimniecibam, kuras ievéro augstus dzivnieku labturibas standartus. "Beter Leven" sistéma ir dazadas

4% EUIPO, www.tmdn.org/giview/gi/search

497 Erkendstreekproduct, https://erkendstreekproduct.nl/wat-is-spn/licentiehouders

4% Millieu Central, www.keurmerkenwijzer.nl/alle-keurmerken/voeding-overig/erkend-streekproduct
499 Eko sertifikacija. Pieejams: Sertifikicija - EKO (eko-keurmerk.nl). Skatits: 12.10.2024.

500 Demeter sertifikats. Pieejams: Stichting Demeter. Skatits: 12.10.2024.

501 Skal majas lapa. Pieejams: Skal Biocontrole | Kas ir organisks?. Skatits: 12.10.2024.
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zvaigZnu klases (no 1 Idz 3), kur vairak zvaigznes norada uz stingrakiem labturibas standartiem. So mark&jumu
izstradaja un uzrauga Dierenbescherming (Niderlandes Dzivnieku Aizsardzibas Biedriba).

"On the Way to PlanetProof" ir ilgtsp&jas marké&jums, kas norada, ka produkti atbilst augstiem vides aizsardzibas
standartiem. Tas koncentréjas uz ekologiskds pédas samazinaSanu lauksaimnieciba, tGdens un energijas
efektivitati, augsnes kvalitates saglabasanu un biologiskas daudzveidibas veicinaSanu. Mark&jums veicina
lauksaimnieku pareju uz videi draudzigaku razo$anas praksi. Markéjumu izstrada un uzrauga SMK Foundation
(Stichting Milieukeur). SMK izstrada standartus un nodroSina sertifikacijas procesu, lai parliecinatos, ka razotaji
atbilst noteiktajam prasibam. "On the Way to PlanetProof" markéjums veicina vietéjas partikas noietu, jo tas
mudina patérétajus izvéléties produktus, kas nak no ilgtspéjigam vietéjam saimniecibam, kuras ripéjas par vidi
un biologisko daudzveidibu. 52

"Streekproducten™ markéjums ir vietéjas izcelsmes garantija, kas izcel produktus, kuri raZoti konkrétos
Niderlandes regionos. Ta mérkis ir veicinat vietéjo partiku un regionalo identitati, saglabajot tradicionalas
razoSanas metodes un atbalstot vietéjos razotajus. Marké&jumu sertificé vietéjas organizacijas vai asociacijas, kas
uzrauga atbilstibu noteiktajiem standartiem un nodro$ina, ka produkti tiek raZoti regiona, kam marké&jums pieskirts.
Sertifikacijas procesa tiek vértéta razoSanas vieta un kvalitate. **

Seit ir arT daudzi regionalie marké&jumi, ka pieméram, Amelands produkts, The Marren, Atzits Veluwe regionalais
produkts, Zala sirds, Waddengoud, Waldpyk, u.c., ko var atlasit un izvéléties vietné Erkendstreekproduct.nl®*.

Attéls 45. Regionalo zimolu izvéle internetvietné Erkendstreekproduct.nl.

s://erkendstreekproduct.nl
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Lauksaimniecibas sektors, ta nozime ekonomika un eksports

Niderlandes lauksaimniecibas sektors ir [oti produktivs, moderns, inovativs un orientéts uz eksportu.5% Niderlande
2023. gada eksportéja lauksaimniecibas preces 123,8 miljardu EUR vértiba, kas ir par 1,6% vairak neka 2022.
gada. No 123,8 miljardiem EUR lauksaimniecibas eksporta, 82,1 miljards EUR veido vietéjas razoSanas precu
eksports, bet 41,7 miljardi EUR — arvalstis raZotu lauksaimniecibas precu reeksports. Svarigakas precu grupas
valsts eksporta ir piena produkti un olas (12 miljardi EUR), ziedkopibas produkti (11,5 miljardi EUR), gala (11,2

502 Planetproff majas lapa. Pieejams: www.planetproof.eu. Skatits: 12.10.2024.

503 Streekproducten Niderlandes majas lapa. Pieejams: www.streekproduct.nl. Skatits: 12.10.2024.

504 Erkendstreekproduct.nl. majas lapa ar vietgjo zimolu izvéli. Pieejams: https://erkendstreekproduct.nl/kaart-met-alle-bedrijven/. Skatits:
12.10.2024.

505 Ejropas Komisija. Niderlandes CAP plans. Skatits 12.10.2024. Pieejams - https://agriculture.ec.europa.eu/cap-my-country/cap-strategic-
plans/netherlands_en
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miljardi EUR), kartupeli un darzeni (8,7 miljardi EUR), ka& arT dzérieni (8,1 miljards EUR). Kopégjie ienémumi no
lauksaimniecibas eksporta 2023. gada veidoja 50,4 miljardus EUR.506

Niderlandes valdibas programma ietver vairakus punktus, kas atbalsta un popularizé vietéjos lauksaimniecibas
produktus. Pieméram, lai nostiprinatu lauksaimniecibas uznéméju pozicijas, valdiba ir izstradajusi izdevigas
vienoSanas ar piegazu kédes partneriem un bankam, kas |auj lauksaimniekiem gt pelnu, palielinat tirgus dalu un
pardoSanas apjomus Niderlandes produktiem. Programma nodroSina atbalstu ilgtspéjigam lauksaimniecibas
praksém, dzivnieku labturibai un biologiskajai lauksaimniecibai. Turklat valdiba veicina eksporta iespéjas,
pievérsot IpaSu uzmanibu dzivnieku produktu, tostarp galas un piena, eksportam.507

Niderlandes Lauksaimniecibas tikls (LAN) atbalsta Niderlandes lauksaimniecibas uznémumus, zinatniskas
iestades un bezpelnas organizacijas, kas darbojas arvalstis vai vélas eksportét uz arvalstim. LAN ir globals
lauksaimniecibas konsultantu tikls, kas palidz atrast uznéméjdarbibas iespé&jas lauksaimniekiem un partikas
razotajiem. Lauksaimniecibas konsultanti un vinu komandas stradda 62 Niderlandes véstniecibas un konsulatos,
aptverot 77 valstis. Konsultanti arT parstav Niderlandi starptautiskajas organizacijas, pieméram, FAO, WFP un
IFAD Roma, Eiropas Savieniba Briselé un OECD Parizé.5%

Arlietu ministrija ari sniedz atbalstu uznéméjiem, lai paplasinatu vinu eksporta potencialu. Ir pieejami dazadi
subsidiju un finans&juma varianti, tostarp caur partneriem, pieméram, Invest International un Atradius. Ministrija
piedava pamatinformaciju par valstim, kas var bat noderiga uznémeéjiem. Kopa ar Niderlandes Uznéméjdarbibas
agentdru (RVO) ta organizé tirdzniecibas misijas, lai atbalstitu uznéméjus. Turklat ir izveidots plass apméram 150
Niderlandes parstavniecibu tikls visa pasaulé, kas ir gatavs sniegt palidzibu vietéjiem uznéméjiem,509 510 511

Mazumtirdznieciba

Kop$ 2019. gada vietéjas un biologiskas partikas patérin§ Niderlandé ir nedaudz pieaudzis, un ir vairak patérétaju,
kuri apzinati samazina galas un dzivnieku izcelsmes produktu patérinu. Kopuma Niderlandes patérétaju
novértejums par dazadu partikas aspektu ietekmi uz klimatu ir uzlabojies 2022.gada. Niderlandes patérétaji
uzskata, ka partikai ir lielaka ietekme uz klimatu neka pirms trim gadiem. Lielakas izmainas ir vérojamas attieciba
uz partikas transporté$anas ietekmi (pieaugums par 12%) un gan augu, gan dzivnieku izcelsmes biologisko
partiku (12%).5%2

Niderlandes lielakais mazumtirdzniecibas tikla zimols “Albert Heijn” pieder uznémumam “Ahold Delhaize”.
Uznémumam ir mazumtirdzniecibas tikls, kas darbojas 19 valstis, ieklaujot Eiropu, ASV un Indonéziju, un ta
apgrozijums 2023.gada bija 88,6 miljardi EUR. Niderlandé uznémumam ir 1268 mazumtirdzniecibas veikali, un
tur atrodas arT uznémuma galvena mitne.53

Albert Heijn mazumtirdzniecibas tikls, atbalstot Niderlandes valdibas iniciativu veicinot ilgtspéjigaku partikas
sistému, ir izveidojis programmu “Labak dabai un lauksaimniekiem” jau 2017.gada. Sis programmas pamata tiek
veidota cieSaka sadarbibu un noslédzot ilgtermina ligumus ar vairak neka 1200 lauksaimniekiem un audzétajiem
Niderlandé, lai uzlabotu biologisko daudzveidibu, uzlabotu dzivnieku labturibas standartus, ka arT nodrosinatu, ka

506 Niderlandes lauksaimniecibas, zivsaimniecibas, partikas nodro$indSanas un dabas ministrija. Skatits 12.10.2024. Pieejams -
www.rijksoverheid.nl/ministeries/ministerie-van-landbouw-visserij-voedselzekerheid-en-natuur/nieuws/2024/03/04/nederlandse-
landbouwexport-in-2023-lichte-groei-door-prijsstijgingen

507 Niderlandes valdibas Lauksaimniecibas, zivsaimniecibas, partikas nodro§ina$anas un dabas ministrija skatfjums. Skatits 12.10.2024.
Pieejams - www.rijksoverheid.nl/regering/regeerprogramma/4-landbouw-visserij-voedselzekerheid-en-natuur

508 Niderlandes lauksaimniecibas tikls. Skatits 12.10.2024. Pieejams - https://english.rvo.nl/topics/international-network/agricultural-network
S0Niderlandes arlietu ministrija. Blogs. 10.10.2024. pieejams - www.rijksoverheid.nl/ministeries/ministerie-van-buitenlandse-zaken/het-werk-
van-bz-in-de-praktijk/weblogs/2024/serie-interviews-met-ondernemers

510 Niderlandes uznémumu adentdra. Lauksaimnieciba un partika: atklaj starptautiskas iespéjas. 02.08.2024. Pirejams -
www.rvo.nl/onderwerpen/kansrijke-sectoren-internationaal-zakendoen/agrifood

511 Niderlande. Veidojot partikas nakotni. Skatits 12.10.2024. Pieejams - www.holland.com/global/tourism/get-inspired/current/greener-
cities/shaping-the-future-of-food

512 Future of Food Institute, The Dutch Consumer and Sustainable Food Consumption. 2022. Pieejams - www.futureoffood.institute/wp-
content/uploads/PDF_Future-of-Food-Report-EN-2022.pdf

513 Ahold Delhaize 2023.gada parskats. https://media.aholddelhaize.com/media/clkbibno/ad_ar23_interactive.pdf?t=638459189069470000
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lauksaimnieki gust taisnigus iendkumus. Programma tiek auditéta katru gadu no neatkarigam sertifikacijas
iestadem un izvértéta, vai atbilst nepiecieSamajiem mérkiem, uzticamibu un caurspidigumu, ko nodro8ina Milieu
Centraal.51* Milieu Centraal ir uz patérétajiem centréta organizacija, kas nodrosina saturu, ieteikumus un veidus
ka veidot ilgtspéjigas izvéles.5'> 2023.gadad uznémums to izveidoja ka atseviSki nodibindjumu, lai nodroSinatu
dazadu uznémumu iesaisti, kas ir ieintereséti atbalstit pareju uz ilgtsp&jigu lauksaimniecibu. 516

Lai nodroSinatu piegades izcilibu, uznémums piedava inovativu piegadi Home Shop Center, kas nodroSina 45
tokstoSu pasatijumus nedéla, un to palidz veikt 300 roboti ar 45 tikstoSiem kastu. Kopuma piedavajumu izmanto
4 miljoni lietotaju.

lepérkoties Albert Heijn tieSsaistes veikala ir pieejams filirs “Better for Nature & Farmer”, ka arT papildus var

izvéleties filtru ar visiem produktiem no Niderlandes. Pie katra produkta, kura izcelsme ir Niderlande, ir noradits
Niderlandes karodzins.*"”

Attéls 46. lespéja izvéléties produktus no Niderlandes, ka arT atzime ar Niderlandes karodzinu, ka produkts ir
Niderlandé razots®'®

=% From the Netherlands 20 46 organic 42

NUTRI-SCORE

AH Cucumber

Kopuma Ahold Delhaize uznémums norada, ka ir nepiecieSams, lai ir veseligaki cilvéki un veseligadka planéta,
tadéjadi ir nepiecieS8ams veidot uznémuma darbibas arT ilgtspéjigakas un pielagoties parmainam (Attéls 45). Tapat
art uznémums ir identificéjis dazadus kominas parstavjus un norada, ka sadarbojas ar to, lai nodro$inatu iesaisti
kopéja ekosisttma. Ka viena no aktivitatém 2023.gada bija identificét augsta riska piegades kédes un izveidot

darbibas planus kopa ar iesaistitajiem cilvékiem, ka ir iesp&jams uzlabot apstak|us. 519

Attéls 47. Uznémuma aktivitatém ir javeido tadas savas aktivitates, kas palidz veidot gan veseligakus cilvékus,
gan veseligaku planétu52°

514 Ahold Delhaize 2023.gada parskats. https://media.aholddelhaize.com/media/clkbibno/ad_ar23_interactive.pdf?t=638459189069470000
515 Milieu Centraal majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.milieucentraal.nl/

516 Albert Heijn majaslapa. Opening Better for Nature & Farmer a fact. 21.11.2023. Pieejams - https://nieuws.ah.nl/openstellen-beter-voor-
natuur--boer-een-feit/

517 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten

518 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten

519 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten

520 Albert Heijn majaslapa. Skatits 10.10.2024. Pieejams - https://www.ah.nl/producten
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Niderlandes nevalstiskas organizacijas ir nozimigi dalibniekiem ilgtspéjigas partikas sistémas veicinaSana, 1pasi
attieciba uz biologisko lauksaimniecibu un Tso piegades kézu attistibu. Sis organizacijas cie$i sadarbojas ar
vietéjiem razotajiem un patérétajiem, lai stiprinatu vietéjas ekonomikas, samazinatu atkartbu no importétiem
produktiem un veicinatu ilgtspéjigas lauksaimniecibas praksi. Izmantojot dazadas iniciativas, tas palidz veidot
tieSas saiknes starp lauksaimniekiem un patérétajiem, ka art izgltto sabiedribu par videi draudzigam partikas
izveélem.

Sis organizacijas, pieméram, Voedsel Anders, Transitiecoalitie Voedsel, Milieu Centraal, Bionext, Herenboeren un
Land&Co, ir izvélétas analizei to nozimigas lomas dé| Tso piegades ké&zu veido$ana, agro-ekologijas veicinasana
un biologiskas partikas razoSanas attistiba. Katras organizacijas darbiba tiesi ietekmé vietéjo razotaju un
patérétaju savstarpéjas attiecibas, ka art palidz veidot ilgtspéjigas partikas sistémas, kas ir batiskas gan vietéjas
ekonomikas stiprinasanai, gan vides aizsardzibai. Saja nodala tiks apskatitas to stratégijas un iniciativas, lai
novertétu, ka S1s organizacijas veicina vietéjas partikas noietu un ilgtspé&jigu lauksaimniecibu.

Voedsel Anders

Voedsel Anders®?' ir kustiba un tikls, kas veicina ilgtspéjigu partikas sistému attistibu Niderlandé, piedavajot
alternativu tradicionalajai industrializétajai lauksaimniecibai. Organizacija fokuséjas uz agro-ekologijas principu
ievieSanu, Tsajam piegades kédém un vietéjo razotaju atbalstu, tapat riko dazddus pasakumus, lai veicinatu
ilgtspéjigu lauksaimniecibu, pieméram, konferences un seminarus, kas saistiti ar partikas suverenitati, dabas
resursu saglabasanu un biologisko daudzveidibu. Voedsel Anders 1sas piegades kézu kartes ir izstradatas ar
mérki palidzét patérétajiem atrast viet€jos razotajus, kuri nodarbojas ar ilgtsp&jigu lauksaimniecibu un partikas
razoSanu. STs kartes ir batisks riks, lai veicinatu vietéjas partikas noietu, jo tas sniedz patérétajiem informaciju par
tuvuma esos$ajiem razotajiem, kas ievéro ilgtspéjas un agro-ekologijas principus.

Voedsel Anders piedavatas kartes ir sadalitas vairakas kategorijas, nemot véra razoSanas un ilgtspéjas kritérijus.
Majaslapa ir pieejamas sekojosSas kartes®?:

e "Més édam uz vietas"°?® karte ieklauj agro-ekologiskos lauksaimniekus un tirgus darzus, kas razo
partiku, pamatojoties uz dabas un vides aizsardzibas principiem, kas ir pamats ilgtspéjigai
lauksaimniecibai.

521 \Joedsel Anders ma3jas lapa. Pieejams: Partika Cita Niderlande (voedselanders.nl) Skatits: 12.10.2024.
522 \Joedsel Anders majas lapa pieejamas kartes. Pieejams: Parskats par iso kéZu kartém — Voedsel Anders Nederland. Skatits: 12.10.2024.
52 Wijetenlokal majas lapa. Pieejams: Més édam vietéjos — pievienojies mums (wijetenlokaal.nl) Skatits: 12.10.2024.

130


https://www.voedselanders.nl/
https://www.voedselanders.nl/korte-ketens-kaart/6484-2/
https://www.wijetenlokaal.nl/

¢ Kopienas atbalstitds lauksaimniecibas projektu tikla parskata karte®?* parada, kur patérétaji un
lauksaimnieki sadarbojas, daloties riskiem un ieguvumiem ilgtermina, nodrosinot augstas kvalitates agro-
ekologiskos produktus.

e Darzu izvéles parskats®®® sniedz iespéju atrast vietas, kur var pats novakt svaigus produktus no
ekologiski audzétiem darziem visa Niderlandé. levadot savu atrasanas vietu var izvéléties radiusu
(pieméram, 50 km) un tiek paraditas saimniecibas, kas So piedava.

e Good Food Club karte®?® palidz atrast veseligu un vietéju partiku, koncentréjoties uz biologiskajiem
lauksaimniekiem un restoraniem, kas piedava ilgtspéjigus produktus.

e Lokaloka®?’ karte savieno uznémumus — fermas, restoranus un kooperativus, kas razo partiku péc
stingriem ilgtspéjibas kritérijiem, lai veicinatu dabai, cilvékiem un dzivniekiem draudzigu razoSanu.

e SlowFood izvélne®? koncentréjas uz Tpasiem maza méroga produktiem ar regionalu nozimi, kas ir dala
no Niderlandes kultiras un véstures, nodrosinot "labu, tiru un godigu" partiku.

e Atzits regionalais produkts®? ir karte, kas izce| regionalos razotajus ar kvalitates zimi, un ta palidz
patérétajiem izvéleties vietgjas izcelsmes un tradicionali raZotus produktus. Seit ir atspoguloti uznémumi,
kuriem ir kvalitates zime, ar iespéju filtrét arT ar citiem mark&jumiem. Atziti regionalie produkti tiek raZoti
"sociali atbildiga veida, ar pievienoto vértibu regionam un pasa regiona kultdras ainavai". Tas attiecas art
uz biologiskajiem un nebiologiskajiem razotajiem.

StreekWaar>®° ir aptuveni 35 lauksaimnieku, parstradataju, sabiedriskas &dinataju, pavaru un veikalu apvieniba
Ede-Wageningen apgabala. Uznémumi ir vienojusSies par ilgtspé&jas kritérijiem, kuri tiks ieviesti. Tie ir pieejami tirgd
Vageningena katru sestdienu, un $im regionam ir arT interneta veikals.

Sis kartes ne tikai palidz patératajiem atrast vietéjos un ilgtspéjigos razotajus, bet ari veicina lielaku izpratni par
ilgtspéjigu partikas razoSanu un mudina patérétajus izveléties vietéjas izcelsmes produktus. Tadejadi tas batiski
sekme vietgjo partikas noietu un Tsas piegades kézu attistibu Niderlandé.

Transitiecoalitie Voedsel

Transitiecoalitie Voedsel ir organizacija, kuras meérkis ir radikali parveidot Niderlandes partikas sistému, padarot
to ilgtspéjigaku, veseligaku un vairak balstitu uz agro-ekologijas principiem. Organizacijas pieeja ir balstita uz
desmit galvenajiem pamatprincipiem, kas veido sistémisku un stratégisku pareju no tradicionalas
lauksaimniecibas uz modeli, kas aizsarga gan cilvéku, gan planétas veselibu.

Viens no batiskakajiem principiem?®3! ir nodroSinat, ka ikvienam ir pieejama ilgtspéjiga un veseliga partika, kas tiek
razota ar metodém, kas samazina partikas izSkérdéSanu un oglekla emisijas. Transitiecoalitie Voedsel uzsver ari
nepiecieSamibu pariet uz augu bazes partikas sistému, tadéjadi mazinot dzivnieku izcelsmes produktu patérinu
un sekméjot veseligaku uzturu. Organizacija atbalsta "truecost" un "trueprice" pieeju, kas atspogulo partikas
patieso cenu, nemot véra vides un socialas izmaksas, tadéjadi veicinot godigu partikas sistému.

Svarigs aspekts ir spécigakas saites veido3ana starp vietéjiem razotajiem un patérétajiem, veicinot i1sas piegades
kédes un vietéjo partikas raZzoSanu, kas vienlaikus samazina oglekla pédas nospiedumu. Transitiecoalitie Voedsel
strada ari pie augsnes veselibas uzlaboSanas un biologiskas daudzveidibas saglabasanas, samazinot kKimisko
vielu izmantoSanu lauksaimnieciba. Organizacija aktivi sadarbojas ar mazumtirgotajiem un citiem partikas kédes
dalibniekiem, lai palielinatu vietéjo un ilgtspéjigo produktu pieejamibu, tadejadi atbalstot vieté€jo ekonomiku un
razotaju ienakumus.

Turklat Transitiecoalitie Voedsel cieSi sadarbojas ar valdibu un finanSu sektoru, lai veicinatu politisko atbalstu
partikas sistémas parveidei. Organizacija lobé izmainas, kas nodroSinatu labvéligus nosacijumus ilgtspgjigai
lauksaimniecibai un raZzoSanai. Taja pa8a laika vini piedava atbalstu un apmacibas lauksaimniekiem, lai tie varétu

524 CSA Network. Pieejams: Kas ir CSA? (wordpress.com). Skatits: 12.10.2024.

525 Darzu izvéles parskats. Piegjams: Vind een pluktuin in de buurt (pluktuinen.nl). Skatits: 12.10.2024.

526 Good for club karte. Pieejams: Pakalpojumu sniedz&ji | GoodFoodClub. Skatits: 12.10.2024.

527 |_okaloka karte. Pieejams: Karte | Loka Loka. Skatits: 12.10.2024.

528 Slow Food Netherlands. Pieejams: Kies lokaal. Nieuw normaal. - Slow Food. Skatits:12.10.2024.

529 \lisu uznémumu karte - atzits regionalais produkts (erkendstreekproduct.nl)

530 StreekWaar majas lapa. Pieejams: Streek\Waar biedri. Skatits: 12.10.2024.

53! Transitiecoalitie Voedsel bitiskie principi. Pieejams: https:/transitiecoalitievoedsel.nl/de-voedseltransitie/, Skatits: 12.10.2024.
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pielagoties jaunajam metodém, uzlabojot ilgtspéju un vides aizsardzibu. Transitiecoalitie Voedsel apvieno
daudzveidigu dalibnieku loku, sakot no uznéméjiem un zinatniekiem Iidz veselibas un izglitibas iestadem, lai
paatrinatu partikas sistémas parveidi un veicinatu ilgtspé&jigas izmainas, kas ietekmé& gan ekonomisko, gan socialo
jomu.

Milieu Centraal

Milieu Centraal ir NTderlandes organizacija, kas sniedz neatkarigu un uzticamu informaciju par vides jautajumiem
un ilgtspéjibu®32. Viens no tas darbibas virzieniem ir veicinat videi draudzigaku dzivesveidu, tostarp vietéjas
partikas patérinu un ilgtspéjigas partikas izvéli. Organizacija piedava praktiskus padomus un rikus, lai palidzétu
patérétajiem izdarit ilgtspéjigakas izvéles, samazinot partikas iz8kérdéSanu un veicinot vietéjo produktu izvéli, kas
samazina transporta radito oglekla emisiju. Milieu Centraal nodro$ina informativus resursus par ilgtsp&jigam
partikas iesp&jam, ieskaitot vietéjas partikas pieejamibu, biologiskos produktus un Tsas piegades kédes. Tas palidz
patérétajiem labak izprast, ka vinu izvéléta partika ietekmé vidi, un mudina izvéléties vietéjos razojumus, kas
veicina vietéjo lauksaimniecibu un mazina atkaribu no importétajiem produktiem. Tadéjadi organizacija tiesi
ietekmé vietéjas partikas noietu, sniedzot patérétajiem informaciju par ilgtspéjigam izvélém, kas atbalsta vietéjos
razotajus.

Bionext

Bionext ir vadosa biologiskas lauksaimniecibas NVO Niderlandé, kas apvieno dazadus biologiskas partikas
nozares dalibniekus, tostarp biologiskos lauksaimniekus, partikas uznémumus, apstrades rdpnicas un izplatitajus.
Organizacijas galvenais mérkis ir veicinat biologiskas partikas razoSanu un patérinu, ka ari izveidot ilgtspéjigu
partikas sistému, kas ir draudziga videi, dzivnieku labturibai un sabiedribas veselibai.*** Bionext aktivi atbalsta
vietéjos biologiskos razotajus, veicinot Tsas piegades kédes, kas nodros$ina tieSu saikni starp lauksaimniekiem un
patérétajiem. Tas palidz samazinat starpniekus, nodroSinot lauksaimniekiem lielaku dalu no ienakumiem un laujot
patérétajiem iegadaties svaigus, vietgjus biologiskos produktus. Isas piegades kédes ari samazina partikas
transporta radito oglekla emisiju, padarot biologiskas partikas izvéli videi draudzigaku. Bionext strada ar dazadam
iniciativam, kas veicina vietéjas biologiskas partikas razo$anu un noietu.

Herenboeren

Herenboeren ir sabiedriska iniciativa un kooperativa lauksaimniecibas kustiba Niderlandé, kuras mérkis ir
veicinat ilgtspéjigu vietéjas partikas razoSanu un patérinu, nodroSinot tieSas attiecibas starp patérétajiem un
razotdjiem. Saja modeli kopienas locekli, parasti aptuveni 150 lidz 200 gimenes, apvienojas, lai kopigi parvalditu
saimniecibas, ko vini pasi finansé un atbalsta534. Katra kopiena ir saimniecibas Tpasnieks un atbild par tas darbibas
organizé$anu, ieskaitot zemes apstradi, razo$anas plano$anu un lauksaimnieka algo$anu. Sts saimniecibas razo
dazadus partikas produktus, tostarp darzenus, auglus, olas, galu un pienu, kas tiek nodroSinati tieSi kopienas
locekliem. Produkcija tiek audzéta, izmantojot ilgtspéjigas un dabai draudzigas metodes, samazinot atkaribu no
Kimiskajiem méslojumiem un pesticidiem. Ta ka saimniecibas ir maza méroga un darbojas tie3a partneriba ar
patérétajiem, tiek veicinata 1sa piegades kéde, kas nodrosina svaigu un sezonalu partiku.

Herenboeren sistéma lauj patérétajiem tiesi piedalities lauksaimniecibas procesa, ieguldot lidzeklus saimniecibas
uzturéSana un razo3ana. Tas ne tikai veicina ilgtspé&jigu vietéjas partikas noietu, bet arT veido cieSakas saites starp
kopienas locekliem un lauksaimniekiem. Iniciativa stiprina vietéjas ekonomikas, jo visi produkti ndk no pasu
kopienas saimniecibam, kas samazina atkaribu no importa un veicina paspietiekamibu. Kustiba strauji aug, un
paSlaik visa Niderlandé darbojas vairdkas $&das saimniecibas, kas nodroSina augstvértigu partiku saviem
kopienas locekliem.

Land&Co

Land&Co ir organizacija, kas aktivi atbalsta agro-ekologiskos un ilgtspéjigos lauksaimniekus Niderlandé, veicinot
ilgtspéjigu lauksaimniecibas praksi un vietéjo partikas sistému attistibu. Tas galvend misija ir saisinat partikas
piegades kédes, nodrosinot, ka vietéjie lauksaimnieki var tie$ak piegadat savus produktus patérétajiem>3®. Tas ne

532 Milieu Centraal majas lapa. Pieejams: https://www.milieucentraal.nl/. Skatits:12.10.2024.

533 Bionext majas lapa. Pieejams: https://bionext.nl/. Skatits: 12.10.2024.

534 Hereboeren majas lapa. Pieejams: https://herenboeren.nl/de-organisatie/. Skatits: 12.10.2024.
535 Land&Co majas lapa. Pieejams: https://www.landco.nl/over-ons/. Skatits: 12.10.2024.
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tikai veicina vietéjo partikas razoSanu, bet arT stiprina vietéjas ekonomikas, radot tieSakas saiknes starp raZotajiem
un patérétajiem. Land&Co koncentréjas uz biologiskas lauksaimniecibas veicindSanu un ilgtspéjigu razoSanas
metozu atbalstiSanu, kas samazina atkaribu no kKimiskiem méslosanas Iidzekliem un pesticidiem. Vinu darbiba
palidz vietéjiem lauksaimniekiem pariet uz dabai draudzigakiem un videi saudzigakiem razo$anas panémieniem,
vienlaikus nodroSinot patérétajiem piekluvi veseligai un ilgtspéjigai partikai.

Papildus darbam ar lauksaimniekiem, Land&Co veicina vietéjas partikas noietu, veidojot partneribas ar citam NVO
un valdibas iestadém, ka ar organizéjot informativus seminarus un pasakumus, lai palielinatu sabiedribas izpratni
par ilgtsp&jigu lauksaimniecibu un biologisko produktu prieksrocibam.

L1dz1gi ka citviet Eiropa, art Niderlandé aktivi darbojas NVO, kas veicina ilgtsp&jigu un taisnigu partikas razosanu.
Organizacijas, pieméram, Slow Food Netherlands®3 un Fairfood®®’, darbojas, lai saglabatu vietéjas partikas
tradicijas un veidotu taisnigakas razo$anas kédes. Slow Food Netherlands koncentréjas uz regionalo produktu un
Tso piegades kézu veicinaSanu, sadarbojoties ar vietéjiem lauksaimniekiem, savukart Fairfood veicina globalu
taisnigaku un ilgtspéjigu partikas sistému, nodrosSinot godigu attieksmi pret razotajiem un ilgtspéjigas razosanas
prakses. Sadas iniciativas atbalsta ilgtsp&jigu lauksaimniecibu un taisnigaku partikas sistému ari arpus
Niderlandes, kas atbilst plaSakam Eiropas un globalajam partikas kustibam.

Niderlandé darbojo$as NVO, pieméram, Voedsel Anders, Transitiecoalitie Voedsel, Milieu Centraal, Bionext,
Herenboeren un Land&Co, ir batiski spélétaji ilgtspéjigas lauksaimniecibas un vietéjas partikas sistémas attistiba.
STs organizacijas ne tikai atbalsta vietéjos biologiskos un agro-ekologiskos razotajus, bet ar veicina Tsas piegades
kédes, nodroSinot tieSu saikni starp razotajiem un patérétajiem. NVO iniciativas ir vérstas uz patérétaju izglitoSanu
par ilgtspéjigu partikas izvéli un palidz lauksaimniekiem ieviest dabai draudzigadkas metodes. Ipasi jaizce| NVO
piedavatas kartes, kas sniedz plasu informaciju par vietéjiem raZotajiem, tirdziniem un citam vietam, kur iesp&jams
iegadaties ilgtspéjigi razotu partiku. STs kartes ievérojami atvieglo patérétajiem vietéjo razotaju atra$anu un veicina
informétibu par regionalajiem partikas produktiem. Tas ir batisks instruments, kas palidz patérétajiem viegli piek|at
augstas kvalitates un ilgtspéjigiem vietéjiem produktiem, vienlaikus atbalstot vietéjo ekonomiku un veicinot vides
aizsardzibu.

Lokalist — vietéja uzneémumu iniciativa, ka caur ES projektiem tiek nodroSinats 1so kéZu atbalsts. Platformas veida
apvienojot vietéjos zemniekus un nodroSinot produktu piegadi sabiedriskaja édinasana un ari iedzivotajiem>538,

Kopsavilkums

Niderlande sava partikas uznémumu attistiba ir veicindjusi uznémumu eksportspéju, jo esot eksportspéjigiem,
uznémumi arT nodro8ina konkurétspéjigu piedavajumu vietéja tirgh. Niderlande ir kluvusi par lielako partikas
produktu eksportétaju pasaulé aiz ASV, ka art spé&j piedavat konkurétspé&jigu cenu mazumtirdzniecibas privatajiem
zimoliem.

Niderlande fokuséjas uz Nacionalas aprites ekonomikas programmas koncepta 2023.-2030.gadam ievieSanu, kur
tieSa veida partika nav minéta, bet nozimigaka ar partiku saistitd stratégija ir Nacionala proteina stratégija.
Stratégija identificé, ka 80% no valsti lietota proteina tiek importéti, kurus attiecigi ir nepiecieSams aizstat.

Niderlandé aktivi darbojas dazadi NVO, kas apvieno cilvékus un ilgtspé&jigu partiku, mekléjot veidus un vietas, ka
sadarboties un veidot stipraku partikas sistemu. Organizacijas rapéjas par informéacijas parskatamibu un
pieejamibu. Aktivs darbs notiek pie inovaciju ievieSanas un ilgtspéjigas partikas risindjumu mekléSanas.

Mazumtirdznieciba tiek slégti ilgtermina Iigumi, lai nodro$inatu savstarpéju sadarbibu un lauksaimnieki attiecigi
var investét pareja uz ilgtsp€jigu partiku. Tas tiek arT uzraudzits zinoSas organizacijas parvaldiba. Lielakais
mazumtirgotajs uzskata, ka vinam ir japielago savas aktivitates, lai nodroSinatu, ka planéta un cilvéki ir veseli.

53¢ Slow food Netherlands majas lapa. Pieejams: https://slowfood.nl/. Skatits: 12.10.2024.

537 Fairfood majas lapa. Pieejams: https://fairfood.org/en/ Skatits: 12.10.2024.

538 | okalist. Farmer2Business projekts. Pieejams - https://eu-cap-network.ec.europa.eu/sites/default/files/2024-11/eu-cap-network-aria-2024-
boer2b.pdf
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Lidz ar augsto konkurétspéju eksporta tirgos, Niderlandes partikas razotaji ir parliecinati art par savu aktivitati
vietéja tirgd, un visi kopa meklé celu uz ilgtspéjigu partiku, jo partikas sistéma ir japielago. Lai batu vesels cilvéks
un vesela planéta.

Vacija

Valstiskais izvertéejums

Vesturiski Vacijas partikas politikas uzsvars ir bijis lielakoties uz tas veseligumu un iedzivotaju aizsardzibu, kamér
Sobrid ta virzas ilgtspéjibas virziena. Pirmas vietéjas partikas iniciativas tika raditas Kelné& un Berliné 2016.gada.
Tapat liela dala regionalo partikas sistému tika attistitas ar “Smart Rural 21” programmu, kuras mérkis ir attistit
gudras vietéjas kominas.53°

2024.gada janvari tika pienemta Federalas valdibas partikas un uztura stratégija “Laba partika Vacijai”, kura ir
apvienoti 90 Tstermina, vidéja termina un ilgtermina pasakumi, kas nodro8inas labu partiku cilvékiem, labu partiku
veselibai un labu partiku pasaulei. Papildus kopéjas édinaSanas uzlaboSanai, partikas atkritumu samazinasanai
un augu valsts uztura nostiprinasanai taja ietilpst sociali taisniga piekluve veseligam un ilgtspéjigam uzturam,
atbilsto$a uzturvielu un energijas nodros$inajuma un fizisko aktivitasu atbalsti$ana, ka arT ilgtsp&jigi un ekologiski
razotu un regionalo partikas produktu piegades palielina$ana.>40

Pieméram, stratégija tiek noradits, ka Vacija tiek audzéts tikai 35% no darzeniem un 20% no auglu vajadziga
apjoma, lai nodrosinatu veseligu partiku, un attiecigi to ir nepiecieSams maintt.>*! Lai nodroS$inatu labu partiku
Vacijai, k& pirma aktivitdte ir noradita, ilgtspéjigu piegades kézu veicindSana, kas ieklauj regionalo kézu
paplasinasanu.542

Kops$ 2023. gada vasaras tiek Tstenota Federalo lauku attistibas un regionalas pievienotas vértibas programma
(BULEplus), lai atbalstitu projektus regionalaja piegades kedém. 81 programma veicinas regionalo partikas
produktu parstradi un marketingu, sniedzot atbalstu vietéjiem projektu plano$ana un realizacija. 542 Turklat Vacijas
Federalas Partikas un Lauksaimniecibas Ministrijas (BMEL) parskata lauksaimniecibas raZzojumu parstrades un
marketinga finanséSanas iespé&jas, balstoties uz kopienas mérki "Lauksaimniecibas struktiru un krasta
aizsardzibas uzlabosana". Mérkis ir uzlabot investiciju atbalstu regionalajas pievienotas vértibas kédés. Tapat tiek
art veikti péttfjumi, lai noteiktu panakumu faktorus regionalaja partikas produktu parstradé un marketinga. 544

BMEL atbalsta arT citus regionalos projektus veseligas un ilgtspéjigas uztura joma. Pieméram, jauna modela
regiona konkursa (Modellregionenwettbewerb "Erndhrungswende in der Region") mérkis ir atbalstit izcilus un
inovativus konceptus, kas veicina veseligu un ilgtspéjigu uzturu dazados Vacijas regionos, ka art sekmé regionalo
pievienotas vértibas kéZu izveidi un paplasinasanu.>4

539 Baldy J. 2019. Framing a Sustainable Local Food System—How Smaller Cities in Southern Germany Are Facing a New Policy Issue

590  Federala Partikas un lauksaimniecibas  ministrija. Laba  partika  Vacijai.  Skatits  08.10.2024.  Pieejams-
www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/ernaehrungsstrategie.html

541 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Laba partika Vacijai. Pieejams - https://www.bmel.de/EN/topics/food-and-nutrition/food-
nutrition-strategy.html

542 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Laba partika Vacijai. 2024. Pieejams
https://www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/EN/_Food-and-Nutrition/Food-and-Nutrition-Strategy.pdf?__blob=publicationFile&v=1

543 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-www.bmel.de/DE/themen/laendliche-regionen/foerderung-
des-laendlichen-raumes/bundesprogramm-laendliche-entwicklung/regionale-lebensmittel-buleplus.html

544 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/_Ernaehrung/ernaehrungsstrategie-kabinett.pdf? __blob=publicationFile&v=8

5% Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/gesunde-
ernaehrung/ernaehrungswende-modellregionen.html

134



Ministrija aktivi piedalas starptautiskajas izstadés un vadoSajos pasakumos Vacija, pieméram, Griine Woche,
ANUGA un Biofach, sniedzot informaciju par aktualam témam partikas, lauksaimniecibas un patérétaju politika. 56

Vacijas regioni arT aktivi popularizé vietéjo lauksaimniecibas produkciju. Viens no $adiem programmu piemériem
ir "Schmeck den Sliden" kampana, kas izce| Vacijas dienvidu regionu kulinaras Tpatnibas, 1pasi Bavarija un Baden-
Virtemberga.5*’

Vacijas Federalas Partikas un Lauksaimniecibas ministrija Tsteno dazadus pasakumus, lai stiprinatu viet&jo
lauksaimnieku pozicijas vietéjos tirgos. Pieméram, tiek pilnveidots Dzivnieku turéSanas apstaklu markésanas
likums (THKG - Tierhaltungskennzeichnungsgesetz), kas nosaka obligato galas izcelsmes marké8anu. Tas sniedz
patérétajiem iespéju vieglak identificét galu, kas razota Vacija. BMEL aktivi atbalsta vietgjo un regionalo produktu
markésanu, kas palidz patérétajiem labak atpazit un izvéléties Vacija razotos vietéjos un regionalos produktus.

Likumdosanas aspekti

"RazZots Vacija" markéjumu partikas produktiem Vacija reglamenté vairaku ES un valsts limena regul&jumu
kopums, kas attiecas uz precu izcelsmi, markéSanu un patérétaju tiesibu aizsardzibu. Galvenie tiesibu akti, kas
saistiti ar "Razots Vacija" markéjumu partikai, ir:

e ES Regula Nr. 1169/2011 reglamenté partikas produktu markéSanu visa ES, tostarp Vacija. Ta nosaka
prasibas attieciba uz informaciju, kas jasniedz patérétajiem par partikas produktiem, tostarp to izcelsmi. Lai
gan "Razots Vacija" Saja regula tieSi netiek minéts, izcelsmes valsts noradisana ir obligata, ja tas trikums var
maldinat patérétaju par produkta izcelsmi.

e Dzivnieku turéSanas apstaklu markésanas likums (THKG - Tierhaltungskennzeichnungsgesetz) ir likums, kas
Vacija ievie$ obligatu galas markésanu, nodroSinot caurspidibu attieciba uz dzivnieku turéSanas metodém un
produktu izcelsmi. Nakotné planots attiecinat obligatas izcelsmes markéSanas prasibas ari uz parstradatiem
produktiem un édinasanas nozari, tostarp sabiedrisko &dinasanu.548

o Vacijas Negodigas konkurences novérSanas likums (Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb — UWG)
nosaka, ka preCu izcelsmes noradém jabut precizam un nemaldino$am. Ja uznémums nepatiesi markée
partikas produktu k& "Razots Vacija", tas var tikt sodits saskana ar UNG.54°

e Vacijas Precu zimju likums (MarkenG) regulé "RaZots Vacija" mark&éjuma izmantoSanu, Tpasi gadijumos, kad
tas tiek izmantots ka zimols. Likums aizliedz nepatiesu valsts izcelsmes norazu lietoSanu.5%°

e Vacijas Partikas un lopbaribas kodekss (Lebensmittel- und Futtermittelgesetzbuch — LFGB) nosaka
pamatprincipus partikas dro$ibas un patérétdju aizsardzibas joma. Lai gan Sis kodekss tieSi neregulé
izcelsmes markésanu, tas prasa, lai partikas produktu mark&jumi, tostarp izcelsmes valsts norades, butu
skaidri, patiesi un nemaldinosi.55!

e Eiropas Savienibas Muitas kodekss (Union Customs Code - UCC) ietver noteikumus par precu izcelsmi. ES.
Lai produktu varétu markeét ar "Razots Vacija", batiskai razoSanai vai apstradei ir janotiek Vacija.

Lai izmantotu markéjumu “RaZots Vacija”, raZzotajiem ir jaievero attiecigie noteikumi, tostarp nodrosinot, ka bdtiskie
razoSanas vai parstrades procesi notiek Vacija, saskana ar ES un Vacijas tiesibu aktiem.

Vietéjo produktu markésana

546 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-www.bmel.de/DE/ministerium/veranstaltungen-und-
termine/messen/messen-in-und-ausland.html

547 Garsigs no dienvidiem. Skatits 08.10.2024. Pieejams - www.schmeck-den-sueden.de

548 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2024/097-ernaehrungsreport-2024.html

54 www.gesetze-im-internet.de/uwg_2004/

550 www.gesetze-im-internet.de/markeng/

551 www.gesetze-im-internet.de/lfgb/
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Vacija izmanto geografiskas izcelsmes norades un kvalitates shémas, kas ir spéka Eiropas Savienibas [Tment.552
Sis kvalitates zimes aizsarga un popularizé daudzus unikalus produktus, to izcelsmi, tradicijas un raksturigas
iezimes. Paslaik Vacija ir registréjusi 179 produktu nosaukumus, tostarp 97 partikas produktus, 46 vinus un 36
citus alkoholiskos dzérienus, kuri tiek atziti kd geografiskas izcelsmes norades vai garantétas tradicionalas
Tpatnibas.553

BMEL iniciéta "Regionala loga" (Regionalfenster) sistéma nodrosina uzticamu un caurspidigu regionalo produktu
markéjumu kop$ 2014. gada. “Regionalais logs” ir vienota marké&juma forma, kas |auj patérétajiem atri noteikt
galveno produkta sastavdalu izcelsmi, ta apstrades vietu un kopéjo regionalo sastavdalu Tpatsvaru produkta. Tas
ir brivpratigs markéjums, kas sniedz razotajiem iespé&ju izcelties un parliecinosi demonstrét sava produkta
pievienoto vértibu patérétdjiem.54 So brivpratigo markéjumu 2023. gada izmantoja apméram 870 licencétu
razotaju, kas galvenokart specializéjas auglu un darzenu, galas un desu produktu, ka arT piena un piena
izstradajumu razo$ana, piedavajot vairak neka 5500 produktus ar regionald loga marké&jumu.5%> 2022.gada
iedzivotaju aptauja noradija, ka 64% iedzivotaju pievérs uzmanibu regionalajam mark&jumam, kad iepérkas.55¢

Tapat “Regionalais logs” tiek uzskatits ka testa stadija jaunam zimolam “Vacijas lauksaimniecibas labumi”, ko

plano ieviest, izmantojot arT “Regionalais logs” esoso sertifikacijas

Attéls 48. Regionala loga informacija (pa labi), jaunais “Vacijas lauksaimniecibas labumi” marké&jums

CHILI-PAPRIKA-KASE

Die Hauptzutat Milch

V" Milch aus Baden-Warttemberg % ” 0
St 2uil Jn e, _ Chill und Paprika anderer Herkunft o f 2
Baden-W(rttemberg. | sl ook R i A Ty

/| /" veraroeitet in 88239 Wangen % :
/ .
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_~Chili und Paprika kénnen &
y/ nicht in ausreichender Menge "\ Bei verarbeiteten Produkten 0 \w
/  regional bezogen werden, sind aber '\ wird im Regionalfenster der Anteil lu
|| wertgebend fiir das Produkt. Daher hier |
\_ die Information, dass sie anderer _/ [Feeae e R gEanc
Herkunftsind.

Daudzas federalas valstis ir izstradajusas regionalos kvalitates zimogus, kas apliecina attiecigas federalas valsts
izejvielu un parstradatu produktu augsto kvalitati. So produktu kvalitates prasibas parsniedz likumos noteiktos
standartus, pieméram, attieciba uz baribas prasibam dzivnieku audzésana. Sos kvalitates zimogus, pasi attieciba
uz partikas produktiem, parasti var atpazit péc formuléjumiem "parbaudita kvalitate" (“geprifte Qualitat”) vai
"nodroSinata kvalitate" (“gesicherte Qualitat”), pieméram, "Geprifte Qualitat Baden-Wirttemberg".5%7

Uz partikas produktiem attiecas arT obligats izcelsmes valsts markéjums. 2024. gada 1. februart Vacija stajas
spéka paplasinatas obligatas galas izcelsmes markéjuma prasibas. Ir obligati janorada, no kurienes nak svaiga,

552 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-

www.bmel.de/DE/themen/landwirtschaft/agrarmaerkte/geschuetzte-bezeichnungen.html

553 Giview, skatits 08.10.2024. Pieejams - www.tmdn.org/giview/gi/search

%4 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams- www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittel-
kennzeichnung/freiwillige-angaben-und-label/kennzeichnung-regionale-lebensmittel.html

%5 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Agrarpolitischer Bericht der Bundesregierung 2023. Piegjams -
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/Broschueren/agrarbericht-2023.pdf?__blob=publicationFile&v=9

556 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Regionale Lebensmittel - transparent gekennzeichnet eine gute Wahl. Skatits 08.10.2024.
Pieejams- www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittel-kennzeichnung/freiwillige-angaben-und-label/kennzeichnung-regionale-
lebensmittel.html

557 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Regionale Lebensmittel - transparent gekennzeichnet eine gute Wahl. Skatits 08.10.2024.
Pieejams- www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittel-kennzeichnung/freiwillige-angaben-und-label/kennzeichnung-regionale-
lebensmittel.html

136



atdzeséta vai saldéta cukgala, aitas, kazas un majputnu gala, kas tiek pardota tirdzniecibas vietas un ir bez
iepakojuma. leprieks reguléjums attiecas tikai uz iepakotu galu un neiepakotu liellopu galu.

Ka norada Vacijas Federalas Partikas un Lauksaimniecibas ministrija, Sis markéjums palidz zemniekiem, Tpasi
mazam un vidéjam saimniecibam, labak izdzivot tirgd. Tas ir paredzéts, lai uzlabotu markéSanas prasibas,
palidzetu patérétajiem pienemt veseligakus un ilgtspéjigakus partikas izvéles lemumus, ka art samazinatu partikas
atkritumus.

Ministrija ir apnémusies ieviest obligatu izcelsmes noradi art citiem partikas produktiem. Izcelsmes mark&juma
paplasinaSanas jautajums partikas marké$anas likuma ir dala no Eiropas Komisijas stratégijas "No lauka Iidz

galdam". BMEL paslaik apsver galas izcelsmes marké&juma paplasinasanu art édinaSanas pakalpojumu joma.558
559 560

Saskana ar 2024. gada BMEL peétijuma rezultatiem, aptuveni 62 procenti Vacijas patérétaju, izveloties partiku,
piever§ uzmanibu mark&jumam "Regionalais logs" (Regionalfenster) un citam noradém par produkta izcelsmes
regionu (Herkunftsregion).561

Vacija tiek apkopota un veikta detalizéta statistika par partikas industrijam — lopkopibu, lauksaimniecibu un art par
iedzivotaju paradumiem. Ta ir pieejama visiem interesentiem Lauksaimniecibas tirgus informacijas centra
(Agrarmarkt Informations-Gesellschaft) majaslapa. Tapat organizacija ir iesaistita lielda projekta, lai izvértétu
Vacijas biologisko produktu tieSas pardoSanas apjomus, ar mérki saprast, ka to varétu apzinat un izvertét
ikgadéjos gadu apkopojumos.552

Zala publiska iepirkuma TstenoSana Vacija

Vacija par zald publiska iepirkuma ievieSanu ir atbildiga Federala Ekonomikas un klimata ricibas ministrija
sadarbiba ar Federalo lekslietu un kopienu ministriju. STs ministrijas koordiné ZP| ievie$anas procesus, jo Tpasi
attieciba uz klimata neitralitates sasniegSanu [idz 2030. gadam. Lai atbalstitu So mérki, 2020. gada tika izveidota
Koordinacijas vieniba par Klimata neitralu federalo administraciju, kas ir atbildiga par pasakumu un planu izstradi
publiskad sektora parvaldibai, parvietoSanas jautdjumiem un publiskajam iepirkumam. Vacijas Vides agentira
spélé batisku lomu videi draudziga iepirkuma veicinaSana Vacija, kuras majaslapa ir pieejami zala publiska
iepirkuma kritériji un vadlinijas.563

Zala publiska iepirkuma ievieSana Vacija ir balstita uz vairakam nozimigam iniciativdam gan nacionala, gan
regionala liment, lai veicinatu videi draudzigus un ilgtspéjigus iepirkumus publiskaja sektora. Vacijas valdiba
ieviesa Integréto energijas un klimata aizsardzibas programmu 2008. gada, kura izcelts energoefektivu produktu
un pakalpojumu iepirkums. ST programma, kas tika parskatita 2012. un 2013. gada, izvirza mérki veicinat
energoefektivitati publiskajos iepirkumos, palidzot mazinat vides ietekmi.®

Turklat tika izstradati Visparéejie administrativie noteikumi par energoefektivu produktu un pakalpojumu iepirkumu,
kas padara obligatu dzives cikla izmaksu aprékinu izmantoSanu visiem federalajiem iepirkumiem, nodroSinot, ka
izvélétie produkti ir ne tikai energoefektivi, bet art videi draudzigi. Zala publiska iepirkuma reguléjums Vacija Sobrid

58 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-www.bmel.de/DE/themen/ernaehrung/lebensmittel-
kennzeichnung/pflichtangaben/herkunftskennzeichnung.htmi

%9 Eiropas komisija. Food labelling — Revision of the rules on consumer information. Skatits 08.10.204. Pieejams-
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12749-Lebensmittelkennzeichnung-Uberarbeitung-der-Vorschriften-
uber-die-Verbraucherinformation_de

560 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2024/097-ernaehrungsreport-2024.htmi

561 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/Broschueren/ernaehrungsreport-2024.pdf?__blob=publicationFile&v=4

%62 | auksaimniecibas tirgus informacijas centra majaslapa. Skatits 11.10.2024. Pieejams - https://www.ami-informiert.de/ami-

maerkte/maerkte/ami-maerkte-oekolandbau/meldungen/single-
ansicht?tx_aminews_singleview%5Baction%5D=show&tx_aminews_singleview%5Bcontroller%5D=News&tx_aminews_singleview%5Bnews
%5D=49115&cHash=9175bf8621852b042c6b708a40c07b14

%63 Vacijas vides agentdra, ZPl kritériji, Skatits: 10.10.2024.pieejams: https://www.umweltbundesamt.de/themen/wirtschaft-
konsum/umweltfreundliche-beschaffung.

564 Informacija par ES dalibvalstu ZPI ievieSanu (2024). Update on gpp activities by members of the gpp advisory group (2024), pieejams:
https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-bcc2-44fd57c1d0d 1/library/196b6112-9e7e-4d4e-8ed9-545b5598c5bb/details,
skatits: 11.10.2024.
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tiek parskatits, lai nodro8inatu iepirkumu procesu profesionalitati, digitalizaciju, vienkarSoSanu un paéatrinasanu.
Sis regulgjuma uzlabojums tiek Tstenots, izmantojot jauno lepirkumu transformacijas paketi, lai padzilinatu
iepirkumu sistémas transformaciju®®. Péc plasas sabiedriskas apsprieSanas, Federala Ekonomikas un klimata
ricibas ministrija strada pie likumprojekta, kura iesniegSana parlamenta ir planota 2024. gada pirmaja puse.

Publiska iepirkuma reguléjums Vacija ietver art konkrétus pasakumus saistiba ar partikas iepirkumiem, kas tiek
integréti ilgtspéjiga iepirkuma ietvaros. Pieméram, 2021. gada pasakumu parskatiS8anas programma par
ilgtspé&jibu ir izvirzitas prasibas, kas attiecas uz partikas iepirkumiem federalajam iestadém. Sis prasibas uzsver
zemu emisiju partikas produktu un videi draudzigu pakalpojumu izvéli publiskajos édinaSanas iepirkumos. Lai
veicinatu ilgtspéjigu partikas piegadi un razosanu, tiek ieviesti tadi ilgtspéjibas kritériji ka resursu efektivitate,

atkritumu samazinasana, produktu ilgmaZziba un iespéju parstradat®ee,

Papildus tam, Aprites ekonomikas likums nosaka, ka publiskajos iepirkumos janem véra vides aizsardzibas un
atkritumu samazinasanas kritériji. Tas veicina risinajumus, kas mazina partikas iepakojumu atkritumus un sekmé
resursu efektivu izmantoSanu partikas iepirkumos. Visparigd administrativa instrukcija par klimatam draudzigu
pakalpojumu iepirkumu papildus nosaka specifiskus nosacijumus klimatam draudzigiem partikas iepirkumiem,
pieméram, pieprasot kvalitates markéjumu izmantoSanu (pieméram, Eiropas Ekomarké&jums) un vértgjot dzives
cikla izmaksas.

Vacija biologiska lauksaimnieciba ir |oti attistita, un $1s prasibas tiek aktivi ieklautas arT publiskajos iepirkumos.
Lai veicinatu ilgtspéjibu, tiek plasi izmantoti dazadi vides mark&jumi, pieméram, Blue Angel¢’, kas ir Vacijas
izstradats ekomark&jums ar vairak neka 40 000 sertificétam precém. Sis mark&jums apstiprina produktu atbilstibu
vides prasibam un atvieglo zala publiska iepirkuma pieméroSanu, jo liela dala produktu jau ir sertificéti. Papildus
tiek izmantoti arT starptautiski atziti mark&jumi, pieméram, Eiropas eko-pukites markéjums, lai nodroSinatu, ka
iepirkumos izvélétie produkti atbilst noteiktiem ilgtspé&jibas un vides aizsardzibas kritérijiem. Sie pasakumi ne tikai
sekmé visparéju ilgtspéjibas mérku sasniegSanu, bet arT tieSi ietekmé partikas iepirkumus, veicinot vietéjo un
ilgtspéjigo produktu izvéli.

Lai atbalstitu ZPI ievieSanu visa Vacija, Nacionalais Kompetences centrs ilgtspéjigam publiskajam iepirkumam
sniedz konsultacijas publiskajam iepirkumu iestadem, tostarp par partikas iepirkumu jomu, nodroSinot vides,
ekonomiskos un socialos kritérijus. KNB piedava ari apmacibas valsts iestadem, lai uzlabotu izpratni par
ilgtspéjigu partikas iepirkumu un ta ietekmi uz vietéjo partikas piegadataju noietu®.

Eksports

Vacijas partikas rapnieciba izcelas ar augstas kvalitates parstrades produktu razo$anu. To raksturo augsta
pievienota vértiba un konkurétspé&ja arvalstu tirgos. Aptuveni treSdala no kopéjas Vacijas lauksaimniecibas
produkcijas tiek eksportéta, un eksports veido arT treSdalu no kopéja Vacijas partikas ripniecibas apgrozijuma.56°
Vacijas lauksaimniecibu 1 no 3 EUR nopelna arpus savas valsts, kamér lauksaimniecibas tehnologiju industrija 3
no 4 EUR nak no citam valstim, tapéc aktivi tiek atbalstits Vacijas partikas un lauksaimniecibas produktu
eksports.570

BMEL aktivi atbalsta Vacijas partikas un lauksaimniecibas produktu eksportu. Lai veicinatu Vacijas
lauksaimniecibas un partikas ripniecibas attistibu, Tpasi mazo un vidéjo uznémumu centienus iekarot jaunus
arvalstu tirgus un nostiprinat pozicijas esoSajos, BMEL ir izveidojusi eksporta veicindSanas programmu
lauksaimniecibas un partikas sektoram. Programmas mérkis ir paplasinat eksportéjoSo uznémumu loku un uzlabot

565 Federala Ekonomikas un klimata rictbas ministrija, 27.06.2023. Offentliche Konsultation zur Transformation des Vergaberechts
("Vergabetransformationspaket"). Pieejams - https://www.bmwk.de/Redaktion/DE/Artikel/Service/Gesetzesvorhaben/oeffentliche-
konsultation-zur-transformation-des-vergaberechts.html

566 Update on gpp activities by members of the gpp advisory group (2024), pieejams: https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-
bcc2-44fd57c1d0d1/library/196b6112-9e7e-4d4e-8ed9-545b5598c5bb/details, skatfits: 11.10.2024.

%67 Blue Angel marké&jums, https://www.blauer-engel.de/de/produkte, skatits: 10.10.2024.

568 Update on gpp activities by members of the gpp advisory group (2024), pieejams: https://circabc.europa.eu/ui/group/44278090-3fae-4515-
bcc2-44fd57c1d0d1/library/196b6112-9e7e-4d4e-8ed9-545b5598c5bb/details, skatits: 11.10.2024.

569 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/DE/themen/internationales/aussenwirtschaftspolitik/handel-und-export/agrarexporte.html

570 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. agricultural export promotion program of the BMEL. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.agrarexportfoerderung.de/was-wir-foerdern
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to konkurétspéju starptautiskajos tirgos. Atbalsta pasakumi ir daudzveidigi, tos iesp&jams apvienot, un tie tiek
nepartraukti attistiti. So pasakumu klasts ietver:57

e Merktirgu izpéti

e Apmacibu kursus un seminarus, kas sniedz specifiskas zindSanas par konkrétam valstim
e Individualas uznémumu konsultacijas ("mentoringa” programmas)

¢ Potencialo daltbnieku identificéSanu un piesaisti finanséSanas programmam

e Tirgus izpétes braucienus

e PiedaliSanos vietéjas un starptautiskas izstadés

e Biznesa braucienus ar iespéju veidot kontaktus ar potencialajiem biznesa partneriem

e Informativus pasakumus ar kontaktu apmainu

¢ Imidza veidoSanas pasakumus

e Valdibas parstavju vizites uz Vaciju

e Specializétos kongresus un konferences, kas veicina informacijas apmainu un tikla veidoSanu.

Vacijas Federala Partikas un Lauksaimniecibas ministrija ir atbildigs par projekta Tsteno$anu, sniedzot
konsultacijas un atbalstu pretendentiem. No budZeta Iidzekliem tiek segti ITdz pat 50 procentiem no kopé&jam
attiecinamajam konkréta pasakuma izmaksam.572

Mazumtirdznieciba
ledzivotaju izvele vietéjo produktu iegadée

Saskana ar 2024. gada Vacijas Federalas Partikas un Lauksaimniecibas Ministrijas uzdevuma veikta pétijjuma
rezultatiem, iedzivotaji izvélas partiku péc tas garsas (99%), veseliguma (91%), cik viegli ta ir pagatavojama (56%)
un ar mazaku kaloriju daudzumu (34%). Izskatot produkta marké&jumi, iedzivotaji visvairak uzmanibas pievers
dzivnieku labturibas standartiem (84%), izejvielu sarakstam (82%), deriguma terminam (81%), un ceturtais
svarigakais aspekts ir produkta izcelsme (80%). Daudzi iedzivotaji ir izméginajusi arT uz augiem bazétu produktu
piedavajumus, sekojot vegetarieSu un veganu é$anas paradumiem, un Vacija kopuma 41% no iedzivotajiem ir
fleksitariesi.>"®

77 procenti Vacijas iedzivotaju pievers batisku uzmanibu tam, vai partikas produkti ir razoti vinu regiona. Attiectba
uz konkrétiem produktiem, 84 procentiem respondentu olu, svaigu auglu un darzenu iegades gadijuma ir |oti
svarigi, lai tie naktu no vinu regiona. Aptuveni 80 procenti patérétaju to uzskata par batisku izvéles kritériju maizei
un konditorejas izstradajumiem, savukart 73 procenti attiecina So kritériju uz galas un desu produktiem. Divam
treSdalam (66 procentiem) respondentu regions ir svarigs arT piena un piena produktu izvéle. Turklat aptuveni 62
procenti Vacijas patérétaju, izvéloties partiku, pievérs uzmanibu markéjumam "Regionalais logs" (Regionalfenster)
un citdm noradém par produkta izcelsmes regionu (Herkunftsregion).574

Péc iedzivotaju skatijuma, politikiem visvairak uzmanibas ir japievérs, lai uzlabotu dzivnieku labturtbas standartus
(92%), samazinatu partikas atkritumus (91%), palielinatu biologisko lauksaimniecibu (88%), obligatajam, valsts
kontrolétajam marké&umam par dzivnieku labturibas standartiem galas un piena produktu pardoSana un
édinasana (85%).57°

Biologisko produktu pardo$anas veicinasana

571 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. agricultural export promotion program of the BMEL. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.agrarexportfoerderung.de/was-wir-foerdern

572 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/DE/themen/internationales/aussenwirtschaftspolitik/handel-und-export/exportfoerderprogramm.htmi

573 Federala Partikas un lauksaimniecibas ministrija. Skatits 08.10.2024. Pieejams-
www.bmel.de/SharedDocs/Downloads/DE/Broschueren/ernaehrungsreport-2024.pdf?__blob=publicationFile&v=4

574 Turpat.

575 Turpat.
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ledzivotaji pievers lielu uzmanibu regionalajai izcelsmei arT biologiskajos produktos, tadéjadi, izvéloties partikas
produktus, iepircéji vispirms meklés vietéjo piedavajumu un tikai tad importétos produktus. Tiek noradits, ka
biologiskie produkti ir aktivi reklaméti, izmantojot plassazinas lidzeklus, kas ir palidz&jusi izglttot iedzivotajus un
stastit pozitivus stastus, ka tiek raZoti viet&jie produkti, kadas problémas rada klimata parmainas un par ilgtspéjibu
kopuma, tadéjadi informéjot ar par biologisko produktu vértibu. Tapat arT dazadi argumenti tika noraditi dazadam
iedzivotaju auditorijam — vecaka gada gajuma cilvékiem uzsvars ir bijis uz veselibas problémam un alergijam.

un Vacija ta ir aktivi darbojusies 25 gadu garuma, katra regiona gan valda cita asociacija.>"®

Ta ka biologisko produktu pieprasijums ir ievérojami pieaudzis, un tas vairs netiek uzskatits ka niSas piedavajums,
bet gan pamata nepiecieSamiba, tad katra mazumtirdzniecibas kéde ir noslégusi llgumus ar biologisko produktu
asociaciju par piegadi uz tas lielveikaliem. Sadarbiba jau ir sakusies 2009.gada, taCu lielaka interese par
biologisko produktu piedavajumu ir sakusies no 2018.gada, veidojot sadarbibas ar asociacijam. Sakotnégji
asociacijas bija aktivas reklamdevéjas, stastot par biologiskajiem produktiem un to vértibu, un veidojot to ka
nozimigu niSu Vacijas tirga.5””

Attéls 49. Vacijas mazumtirdzniecibas tikli un to sadarbibas veido$anas laiks ar biologisko produktu asociacijam578

Trading Company Farmars* Association Start of Partnership
REWE Maturland 2009
EDEKA Sidwest Bioland 2012
LiDL Bioland 2018
Kaufland Demetar 2019
Neorma Maturland 2019
REWE Demeter 2020
EDEKA Zentrale Demeter 2020
EDEKA Zentrale Bioland 2022
EDEKA Zentrale Maturland 2022
Kaufland Bioland 2023
ALDI [5id and Nord) Maturland 2023
Metto Maturland 2023

Tomér pédéjos paris gados biologiska lauksaimnieciba ir pargdjusi jau ka pamata piedavajums
mazumtirdzniecibas tiklos. Attiecigi ari mazumtirdzniecibas tikli ir virzijusi biologiskos produktus un to pardosanu.

Zemo cenu mazumtirdzniecibas veikals Netto sava divdesmit gadu biologisko produktu kampana veidoja dazadas
video reklamas. Reklamas tika uzsvérta sajita, ka ikviens var atlauties biologisko partiku. Tadgjadi §1s reklamas
tiek uzskatitas ka pagrieziena punkts, kad biologiskie produkti kluva par pircéju ikdienu, nevis par nisas
produktiem. Jo arT citi mazumtirdzniecibas tikli reklaméja savus biologiskos produktus ka ikdienas sastavdalu.
Izmantojot pilnu reklamas kampanu “Labs. Labaks. Bioland” mazumtirdzniecibas tikls Lidl pievérsa uzmanibu art
produktu ITnijam, kas ir veikalos ar saukli “Svaigs un vértigs — no musu dzimtenes”. Informé&cija bija gan drukatajos,
gan tieSsaistes médijos, gan TV, radio, socialajos tiklos, noradot, ka tie ir augstvertigi produkti. Tapat arT sabiedriba
tika izglttota, kadu labumu sniedz biologiskas lauksaimniecibas nodro$inasana, stastot par ta pievienotajam
vérttbam un partikas regionalo izcelsmi, stastot par produktu razo$anu. Niderlandes pétijuma par Vacijas tirgu tiek
noradits, ka §T kampana ieverojami palielinaja iedzivotaju izpratni par biologisko lauksaimniecibu.57

Lai veicinatu biologisko lauksaimniecibu, lielveikalu tikls Aldi izveidojis sadarbibas programmu “Vairak biologiskas
daudzveidibas” ar savu biologisko lauksaimniecibas asociaciju, nodrosinot, ka atbalsta programma sniedz
finansialu palidzibu lauksaimniekiem, kuri Tsteno biologiskas daudzveidibas programmas prasibas, veidojot vairak

576 Kingdom on Netherlands. Market Analysis of the Organic Food Market in Germany and Consumer Strategies to Strengthen the Organic
Market in Germany and Switzerland. 2023. Pieejams - https://www.eiwittrends.nl/app/uploads/2023/09/Blumberg-Markstudie.pdf

577 Turpat.

578 Kingdom on Netherlands. Market Analysis of the Organic Food Market in Germany and Consumer Strategies to Strengthen the Organic
Market in Germany and Switzerland. 2023. Pieejams - https://www.eiwittrends.nl/app/uploads/2023/09/Blumberg-Markstudie.pdf

57 Turpat.
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dzivzogu, abolina zalaju platibas un vecas zales joslu iekopSanu. Aldi reklamu uzsvars bija uz saudzigas
apstrades un biologiskas daudzveidibas saglabasanas pievienoto vértibu.580

Edeka mazumtirdzniecibas tikla vietéjo produktu atbalsts

Edeka veikalu grupas apgrozijums 2023.gada ir 70,7 miljardi EUR, kas veido to par vienu no pieciem lielakajiem
partikas mazumtirgotajiem Eiropa, un ir lielakais Vacija. Edeka ir veikalu grupu, kurd 50% no uznémuma pieder
regionalajiem kooperativiem (vienam vai vairakiem) un 50% pieder uznémuma parvalditajiem. Edeka grupa
ieklaujas ap 3400 neatkarigi mazumtirdzniecibas Tpasnieki, kas darbojas zem Edeka un Spar zimoliem. Kopuma
uznémuma grupa nodrosinot vairak neka 11000 veikalu darbibu zem zimoliem Edeka, Spar Express, zemo cenu
veikals Netto, Marktkauf, NP Niedrig-Preis, Disk, ka arT ir vairumtirgotajs viesnicu un édinaSanas uznémumiem.58?

Ta k& uznémums ir veidojies no kooperativu sadarbibas un ari veikali dal&ji pieder arT kooperativiem, tad
uzneémums tiek uzskatits ka lielakais regionalo produktu piegadatjs.

Regionalie produkti un mazumtirgotaju sadarbiba ar vietéjiem audzétajiem/razotajiem

Grupas ietvaros darbojas 3400 neatkarigi mazumtirgotdji, kas saprot savu veikalu pircéjus, gan ari parstav
regionu, nodrosinot spécigu sadarbibu ar vietéjo sabiedribu un biznesa vidi. Edeka ir zinama ka lielisks maizes
un konditorejas izstradajumu nodroSinatajs, visdrizak tapéc, ka Sie produkti tiek piedavati tieSi pirms maksasanas
par pirkumu. Tapat arf dalai no veikaliem ir paSiem savas ceptuves ieks veikala, un ta k& zimols tiek atpazits jau
k& maizes izstradajumu nodroSinatajs, tad aizvien vairdk tiek veidotas sadarbibas ar vietéjiem konditorejas
izstradajumu razotajiem.582

Uznémuma gada parskata tiek noradits, ka tiesi regionalo produktu piedavajums ir uznémuma atskiribas zime.
Tre$ad dala no uznémuma piedavatajiem produktiem ir vietéjie vai regionalie produkti, lielakoties parstav
lauksaimniecibu. Vidéji viens mazumtirdzniecibas veikals sadarbojas ar 80 vietéjiem razotajiem. Regionalaja
[TmenT arT tiek nodroSinatas regionalo produktu programmas, attiecigi nodrosinot iepirkumus no regionalajiem
piegadatajiem.583

Lai nodrosinatu, ka neatkarigie mazumtirgotaji var iegadaties regionalos produktus, iepirkumu sistéma ir speciala
atzime ,Genial Regional®, kura ir viegli parskatami regionalo produktu piedavajums, ka arT uzreiz ir iespgja tos
iegadaties pardoSana savos mazumtirdzniecibas tiklos. L1dz ar platformas ievieSanu, regionalajiem uznémumiem
ir iespéjams vieglak noklat tirdzniecibas plauktos. Dienvidrietumu Edeka 2021.gada izveidotaja platforma ir
produktu piedavajums no 2200 dazadiem uznémumiem un to izmanto 1100 EDEKA neatkarigie mazumtirgotaji.
Lidziga platforma tiek ieviesta arf cita regiona, kur ir 30-40 uznémumu piedavajums. Regionalie produkti tiek
nodroSinati, veidojot cieSu un ilgstoSu sadarbibu, lielakoties ar svaigu partikas produktu raZzotajiem ka augli un
darzeni, gala un desas, ka ar1 piena produkti. 584

Regionalie produkti arT tiek uzskatiti produkti ar pievienoto vértibu. Tadéjadi iznémums norada, ka sadarbojas ar
vietéjiem lauksaimniecibas produktu audzétajiem, nodroSinot ilgtermina sadarbibu un pirkS8anas garantijas, ka art
pédéjos gados ir investgjis I1dzeklus, lai veicinatu vietéjo un regionalo razotaju produktu pieejamibu. 585

580 Tyrpat.

%81 Edeka majaslapa, skatits 09.10.2024. pieejams - https://geschaeftsbericht.edeka/2023/startseite.html

562 Edeka 2023.gada parskats. Pieejams - https://geschaeftsbericht.edeka/gb/unternenmensbericht_edeka-verbund_2023-2.pdf
%83 Turpat.

584 Turpat.

565 Edeka 2023.gada parskats. Pieejams - https://geschaeftsbericht.edeka/gb/unternenmensbericht_edeka-verbund_2023-2.pdf
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Attels 50. EDEKA regionalo produktu zimoli®8¢
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Reinas-Rdras regiona ir izveidots zimols “Labakais no apkartnes”, kur tiek piedavati produkti, kas ir audzéti Iidz
30 km attaluma. Si tiek uzskatita ka inovativs koncepts, kas lieliski papilda jau eso$o regionalo produktu
piedavajumu, un kuru ir iespéjams platforma art vienkarsi nodrosinat.587

Uznémums uzsver, ka grupas importétajs Fruchtkontor vienmeér izmanto vietéjo razojumu un darbojas tikai pa
tieSo ar razotajiem, lai nodroSinatu produktu svaigumu. Darbojoties pa tieSo ar razotaju, stiprina sadarbibas saites
un personigas attiecibas ilgtermina. Ka viens no nozimigakajiem jaunumiem ir jaunas abolu 8kirnes “Magic Star”
piedavajums EDEKA lielveikalos, jo ta tika sakta audzét tikai 2023.gada Reinas apgabala, iesaistoties 40
audzétajiem, un ir divu Skirnu krustojums, kas lieliski glabajas un parsteidz ar suligumu.588

Uznémums ir apnémibas pilns izglitot arT par veseligu uzturu, tapéc nodroSina arT biologisko produktu
pieejamibu. EDEKA lepojas ar plado darzenu nodroSinajumu, svaigu galu, desu, sieru un zivim, no kuram liela
dala ir regionalie produkti, kopa ap 1000 biologisko precu no valsts un regionalajiem zZimoliem. Biologisko produktu
apjoms regulari pieaug un EDEKA ir vienigais lielais partikas mazumtirgotajs, kas sadarbojas ar visam biologisko
produktu asociacijam un plano sadarbibu paplasinat art talak, lai palidzétu Vacijai veicinat biologisko
lauksaimniecibu. Edeka BIO produkti atbilst ne tikai ES biologiskas lauksaimniecibas regulas prasibam, bet dala
arT vél stingrakiem biologisko audzésanas asociaciju kritérijiem ka Bioland vai Naturland.58°

Papildus, uznémumam ir art savas razotnes, kur liela dala no produktiem tiek iepirkti no vietéjiem piegadatajiem.
Uznémumam ir 3 mineralldens ieguves vietas, 14 maizes ceptuves, 14 regionalie galas kombinati, divas sulu
pildisanas iekartas, divas vina darTtavas un kop$ 2023.gada arT makaronu razotne. Visas investicijas ir veiktas, lai
maksimali samazinatu produktu cenas.5%

Tapat EDEKA grupa norada, ka nav iesaistits teritorialo piegazu kézu cina un uzskata, ka produktu iepirkSanai ir

jabut péc iespéjas taisnpratigakai pret pircéju, lai pircéjs varétu iegut vislielako vértibu par saviem iendkumiem.
591

Uznémums ir izveidojis Picnic tieSsaistes veikalu, kura apskatoties recepti, visas sastavdalas tiek pievienotas
iepirk§anas grozam un nakosaja diena nogadats pircéjiem bez maksas.

586 Turpat.
%87 Turpat.
588 Turpat.
%89 Turpat.
5% Edeka 2023.gada parskats. Pieejams - https://geschaeftsbericht.edeka/gb/unternenmensbericht_edeka-verbund_2023-2.pdf
9! Turpat.
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Ta ka gandriz katrs Edeka vietéjais veikals piedava regionalo raZotaju produkciju, tad uznémums art veido
informativus materialus gan kopuma informéjot, ka Tpasi atbalsta regionalos razotajus un ka veido ilgtermina
sadarbibu, gan ari pircéjiem majaslapa ir iespéjams apskatit, ar kadiem uznémumiem EDEKA sadarbojas
konkrétaja regiona. Tad arT ir pieejams neliels apraksts par regionalo uznémumu, ta piedavajumu, ka ari razo$anas
metodém.592

Attéls 51. Informacija par vietéjo razotdju, kas ir pieejama uznémuma majaslapa®®

Traditionell neugebraut

Hier trifft die deutsche Brautradition auf
die internationale Craft-Beer-Kultur. Das
Ziel, eine unabhangige, moderne
Innenstadtbrauerei in Berlin zu etablieren,
wurde mit der Berliner Berg Brauerei in die
Tat umgesetzt. In Neukélln, in direkter
N&he zum Treptower Park, werden nun die
auBergewshnlichen Biere gebraut. Sehr viel
Wert wird auf eine handwerkliche
Produktion und die ausgewahlten
Rohstoffe gelegt. Das knackige Lager,
erfrischende Berliner WeiBe bis hin zu den
fruchtigen IPAs werden neu interpretiert
und vom Hauptstadt-Flair inspiriert.

Tomeér veikals 2017.gada veica vienas reizes akciju Hamburgas veikala, pieliekot zimttes ar informaciju “LTk, cik
tuk$s ir plaukts bez arzemniekiem”, ka art “Sis plaukts ir diezgan garlaicigs bez papildus piedavajuma”, lai paraditu
vietéjiem iedzivotajiem, cik valsts ir atkariga no importa partikas produktiem (Attéls).

Attéls 52. EDEKA akcija noradot zZimité “Lak, cik tukss ir plaukts bez arzemniekiem”5%4

SQUEERISTEN
L OHNE
R EliNDER

Ta ka veikalu vaditaji ir viet&jie iedzivotaji un art puse no veikaliem pieder kooperativiem, tad uznémums ipasi
piedava regionalos produktus un nodrosina tos, ka atpazistamibas zimi.

592 Edeka majaslapa, skatits 08.10.2024. Pieejams - https://www.edeka.de/nordbayern/unsere-region/regionale-
lieferanten/mittelfranken/altmuehltaler-teigwaren.jsp
5% Edeka majaslapa. Skatits 08.10.2024. Pieejams- https://www.edeka.de/eh/minden-hannover/edeka-berlin-yorckstrale-yorckstr.-
14/regionale-lieferanten-edeka-berlin-yorckstralle.jsp

5% Slow Food majaslapa. When foreign foods are removed from supermarket shelves, what's left? 25.08.2017. Pieejams -
https://www.slowfood.com/blog-and-news/foreign-foods-removed-supermarket-shelves-whats-left/
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https://www.edeka.de/eh/minden-hannover/edeka-berlin-yorckstraße-yorckstr.-14/regionale-lieferanten-edeka-berlin-yorckstraße.jsp

Lai izglitotu pircéjus, uznémums reizi divos ménesos izdod bezmaksas Zurnalu “Ar milestibu”, kura tiek piedavatas
dazadas receptes, gatavoSanas ieteikumi un stasti par jauniem produktiem, k& art partikas tendences, kas ir
piemérotas visam vecuma grupam. Uznémums norada, ka tas ir Vacijas lielakais partikas Zurnals. Caur Zurnala
paradito informaciju, uznémums izmanto iespé&ju gan pastastit par veseligu uzturu, gan piedava idejas partikas
atkritumu samazinasanai jeb ko darit ar parpaliku$o édienu, lai nemestu to lauka, ka art informé par regionalo un
vietéjo produktu piedavajumu.5%

Tapat uznémums izglito par auglu un darzenu sezonalitati, un nodrosina sezonalitates kalendara pieejamibu gan
majaslapa, gan arT piedava to lejupieladét. Papildus sniedz instrukcijas labakai partikas glabasanai.5%

Ipaso piedavajumu reklamu avizés, kas pieejamas gan majaslapa, gan veikalos, pie precém, kas ir razotas Vacija,
sirsninas forma ir noradtts Vacijas karoga simbols, tadéjadi noradot uz produkta vietgjo izcelsmi. Sirsninas simbols
ir EDEKA zimola atpaziSanas zime.

Attéls 53. EDEKA Tpaso piedavajumu avizés Vacija razotie produkti ir noradrtti ar Vacijas karoga simbolu5%7

Erhaitlich in Markten mit Bedientheke Erhiitlich in Markten mit Bedientheke
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NVO

NVO Vacija veicina vietéjas partikas noietu, atbalstot ilgtspé&jigu un biologisku lauksaimniecibu, ka art stiprinot
saikni starp vietgjiem raZzotajiem un patérétajiem. Katra organizacija atSkiras ar savam pieejam, mérkiem un
TpaSiem darbibas principiem, kas palidz attistit un popularizét vietéjo partikas patérinu dazados veidos. Ir izvelétas
organizacijas, kuras ne tikai aktivi darbojas partikas razoSanas sektora, bet art ir batiskas, veicinot vietéjo
partikas noietu Vacija. Izvélétas organizacijas atSkiras ar savam pieejam un darbibas modeliem, tacu visas
apvieno viens mérkis — atbalstit vietéjos razotajus un stiprinat regionalo ekonomiku. Tas izcelas ar ilgtspéjigu
pieeju partikas raZzoSana un tieSajam attiecibam starp raZotajiem un patérétajiem, radot spécigu savstarpéjo
atbalsta sistému. |zvélétos piemérus var uzskatit par vadoSajam organizacijam, kuras veido un ietekmé vietéjas
partikas tirgus attistibu, veicinot ne tikai ilgtspéjigas lauksaimniecibas prakses, bet ari sabiedribas
izglito$anu par regionalas partikas nozimi.

NVO loma vietéjas partikas veicinaSana Vacija ir batiska un daudzpusiga. Tas palidz ne tikai saglabat un attistit
vietéjas partikas raZzoSanas tradicijas, bet arT izveidot ilgtspéjigas un atbildigas partikas sistémas, kuras balstitas
uz cieSam saikném starp razotajiem un patérétajiem. NVO darbiba sniedz stabilu platformu vietéjiem razotajiem,
kas lauj tiem izvairities no globalo tirgu svarstibam un nodroSina taisnigas tirdzniecibas apstaklus. Turklat $1s

5% EDEKA majaslapa. Skatits 08.10.2024. Pieejams - https://www.edeka.de/services/mit-liebe-kundenmagazin/aus-dem-mit-liebe-
magazin/kundenmagazin_mit_liebe.jsp

%% EDEKA majaslapa. Skatits 08.10.2024. Pieejams - https://www.edeka.de/ernaehrung/lebensmittelwissen/saisonkalender-obst-
gemuese/index.jsp

597 EDEKA majaslapa. Skatits 08.10.2024. Pieejams -https://www.edeka.de/eh/minden-hannover/edeka-berlin-invalidenstrale-invalidenstr.-
74/index.jsp
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organizacijas veicina sabiedribas izpratni par vietéjas partikas vértibu, izgltto par ilgtspéjigas partikas nozimi un
palidz stiprinat regionalo ekonomiku, samazinot atkaribu no globalas tirgus sistémas.

Vietéjo partikas produktu nozimes izcelSana un ilgtspéjiga razoSana, ko veicina $1s organizacijas, spélé batisku
lomu, lai Vacija turpinatu attistities ka valsts, kas rapéjas par vides aizsardzibu, partikas kvalitati un socialo
atbildibu partikas nozaré.

Biologiskas lauksaimniecibas attistiba Vacija un NVO iesaiste

Vacija ir viens no vadoSajiem biologiskas partikas tirgiem pasaulé, kas spélé nozimigu lomu globalaja organiskas
lauksaimniecibas sektora. 2021. gada Vacija kluva par lielako biologiskas partikas tirgu Eiropa, ar ienémumiem
15,9 miljardu EUR apméra. Laika posma no 2001. lidz 2021. gadam biologisko saimniecibu skaits pieauga par
144%, sasniedzot 35 716 saimniecibas, un biologiskas lauksaimniecibas platibas palielinajas par 184%. S strauja
izaugsme veicin3ja batisku vietéjas partikas nozares attistibu un radija lielaku pieprasijumu péc ilgtspéjigi razotas
partikas®®.

Sadas attistibas rezultatd vairaki nevalstiskie aktieri, tostarp NVO, saka aktivi iesaistities biologiskas
lauksaimniecibas veicindSana un vietéjas partikas noieta nodroSinasana. NVO, pieméram, Bioland un Naturland,
nodrosSinaja ilgtspéjigas lauksaimniecibas prakses ieviesanu, piedavajot biologiskas sertifikacijas un atbalstu
lauksaimniekiem. Tas palidzéja radit cieSakas saites starp razotajiem un patérétajiem, veicinot vietéjas biologiskas
partikas pieejamibu un patérinu. NVO ari iesaistijas izglitojoSas kampanas, lai veicinatu izpratni par biologiskas
partikas priekSrocibam, ka art lobé&ja par politiku, kas atbalsta vietéjo biologisko razotaju intereses un izaugsmi.
Kopuma, NVO loma biologiskas lauksaimniecibas veicina$ana un vietgjas partikas noieta veidoSana ir kluvusi par
neatnemamu dalu no Vacijas lauksaimniecibas attistibas, sekméjot ilgtspé&jigas partikas sistémas stiprinasanu.

Bioland

Bioland ir lielaka biologiskas lauksaimniecibas organizacija Vacija, kas apvieno ap 10 000 lauksaimniecibas un
partikas rlpniecibas uznémumu, kas razo, parstrada un pardod vértigus biologiskos produktus no viet&jiem
regioniem. Sie uznémumi ieveéro stingras Bioland vadlinijas, kas ievérojami parsniedz juridiskas prasibas un
nodrosina augstakos biologiskas kvalitates standartus. Papildus tam Bioland apvieno ap 8 700 lauksaimnieku
lielakoties Dienvidtiroles regiona, darznieku, biSkopju un vinkopju, kas strada, ievérojot §1s vadlinijas®®.

Bioland veicina vietéjo partikas noietu, sadarbojoties ar vairdak nekad 1 400 parstradatajiem, tostarp maizes
ceptuvém, pienotavam, miesniekiem, restordniem un mazumtirgotajiem. ST sadarbiba nodro$ina, ka Bioland
sertificétie produkti nonak vietéjo patérétaju rokas. Organizacija veicina ilgtsp&jigu partikas razoSanu, nodrosinot
godigas sadarbibas starp lauksaimniekiem, razotajiem un mazumtirgotajiem, kas garanté taisnigas cenas un
stiprina neatkarigas saimniecibas.

Lauksaimnieku apvieniba (Arbeitsgemeinschaft bauerliche Landwirtschaft jeb ABL)

Lauksaimnieku apvieniba (ABL) ir organizacija, kas aizstav mazos un vidéjos lauksaimniekus Vacija, pasi cinoties
par taisnigiem tirgus apstakliem un pretojoties lielo korporaciju dominéSanai partikas nozaré. ABL mérkis ir
nodroSinat, ka Sie lauksaimnieki var konkurét ar lielajiem uznémumiem, vienlaikus saglabajot vietéjo partikas
razoSanu un veicinot regionalo partikas patérinu. Organizacija palidz veidot ilgtspéjigas saimniecibas, kas spéj
pastavét un augt, saglabajot regionalas partikas razoSanas tradicijas un stiprinot vietéjo partikas kultru.6%,

ABL galvend uzmaniba tiek pievérsta taisnigiem tirgus apstakliem un lauksaimnieku interesém, vienlaikus
ieverojot vides un socialas atbildibas principus. Ta aktivi atbalsta tie3as tirdzniecibas tiklu un Tso piegades kézu
izveidi, savienojot vietéjos raZotajus tieSi ar patérétajiem, tddéjadi samazinot starpniekus un nodroSinot
lauksaimniekiem lielaku pelnu.

ABL ne tikai sniedz atbalstu lauksaimniekiem, bet arT aktivi iesaistas politiskajas diskusijas un lobé par politikas
veidoSanu, kas veicina vietéjo partikas razotaju ilgtspéjigu attistibu. Organizacija censas nodrosinat, lai politiska

5% Market Analysis of the Organic Food Market in Germany and Consumer Strategies to Strengthen the Organic Market in Germany and
Switzerland (2023), pieejams: https://www.eiwittrends.nl/app/uploads/2023/09/Blumberg-Markstudie.pdf, skatits 11.10.2024.

5% Bioland majaslapa. Skatits 11.10.2024. Pieejams — www.bioland.de

600 ABL majaslapa. Skatits 11.10.2024. Pieejams - https://www.abl-ev.de/ueber-uns/geschichte
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vide batu labvéliga mazajiem un vidgjiem raZotajiem, tadéjadi stiprinot vietéjo partikas sisttmu un nodrosinot tas
ilgtspéju.

Solidara lauksaimnieciba (Solidarische Landwirtschaft jeb SoLaWi)

Solidara lauksaimnieciba ir kustiba, kas darbojas, lai veicinatu cieSu sadarbibu starp vietéjiem lauksaimniekiem
un patérétajiem. ST organizacija ir Tpasi vérsta uz ilgtsp&jigu partikas razo$anu un patérinu, piedavajot alternativu
tradicionalajai tirgus ekonomikai. SoLaWi veicina vietéjo partikas noietu, izmantojot solidaritates modeli, kur
patérétaji un lauksaimnieki sadarbojas, dalot riskus un atbildibu par partikas razo$anu®°!. Tas nodrosina vietéjiem
lauksaimniekiem stabilu tirgu un iespéju planot razoSanu, neuztraucoties par tirgus svarstibam. Abonésanas
sistéma nodrosina stabilu ienakumu lauksaimniekiem, jo patérétaji maksa fiksétas summas visa gada garuma,
laujot saimniecibam sanemt regularus ienakumus neatkarigi no raZas apstakliem vai tirgus pieprasijuma.

SoLaWi arT veicina vietéjas partikas un biologiskas daudzveidibas saglabasanu, jo razotdji var brivak
eksperimentét ar dazadam audzéSanas metodém, piedavajot reti sastopamus darzenus un sugas, kuras
tradicionalajos tirgos varétu but maz pieprasitas. ligtspéjigas lauksaimniecibas principi tiek aktivi atbalstiti, jo
lauksaimniekiem ir iespéja izmantot dabai draudzigas prakses, nepaklaujoties spiedienam no lielajam partikas
razo$anas korporacijam. Sada pieeja palidz saglabat augsnes auglibu un dzivnieku labturibu, nodrosinot, ka
partika tiek razota videi draudziga veida. Papildus tam SolLaWi piedava izglitibu patérétajiem, organizéjot
pasakumus, kas lauj cilvékiem tuvak iepazit partikas razoSanas procesu un veidot cieSaku saikni ar patéréto
partiku. Sada izglito$ana palielina izpratni par partikas izcelsmi un tas ietekmi uz vidi un vietéjo ekonomiku,
stiprinot vietéjas partikas sistémas ilgtspéju.

Regionala kustiba (Die Regionalbewegung)

Regionala kustiba ir nevalstiska organizacija, kas veltita vietéjo produktu patérina un regionalas ekonomikas
attistibai, 1pasi partikas nozaré. Tas mérkis ir atbalstTt vietéjos razotajus un stiprinat regionalo ekonomiku, veicinot
ilgtsp&jigu un regionalu partikas sistému. Organizacija darbojas ka plass tikls, kas apvieno partikas razotajus,
uznéméjus un patérétajus, lai raditu cieSakas saites starp vietéjo produktu piedavajumu un pieprasijumu. 602

Regionala kustiba riko izglitojoSas kampanas un pasakumus, lai informé&tu sabiedribu par vietgjo partikas produktu
nozimi, veicinot to patérinu un sapratni par ilgtspéjigas partikas izvéles pozitivo ietekmi uz vidi. Organizacijas
kampanas ir vérstas uz sabiedribas izglttoSanu par vietgjo partikas razoSanu, ka ari regionalu partikas produktu
popularizéSanu, kas samazina atkaribu no globalajiem tirgiem. Svariga organizacijas darbibas dala ir arT vietéjo
produktu markésana un sertifikacija, kas lauj patérétajiem vieglak identificét regionali raZotos produktus. ST pieeja
palidz veidot uzticibu produktiem un sekmé parliecibu par to izcelsmi un kvalitati, vienlaikus atbalstot vietéjo
lauksaimniecibu un raZzo3anas procesus. Organizacija iestajas par ilgtspéjigu partikas sistému, kas balstita uz
videi draudzigam metodém un tradicionalajam razoSanas praksém. Organizacija ne tikai veicina vietéjo produktu
patérinu, bet arT aktivi strada, lai nodroSinatu, ka regionalie partikas raZotaji sanem godigu atlidzibu un spgj
pastaveét tirgus konkurences apstak|os.

Kopsavilkums

Veésturiski Vacijas partikas nozare ir tikusi veicinata ar ES regionalo atbalsta programmu, kur uzsvars bija veidot
un attistit gudras vietéjas komanas. Aktivi darbiba ir iesaistljusas art regionalas nevalstiskas organizacijas, kas
iestajas par regionalo lauksaimniecibu.

2024.gada janvart ir pienemta Federalas valdibas partikas un uztura stratégija “Laba partika Vacijai”, kura ir
apvienoti 90 Tstermina, vidéja termina un ilgtermina pasakumi, kas nodroSinas labu partiku cilvékiem, labu partiku
veselibai un labu partiku pasaulei. Papildus kopéjas édinaSanas uzlabo$anai, partikas atkritumu samazinasanai
un augu valsts uztura nostiprinasanai taja ietilpst sociali taisniga piekluve veseligam un ilgtspéjigam uzturam,
atbilsto$a uzturvielu un energijas nodrosinajuma un fizisko aktivitasu atbalstiSana, ka ari ilgtspéjigi un ekologiski

801 Solidaras lauksaimniecibijas majaslapa. Skatits 11.10.2024. pieejams - https://www.solidarische-landwirtschaft.org/das-konzept/was-ist-
solawi/
602 Regionala kustiba Skatits 11.10.2024. pieejams - https://www.regionalbewegung.de/verband
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razotu un regionalo partikas produktu piegades palielina$ana. Ta pieméram, jau no 2023.gada vasaras tiek veidoti
projekti, lai veicinatu regionalas piegades kédes, lielakoties sniedzot atbalstu razo$ana un marketinga.

Izveloties partikas produktus, pirma izvéle ir garsa, tad veseligums, tau pétot markéjumus, sakotnéji tiek pieversta
uzmanibu dzivnieku labturibas standartiem (84%), taCu tapat 80% iedzivotaju pievérs uzmanibu ari produkta
izcelsmei. Tadgjadi 77% Vacijas iedzivotaju pievéers batisku uzmanibu, vai partikas produkti ir raZoti vinu regiona,
kas palielinas, izvéloties olas, svaigus auglus un darzenus.

Biologisko produktu pardo$ana ir bijusi nozimiga Vacija audzéto un raZoto, kad arT regionalo produktu
pozicionéSana. Sakotné&ji nozimigu ieguldijumu gan sadarbiba ar lielveikaliem, gan veidojot reklamas kampanas
biologisko audzétaju asociacija ir veiksmigi pozicionéjusi Vacijas biologisko produktu pievienoto vértibu tirga, ka
art veidojusi reklamas dazadam sabiedribas meérkauditorijam. To ir papildindjusi mazumtirdzniecibas tiklu
reklamas pédéjo tris gadu laika, kuras ir poziciongjusas, ka biologisko produktu pirk§ana ir normala ikdienas
sastavdala, ka arT ir izmantojusas reklamas kampanas, kas izglito par biologisko lauksaimniecibu un tas ietekmi
uz cilvéku un uz vidi. Tiek noradits, ka tieSi sabiedribas reklamas kampanas ir bijis nozimigs atspériena punkts
biologisko produktu popularitatei. Ta ka tiek reklamétas arT vietéjas biologiskas asociacijas, tad tas attiecigi ir art
vietéjo partikas produktu veicinaSanas kampanas, un citu valstu produkti paliek otraja plana, ltdzvértiga cenu
piedavajuma. Tadgjadi caur reklamu kampanam Vacija ir veidojusi sabiedrisko domu par biologiskajiem
produktiem.

Vacijas lielveikalu tikls EDEKA, kura ieklaujas daudzi neatkarigi veikalu Tpadnieki un pieder arT kooperativiem,
regionalo produktu piedavajumu uzskata ka savu at$kirtbas zimi, tadéjadi nodrosina plasu produktu piedavajumu
no vietéjiem lauksaimniekiem. lzmantojot elektronisko pasitijumu katalogu, uznémums dod iespéju
neatkarigajiem veikalu Tpasniekiem iegadaties arT regionalos un vietéjos produktus. Tapat Reinas-Riras regiona
ir izveidots zimols “Labakais no apkartnes”, kur tiek piedavati produkti, kas ir audzéti ltdz 30 km attaluma, tadéjadi
veidojot Tsas piegades kédes.

Zviedrija

Valstiskais izvertejums

Likumdosanas aspekti

Zviedrijas partikas kédes vizija 2030.gadam ir bat starptautiski konkurétspéjigi, inovativi, ilgtsp&jigi un pievilcigi
tris noteiktas stratégiskajas jomas: likumdos$ana, pircéji un tirgus, zinaSanas un inovacija®%. Jau 2016.gada
izveidota Zviedrijas partikas kédes stratégija norada, ka nepiecieSams ieviest digitalas inovacijas partikas kédeés,
lai nodroSinatu ilgtspéjibu un palielinatu konkurenci. Veseliga konkurence ir nozimiga, jo lauj nodro8inat pelnu un
attistibu visa partikas piegades kédé, kameér publiskais iepirkums ir iespéja virzit un atbildét uz sabiedribas vélmém
un ieteikumiem®04,

Zviedrija ir partikas neto importétajvalsts. Partikas nozare ir valsts treSais lielakais sektors péc raZotas produkcijas
apjoma, ka arT péc darbinieku skaita®®. 70% no Zviedrijas valsts teritorijas ir noklata ar meziem, un tikai 10% no
valsts platibas ir aramzeme. No partikas razoSanas vértibas 40% veido augkopiba, treSdalu veido piena un liellopa
galas razoSana, un ciiku, putnu galas un darzkopiba - ap 30%*%%. Tapéc lielakad Zviedrijas partikas rdpniecibas

603 A National Food Strategy for Sweden, 2016.gada Tsais kopsavilkums, pieejams -

https://www.government.se/contentassets/16ef7 3aaabf74faab86ade5ef239b659/livsmedelsstrategin_kortversion_eng.pdf

604 A National Food Strategy for Sweden, 2016.gada Tsais kopsavilkums, pieejams -

https://www.government.se/contentassets/16ef7 3aaabf74faab86ade5ef239b659/livsmedelsstrategin_kortversion_eng.pdf

805 ASV valdiba, 2021, Partikas eksportétaja paligs uz Zviedriju, pieejams -
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Sweden_The%20Hague S
weden_02-09-2021

506 Firopas Komisija, Zviedrijas stratégiskais CAP plans, pieejams - https://agriculture.ec.europa.eu/cap-my-country/cap-strategic-

plans/sweden_sv
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nozares ir liellopu gala un ar to saistitie produkti, piena produkti un maizes izstradajumi, kam seko majdzivnieku
&diena razo$anas nozare®%7,

Zviedrijas partikas nozaré ir augstakas kvalitates, Tpasi dzivnieku labturibas prasibas neka citas ES valstis. Sis
augstakas prasibas tiek noraditas ka Zviedrijas partikas paaugstinata jeb pievienota vértiba®. Zviedrija lepojas,
ka lopkopibas procesa tiek izmantots neliels antibiotiku daudzums (divas reizes mazak neka Latvija) uz katru
lopkopibas dzivnieku, k& ar ilgtspéjibas prasibas saknojas dzili Zviedrijas sabiedriba®®. Veidojot Zviedrijas
lauksaimniecibas sektoru parskatus, Zviedrijas Lauksaimniecibas padome norada pievienoto veértibu, ka art
sektoru prieksrocibas nozimigakajos vietéjos partikas sektoros.610 Sis priek$rocibas tiek vértétas no ekonomikas
un partikas piegades skatijuma, no partikas drosibas, ka arT vides un energétikas skatljuma®!t, Pieméram, ja
pasaulé 72% no saldidens tiek izmantots lauksaimnieciba, tad Zviedrija vien 4%, jo lielako dalu mitruma sanem
no lietusidens®12,

Atkartota interese par vietéjo partiku Zviedrija ir paradijusies kop$ 20. gadsimta 70. gadiem, kad Zviedrijas valdiba
pievérsa lielu uzmanibu lauksaimniecibas aktivitatém, veicinot lauksaimniecibas partikas kooperativu izveidi un
modernu razo$anas tehnologiju izplatiSanu un tuvinot patérétajus vietéjam partikas tirgum®©13,

Zviedrijas iedzivotdju pétijumos ir novértéts, ka 87% no vietéjiem iedzivotajiem uzticas Zviedrijas partikas
sistémai.®’* 2019.gada novértéjuma par pirk§anas paradumiem, tika noradits, ka 60% zviedru ir gatavi maksat
vairak, lai atbalstitu ilgtspéjigu razoSanu un iegadatos kvalitativus produktus. Tadéjadi ir pieaudzis pieprasijums
péc sertificétiem produktiem, biologiskajiem produktiem, ka ari kura vieta produkts tiek raZots. Tpasi tas tiek
attiecinats uz dzivnieku labturibu un ilgtspéjibu, lai gan divas treSdalas no pirkS8anas Iémumiem notiek veikalos,
palaujoties uz pardevéja ieteikumiem. 615

Koncentracija partikas razoSanas, izplatiS8anas un mazumtirdzniecibas jomas, ir samazinajusi partikas
izplatiSanas kanalu daudzveidibu. Tadgejadi ilgtspéjibas jedziens ir galvenais atbalsta mehanisms, lai atbalstitu un
veicinatu vietéjo kopienu, tirgotaju attistibu un dotu iespéju veidot atSkirtbas partikas kédés, lai uzlabotu piegades
kezu efektivitati. ligtspéjiba dod iespéju veicinat ekonomikas ilgtspéju, iespéju palidzét un atbalstit
razotajus, paplasinat produktu piedavajumu, ka ari stiprinat tarisma izaugsmi vietéja regiona. 616

ligtspéjiba ir kluvusi par galveno jédzienu gan vietéjam kopienam, gan tirgotajiem. Lai atbalstitu un veicinatu lauku
apvidu attistibu un to potencialu atSkirt partikas produktus, ir jauzlabo piegades kédes efektivitate. Tas var veicinat
ekonomikas ilgtspéjibu, var palidzét un atbalstit razotajus, palielinat patérétaju izveli un stiprinat tGrisma izaugsmi
vietéja regiona.s1’

Ediens nav tikai bariba, bet arT pieredze, ar kuru ikvienam ir dariSana katru dienu, ka arT sabiedriba tiek bavéta ap
édienu izvéli. Ediens un vins tiek visvairak uztverti ka kultdras elementi, kas var piesaistit taristus. Attiecigi dazadi
produkti vai édieni var tikt reklaméti, lai piesaistitu tristus un gastronomijas prieku baudttajus.518

807 ASV valdiba, 2021, Partikas eksportétaja paligs uz Zviedriju, pieejams -
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Sweden_The%20Hague_S
weden_02-09-2021

608 Zviedrijas Lauksaimniecibas padome, 18.01.2024, Zviedrijas partikas priek$rocibas, pieejams -
https://jordbruksverket.se/languages/english/swedish-board-of-agriculture/food-and-beverages/swedish-food-has-many-advantages

509 Tyrpat.

610 Zviedrijas Lauksaimniecibas padome, n.d., pievienota vértiba Zviedrijas darzeniem, pieejams -
https://www2.jordbruksverket.se/download/18.1b85d7518aa1138a8f6473b/1695027421770/ovr654v2.pdf

511 Turpat.

512 Turpat.

513 Nicolosi A., Rosa Lagana V., Laven D., Marciano C.m Skoglund W., 2019, Consumer Habits of Local Food: Perspectives from Northern
Sweden, pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/11/23/6715, atsaucoties uz Fonte, M. A Way of Producing, a Way of Knowing. Sociol.
Rural. 2008, 48. Pieejams - https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/].1467-9523.2008.00462.x

614 Zviedrijas Partikas federacijas ilgtspéjibas deklaracija, 2019, skatits 11.07.2024, pieejams -
https://www.livsmedelsforetagen.se/app/uploads/2022/04/swedish-food-federation-sustainability-manifesto-1.pdf

515 Nicolosi A., Rosa Lagana V., Laven D., Marciano C.m Skoglund W., 2019, Consumer Habits of Local Food: Perspectives from Northern
Sweden, pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/11/23/6715

516 Turpat.

517 Turpat.

618 Turpat.
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Vietéjo produktu noieta veicinasana vietéja tirgi

Lai palidzeétu vietéjo partikas produktu noietam, Zviedrijas Lauksaimniecibas padome ir izveidojusi majaslapu
“Nogar$o Zviedriju®1°. Viens no “Nogar$o Zviedriju” projekts 2022.gada bija “Ed viet&jo - atbalsti savas saknes!”,
kas notika Zviedrijas vidusdala, Erebrd regiona. Projekta laika piedaljas 20 vietgjie razotaji, kuriem tika palidzéts
atrast jaunus pardoSanas kanalus. Viens no projekta posmiem ieklava, lai palielinatu jaunu cilvéku un vinu vecaku
interesi par vietéjo partiku. Tika veidotas 1sfilmas un bildes socialajos tiklos, 1pasi TikTok platforma, lai iepazistinatu
ar vietéjiem razotajiem un to produktiem. Kopuma raditos marketinga materialus apskatija ap 1,8 miljoni viet&jo
iedzivotaju un majaslapu apskatija 6500 apmeklétaji. Tapat skolas tika vaditas stundas, lai izglitotu par partikas
piegades kédi, izmantojot vietéji audzétos produktus.2°

Tapat, lai palidzetu patérétajiem atskirt vietéjos produktus lielveikalu piedavajuma, tika testéts vietéjo produktu
marké&jums Zviedrijas mazumtirdzniecibas tiklu Iidera ICA veikalos. Mazumtirgotajs pats bija ieintereséts pardot
viet&ja raZzojuma produkciju. Veikala pie vietéjiem produktiem tika pievienota neliela lentite ar tekstu “Ed vietéjos,
atbalsti savas saknes” un “Katru reizi, kad pérc vietéjos produktus, tu lauj piepildities kada sapnim!”. Koncepts
darbojas labi un lielveikals turpina markét vietéjos produktus art péc testa beigam.62!

Ka vietéjo produktu izaicindjums Zviedrija tiek novértéts, ka trikst vienota tirdzniecibas kanala maza apjoma un
vietéja razojuma partikai. Vietéjiem, mazajiem razotajiem trukst laika marketingam un pardoSanai, tad
organizacijai batu jameklé kopigi risinajumi, lai atvieglotu vietéjo produktu nonakSanu pie patérétajiem, lai tas batu
salldzinosi vienkarss risinajums gan razotajiem, gan patérétajiem.622

Attéls 54.Erebri regiona projekta “Ed vietéjo - atbalsti savas saknes!” vizualais materials623

Zinatnieki, analizéjot vietéjas produkcijas neliela razotaja specialitates siera tirgu Zviedrija 2019.gada, izvértéja,
ka Zviedrijas patérétaji ir lojali tirdzniecibas vietai, pardevéja sniegtajam padomam, ka arT produkta reputacijai.
Patérétaji, kas iegadajas vietéja razojuma sieru, vélas vietéjas kultliras daudzpusigumu, ka art saprot, ka ar to
atbalsta vietéjo ekonomiku. Tadé&jadi izcelot atbalstu vietéjajam partikas un kultdras tradicijas un grupas identitati
édienu izvéles?,

Virziba ilgtspéjigas partikas sistémas virziena

Valsts ir izveidojusi pétifjumu programmu Mistra Food Futures, lai veidotu faktos balstitu pareju uz ilgtspéjigu
partikas sistému. Programma ir veidota visas 3 ilgtspéjas dimensijas - vides, ekonomikas un socialaja.52> Pétljumu

programmas meérkis ir parveidot Zviedrijas partikas sistému, lai ta batu ilgtspé&jiga un noturiga, veidojot parmainas
Tstermina (Idz 2030.gadam) un ilgtermina (lidz 2045.gadam). P&tnieki norada, ka Zviedrija ir ilgtsp&jigas virzibas

619 Nogar$o Zviedriju, Taste Sweden, majaslapa - https://smakasverige.se, skatits 08.07.2024.

620 Nogar$o Zviedriju, “Ed vietéjo - atbalsti savas saknes!” projekts, 19.04.2024., pieejams - https://smakasverige.se/fordjupning/erfarenheter-
fran-projekt/eat-local-support-your-roots

521 Turpat.

522 Turpat.

523 Turpat.

524 Nicolosi A., Rosa Lagana V., Laven D., Marciano C.m Skoglund W., 2019, Consumer Habits of Local Food: Perspectives from Northern
Sweden, pieejams - https://www.mdpi.com/2071-1050/11/23/6715

625 Mistra Food Futures, skatits 11.07.2024., pieejams - https://mistrafoodfutures.se/
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paraugvalsts, no kuras macas citas valstis®26. Zviedrijas pétnieki norada, ka édiens ir vairak neka tikai uzturs.
Ediens ietver arT kultdru, kopienu, biznesu, ka arT ir pilsétas un lauku dzives ikdienas centra%?.

2019.gada Zviedrijas partikas federacijas izvirzija 5 pamatpunktus ilgtspéjigas un noturigas vietéjas partikas
razo$anas nodrosinasanai. Tie ir:

e partikas nozare, kas neizmanto neatjaunojamos resursus,
e partikas iz8kérdibas mazinasana,

e iepakojums no parstradatiem materialiem,

o labi apstakli piegades kédés,

e efektivaka Gdens izmanto$ana.t?8

Tapat Zviedrijas partikas federacija palidz popularizét labus éSanas un dzivesveida paradumus. Kop$ 1999. gada
irizveidota Uzturvertibu darba grupas, kura ir izvirzijusi piecas nozimigakas jomas, un tas ir: plass labu un veseligu
édienu un dzérienu piedavajums, sadarbiba ar citiem, lai veicinatu labas €3anas un dzivesveida paradumus,
brivpratiga ilgtsp€jas rezultatu izvertéSana, darbo$anas, kas balstita uz zinatnisko rezultatu bazes, ka art produktu
markésana, kas palidzétu izveléties augstvertigus produktus.52°

Taja pasa laika zinatnieki ir noradijusi, ka ta ka Zviedrija ir partikas neto importétajvalsts, tad lielakie ilgtspéjas
izaicinajumi nav attiecinami uz vietéjo lauksaimniecibu, bet gan uz importéto produkciju.53°

Zalais publiskais iepirkums

Zviedrijas zala publiska iepirkuma sistéma ir labi attistita un ta tiek parraudzita, ievérojot valsts stratégiskas
prioritates ilgtspéjigas attistibas, vides aizsardzibas un inovacijas veicindSana. Par ZPI politiku Zviedrija ir
atbildigas divas galvenas institlcijas: FinanSu ministrija un Nacionald publisko iepirkumu agentdra%!. NO
2017.gada spéka ir Nacionalad publisko iepirkumu stratégija, un tas 6. mérkis ir vides atbildiba publiskajos
iepirkumos. 632 Tapat publiskie iepirkumi Zviedrija ir izstradati ta, lai atbalstitu inovacijas un alternativos
risindjumus, vienlaikus nemot véra art vides un socialos apsvérumus.

Zviedrijas valdiba aktlvi strada pie vietéjas partikas veicinasanas, Tpasi regionala Tmenr. Vietéja partikas razosana
tiek uzskatita par svarigu dalu no valsts lauksaimniecibas un partikas stratégijas. Galvena uzmaniba tiek pievérsta
vides ilgtspé&jai un ekonomiskajam izaugsmém, un vietéjas partikas piegades tiek stiprinatas, lai mazinatu atkaribu
no importa un veicinatu vietéjo uznémumu konkurétspéju. Valdiba arT uzsver nepiecieSamibu péc caurskatamibas
un uztictbas partikas piegades kédé, un vietéjas partikas razotaji biezi vien ir cieSa kontakta ar patérétajiem, kas
veicina parliecibu par produktu izcelsmi un kvalitati. Pasvaldibas un regionalas vadibas veicina vietgjo partikas
produktu izmantoSanu, Tpasi sabiedriskaja édinasana, tadas vietas ka skolas un slimnicas, lai uzlabotu partikas
kvalitati un veicinatu vietéjo ekonomiku®33,

Zviedrija patérétaji ir izradijusi lielu gatavibu maksat par ilgtspéjigiem partikas produktiem, kas lauj iepirkumu
specialistiem pieskirt prioritati ilgtspé&jibai iepirkuma kritérijos un piegadataju atlases procesa®34. Turklat Zviedrija

626 Mistra Food Futures, 30.05.2023, skatits 11.07.2024. pieejams - https://mistrafoodfutures.se/news/livmedelsstrategi-2-0-sju-punkter-for-
okad-hallbarhet-trygghet-och-konkurrenskraft/
527 Mistra Food Futures, 30.05.2023, skatits 11.07.2024. pieejams - https://mistrafoodfutures.se/news/livmedelsstrategi-2-0-sju-punkter-for-
okad-hallbarhet-trygghet-och-konkurrenskraft/

628 Zviedrijas Partikas federacijas ilgtspéjibas deklaracija, 2019, skatits 11.07.2024, pieejams -
https://www.livsmedelsforetagen.se/app/uploads/2022/04/swedish-food-federation-sustainability-manifesto-1.pdf
629 Zviedrijas Partikas federacija. Sabiedribas veseliba un ésanas prieks. 2022. pieejams -

https://www.livsmedelsforetagen.se/app/uploads/2022/04/swedish-food-federation-public-health-and-the-joy-of-food. pdf

830 Cederberg C., Persson U.M, Schmidt S., Hedenus F., Wood R. 2018. Beyond the borders e burdens of Swedish food consumption due to
agrochemicals, greenhouse gases and land-use change. Pieejams - https://research.chalmers.se/publication/508205/file/508205_Fulltext.pdf
831 Nacionalo iepirkumu agentira Zviedrija, majas lapa. Pieejams: Welcome | The National Agency for Public Procurement
(upphandlingsmyndigheten.se). Skatits: 12.10.2024.

632 Zviedrijas Nacionala publisko iepirkumu startégija. Pieejams: Nationella upphandlingsstrategin (regeringen.se). Skatits: 12.10.2024.

633 Zviedrijas vadlibas un valsts kanceleja. Pieejams: English - How Sweden is governed - Regeringen.se. Skatits: 11.10.2024.

634 Licential Thesis in Planning and Decision Analysis kth royal institute of technology Toward a more sustainable food system using public
procurement ELVIRA MOLIN (2023). Pieejams: Toward-a-more-sustainable-food.pdf (ivl.se). Skatits: 8.10.2024.
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ir veikusi proaktivu pieeju, veicinot inovacijas ilgtspéjigas partikas razoSana un iepirkuma, kas rezultéjas plasa
ilgtspéjigu partikas produktu klasta, kas pieejami publiskaja iepirkuma.

Pétnieki piedava palielinat biologiskas partikas patérinu vai iepirkt vairak vietéjo produktu, lai sasniegtu ilgtsp&jas
mérkus®®. Dzives cikla novértgjums (LCA) tiek plasi izmantots, lai novértétu partikas razoSanas un
mazumtirdzniecibas darbibu ietekmi uz vidi®®, tacu joprojam pastav zinaSanu trlkums par bdtiskakajiem
ilgtspéjibas aspektiem un efektivakajiem pasakumiem. Neskatoties uz atSkirigajiem progresiem ilgtspéjas mérku
sasnieg$ana, dazadu organizaciju darbiba ir jasaskano un jakoordin€.53” Zviedrijas publiska partikas iepirkuma
sistéma sniedz parliecinoSu pieméru, ka dazadas ieinteresétas puses var atpazit un istenot ilgtspéjigas prakses,
kalpojot gan ka akadémiska studiju téma, gan ka praktiska pielietojuma piemérs®38,

Zviedrijas Nacionala publisko iepirkumu agentdra izstrdda un uztur zala iepirkuma kritériju biblioteku®3°, kas
nodro$ina ieteikumus par vides un socialajam prasibam iepirkumos. Sie kritériji tiek izmantoti dazadu predu,
pakalpojumu un darbu iepirkumos un tiek iedaltti tris iImenos: pamata, uzlabotie un vadosSie kritériji. Sada
sistéma lauj pielagot prasibas atbilstosi konkréta iepirkuma specifikai un mérkiem.

Partikas sadala ir ieklauti kritériji dazaddam produktu grupam, pieméram, galai, piena produktiem, olam, zivim,
augliem un darzeniem, ka arT kafijai un t&jai. ligtspéjibas prasibas Sajas grupas attiecas uz dzivnieku labturibu,
ekologiski audzétiem produktiem un vides ilgtspéju, nodrosinot, ka publiskie iepirkumi veicina atbildigu razoSanu
un patérinu. Vienoti ilgtspéjibas kritériji veicina labakus iepirkumus ar augstaku kvalitati. Turklat tika atzits, ka
precizi sagatavoti iepirkuma dokumenti ar skaidriem krité€rijiem palidz palielinat konkurenci publiskaja partikas
iepirkumas,

Tabula 13. Izstradatie ilgtspéjas kritériji partikas produktiem4:

Partikas kategorija Kriteriju skaits
Gala 44
Vistas, titari un vistas 35
Piens un piena produkti 18
Olas 31
Zivis un joras veltes 7
Augli un darzeni 23
Graudaugi un cukurs 20
Augu ellas 4
Kafija, téja un kakao 5
ILO pamatkonvencijas un ilgtspéjigas piegades
kédes 2
Partikas iepakojums 7

Zviedrijas ilgtspéjas kritérijos publiskajiem iepirkumiem ir noteikts viens butisks faktors, kas var veicinat vietéjo
partikas produktu iepirk§anu — informacijas prasiba par izejvielu izcelsmi. Sis kritérijs paredz, ka piegadatajiem
ir jasniedz informacija par to, no kurienes nak izejvielas, kas tiek izmantotas razoSana. Tas lauj iepirkumu

3% SCHEBESTA, H. 2018. Revision of the EU Green Public Procurement Criteria for Food Procurement and Catering Services — Certification
Schemes as the Main Determinant for Public Sustainable Food Purchases? 9, 316-328.

63 NOTARNICOLA, B., SALA, S., ANTON, A., MCLAREN, S. J., SAOUTER, E. & SONESSON, U. 2017. The role of life cycle assessment in
supporting sustainable agri-food systems: A review of the challenges. Journal of cleaner production, 140, 399-409

637 REGERINGSKANSLIET 2021. En fardvag for hallbara livsmedelssystem. In: NARINGSDEPARTEMENTET (ed.).

638 |icential Thesis in Planning and Decision Analysis kth royal institute of technology Toward a more sustainable food system using public
procurement ELVIRA MOLIN (2023). Pieejams: Toward-a-more-sustainable-food.pdf (ivl.se). Skatits: 8.10.2024.

3% Nacionala publisko iepirkumu agentiras vides kritériju bibliotéka. Pieejams: Find sustainability criteria | The National Agency for Public
Procurement (upphandlingsmyndigheten.se). Skatits: 12.10.2024.

640 | jcential Thesis in Planning and Decision Analysis kth royal institute of technology Toward a more sustainable food system using public
procurement ELVIRA MOLIN (2023). Pieejams: Toward-a-more-sustainable-food.pdf (ivl.se). Skatits: 8.10.2024.

641 Nacionala publiska iepirkumu agentdra, ilgtspéjas kritériji partikai. Pieejams: Find sustainability criteria | The National Agency for Public
Procurement (upphandlingsmyndigheten.se)
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specialistiem vieglak izvéléties viet&jos razotajus un parliecinaties, ka gala vai citi partikas produkti nak no vietéjam
saimniectbam. Lai gan paSos kritérijos nav 1pasSu nordzu vai priekSrocibu vietéjai partikai, prasiba péc
caurskatamibas un izcelsmes informacijas sniedz iespéju publiskaja iepirkuma atbalstit vietéjos razotajus.

Augliem un darzeniem ir noteiktas prasibas par izejvielu izcelsmes informaciju®42, lai nodroSinatu caurredzamibu
un izsekojamibu partikas piegades kédé. Tas palidz uzraudzit vides un socialas prasibas. Piegadatajam ir jaspéj
sniegt informacija par valsti, kura izejviela ir audzéta, un, ja attiecinams, kur ta ir apstradata. P&c pieprastjuma
informacija par izcelsmes valsti jabat pieejamai, izmantojot mark&jumu, datubazi vai timekla vietni. VienkarSiem
produktiem var izmantot marké&jumus, pieméram, "Fran Sverige" vai "Svenskt Sigill". Prasibu var parbaudtt ar

izlases parbaudém, parliecinoties, ka ir sniegta pareiza informacija par izcelsmes valsti. Sarezgrtakiem produktiem
ne vienmeér janorada izcelsmes valsts visam izejvielam.

Zviedrija darbs ar ilgtspéjibu publiskaja partikas iepirkuma bija daudzveidigs. Pasvaldibu iepirkuma specialistiem
bija politiskie mérki, pieméram, 30% biologiskas partikas vai 40% vietéjas partikas iepirkS§ana, kad arT darbs
saskana ar Agenda 2030. Vairumtirgotaji koncentréjas uz logistikas optimizé$anu, pieméram, transporta marsrutu
uzlaboSanu, maksimalu kravas piepildijumu un atkritumu samazinaSanu. Virtuvju pavari centas iegadaties
sertificétu partiku, pieméram, biologisko, godigas tirdzniecibas vai ilgtspéjigas zvejas produktus, savukart razotaji
uzlaboja dzivnieku labturtbu un veicinaja biologisko daudzveidibu. Kopuma zviedru iepirkuma dalibnieku darbs
biezi parklajas ar Idzigam ilgtspgjibas prioritatém, aptverot plasu jautadjumu loku. Gan zviedru iepirkuma
specialisti, gan starptautiskie pétnieki uzsver iespéju izglitot skolénus par éSanas paradumiem, kas nak par labu
gan cilvéku veselibai, gan videi®*.

Eksports

Business Sweden, Uznéméjdarbibas atbalsta organizacija Zviedrija, kas palidz uzsakt darbu jaunos tirgos, palidz
ari Zviedrijas partikas sektora uznémumiem pardot eksporta tirgos. Ir izveidots koncepts “lzmégini Zviedriju”, kam
ir batiska nozime Zviedrijas valdibas nacionalaja partikas stratégija, lai atvélétu lidzeklus Zviedrijas partikas
rdpniecibas atbalstam. 2021.gada tika veikta globalo tirgu analizi, kas aptvéra 12 partikas un dzérienu eksporta
segmentus, lai noskaidrotu partikas nozares izaugsmes potencialu. Rezultata tika identificéti 14 tirgi ar Tpasi
augstu potencialu, kuros tiek Tpasi aktivizéts koncepts “lzmégini Zviedriju”, un darbojas arT Business Sweden
partikas tirgus eksperti®+4,

Mazumtirdznieciba

Lai gan Zviedrija ka valsts norada, ka virzas ilgtspéjibas virziena®, taja pasa laika partikas mazumtirdzniecibas
vide visvairak ir t3, kas veido patérétaju partikas izvéles un tas uznemtas energijas apjomu®4®. |zvértéjot Zviedrijas
rietumu regiona mazumtirdzniecibas tiklus akciju piedavajums, tiek noradits, ka tas nav neatbilst Ziemelvalstu
uztura ieteikumiem un atSkiras péc socialekonomiska indeksa. Analizéjot 29 958 partikas produktu vienibas, tika
secinats, ka divas treSdalas no akcijam tiek veltitas produktiem, kas tiek uzskatiti ka “visneveseligakie” un
“neveseligie”. TieSi dzérieni un édieni ar paaugstinatu cukura Iimeni veido 23,0% no visiem akciju piedavajumiem.
Kopuma gan veseligas, gan neveseligas partikas pieejamiba ir augsta, tacu neveseligas partikas reklamésana ir
pasi intensiva. Attiecigi tiek secinats, ka Zviedrijas rietumos tas nav neatbilst Ziemelvalstu uztura rekomendéacijam
un atSkiras péc socidlekonomiska indeksa. Tadgjadi noradot, ka mazumtirgotaji reklamé produktus ar lielaku
pelnas iespéju un ne produktus, kuriem batu javeido veseligas uztura rekomendacijas. 54"

542 Informacija par izejvielu izcelsmi — augu izcelsmes produkti. Pieejams: Sustainability criterion for Information about origin of the raw material
— plant products | The National Agency for Public Procurement (upphandlingsmyndigheten.se) Skatits: 12.10.2024.

543 Licential Thesis in Planning and Decision Analysis kth royal institute of technology Toward a more sustainable food system using public
procurement ELVIRA MOLIN (2023). Pieejams: Toward-a-more-sustainable-food.pdf (ivl.se). Skatits: 8.10.2024.

644 Business Sweden, skatits 11.07.2024., pieejams - https://www.business-sweden.com/try-swedish/about-try-swedish/

645 Mistra Food Futures, 30.05.2023, skatits 11.07.2024. pieejams - https://mistrafoodfutures.se/news/livmedelsstrategi-2-0-sju-punkter-for-
okad-hallbarhet-trygghet-och-konkurrenskraft/

646 Castro I.A.,Majmundar A., Williams C. B., Baquero B., 2018, Customer Purchase Intentions and Choice in Food Retail Environments: A
Scoping Review, pieejams - https://www.mdpi.com/1660-4601/15/11/2493

647 Mjoberg M., Lissner L., Hunsberger M., 2023, Supermarket promotions in Western Sweden are incompatible with Nordic dietary
recommendations and differ by area-level socioeconomic index, pieejams -
https://bmcpublichealth.biomedcentral.com/articles/10.1186/s12889-023-15729-1
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Lidzigi norada art Zviedrijas WWF Foundation, ka lielveikalos tiek reklaméta neveseliga gala. Superlist projekta
tiek noradits, ka mazumtirdzniecibas tikliem ir iespéja apzinaties $o ietekmi, un ka ta tiek virzita. 648

ICA

ICA ir vadosais partikas mazumtirgotajs Zviedrija, kas piedava plasu partikas un ikdienas precu klastu gan pilsétu,
gan lauku regionos 1270 veikalos. Neatkarigie ICA tirgotdji pasi parvalda savus veikalus, pielagojot tos vietéjo
iedzivotaju vajadzibam un pieprasijumam, un vienmér ir bijuSas savas tiesibas iepirkt paSiem savus vietéjos
produktus no vietéjiem lauksaimniekiem. Attiecigi tieSi veikalu Tpasnieki ir uznéméji, kas meklé iespé&jas un pielago
produktus attiecigas vietas specifikai, mekl€jot jaunakos produktus vai kategorijas. Tacu reizé uznémumiem ir
vienoSanas ar ICA Zviedrija par kopigu iepirkumu, logistiku, marketinga komunikaciju un veikalu attistibu, lai
optimizétu izmaksas.5*° ICA Gruppen tika izveidots salidzino$i nesen, un jebkura grupas aktivitate sakotngji tiek
testéta un tad tikai izmantota visos veikalos.%%°

ICA Gruppen ilgtspéjibas pasakumi ir plasi un aptver dazadas aktivitates un iniciativas. Uznémuma ilgtspéjibas
politikas mérki ir apvienoti koncepta "Labakai ritdienai", kas ietver art vietéjo produktu Tpatsvara palielinasanu
sortimenta.®51 ICA aktivi iesaistas dialoga ar piegadatajiem, lai veicinatu partikas razoSanu Zviedrija, apvienojot
sortimenta attistibu ar marketinga kampanam, kas mudina patérétajus izvéléties vietéjos produktus. Uznémums
uzsver, ka nakotné Sie centieni tiks pastiprinati, lai veicinatu Zviedrijas lauku kopienu attistibu un izaugsmi,
vienlaikus nodrosinot stabilu iekSzemes partikas razoSanu.

Viena no ICA iniciativam ir sadarbiba ar Zviedrijas Lauksaimnieku federaciju, kas aizsdkas 2014. gada. Tas
galvenais meérkis ir paplasinat Zviedrijas produktu piedavajumu veikalos, palielinat vietéjo partikas produktu
pardoSanu un veicinat attistibu un izaugsmi Zviedrijas lauku regionos. ICA piedalas arT sadarbibas platforma
Sweden Food Arena un vairakos pétniecibas projektos, kas koncentréjas uz ilgtspéjigas partikas piegades kédes
attistibu Zviedrija, tostarp iniciativa FINEST — nacionalad centra projekta, kura mérkis ir radit labveligu vidi
inovacijam un veicinat ilgtspéjigu partikas nozari.

ICA Zviedrija turpina pilnveidot ICA pasitijumu portalu, mudinot veikalus piedavat Zviedrija un vietéji razotus
produktus. Tapat tiek rikoti regionali pasakumi, lai veidotu un stiprinatu sadarbibu starp vietéjiem piegadatajiem
un ICA mazumtirgotajiem, ar mérki papla8inat vietéjo partikas produktu klastu veikalos. 2023. gada ICA uzsaka
sadarbibu ar MatVarden Gavleborg asociaciju, lai palielinatu pieejamibu un pieprasijumu péc partikas un
dzerieniem, kas razoti Halsingland un Gastrikland regionos. ICA Zviedrija un Nifa, partikas un dzérienu uznémumu
nozares asociacija Varmland regiona, 1pasa pasakuma pulcgja Varmland regiona partikas uznémeéjus, lai tie
demonstrétu un piedavatu vietéjos produktus ICA veikaliem $aja apgabala.65?

2024. gada ICA Zviedrija ar savu ieguldijumu veicina vietéjo tomatu audzéSanu sadarbiba ar Zviedrijas audzétaju
asociaciju (Svenska Odlarlaget). Tomati tiks audzéti jauna siltumnicas kompleksa desmit hektaru platiba, un s1
ieguldijuma rezultata ICA palielinas Zviedrijd audzéto tomatu Tpatsvaru sava sortimenta, tadéjadi palielinot
Zviedrijas paSkontroles spé&ju darzenu joma.5%3

Vietéjo ekosistému stiprinaSana, iesaistot mazumtirgotajus, mazos uznémumus un razotajus, ir art viena no ICA
Vaxa iniciativas, kas uzsakta 2020. gada, prioritatém. Iniciativas mérkis ir palielinat ilgtspé&jigas, Zviedrija raZzotas
augu izcelsmes partikas Tpatsvaru un veicinat inovacijas partikas nozaré.®>*

648 Superlist Sweden Environment. Swedish supermarkets and the promotion of meat. 2022, pieejams -

https://media.wwf.se/uploads/2022/11/swedish-supermarkets-and-the-promotion-of-meat.pdf

64% |CA Gruppen, https://report.icagruppen.se/sv/ar2023/ica-sverige-2023

50 McKinsey and company. The state of grocery retail. 2023. Pieejams - https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/05/State-of-grocery-
2023_Low-res.pdf

1 |CA Gruppen, www.icagruppen.se/en/sustainability/sustainability-work

852 |CA Gruppen gada parskats. 2023. Pieejams - https://report.icagruppen.se/media/lquplkdn/ica-gruppen-annual-report-2023.pdf

53 |CA. ICA pamatigi investé zviedru tomatos. 21.02.2024. Pieejams - www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ica-sverige-i-
storsatsning-pa-svenska-tomater

654 |CA Gruppen gada parskats. 2023. Pieejams - https://report.icagruppen.se/media/lquplkdn/ica-gruppen-annual-report-2023.pdf

153


https://media.wwf.se/uploads/2022/11/swedish-supermarkets-and-the-promotion-of-meat.pdf
https://report.icagruppen.se/sv/ar2023/ica-sverige-2023
http://www.icagruppen.se/en/sustainability/sustainability-work
https://report.icagruppen.se/media/lquplkdn/ica-gruppen-annual-report-2023.pdf
http://www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ica-sverige-i-storsatsning-pa-svenska-tomater
http://www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ica-sverige-i-storsatsning-pa-svenska-tomater
https://report.icagruppen.se/media/lquplkdn/ica-gruppen-annual-report-2023.pdf

2024. gada otraja ceturksnt ICA Zviedrija uzsaka savu vérienigako marketinga kampanu, kas ietver komunikaciju
TV, radio, interneta un veikalos, lai popularizétu Zviedrija razotu partiku. Paslaik ICA Zviedrija piedava vairak neka
7 000 vietéjo produktu, tostarp vairak neka 800 Zviedrija razotu ICA privato zZimolu precu.655 656 657

ICA produkti tiek markéti ar Zviedrijas karogu (Ursprungsland Sverige), zimi “Fran Sverige” un “Svensk Féagel”, lai
pircéji vieglak atpazitu partikas produktus, kas razoti Zviedrija. Zviedrijas karogs un zime “Fran Sverige” tiek
izmantoti arT uz produktu iepakojumiem. Tiek izmantotas arT regionalas zimes, pieméram, “Smak av Gotland”,
“Norrlandsvilt” un citas. ICA tieSsaistes veikala sadala “produktu etiketes” pircgjiem ir iespéja izvéléties produktus
péc izcelsmes valsts — Zviedrijas. %58

Uzneémums censas samazinat transportéSanu garas distancés, jo zina, ka arT iedzivotaji labprat izmanto vietéjos
produktus, tacu reizé norada, ka ir nepiecieSams bat konkurétspéjigiem. Uznémums izméginaja, ka piedavaja tikai
un vienigi Zviedrija razoto galu savos veikalos Zviedrija, bet tad atklaja, ka augstas produktu cenas lika dalai no
klientiem doties pie citiem mazumtirgotajiem, lai iegadatos ievesto galu pa zemakam cenam. ICA apzinas, ka ar
savu plaso veikalu klastu, ICA izvélém ir liela ietekme uz sabiedribu, taCu reizé€ piedavajumam ari ir jabat
konkurétspéjigam.65°

Zviedrijas konkurences padomes pétijums

Zviedrijas valdibas uzdevuma Zviedrijas Konkurences padome veica mazumtirdzniecibas pétijumu, izvértéjot
mazumtirdzniecibas konkurenci un cenu veidoSanos tajos. Pétijjums tika veikts no 2021.gada janvara lidz
2023.gada aprilim, un ieklava dazadus mazumtirdzniecibas konkurences aspektus.5¢0

Partikas produktu cenas pieauga no 2022.gada pirmas puses Iidz 2023.gada vidum gandriz par 30%, un tads
cenu pieaugums nebija novérots kops 1950.tajiem gadiem. Tapéc Zviedrijas Konkurences padome padzilinati
izvértéja cenu pieaugumu mazumtirdznieciba iepakotds galas un piena segmentd, Tipasi skatot to no
majsaimniecibu ar zemiem ienakumiem perspektivas. Mazumtirdzniecibas veikalu koncentracija ir veidojusies I1dz
ar Zviedrijas geografiskajiem ierobezojumiem, zemo iedzivotaju blivumu, kas ir apvienots ar apjoma raditajiem
ietaupTjumiem logistika. Kopuma Zviedrijas Konkurences padome analize liecina, ka patérétaju cenu jutijums ir
zems, tacu straujais cenu kapums 2022.-2023.gada ir radijis lielaku cenu izpratni, attiecigi patérétaji vairak
iepérkas letakos veikalos un izvélas preces ar zemaku cenu. Nav zinams, cik noturigas bds $is parmainas. 66!

Papildus ta ka olu cenas pieauga par 30%, tad Zviedrijas sabiedriba paradijas termins “olu cinas”. Konkurences
padomes analizé tika konstatéts, ka patérina cenu pieaugumu sakotn&ji noteica parnestas izmaksas no baribas
un elektroenergijas cenu pieauguma razotaju liment, bet kop$ 2022. gada maija cenu pieaugumam pievienojas
vél paaugstinatas iepakojuma un tirdzniecibas pelnas marzas. Tomér neskatoties uz vésturiski augsto cenu
pieaugumu, kopéjais olu patérins pieauga. Olu audzétaji sanéma valdibas finanséjumu par paaugstinatajam
izmaksam. Tomér kopuma paaugstinata maksa par olam nepalidzé&ja veidot nepiecieSamas strukturalas izmainas
olu razo$anas procesa.66?

Izvértéjot primaro razo8anu, Zviedrijas Konkurences padome secinaja, ka primarajiem razotajiem individuali ir maz
iesp€ju ietekmét vai nu to iepirkuma, vai pardoSanas cenas gala patérétajiem. Salidzinot ar citam partikas aprites
dalam, primaras razoSanas posma ir daudz uznémumu, un to pardoSanas tirgi biezi vien ir sadrumstaloti.

555 |CA Gruppen starpposma parskats. 2024.gada 2.ceturksnis. Pieejams - www.icagruppen.se/globalassets/3.-investerare/5.-rapporter/arkiv-
-finansiellt/engelska/2024/04.-interim-report-january-june-2024/240815-icagruppen-g2-24-report. pdf

86 ICA. ICA investe Zviedru un Vvietgja partikd. Lielaka marketinga kampana vésturé. 28.05.2024. Pieejams -
www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ica-satsar-pa-svenskt-och-lokalt--var-storsta-marknadskampanj-hittills

%7 ICA Gruppen zinas, 18.06.2024. Jauna aptauja. Zviedri izvélas Zviedrija razotu partiku Vasaras vidus svétkos. Pieejams -
www.icagruppen.se/arkiv/pressmeddelandearkiv/2024/ny-undersokning-svenskarna-foredrar-svenskproducerad-mat-under-midsommar

558 |CA e-veikals. Skatits - https://handlaprivatkund.ica.se/stores/1003380/cateqgories

59 McKinsey and company. The state of grocery retail. 2023. Pieejams - https://www.eurocommerce.eu/app/uploads/2023/05/State-of-grocery-
2023_Low-res.pdf

660 Zviedrijas konkurences padome, The Swedish Competition Authority's review of the food industry 2023-2024, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensverkets-genomlysning-av-livsmedelsbranschen-20232024/

61  Zviedrijas konkurences padome, Rising food prices and changing competition?, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/okande-livsmedelspriser-och-forandrad-konkurrens/

662 Zviedrijas konkurences padome,The competition in the egg chain, 27.06.2023, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensen-i-aggkedjan/
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Izvértéjuma laikd netika pieradits, ka konkurences problémas primaraja razo$ana ietekmétu partikas cenu
sadardzinajumu.663

Papildus tika novértéts, ka dazas nozarés primarie razotaji ilgstosi ir atkarigi no viena vai daziem partikas
parstradatajiem, attiecigi primarajiem razotajiem ir neliela vai vispar nav nekadu iespéju ietekmét savas

produkcijas gala cenu. Liela dala no vieno8anas notiek kooperativu ligumos, kas ir kopuma sarezgita procesuala
procedira.64

Konkurences padome norada, ka Zviedrijas partikas mazumtirdznieciba koncentréjas Cetru tirgus dalibnieku rokas
- ICA, Axfood, Coop, Lidl. Tiek vértéts, ka ICA pieder gandriz puse no mazumtirdzniecibas tirgus, kamér
atlaizu/léto cenu piedavajuma lielveikaliem ir ap 20% tirgus dalas®. Lai gan kopuma valsti ir mazumtirdzniecibas
tiklu konkurence, izvértéjot Zviedrijas padvaldibas, tika secinats, ka 102 no 290 pasvaldibam nav pieejami atlaizu
(discount) lielveikali, kas nozimé, ka aptuveni vienam miljonam iedzivotaju nav pieejami Iéto cenu lielveikali.
Kopuma ir pieradits, ka atlaizu lielveikalu klatbGtne nodroSina zemakas partikas cenas kopuma. Lai patérétaji gatu
labumu no lielveikalu efektivitates, ka arT samazinatam iepirkuma cenam, ir vajadziga ari efektiva konkurence666.

Zviedrijas Konkurences padome izvertéjot partikas mazumtirdzniecibas pardoSanas kanalus, ir konstatéjusi
konkurences trdkumu vairakos aspektos. Tiek noradits, ka eksisté liels tirgus koncentraciju vairakos [Tmenos,
izmantojot noligumus un tirdzniecibas praksi, notiek blokéSana un tirgus nelidzsvarotiba, ka arT ir dazada veida
Skersli sadarbibas veidoSanai. Attiecigi tas nozimé, ka patérétaji par lielu dalu partikas produktiem maksa vairak
neka viniem batu jamaksa, un ka resursi netiek investéti, lai stimulétu ienakSanu tirgd, ieguldijumus un palielinatu
razoSanu.567

Lielakoties piegadataju cenu palielindjumi tiek lielakoties tieSi parlikti uz patérétajiem, lai mazumtirdzniecibas
parstavji nodroSinatu savus ienakumu marzas bez nekadam tirgus izmainam. Palielinatas cenas patérétajiem nav
stimuléjuSas razoSanu vai tirgus izmainas, jo arT nav mekléti alternativi piedavajumi vai arT I1etaki piedavajumi, kas
batu noticis, ja konkurence batu veseliga.56®

Samazinata konkurence mazumtirdzniecibas sektora veidojas no®6°:

o liela tirgus koncentracija

Lai gan mazumtirdzniecibas tiklu produktu iepirkumi tiek veikti valsts [iment, cina par patérétajiem notiek
regionu/pasvaldibu IimenT. Ir ierobeZotas iespéjas izveidot jaunu mazumtirdzniecibas dalibnieku gan eso$o
dalibnieku ietekmes ietvaros, gan arT izvértéjot Zviedrijas geografisko situaciju. Tadéjadi iespéja, ka ienaks
jauni tirgus dalibnieki ir neliela, un attiecigi esoSie mazumtirdzniecibas uznémumi var palielinat savus pelnas
procentus, zinot, ka ir neliela iespéja pazaudét savus esos3os klientus. Pat partikas parstrades industrija ir liela
tirgus koncentracija, kuri laika gaita ir nostabilizéjuSies tirgd un iespé&ja jauniem dalibniekiem izaugt un
izplesties ir neliela.

o blokésana

Alternativu piegadataju vai pircéju trakums, nozimé, ka ir limitétas iespéjas izvéléties citus piegadatajus,
attiecigi tiek veidota sadarbiba ar vienu un to paSu uznémumu. Tapat arT produktu piedavajuma izmainas ir
tikai dazas reizes gada un laika gaita tas ir samazinajies, attiecigi jauni produkti nemaz nevar tikt ieksa tirga.
o Nevienlidziba partikas aprité

Partikas aprité nav vienlidzigi konkurences noteikumi, salidzinot ar konkurentiem. Pastav lielas atSkiribas, ka
tiek sadaltts risks starp piegadataju un pardevéju, kada ir katras puses ietekmi un kadi lfgumi var tikt noslégti.

663 Zviedrijas konkurences padome, Competition in primary production, 27.06.2023, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensen-i-primarproduktionen/

664 Zviedrijas konkurences padome, Contract structures in the food chain, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/avtalsstrukturer-i-livsmedelskedjan/

665  Zviedrijas  konkurences padome, Rising food prices and changing competition?, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/okande-livsmedelspriser-och-forandrad-konkurrens/

666 Zviedrijas konkurences padome, The establishment of the grocery trade in the municipalities, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/dagligvaruhandelns-etablering-i-kommunerna/

867 Zviedrijas konkurences padome, The Swedish Competition Authority's review of the food industry 2023—-2024, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensverkets-genomlysning-av-livsmedelsbranschen-20232024/
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Attiecigi nevienlidziba nozimé, ka tas, kurSuznemas vislielako risku, nesanem vislielako atlidzibu, un tas
negativi ietekmé produkcijas sadali.

o Jaunu veikalu vietu nepieejamiba

Lidz ar jaunu potencialo veikalu vietu nepieejamibas, tiek limitétas iespéjas veidot veseligu uznémejdarbibas
vidi. Sobrid gan pa$valdibu, gan eso$o partikas tirgotdju riciba nevajadzigi apgritina jaunu partikas veikalu
izveidi. PaSvaldibu planoSanas dokumentos ir nepiecieSams ar atbalsts jaunu lielveikalu izbavei. Attiecigi ar
[lguma ierobeZojumiem, TpaSuma Tpasnieki var ietekmét konkurentu iespé&jas nodibinaties vai parnemt esosos
veikalus.

Zviedrijas konkurences padome turpina veikt pétijumus mazumtirdzniecibas izvértéjuma, tomeér norada, ka lai
veicinatu inovacijas un dazadibu mazumtirdzniecibas nozaré, ir nepiecieSsams laut jauniem uznémumiem ienakt
tirgh un konkurét ar jau esoSajiem spélétdjiem. Tas lautu patérétajiem izvéléties no plasakas pieejamibas
piedavajuma un cenu konkurétspéjas, kas labvéligi ietekmétu to ikdienas pirkumu pieredzi.6’° Lai uzlabotu
mazumtirdzniecibas konkurenci, Zviedrijas konkurences padome ierosina, ka nepiecieSams samazinat
planoSanas dokumentu apstiprinasanas ilgumu pa$valdibas, kas ilgtermina liedz jauniem mazumtirgotajiem
izveidot jaunas pardoSanas vietas.

Tapat arT tiek noraditi Zviedrijas Konkurences padomes esosas ietekmes ierobezojumi, jo Sobrid Konkurences
padome var iejaukties tikai gadijumos, kad tas ir attiecinats uz visu valsti vai arT lielako dalu no tas, kamér
mazumtirdzniecibas konkurences problémas lielakoties izriet regionalaka konteksta. Zviedrijas Konkurences
padome plano izveidot digitalo risinajumu konkurences izvérteSana gadijumus, kad iejauk3anas nav
nepiecieSama vai var notikt caur parraudzibu.67?

Zviedrijas Konkurences padome ir analizéjusi ari mazumtirdzniecibas privata zimola markéjuma produktus no
konkurences viedokla. Tiek novértéts, ka privatais zimols ir jau kluvis par produktu piedavajuma neatnemamu
sastavdalu un sagaidams, ka pieprasijums péc ta turpinas augt. Lielakie mazumtirgotaji ir ieguldijusi ievérojamus
resursus privata zimola attistiba, un kopuma cena ir zemaka attieciba pret cita zimola produktiem. Kopuma
diskusija par mazumtirdzniecibas privato zimolu lomu produktu izstradé un inovacija ir sarezgita.672

Patérétaju partikas cenu pieaugums no 2022.gada februara lielakoties ir saistits ar piegadataja cenu pieaugumu,
kas veidoja vidéji ap 70% pieaugumu, bet arT mazumtirdzniecibas parstavji palielindja cenas no savas puses,
veidojot ap 30% cenu pieaugumu (Tabula). Krievijas iebrukums Ukraina izraisija dazadas izmainas piegades
kedés, attiecigi cenu pieaugums ir saistits ar to, tomér Zviedrijas Konkurences padome vairak skatija cik liels ir
pieaugums, un cik ilgi tas ir. Ja izejvielu cenas palielinds pirmaja posma, tad tas noved pie cenu pieauguma
nakamaja ITmen1. Labi funkciongéjosas konkurences gadijuma visi dalibnieki iesaistas, gala cenas pieaug, tacu
procentualajai pelnai bitu jasamazinas. Tomér, ja visi piegades kézu dalibnieki turpina sanemt savu procentu
pelnu, tad gala cena divkarSojas (double marginalization). Ja tikai daZiem kédes dalibniekiem ir iesp&jams
saglabat noteiktu pelnas procentu, neskatoties uz augstakam iepirkuma izmaksam, tad ir pamats uzskatit, ka Siem
daltbniekiem ir salidzino$i lielaka tirgus vara, salidzinot ar citiem piegades kedé iesaistitajiem.673

Attiecigi Zviedrijas Konkurences padomes pétnieki secinaja, ka partikas pre€u mazumtirdzniecibas bruto pelnas
procents nesamazinajas, kad notika straujakais cenu pieaugums. Attiecigi mazumtirgotaji palielinaja cenas vairak
neka to attaisnoja izejvielu prec€u palielindjums. Pieméram, sviesta gadijuma, ja piegadataja cena palielinajas par
28 SEK, tad ari bdtu gaidams, ka art gala patérétaja cenas pieaugums palielinatos par 28 SEK, ne par 36 SEK,
ka tas tika palielinats mazumtirdznieciba un piedavats gala patérétajam (tabula).674

570 Tyrpat.

671 Zviedrijas konkurences padome, The trade's own brands, 25.06.2024, pieejams -
https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista’handelns-egna-varumarken/

572 Turpat.

673 Zviedrijas konkurences padome, where does the money go, 25.06.2024., pieejams -
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Tabula 14. Cenu pieaugums Zviedrijas Konkurences padomes atlasitajam produktu grupam laika posma no 2021.
gada janvara I1dz 2023. gada aprilim, SEK par kilogramu vai litru bez PVN675

Produktu grupa Piegadataja cenas pieaugums par | Gala patérétaja cenas pieaugums par 1
1 precu vienibu, SEK/kg precu vienibu, SEK/kg
Sviests 28 36
Maize 14 16
Olas 4 14
Vista 26 39
Cepama ella 17 25
Kartupeli 1.5 3
Siers 34 48

Zviedrijas Konkurences padome norada, ka $ads papildus cenu pieaugums nebitu noticis, ja darbotos veseliga
konkurence mazumtirdzniecibas tiklos. Tapat art cenu palielinajums ir turpinajies art ldz 2023.gada aprilim, ilgi
péc tam, kad izmainas izejvielu cenas ir samazinajusas, un labi darbojodas konkurences apstaklos cenam butu
bijis jaatgriezas savas vietas. Attiecigi secindjums ir, ka Zviedrijas partikas mazumtirdzniecibas parstavji ir
izmantojusi savas oligopolistiskas situacijas priekSrocibas un palielinajusi cenu gala patérétajiem, tadéjadi
izgaismojot iepriek$ eso$as problémas.67¢

Pétijuma rezultatiem piekrit arT Zviedrijas partikas federacija, kas norada par strukturalam konkurences
problémam partikas kédé un ka mazumtirdzniecibas tikliem ir lielaks spéks tirgd, veidojot pat oligopolistisku
situaciju.67”

Zviedrijas Konkurences padome bija uzsakusi pétijumu, lai izvértétu ekskluzivitates prasibas ligumos, kas tika
slégti starp viesmilibas uznémumiem (viesnicam, kafejnicam, restoraniem) un alkoholisko un bezalkoholisko
dzérienu piegadatajiem. Lielakie dzérienu piegadataji - Carlsberg un Spendrups - pasi vienojas ar Konkurences
padomi, ka atcels ekskluzivitates prasibas uz seSiem gadiem, kas praktiski lika uznémumiem iegadaties dzérienus
tikai no viena piegadataja, un tadéjadi Konkurences padome neturpinas talaku izvértgjumu.678

Taja pasa laika Zviedrijas Konkurences padome uzlika 7 miljonu SEK (ap 600 000 EUR) sodu vienam no
transportéSanas uznémumiem, kas nodroSinaja piegadi ar temperattras kontroli. Divi uznémumi bija sava starpa
vienojusies un sadalijusi tirgu, tadéjadi sadalot potencialos klientus sava starpa. Savstarpéjais ligums tika noslégts
ltdz 2021.gadam, un par to tika zinots arT 2021.gada. Viens no uznémumiem par to zinoja Zviedrijas Konkurences
padomei, tadéjadi nesanéma sodu, kamér otram uznémuma tika uzlikts sods.57°

Tomér kopuma viens nozimigs mazumtirgotajs, zinot, ka veido vairak ka 50% no tirgus, ir izmantojis savu
oligopolistisko stavokli un ir pacélis cenas vairak neka tas batu bijis pilnas konkurences apstaklos. Tiek noradits,
ka visi lielie mazumtirgotaji kopa veido 98% no tirgus, un tikai 2% no tirgus ir alternativie pardo$anas kanali. Sajos

575 Turpat.

676 Zviedrijas konkurences padome, where does the money go, 25.06.2024., pieejams -
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kanalos lielakoties ir iesp&jams nopirkt niSas produktus un pardo3anas alternativa, ne ka intensivs pardoSanas
kanals.680

NVO

Zviedrijas Partikas federacija ir izveidojusi publisko privato partneribu, lai veicinatu pilngraudu produktu patérinu
Zviedrijas iedzivotaju vidu. Partneriba tika uzsakta 2023.gada ar Zviedrijas Maizes institltu ar mérki ir palielinat
pilngraudu produktu pieejamibu, to patérinu un izpratni par tiem, ka art noradit pilngraudu produktu ieguvumus
veselibai un videi.®®! Lai gan pilngraudu produkti ir veseligi iedzivotajiem, tikai viens no desmit Zviedrijas
iedzivotajiem lieto pilngraudu produktus. Organizacija ir veidota ITdzigi péc Danijas un Bostonas, ASV, piemériem,
kur bija iesp&jams ievérojami palielinat pilngraudu patérinu, iesaistot visus partikas piegadatajus.582

Aktivitate ir dala no SWITCH Eiropas Savienibas projekta, kas palidz attistit ilgtsp&jigu un veseligu partikas
patérinu Eiropa. Partneriba ir iesaistiti dazadi iesaistito industriju dalibnieki, kopigi veidojot meérkus,
organizatorisko un finansé8anas modeli, ka arT uznéméjdarbibas un darbibas fokusu. Partneribas veidoSana ir
iesaistijusies uznémumi, kas nodarbojas ar pilngraudu partikas razoSanu (Fazer, Lantmannen, Leksandsbréd,
Nestlé, Paulig, Polarbréd, Wasa Barilla), Maizes institdts un Zviedrijas maiznieki un konditori, partikas uznémumi,
Zviedrijas mazumtirgotaji un Zviedrijas maizes izstradajumu piegadataju asociacija (arodbiedriba), Véza fonds;
Nacionala dietologu asociacija un Sirds-plau$u fonds (NVO); Zviedrijas Partikas federacija (iestade); Calmers
(akadéemija); Géteborgas pilséta (sabiedriskas édinaSanas uznémums).83

Izvéléto nevalstisko organizaciju (NVO) atlase balstita uz to nozimigo lomu ilgtspéjigas un vietéjas partikas
veicinaSana Zviedrija. Katra no STm NVO parstav bdtiskas iniciativas, kas aptver dazadas pieejas vietéjas partikas
atbalstam un biologiskas lauksaimniecibas attistibai. Tas darbojas gan biologiskas sertifikacijas un tirgus
reguléSanas joma, gan Tsteno izglitojoSas kampanas un projektus, kas vérsti uz sabiedribas izpratnes veidoSanu
par vietéjo partikas razosanu un ilgtspéju. Izvélétas NVO piedava plasu ietekmes loku, kas aptver gan patérétaju,
gan razotaju vajadzibas, ka art sniedz atbalstu vietéjiem lauksaimniekiem un mazajiem razotadjiem, veicinot
ilgtspéjigas partikas kédes attistibu.

KRAV

KRAV ir Zviedrijas vado$a biologiskas partikas sertifikacijas organizacija, kas veicina ilgtspéjigu lauksaimniecibu
un partikas razoSanu, ka arT augstu dzivnieku labturibas un vides aizsardzibas standartu ievéroSanu. KRAV
markéjums sniedz garantiju, ka partika ir razota bez Kimiskajiem pesticidiem un maksligajiem meésloSanas
[tdzekliem, tadéjadi nodroSinot tiraku vidi un veseligaku partiku. KRAV markéjums attiecas uz plasu produktu
klastu, tostarp augliem, darzeniem, galai, piena produktiem, dzérieniem, medu, graudaugiem un jdras veltém®e4,
Lai gan to var iegit arT importétie produkti, KRAV markéjums veicina vietéjo partiku, jo vietéjiem razotajiem biezi
vien ir vieglak atbilst prasibam, tadéjadi palielinot vinu konkurétspéju vietéja tirga.

Hitta KRAVSE ir tieSsaistes karte, kas lauj patérétajiem atrast veikalus, tirdzniecibas vietas, restoranus un citus
partikas pardo$anas punktus, kuros var iegadaties KRAV sertifictus produktus. ST platforma ir ipai noderiga tiem
patérétajiem, kuri vélas atbalstit biologisko partikas razoSanu un izvéléties ilgtspéjigus, veseligus un videi
draudzigus produktus.

Ekologiska Lantbrukarna

Ekologiska Lantbrukarna ir Zviedrijas organizacija, kas parstav biologiskos lauksaimniekus un veicina biologisko
partikas razoSanu. Tas mérkis ir izveidot ilgtsp&jigu lauksaimniecibu un atbalstit vietéjos razotajus, nodrosinot, ka
biologiskie produkti tiek raZoti un tirgoti efektivi un rentabli. Vietéjas partikas veicinasana notiek, izmantojot tirgus

680  Zviedrijas Konkurences padome, Alternative forms of distributon in the food market, 03.10.2024. Pieejams -
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analizi, cenu statistiku un kampanas, pieméram, EKO-septembris, kas popularizé biologisko un KRAV markéto
partiku. Organizacija aktivi ietekmé arT politikas veidosanu, lai atbalstitu biologiskos lauksaimniekus. Biologisko
séklu programma, kas tika uzsakta 2024. gada ir projekts, kura mérkis ir paplasinat biologiskajai razo$anai
pielagotu $kirnu klastu un palielinat vietgjo séklu raZo$anu®®. Sis projekts ir svarigs biologiskas razo$anas
attistibai un tiek finanséts no ES Iidzekliem. Papildu aktivitatés ietilpst platformas, pieméram, Fodertipset un
Ekoférmedlingen, kas veicina lauksaimnieku sadarbibu un tieSo pardosanu patérétajiem.

Fodertipset®® ir tieSsaistes platforma, kas paredzéta biologiskajiem lauksaimniekiem Zviedrija, lai pirktu un
pardotu lopbaribu, lauksaimniecibas kultlraugus, majlopus, kitsméslus un masinas. Platforma nodroSina értu
vidi, kur pircéji un pardevéji var sazinaties, un ta darbojas ka tirgus vieta, kur biologiskie lauksaimnieki var piedavat
savus produktus vai meklét nepiecieSamos resursus. Lietotne "Ekoférmedlingen®®" ir saistita ar Fodertipset,
nodroSinot értu pieeju tirgum, kur var veikt pirkS8anas un pardoSanas darifjumus, ka art ievietot reklamas par
pieejamo lopbaribu un citiem lauksaimniecibas produktiem. Lietotné un vietné var atrast dazadas reklamas par
produkciju, pieméram, siena Kipam, salmiem, skabbaribu un citiem lauksaimniecibas produktiem. Fodertipset ir
sadarbibas projekts, ko veido Biologisko lauksaimnieku asociacija, KRAV, LRF, un Vaxa Sverige, ar mérki atbalstrt
un veicinat biologiskas lauksaimniecibas attistibu un atvieglojot lauksaimnieku resursu apmainu.

Matvarden

Matvarden ir Zviedrijas nevalstiska organizacija, kas atbalsta vietéjos partikas razotajus un veicina ilgtspéjigu
partikas razoSanu, cieSi sadarbojoties ar pasvaldibam un regionalajiem partneriem. Organizacijas galvenais
mérkis ir veicinat vietéjas partikas vertibu un ilgtspé&jibu, nodroSinot cieSaku sadarbibu starp raZotajiem,
patérétajiem un valsts iestadém. Svarigs Matvarden projekts ir Regionalas sadarbibas projekts Jévleborgas
vietéjo ricibas planu isteno$anai Zviedrijas partikas stratégijai®®, kas norisinas no 2024. gada maija Iidz
2026. gada janijam. Projekts paredz sadarbibas sanaksmes ar dazadiem dalibniekiem, tostarp Jévleborgas
regiona pasvaldibam, Lauksaimniecibas federaciju, Jévleborgas apgabala administrativo parvaldi un
regionalajam institdcijam. Projekta mérkis ir veicinat vietéjas partikas razoSanu un patérinu, atbalstot Zviedrijas
partikas stratégijas ricibas planu regionala limen.

Bondens egen Marknad

Bondens egen Marknad ir Zviedrijas lauksaimnieku tirgus iniciativa, kas veicina tieSu vietéjo razotaju un
patérétaju sadarbibu. ST iniciativa lauj vietéjiem lauksaimniekiem un partikas razotajiem pardot savu produkciju
tieSi patérétajiem, nodroSinot augstas kvalitates un sezonalitates partikas produktus. Iniciativas galvenais mérkis
ir stiprinat vietéjas partikas razoSanas veértibu un veicinat ilgtspéjigu lauksaimniecibu, nodrosinot patérétajiem
pieeju svaigiem un veseligiem produktiem, kas razoti tuvakajad apkartné. Bondens egen Marknad organizé
regularus lauksaimnieku tirdzinus vairakas Zviedrijas pilsétas. Lauksaimnieka paSa tirgus koncepcija nozimé, ka
visi produkti nak no saimniecibam, kas atrodas tuvu tirgus vietai, 250 km radiusa. Tirgl esoSajam raZotajam pasam
ir jaaudze, jaaudze vai japarstrada viss, kas tiek pardots tirg6%°.

Jordens Vanner

Jordens Vinner (Friends of the Earth Sweden) ir viena no lielakajam vides organizacijam Zviedrija, kas akfivi
darbojas, lai veicinatu ilgtspéjibu un videi draudzigu dzivesveidu. Sis organizacijas galvenais merkis ir aizstavet
un aizsargat vidi, un tai ir batiska loma arT vietéjas partikas ilgtspéjas veicinasana un atbalsta®?. Jordens Vanner
koncentréjas uz videi draudzigas lauksaimniecibas attistiSanu, lai samazinatu lauksaimniecibas radito ietekmi uz
klimatu, ka arT uzlabotu biologisko daudzveidibu un dzivnieku labturibu.

Organizacija regulari riko kampanas un pasakumus, kas vérsti uz sabiedribas izglitoSanu par ilgtspéjigas partikas
nozimigumu un vietéjas razo$anas atbalstu. Sajas aktivitatés tiek uzsvérta biologiskas lauksaimniecibas un Tsas
partikas piegades kéZu nozime, tadéjadi atbalstot gan vietéjos raZotdjus, gan veicinot videi draudzigu
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lauksaimniecibas praksi. Jordens Vanner art aktivi iestajas par izmainam politika, kas atbalstitu videi draudzigaku
partikas sistému, un sadarbojas ar dazadam citam nevalstiskajam organizacijam, lai veicinatu ilgtsp&jigu attistibu
gan Zviedrija, gan starptautiska limenr.

Natverket for EkoMatcentrum

Natverket for EkoMatcentrum ir Zviedrijas platforma un tikla organizacija, kas nodarbojas ar informacijas
izplatisanu par biologisko partiku, veicinot biologisko produktu razo$anu un patérinu. Organizacijas galvena misija
ir palielinat izpratni par biologiskas partikas priekSrocibam un atbalstit biologiskos razotajus, lai nodrosinatu, ka
patérétajiem ir pieejami ilgtspéjigi un veseligi produkti®®2, EkoMatcentrum veic vairdkas aktivitates, kas ietver
izglitojoSas programmas, semindrus un kampanas, kuru mérkis ir palielindt sabiedribas informétibu par
biologiskas partikas nozimigumu. Organizacija regulari publicé tirgus parskatus un statistiku par biologisko
partikas produktu tirgu Zviedrija, kas palidz raZotajiem un uznémumiem labak izprast pieprasijumu un tirgus
tendences. Turklat EkoMatcentrum piedava platformu biologiskajiem razotajiem, kas sniedz iespéju sadarboties,
daltties ar pieredzi un resursiem, ka arT sanemt atbalstu, lai paplasinatu savu produkciju un sasniegtu plasaku
tirgu. Organizacija arm sadarbojas ar pa$valdibam un izglitibas iestddém, lai veicinatu biologiskas partikas
izmanto$anu sabiedriskaja eédinasana un skolas.

Loakl Mat Sverige

Lokal Mat Sverige ir nevalstiska organizacija, kas strada, lai veicinatu vietéjas partikas razotaju darbibu un
uzlabotu piekluvi vietéji razotai partikai patérétajiem. Organizacijas mérkis ir stiprinat tieSas attiecibas starp
razotajiem un patérétajiem, samazinot piegades kéZu garumu un veicinot vietgjas partikas patérinu, kas ir
ilgtspéjigaks un videi draudzigaks risinajums®%3. Lokal Mat Sverige piedava platformu, kur patérétaji var meklét un
atrast tuvakos vietéjos partikas razotajus, lauksaimnieku tirgus un citus tirdzniecibas punktus, tadéjadi veicinot
vietéjas partikas popularitati. Platforma arT palidz sabiedribai labak izprast vietéjas partikas priekSrocibas un
atvieglo razotajiem administrativo un logistikas slogu, laujot viniem vairak koncentréties uz biznesa attistibu.

Akta vara

Akta vara ir Zviedrijas nevalstiska organizacija, kas aizstav patérétaju tiesibas uz tiru un Tstu partiku, bez
parmérigam piedevam un maksligam sastavdalam. Organizacija radijusi A markéjumu®®, kas palidz patérétajiem
vieglak izveléties partikas produktus, kas nesatur E numura piedevas un ir razoti, izmantojot tradicionalas
metodes. Markéjuma mérkis ir vienlaikus atbalstit gan patérétajus, kuri meklé tirdkus partikas produktus, gan
razotajus, kuri ievéro augstas kvalitates standartus. A markéjums palidz patérétajiem veikalu plauktos atpazit
uzticamus, kvalitativus produktus, kas nesatur nevajadzigas piedevas. Produkta marké3anai ar A zimi razotajiem
ir nepiecie$ams ligums ar Akta vara, un $o mark&umu saka lietot jau 2009. gada. Sakuma tas tika izmantots
veikalu plauktos, bet driz péc tam arf tieSi uz produktiem. Organizacija regulari uztur Patéerétaju celvedi, kura
atrodami visi produkti, kas sanémusi A markéjumu, tadéjadi palidzot patérétajiem atri atrast piemérotus produktus.
Papildus markéjumam, Akta vara veicina visparéju partikas klasta uzlaboanu, veicinot dabisku un veseligu
produktu razoSanu, tostarp ari vietéjo partikas produktu razoSanu.

Zviedrija vietéjas un biologiskas partikas veicinaSana tiek 1stenota ar plasu NVO tiklu, kas cieSi sadarbojas ar
razotajiem, patérétajiem un politikas veidotajiem, lai sekmétu ilgtspéjigu lauksaimniecibu un veseligu partikas
patérinu. NVO speélé iz8kiroSu lomu, nodroSinot informacijas izplatiS8anu, organizé&jot izglitojoSus pasakumus, un
lobéjot politikas izmainas, kas veicina videi draudzigaku un ilgtspéjigaku partikas razoSanu. Vietéjas partikas un
biologiskas raZzo$anas atbalsts izriet no vélmes samazinat lauksaimniecibas ietekmi uz klimatu, veicinat biologisko
daudzveidibu un uzlabot patérétaju veselibu. Biologiskas partikas veicinasana ir vérsta uz partikas razo$anu bez
Kimiskajiem pesticidiem un méslojuma, kas nodroSina tiraku vidi un veseligaku partiku. NVO, ka, pieméram,
KRAV, ir vadosas biologiskas sertifikacijas organizacijas, kas nodrosina augstus standartus partikas razo$ana un
palidz uzturéet ilgtspéjigas saimniecibas.
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Svarigs solis $aja procesa ir NVO Tstenotie projekti, kas veicina vietéjas razoSanas attistibu, pieméram, Matvéarden
un Ekologiska Lantbrukarna, kas nodroSina vietéjo partikas razotaju atbalstu un palidz attistit efektivakas
logistikas un izplati$anas sistémas. Sis organizacijas nodro$ina ari platformas, pieméram, Hitta KRAV un
Fodertipset, kas palidz paterétajiem atrast vietgjos biologiskos produktus un lauj razotajiem tieSi sazinaties ar
patérétajiem. NVO ka Jordens Vénner un Nétverket fér EkoMatcentrum uzsver arl politikas veido$anu un
izglitoSanu par biologiskas lauksaimniecibas un vietéjas partikas nozimigumu, tadéjadi atbalstot gan vietéjos
razotajus, gan videi draudzigu lauksaimniecibas praksi. Sajas aktivitatés tiek izcelta biologiskas lauksaimniecibas
un 1sas partikas piegades kéZu nozime, kas palidz veidot ilgtspé&jigu partikas sistému, uzlabojot vidi un sabiedribas
vesellbu. NVO ir batiskas, lai uzturétu aktivu saikni starp vietéjiem razotajiem, patérétajiem un politikas
veidotajiem, tadejadi veicinot vietéjas partikas sistemu attistibu un ilgtspéjibu Zviedrija.

Kopsavilkums

Zviedrija ir partikas neto importétajvalsts, un savu vietéjo partiku pozicioné ka augstvértigu un kvalitativaku, kurai
ir mazaka ietekme uz vidi. Visos materialos par savam nozarém, norada uz pievienoto vertibu, kas veidojas no

augstakam prasibam lauksaimniecibas un lopkopibas procesa, kur lopkopiba un piensaimnieciba ir lielakie sektori
valstl.

Zviedrija ir izveidojusi savu nacionalo partikas stratégiju jau 2016.gada, veidojot integrétu pieeju parejai uz
ilgtspéjigu partikas apriti. Kopuma ir izvirziti 5 pamatpunkti, kas ietver visu kopuma: partikas nozare, kas neizmanto
neatjaunojamos resursus, partikas izS8kérdibas mazindSana, iepakojums no parstradatiem materialiem, labi
apstakli piegades kédés, efektivaka Gdens izmanto8ana. Taja pasa laika zinatnieki ir noradijusi, ka ta ka Zviedrija
ir partikas neto importétajvalsts, tad lielakie ilgtspéjas izaicinajumi nav attiecinami uz vietéjo lauksaimniecibu, bet
gan uz ievesto produkciju.

Lai virzitos ilgtspéjigas partikas aprites virziena, valsts ir izveidojusi pétijumu programmu Mistra Food Futures, lai
veidotu faktos balstitu pareju uz ilgtspéjigu partikas sistému. Pétnieku pamatkoncepta ir ieklauts skattjums, ka
édiens ir vairak neka tikai uzturs, jo tas ietver art kultdru, kopienu, biznesu, ka arT ir pilsétas un lauku dzives
ikdienas centra.

Tapat Zviedrijas partikas federacija palidz popularizét labus éSanas un dzivesveida paradumus iedzivotajiem.
Viens no punktiem ir pilngraudu maizes patérina veicinaSana, tapéc lai iedzivotdji uzlabotu maizes &Sanas
ieradumus, tiek veidota pilngraudu maizes publiska-privata partneriba. Tapat lielakie uznémumi investé produktos,
kuros ir samazinats cukura un sals patérinS. Un lai gan notiek virziba ilgtspé&jibas virziena, tomér esoSais
mazumtirdzniecibas reklamu novértéjums pilniba neatbilst Ziemelvalstu uztura rekomendacijam, jo mazumtirgotaji
lielakoties reklamé un to vél dara intensivi neveseligu partiku.

Mazumtirdznieciba lielveikaliem paSiem ir savas tiesibas iepirkt partikas produktus, attiecigi vietéjie mazumtirgotaji
iepérk regionalos lauksaimniecibas produktus pa tieSo no regionalajiem razotajiem, nodrosinot Tsas piegades
kédes darbibu. Un lai gan maksimali tiek piedavati vietéjie produkti, pareja tikai uz dargiem, ilgtsp&jigiem
produktiem vél nav iesp&jama, jo cilvéki meklé tomér alternativu, Iétaku iespé&ju, kas piemérots vinu pirkstspéjai.

Kopuma Zviedrija raZota partika attiecigi ir dargaka, bet arT iedzivotaji ir gatavi to iegadaties. Vietéjie mazie raZzotaji
var specializéties uz delikateSu radi$anu un partikas meistardarbu radi$anu. Tomér ir arT regionalas akcijas, kuras

tiek 1pasi izcelti vietéjie mazie razotaji un to razotie produkti, radot reklamas viet&jos socialos tiklos un arT izcelot
regionalos produktus mazumtirdznieciba.

Spanija

Valstiskais izvertéjums

Spanijas Lauksaimniecibas, zivsaimniecibas un partikas ministrija (MAPA) aktivi Tsteno veicinadSanas pasakumus,
kuru meérkis ir sekmét vietéjo lauksaimniecibas un partikas uznémumu konkurétspé&ju un palielinat produkcijas

pievienoto vértibu, Tstenojot aktivitates, kas veicina patérinu. Sie pasakumi galvenokart ir vérsti uz zina$anu
uzlaboSanu un vietéjo partikas produktu, ka arT lauksaimniecibas un partikas mantojuma pasibu izcelSanu gan

161



nacionalajos, gan starptautiskajos tirgos. Tiek sniegts atbalsts arT profesionaliem un instithcijam, kas aktivi
piedalas lauksaimniecibas un partikas kédé.®®®

MAPA izveidotais zimols Partika no Spanijas jeb #alimentosdespafa ir komunikacijas zimols, kas vérsts uz
partikas veicinasanu, lai palielinatu Spanijas partikas produktu redzamibu un pieskirtu tiem papildu vértibu.5%
Spanijas Partikas stratégijas (Estrategia alimentos de Esparia) ietvaros ministrija Tsteno $adus pasakumus:6%7

Marketinga kampanas

Apbalvojumi

Parskats par vietéjo produktu pieejamibu, kur karté ir noradtti vieté&jie tirgi

Iniciativas partikas atkritumu samazinasanai

Kvalitates zimju atbalstidana

Atbalsts vietéjam agrottirismam

Vietéjo partikas produktu veicindSana kopa ar modes, kultiras un sporta veicinaSanu
Piedalidanas nacionalas un starptautiskas izstadés un gadatirgos

Istenotas ES lidzfinansétas informacijas un veicina$anas programmas lauksaimniecibas produktiem iek$éja
tirgd un citas valstis

e un citus pasakumus.

No 2024.gada 9.janvara, Spanija ir oficiali pienémusi Partikas zudumu un atkritumu novérSanas likums (Ley de
prevencion de las pérdidas y el desperdicio alimentario). Likums nosaka, ka visiem partikas kédé iesaistitajiem
uznémumiem ir jabat partikas zudumu novérSanas planam, lai novértétu savas iespéjas partikas zudumu
samazinasana. Tai skaita, tas nosaka komerciestazu pienakumu nodroSinat pardoSanas Inijas produktiem, kas ir
"negltti, nepilnigi vai estétiski nepatikami”, ka arT veicinat sezonalo, viet&jo un biologisko produktu patérinu.5% Tiek
noradits, ka iniciativas $inT joma ir sakusas jau 2013.gada, kur partikas samazinasanas stratégija tika izveidota
2017.-2020.gadam. Tapat arT pétijuma noradits, ka 30% majsaimniecibu neizmet partiku, un ka no 2020.gada lidz
2023.gadam partikas atkritumu apjoms ir samazinajies par 13%.6%

Nacionala partikas stratégija, Partikas zudumu un atkritumu novérSanas likuma TstenoSana un zimola "Partika no
Spanijas" veicinaSana ir ministrijas prioritari pasakumi, lai atbalstitu Spanijas lauksaimniecibas un partikas
sektoru.700

2013.gada tika pienemts Likums par pasdkumiem partikas aprites darbibas uzlaboSanai (Ley de Medidas para
Mejorar el Funcionamiento de la Cadena Alimentaria). Likums nosaka sadarbibas formas starp partikas aprites
dalibniekiem. Uz 87 likuma bazes, tika veidoti arT papildindjumi, nosakot, ka ir aizliegts iepircéjiem iegadaties
produktus par zemaku cenu neka paSizmaksa. No §1 likuma ari tikai veidots Labas prakses kods partikas
iepirkumos. Likuma labojumos, kas tika veikti 2021.gada, tika noradits, ka Sis likums var tikt attiecinats art uz citas
valsts uznémumiem. Ir pieejams padzilinata likumdoSanas analize no Spanijas juristiem anglu valoda, apskatot
katru jauno likumu.70!

Labas prakses kods partikas iepirkumos (Cédigo de Buenas Practicas Mercantiles en la Contratacion Alimentaria)
ir veidots uz iepriek$éjo Katalonijas regiona pozitivo pieméru. Labas prakses koda galvenie principi ir, ka
nepiecieSama atbilstiba juridiskajiem noteikumiem, ka tiek aizsargati patérétaji (nodrosinot plasu, daudzveidigu
un ilgtspéjigus piegades nosacijumus), uznémeéjdarbibas, tirgus un llgumu briviba, lojalitates princips, kas nosaka,
ka nepiecieSams izturéties vienam pret otru atbildigi, caurspidiguma un vienkarsibas princips (lai nosactjumi ir
skaidri un vienkarsi), efektivitates princips un ilgtspéjigas sadarbibas princips. Kopuma 2024.gada 1.oktobr1

5% Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién, www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/promo-alimentos

6% Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién, www.alimentosdespana.es/es/estrategia-alimentos-espana

897 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, www.alimentosdespana.es, www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/promo-alimentos
5% Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, EI Gobierno pone en marcha el proyecto de ley de prevencién de las pérdidas y el
desperdicio alimentario, 09.01.2024. Pieejams -www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/el-gobierno-pone-en-marcha-el-proyecto-de-
ley-de-prevenci%C3%B3n-de-las-p%C3%A9rdidas-y-el-desperdicio-alimentario/tcm:30-673097

69 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentaciéon, INFORME DEL DESPERDICIO ALIMENTARIO EN ESPANA 2023, 2023. Pieejams -
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/desperdicio/informedeldesperdicioalimentarioenespana2023mapa_tcm30-691059.pdf

700 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Pieejams - www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/luis-planas-se % C3%B1ala-que-
el-gobierno-impulsa-tres-importantes-estrategias-para-consolidar-a-espa%C3%B1a-como-potencia-alimentaria/tcm:30-685702

01 Garrigues juridiskais birojs, The Spanish new Food Supply Chain Law: key highlights, 22.12.2021. Pieejams -
https://www.garrigues.com/sites/default/files/documents/the_new_food_supply_chain_law_key_highlight_-_garrigues_agribusiness.pdf
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Labas prakses kodam bija pievienojusas 261 organizacijas. Spanijas valdiba ir nodroSinajusi sertificétu tulkojumu
Labas prakses kodam anglu valoda’2.

Zala publiska iepirkuma 1stenosana Spanija

Spanijas ZPI politikas galvena parvalde valsts [Tmeni tiek Tstenota caur Starpministriju komisiju, ko vada
Lauksaimniecibas, partikas un vides ministrija’® kopa ar Finan$u ministriju. ST komisija nosaka nacionalo
ZPI politiku, kas tiek ieviesta visos ministriju [Tmenos. Komisija veicina zalo kritériju integréSanu valsts limena
iepirkumos un sadarbojas ar regionalajam un vietgjam pasvaldibam. Regionalais limenis: Autonomas kopienas,
pieméram, Katalonija un Basku zeme, izstrdda un ievieS savus Zala iepirkuma planus, kas pielagoti vietéjam
vajadzibam4, Pasvaldibu ITmenis: Tadas pilsétas ka Barselona ir ieviesu$as lokalas ZPI stratégijas (pirma
2015.gada), kas Tpasi koncentréjas uz sabiedriskas eédinaSanas un transporta ilgtspéjibu. 2022.gada ir pienemts
jauns iepirkumu plans., kur ir ieklauti vairaki punkti par to, lai veicinatu vietéjas partikas noietu?%s,

2023.gada zalais publiskais iepirkums Spanija ienéma bitisku lomu publiska sektora iepirkumu stratégija, veicinot
ilgtspéjigus mérkus. Kopuma ZPI Tpatsvars bija 34,7% no visiem publiskajiem iepirkumiem, kas ietvéra ligumus
par 2,67 miljardu eiro70.

Zala publiska iepirkuma plans (2008): Pirmais Zala publiska iepirkuma plans valsts visparéjas parvaldes
iestadém, publiskajam institlcijam un socialas droSibas parvaldes struktiram tika apstiprinats 2008. gada 21.
janvart un publicéts Spanijas Oficialaja véstnest 2008. gada 31. janvari’%’. Plans uzsver nepiecieSamibu iepirkt
biologiskos un ilgtspéjigi razotos produktus, lai samazinatu ietekmi uz vidi un veicinatu vietéjo razotaju attistibu.
Paredzéts prioritizét vietéjo partiku, kas ne tikai samazina transporta radito emisiju, bet arT stiprina vietéjo
ekonomiku. Sis plans uzsdka ZP| attistibu Spanija, nosakot vietgjo partikas produktu un biologiskas
lauksaimniecibas prioritati. Tas veicinaja Tsas piegades kédes un samazinaja partikas transporta emisijas .

Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018-2025: Plans paplasinaja ZPI, ievie$ot aprites ekonomikas principus
un partikas atkritumu samazinaSanu un nosakot ZPI kritérijus 20 preCu un pakalpojumu grupam, tostarp
édinasanas un édinasanas pakalpojumi’®®.

Spanijas zala publiska iepirkuma sistéma balstas uz Sadiem galvenajiem normativajiem aktiem:

Likums Nr. 9/2017 par publiska sektora ligumiem un Karaliskais legislativais dekréts Nr. 3/2020. Nosaka
obligatu vides kritériju ieklauSanu visos iepirkumu posmos, pieméram, izpildes nosacijumos, tehniskajas
specifikacijas un ligumu pieskirS8anas kritérijos. Veicina zemas oglekla pédas produktus un emisiju samazinasanu,
nodroSinot saskanu ar ilgtspéjas principiem?20.

Likums Nr. 7/2021 par klimata parmainam un energétikas pareju

72 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Code of Good Business Practices in Food Contracting. Pieejams -
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/cadena-alimentaria/codigobuenaspracticas%5Ben_tcm30-379788.pdf

%3 Lauksaimniecibas, partikas un vides ministrija timekla vietne par zalo iepirkumu. Pieejams: Zala publiska iepirkuma plans. Skatits:
14.11.2024.

04 Katalonijas Zala publiska iepirkuma plans (2022-2025). Pieejams: Catalonia green public procurement action plan 2022-2025. Skatits:
14.11.2024.

%5 Barselonas ilgtspéjigas publiskas iepirkumu stratégijas plans (2022). Pieejams: GM_DA_PlaContractaciéSostenible 2022.pdf. Skatits:
12.11.2024.

06 Tris gadu parskats par publiskajiem iepirkumiem Spanija (2021., 2022. un 2023. gada Pieejams: INFORME TRIENAL RELATIVO A LA
CONTRATACION PUBLICA EN ESPANA EN 2021, 2022 Y 2023. Skatits: 14.11.2024.

707 Zala publiska iepirkuma plans valsts visparéas parvaldes iestadém Spanija, pienemts 2008.gada. Pieejams: BOE 027 de 31/01/2008 Sec
1 Pag 5706 a 5710. Skatits: 25.10.2024.

708 Neto, B., Gama Caldas, M. The use of green criteria in the public procurement of food products and catering services: a review of EU
schemes. Environ Dev Sustain 20, 1905—-1933 (2018). https://doi.org/10.1007/s10668-017-9992-y

709 Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018-2025. Pieejams: BOE-A-2019-1394 31. janvara rikojums PCI/86/2019, ar ko publicé Ministru
padomes 2018. gada 7. decembra vienoSanos, ar ko apstiprina Visparéjas valsts parvaldes, tds autonomo strukttru un sociala nodroSindjuma
parvaldibas struktlru zala publiska iepirkuma planu (2018-2025).. Skatits: 14.11.2024.

710 Rainville, A. (2017). Standards in green public procurement — A framework to enhance innovation. Journal of Cleaner Production, 167,
1029- 1037.https://doi.org/10.1016/J.JCLEPRO.2016.10.088.
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Pieprasa izmantot energoefektivus un ilgtspéjigus materialus valsts darbos. letver prasibas atjaunojamas
energijas izmantosanai, zemu emisiju tehnologijam un klimatam pielagotam bavniecibas praksém71L,

Karaliskais dekréets Nr. 1055/2022

Prasiba izmantot atkartoti lietojamu un parstradajamu iepakojumu publiskajos iepirkumos. Veicina iepakojumu,
kas izgatavots no parstradajamiem materialiem, atbilstibu aprites ekonomikas principiem?12

Sie normativie akti ir batisks pamats Spanijas Ekologiska publiska iepirkuma planam 2018-2025, kas nostiprina
vides prasibu integraciju iepirkumu proceduras, ka art veicina vietéjo raZzotaju un ilgtspéjigu produktu izmanto3anu
publiskaja sektora.

ZPI kritériji édinasanas pakalpojumiem

Partikas iepirkumos ir noteikti energijas efektivitates un atkritumu samazinasanas kritériji, kuri rosina izmantot
energoefektivas piegades kédes un veicina Tsdkas piegades kédes, kas bieZi vien ir labvéligakas viet&jiem
razotajiem. Sada veida tiek nodro$inata dabas resursu efektiva izmanto$ana un atbalstita pareja uz aprites
ekonomiku.

Ekologiska publiska iepirkuma plana tiek paredzéti $adi kritériji, kas Tpasi veicina vietéjas partikas patérinu,
galvenokart koncentrgjas uz:

Sezonas produktu iegadi, kas veicina vietéjo piegadataju izmantoSanu un samazina logistikas attalumus.

Transporta marsrutu uzlabosanu, samazinot parvadajumu attalumus un emisijas, kas dod prieksroku
tuvakajiem piegadatajiem?13,

Saskana ar parskatu par iepirkumiem tiek secinats, ka édinasanas un partikas iepirkumos galvena uzmaniba
pievérsta biologiskas partikas un sezonalo produktu izmantoS$anai, ka arT 1so piegades kéZu veicinasanai’*4.

Barselonas zala publiska iepirkuma kritériji partikai veicina vietéjas partikas noietu, 1pasi uzsverot 1sas piegades
kédes un geografisko tuvumu. Prasibas paredz prieksrocibu pieskirSanu vietgjiem produktiem, lai samazinatu
piegades attdlumus un transporta emisijas, ka ari atbalstitu vietéjos razotajus. Tiek akcentéta partikas piegade,
izmantojot ilgtspéjigu transportu, un tiek prasita atbilstiba biologiskas lauksaimniecibas standartiem. Sie kritériji
palidz samazinat oglekla peédu un vienlaikus stiprina viet&jo ekonomiku, nodrosinot atbalstu ilgtsp&jigam piegades
kédém™,

Barselonas piemérs rada, ka vairak neka 50% sabiedriskajos iepirkumos izmantotas partikas nak no vietéjiem
razotajiem, samazinot transporta emisijas un veicinot ekonomisko izaugsmi un veicinot 1sas piegades kédes.
Barselonas ligtspéjigas publiskas iepirkumu stratégijas plans 2022. gadam paredz vairakas iniciativas, kas veicina
vietéjas partikas noietu un stiprina regionalo ekonomiku. Plans atbalsta Tsas piegades kédes, nodroSinot
priekSrocibas produktiem, kas razoti tuvakaja apkartng, un pieprasa sezonalo produktu izmanto$anu, kas veicina
sadarbibu ar vietgjiem zemniekiem. Tiek ieviesti ipasi nosacijumi mazo un vidéjo uznémumu dalibai iepirkumos,
pieméram, llgumu sadaliS8ana mazakas dalas un vienkarSotas prasibas. Plana tiek prioritizéti biologiskie un
integrétas razoSanas produkti, ka arT videi draudzigs iepakojums un atkritumu samazinaSana. Turklat tiek uzlabota
transporta un logistikas efektivitate, samazinot emisijas un resursu patérinu. Socidlas atbildibas prasibas

"1 Cheng, W., Appolloni, A., D'Amato, A., & Zhu, Q. (2018). Green Public Procurement, missing concepts and future trends — A critical
review. Journal of Cleaner Production, 176, 770-784.

"2 OECD (2024), Harnessing Public Procurement for the Green Transition: Good Practices in OECD Countries, OECD Public Governance
Reviews, OECD Publishing, Paris, https://doi.org/10.1787/e551f448-en.

13 Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018-2025. Pieejams: BOE-A-2019-1394 31. janvara rikojums PCI/86/2019, ar ko publicé Ministru
padomes 2018. gada 7. decembra vienoSanos, ar ko apstiprina Visparéjas valsts parvaldes, tas autonomo struktiru un sociala nodro$inajuma
parvaldibas struktiru zala publiska iepirkuma planu (2018-2025).. Skatits: 14.11.2024.

"4 Tris gadu parskats par publiskajiem iepirkumiem Spanija (2021., 2022. un 2023. gada Pieejams: INFORME TRIENAL RELATIVO A LA
CONTRATACION PUBLICA EN ESPANA EN 2021, 2022 Y 2023. Skatits: 14.11.2024.

715 ZPI kritériji édinadanas pakalpojumiem Barselona. Pieejams: ins_eng_c food.pdf. Skatits: 14.11.2024.
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iepirkumos veicina arf vietgjo kopienu atbalstu un ilgtspé&jibu. STs stratégijas palidz ne tikai veicinat vietéjo partikas
noietu, bet arT stiprina Barselonas regiona socialekonomisko struktiru un samazina negativo ietekmi uz vidi. 16

Palielinas pieprasijums péc biologiskiem un ilgtspé&jigi razotiem produktiem, kas stimulé vietéjas ekonomikas
attistibu”7.

Spanijas Zala publiska iepirkuma politika ir veiksmigs piemérs, ka integrét ilgtsp&jibas un klimata mérkus valsts
iepirkumu sistéma. Ar tadam iniciativam ka Ekologiska publiska iepirkuma plans 2018-2025 un Barselonas Zala
iepirkuma stratégija tiek veicinats vietéjas partikas noiets, atbalstitas Tsas piegades kédes un mazinatas transporta
emisijas. L1dz 50% no publiskajos iepirkumos izmantotas partikas Barselona nak no vietéjiem piegadatajiem,
stiprinot regionalo ekonomiku un biologiskas lauksaimniecibas attistibu. ST politika apliecina, ka zalo kritériju
integracija var vienlaikus veicinat ekonomisko izaugsmi, vietéjas partikas razoSanu un vides ilgtspéju.

Vietéjo produktu markésana

Spanija izmanto geografiskas izcelsmes norades un kvalitates shémas, kas ir spéka Eiropas Savienibas [Tmenf.
Sis kvalitates zimes aizsarga un popularizé daudzus unikalus produktus, to izcelsmi, tradicijas un raksturigas
iezimes. Paslaik Spanija ir registréjusi 403 produktu nosaukumus, tostarp 233 partikas produktus, 151 vinus un
19 citus alkoholiskos dzérienus, kuri tiek atziti kd geografiskas izcelsmes norades vai garantétas tradicionalas
Tpatnibas.718 719

Pircgjiem ir pieejami galas produkti ar Tpaso vietéjo markéjumu “100% vietéja Skirne” (100% Raza Autdctona).
Vietéja Skirne veido dalu no Spanijas dzivnieku genétiska mantojuma, kas tiek ieklauta Spanijas oficialaja
lopkopibas Skirnu kataloga, un katrai no tam ir izveidots individuals logo. Pa$laik ir vairak neka 50 Skirnes ar o
logo, kas pieder pie 6 lopkopibas sugam: putniem, liellopiem, aitdm, zirgiem, kazdm un cikam.”?° Cikgalas
produkcijai ir noteikts Ibérijas kvalitates standarts (piem. Jamon Iberico). Reglamenta mérkis ir nodroSinat godigu
konkurenci tirgu, ka arT aizsargat patérétajus, novérSot konkurences izkroploSanu attieciba uz citiem cikgalas
produktiem, kas neatbilst kvalitates standartiem, kadiem jaatbilst produktiem, kas iegdti no Ibérijas cikgalas.”?!

Lauksaimniecibas sektors, ta nozime ekonomika un eksports

Spanijas lauksaimnieciba ir |oti daudzveidiga. Valsti ir ievérojamas atSkiribas lauksaimniecibas veidos starp
dazadam teritorijam. Darzeni un darzkopiba, augli un ciikgala ir galvenie sektori, kas veido lieldko razoSanas
vértibu. Spanija nodrodina pusi no Eiropas Savienibas olivu razoSanas un treSo dalu no auglu razoSanas
apjoma.’??

Spanija ir ceturta lielaka partikas eksportétdja Eiropa un septitd pasaulé. Lauksaimniecibas un zivsaimniecibas
eksporta apjomi 2023. gada parsniedza 70 miljardus EUR. Lai turpinatu So virzienu, Lauksaimniecibas,
zivsaimniecibas un partikas ministrija koncentrés savu darbu uz trim ricibas virzieniem: partikas atkritumu
novér$anu un samazinasanu, partikas popularizé$anu Spanija un Nacionalo partikas stratégiju.”23

Mazumtirdznieciba

716 Barselonas ilgtspéjigas publiskas iepirkumu stratégijas plans (2022). Pieejams: GM_ DA PlaContractaciéSostenible 2022.pdf. Skatits:
12.11.2024.

"7 Lazé&roiu G, lonescu L, Uta C, Hurloiu |, Andronie M, Dijmarescu |. Environmentally Responsible Behavior and Sustainability Policy Adoption
in Green Public Procurement. Sustainability. 2020; 12(5):2110. https://doi.org/10.3390/su12052110

78 EUIPO, Search for Geographical Indications across the European Union and beyond, skatits 21.10.2024, Pieejams -
www.tmdn.org/giview/gi/search

"° Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-
diferenciada

720 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.alimentosdespana.es/es/sellos-calidad/raza-autoctona
721 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/control-
calidad/mesa-iberico

722 https://agriculture.ec.europa.eu/cap-my-country/cap-strategic-plans/spain_en

28 Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, skatits 21.10.2024. Pieejams - www.mapa.gob.es/es/prensa/ultimas-noticias/Iuis-planas-
queremos-dar-valor-a-los-alimentos-y-a-quienes-los-producen/tcm:30-694258
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Spanijas lielveikalu nozaré darbojas vairaki lieli mazumtirgotaji. Vado3as lielveikalu kédes valsti ir Mercadona,
Carrefour, Lidl, Aldi, El Corte Inglés un Dia. STm k&dém ir nozimiga tirgus dala, un tas ir pazistamas ar savu plaso
produktu klastu, konkurétspéjigam cenam un értam atrasanas vietam.

Carrefour norada, ka ir vienigais uznémums, kas nodroS8ina, ka visi lielveikalos pardotie tomati tiek audzéti Spanija,
un tiek pardotas vairak neka 20 dazadas tomatu Skirnes. 2021.gada Carrefour Spanija ir izveidoja Okm piegades
llgumu ar mazajiem un regionalajiem tomatu audzétajiem ar SOCOMO palidzibu, Carrefour grupas centralais
iepirkumu tikls Spanija. Sadarbiba tiek veidota ar vairak neka 100 Spanijas tomatu audzétajiem un tiks iepirkti 785
tonnas ar tomatiem, kuriem ir Okm piegade.”?* Uznémums saka ar 14 llgumiem par tuvuma esoSo produktu iegadi,
kas 2023.gadam ir paplasinajusies uz 30 uznémumiem un nodroSinot 22 500 tonnas Okm tomatu piegadi. Tadéjadi

uznémums dod iespéju, ka produkti nogatavojas audzé8anas vietas un 24 stundu laikd nonak veikalu plauktos.
725

Carrefour norada, ka sadarbojas ar 7300 Spanijas uznémumiem, iepérk partikas produktus 9,7 miljardu EUR
vértiba. 92% no svaigajiem produktiem tiek audzéti Spanija. Tapat tiek nodrosinata aktiva vietéjo un regionalo
produktu iepirkSana liela dala partikas produktu kategoriju.”2

Attéls. Carrefour Okm tomatu piegade’?”

iEstos tomates
son de aqui!

Mercadona

Mercadona ir lielaka lielveikalu kéde Spanija, kurai pieder vairak neka 25% no mazumtirdzniecibas apjoma.
2024.gada Mercadona parvalda 1 618 veikalus Spanija un 55 veikalus Portugalé, nodarbinot 104 000 cilvéku.
Papildus Spanijai un Portugalei uznémums ir parstavéts vél 13 citas valstis, kur 37 darbinieki sadarbojas ar
labakajiem specializétajiem piegadatajiem un starppiegadatajiem, lai uzlabotu Mercadona produktu piedavajumu
un pakalpojumu kvalitati.”28 729

Mercadona ir izveidojusi savu Vides parvaldibas sistému, kas koncentréjas uz trim galvenajam jomam: ilgtspé&jigu
razoSanu, aprites ekonomiku un oglskabas gazes samazinasSanas stratégiju. Katra no §im jomam uznémums ir
noteicis konkrétas ricibas, pieméram, logistikas optimizaciju, energoefektivitates uzlabosanu, dzivnieku labturibas

724 Carrefour preses relize. 26.07.2021. Pieejams - https://www.carrefour.es/grupo-carrefour/sala-de-prensa/noticias2015.aspx?tcm=tcm:5-
54150

725 Valencia Fruits. 26.06.2023. Pieejams - https://valenciafruits.com/carrefour-es-unico-distribuidor-ofrece-tomate-origen-espana-anio/

26 Carrefour 2023.gada parskats. Pieejams -
https://hola.carrefour.es/documents/128780182/0/ COMPROMISO+CON+LA+ECONOMIA+LOCAL_def.pdf/0360319a-ce70-b78d-6494-
2d01faea0986

27 Valencia Fruits. 26.06.2023. Pieejams - https://valenciafruits.com/carrefour-es-unico-distribuidor-ofrece-tomate-origen-espana-anio/

728 Mercadona, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/en/who-we-are

7 Global Supermarket News, skatits 21.10.2024. Pieejams - https:/globalsupermarketnews.com/mercadona-ranking-spains-top-

supermarkets
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nodro8inaSanu, ka art atkritumu novérSanu, apsaimniekoSanu un atkartotu izmanto$anu.”*° Uznémums norada,
ka 2023.gada ir uzlabojis savu partikas aprites skatijumu tik talu, ka 99,5% no uznémuma parzina esosas partikas
tika izmantota.”3!

Sadarbiba ar vietéjiem razotajiem

Mercadonas apnémiba ir iepirkt vairak no Spanijas razotajiem vietéji audzétos auglus un darzenus. Vairak neka
85% Mercadona auglu un darzenu piedavajuma veido vietéjas izcelsmes produkti, kas audzéti, zvejoti, parstradati
vai razoti Spanija. Attiecigi, uznémums 2023. gada no Spanijas raZotajiem iepirka 27,14 miljonus EUR, kas ir par
22% vairak neka iepriekS€ja gada, un regulari norada, ka ir palielindjis sadarbibu ar noteiktas produktu grupas
Spanijas razotajiem, iepérkot lielaku apjomu produkcijas.”? Uznémums norada, ka Spanija sadarbojas ar 24
nacionalajiem piegadatajiem, kas iepérk produkciju no vairak neka 2800 zemniekiem. Pieméram, Spanija
audzétos citrusauglus 2024.gada plano iepirkt par 10% vairak neka gadu iepriek$, un no tiem 44% tiek audzéti
Valensijas regiona.”33

Uznémums norada, ka klienti ir vinu priekdnieks, to noradot ka “El Jefe” jeb “PriekSnieks”, un to arT komunicéjot
visos savos darbos, ka klienti ir vinu priekSnieki, un nepiecieSams izpildit priekSnieku prasibas. Uznémums veido
labvéligas sadarbibas attiecibas ar saviem piegadatajiem.”3*

Mercadona norada, ka jau vairakus gadus ievéro Labas komercialas prakses kodeksu partikas iepirkumu llgumu
slégSana, un ir izveidojis pats savu Labas prakses kodeksu. Taja ir ieklauti noradijumi, ka sadarbiba tiks veidota
tikai ar uznemumiem, kas nodroSina socialo atbildibu, ka ievéro cilvéktiesibas un darba étiku, nodrosina droSibu
un sanitaras prasibas, neatbalsta korupciju, ripéjas par vidi un ilgtspéju, kas ir noteikti starptautiskajas prasibas.”3>
Tpaga uzmaniba tiek pievérsta galas, olu un piena produktu piegadatajiem, lai kopa ievérotu dzivnieku labturibas
prasibas. Tapat art uznémums norada, cik daudz partikas atkritumus ir palidzéjis samazinat uznemoties papildus
atbildibu, attiecigi 2023.gada samazinot to par 965 tonnam. Tapat arT samazinati tika blakusproduktu izmesana
15 tokstosu tonnu apjoma.?36

Uznemums ir aktlvi uzsacis sadarbibu ar piegadatajiem, lai veidotu ilgtspéjigas piegades kédes. Jau kop$
2021.gada sadarbojas ar Surfruit, lai nodroSinatu produktu kvalitati, reizé saudzéjot vidi un veidojot visaptverosu
un apstiprinatu ilgtspéjibas planu’, tai skaitd veidojot uznémumu Surfruit ka nozimigako greipfratu un avokado
audzetaju Eiropa. Tapat sadarbiba ar Martinavarro ar mazak iztérétajiem tUdens resursiem tiek audzeéti vairak
partikas. 738

Pastavigaja sortimenta Mercadonna patérétajiem ir pieejami art produkti ar vietéjam kvalitates zimém:

- ES kvalitates mark&jumi, pieméram, Platano de Canarias IGP, Vino Blanco Godello D.O. Monterrei Mar
de Uvas.
- Regionalie marké&jumi, pieméram, Chorizo Asturiano.

Cenas un veseligums

Mercadona nodroSina labakas cenas saviem klientiem, tadéjadi arf no 2023.gada aprila lidz 2024.gada februarim
samazinaja cenas vairak neka 1000 produktiem, lai nodro8inatu zemakas cenas klientiem. Tas rezultéjas ar 1%
iendkumu samazindjumu paSam uznémumam, taCu papildus apmierindja klientu prasibas. Lielakoties

730 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/en/current-affairs/mercadona-donates-over-12600-tonnes-
of-food-in-the-first-half-of-2024/news?idCategoriaSeleccionada=1470731303671

731 Valencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
732 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/es/conocenos/memoria-anual/proveedor

733 Valencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
734 Mercadona gada parskats par 2023.gadu. Pieejams - https://info.mercadona.es/document/es/descargar-memoria.pdf

735 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https:/info.mercadona.es/document/es/pautas-de-conducta-etica-para-los-
proveedores-espanol.pdf

736 Mercadona majaslapa, skatits 21.10.2024. Pieejams - https://info.mercadona.es/es/cuidemos-el-planeta/compromiso-sostenible

737 Mercadona gada parskats par 2023.gadu. Pieejams - https:/info.mercadona.es/document/es/descargar-memoria.pdf

38 Valencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
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samazinajums bija ikdienas produktiem — svaigajiem produktiem, piena produktiem, galai, kas tiek iepirkti no
vietéjiem piegadatajiem. 73°

Tapat Mercadona iestajas par veseligdkiem éSanas paradumiem, tadéjadi ir izveidojusi iniciativu “Tavs
sabalansétais grozs”, kura tiek ieklautas vienkarsSas receptes, nedélas édienkartes ieteikumi, lai nodroSinatu, ka
iedzivotdji izvélas veseligakus €3anas paradumus. Tapat ari sadarbojoties ar piedagatdjiem, tiek izvértétas
produktu sastavdalas un mekléta iespéja aizstat vai samazinat tas sastavdalas, kas nepievieno veértibu.
Pieméram, Caribe auglu un piena dzérienos tika palielinats auglu saturs un samazinats cukura apjoms.74°

NVO

Spanijas NVO spélé nozimigu lomu vietéjas partikas noieta veicinaSana, agroekologijas popularizé$ana un Tso
piegades k&Zu attistiba. Ar daudzveidigdm aktivitatém un stratégijam Sis organizacijas nodroSina vietéjas
ekonomikas un ilgtspéjigas partikas sistemas stiprinadanu.

Sociedad Espafiola de Agricultura Ecolégica (SEAE) ir viena no vado$ajam biologiskas lauksaimniecibas
organizacijam Spanija, kas kop$ 1992. gada veicina biologisko praksi, ekologisko saimniecibu attistibu un
ilgtspéjigas partikas sisttmas. SEAE organizé konferences, apmacibas un izglitibas pasakumus, publicé
pétijumus un rokasgramatas par biologisko razo$anu, nodrosina biologiskas partikas tirgus veicinasanu. Ta aktivi
iesaistas arT politikas veidoSana, lobéjot par atbalstu biologiskajai lauksaimniecibai.Organizacija palidz vietéjiem
razotajiem pariet uz biologisko praksi, stiprina regionalo partikas sistému un veicina pieprasijumu péc biologiskiem
un vietéjiem produktiem?”41,

Red de Ciudades por la Agroecologia (Agroekologijas pilsétu tikls) ir pasvaldibu un kopienu tikls, kas veicina
agroekologiju un vietéjo partikas sistému attistibu visa Spanija. Agroekologijas pilsétu tikls palidz organizét tieSo
tirdzniecibu starp raZotajiem un patérétajiem, veicina Tsas piegades kédes, agroekologiskas prakses un vietéjas
partikas popularizéSanu. Tikls riko pasakumus, pieméram, vietéjo partikas festivalus un izglitibas kampanas.
Palielina pieprasijumu péc vietéjiem produktiem, atbalsta mazus raZotajus un mazina globalo partikas sistému
dominanci’*?.

Justicia Alimentaria (Food Justice Organization) veicina vietéjas partikas izmantoSanu izglitibas iestadés un
atbalsta vietéjos raZotajus, organizéjot informativas kampanas un sadarbibu ar skolam. Tas aktivitates ietver
izgltojoSus seminarus, lai uzlabotu sabiedribas izpratni par ilgtspgjigas partikas nozimi”+3.

Fundacién Global Nature koncentréjas uz dabas aizsardzibu un ilgtspéjigu lauksaimniecibas praksi, Tpasi Gdens
resursu parvaldibu un agroekologijas veicinasanu. Nodrosina atbalstu biologisko produktu razotajiem, piedalas
ddens resursu apsaimniekosanas projektos un veicina agroekologiskas metodes, ka art sadarbojas ar vietéjiem
razotajiem, lai stiprinatu to konkurétspéju. Palidz uzlabot vietéjas saimniecibas darbibu un veicina ilgtspéjigas
partikas sistémas attistibu’+4

Fundacién Daniel y Nina Carasso fonds finansé projektus, kas saistiti ar partikas sistému ilgtspéjibu un vietéjo
razotaju atbalstu. Nodrosina finanséjumu vietéjo razotaju attistibai, atbalsta biologisko sertifikaciju, organizé
izglitibas kampanas par ilgtspéjigu partikas razoSanu un patérinu. Veicina biologisko produktu pieprasijumu un
sekmé ilgtspéjigas razoSanas prakses vietéjos tirgos’4°.

Ecologistas en Accion ir videi draudzigas politikas veicinataja, kas koncentréjas uz agroekologiju un Tso piegades
kézu attistibu. Organizé kampanas par agroekologijas attistibu, lob& par ilgtsp&jigam politikas izmainam un

7% Valencia Fruits majaslapa. 04.06.2024. Pieejams - https://valenciafruits.com/mercadona-85-surtido-frescos-mercadona-es-origen-nacional/
70 Turpat.

741 SEAE. Sociedad Espariola de Agricultura Ecoldgica. Pieejams: https://www.agroecologia.net Skatits:12.11.2024.

742 Red de Ciudades por la Agroecologia. Agroekologijas Pilsétu Tikls. Pieejams: http://www.ciudadesagroecologicas.eu. Skatits: 12.11.2024.
73 Soares, P., Suarez-Mercader, S., Comino, I., Martinez-Milan, M., Cavalli, S., & Davé-Blanes, M. (2021). Facilitating Factors and
Opportunities for Local Food Purchases in School Meals in Spain. International Journal of Environmental Research and Public Health,
18. https://doi.org/10.3390/ijerph18042009.

74 Fundacion Global Nature. Pieejams: https:/fundacionglobalnature.org. Skatits: 12.11.2024.

74 Fundacién Daniel y Nina Carasso (2023). Pieejams: https://www.fondationcarasso.org. Skatits:12.11.2024.
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veicina sadarbibu starp razotajiem un patérétajiem. Atbalsta vietéjo partikas tiklu veidoSanu un veicina partikas
sistému ilgtsp&ju7e.

Spanijas NVO sniedz bitisku ieguldijumu vietéjas partikas noieta veicinasana, agroekologijas attistiba un Tso
piegades kézu nostiprinasana. Tas atbalsta vietéjos razotajus ar praktiskam iniciativam, pieméram, tieSas
tirdzniecibas tiklu izveidi, biologiskas sertifikacijas popularizé$anu un sabiedribas izglitosanu par ilgtspéjigas
partikas prieksroctbam. So organizaciju aktivitates ne tikai stiprina vietéjas ekonomikas ilgtspéju, bet arf veicina
videi draudzigu partikas sistému attistibu. P&tljuma uzsvérts, ka NVO ir batiska loma vietéjas partikas piegazu
veicinasana, jo tas darbojas ka starpnieki starp vietéjiem razotajiem un izglitibas iestdadém. Tas nodroSina
logistikas koordinaciju, veicina sabiedribas izglitosanu par vietéjas partikas nozimi, sniedz atbalstu vietéjiem
lauksaimniekiem un palidz ieviest ilgtspé&jigu uzturu skolas”’.

Zinatnisko rakstu parskats par ilgtspéjigu terminu lietoSanu

No sociala viedokla Tsas tirdzniecibas kédes veicina socialo ieklauSanu un uzlabo kopienu dzives kvalitati.
Razotajiem un patéréetajiem sadarbojoties, pastiprinas uzticedanas, kas veicina sociala kapitala attistibu un uzlabo
kopibas sajitu, dod iespéju palidzét un sniegt atgriezenisko saiti. Kopuma tiek veidotas ilgtermina personiskas
attiecibas, kas pastiprina lojalitati un veido vietgjo kultiru7#8. Lauksaimnieki norada, ka esot cie$aka kontakta ar
pircéjiem, vini jat lielaku socialo atpazistamibu un iedzivotaji novérté vinu darbu, lai nodroSinatu Tsakas piegades
kédes. ST atpazistamiba un sadarbiba ar iedzivotajiem bieZi ari ir galvena motivacija, pardodot pa tieSo
iedzivotajiem, un veidojot tieSo kontaktu.”® L1dz ar sadarbibu, patérétajam ir vairak zinaSanu par vietéjo razosanu
un tas specifiku un izaicinajumiem, tadéjadi patérétajs var bat gatavs maintt patérina paradumus, lai pieskanotos
vietéja razotaja sezonalajai situacijai.”° Taja pasa laika izvértéjumos biezi tiek noradits, ka darba samaksa Tsajas
piegades kédés biezi nav oficiala, tadejadi darbinieki un arT Tpasnieki ir mazak aizsargati neka darbinieki, kas
darbojas globalajas piegades kédés.>!

Vietéjas partikas ekonomiska ietekme parasti ir saistita ar regionalo attistibu un tas ekonomikas atjauno$anu,
palidzot atdzivinat lauku apvidus. Tapat arf tiek attistiti pasi lauksaimnieki un uzlabota vinu ekonomiska situacija.
Partikas razoSana ir batiska regionala tdrisma sastavdala, kas arT palidz saglabat vietéjo kultdru.”>? Tomér
ekonomiskais arguments par vietéjas partikas atbalsta nozimi vietéjas ekonomikas stiprinasana ir gan atbalstits,
gan kritizéts. Aizstavji apgalvo, ka vietéjas partikas patérin$ veicina ekonomisko attistibu un revitalizaciju. Vini
uzsver, ka vietéjas partikas atbalsts ir ieguldijums daudzu lauksaimnieku uznéméjdarbiba, Tpasi mazo un vidéjo
saimniecibu gadijuma, k& arT uzlabo labklajibu zemnieku kopienas. Vietgjie lauksaimnieki veicina ekonomisko
aktivitati regiona, téréjot savus ienakumus vietéja vidé, izveidojot ciklisku tirdzniecibas un darba tirgus dinamiku,
kas pazistama k& multiplikatora efekts. Tomér decentralizéta vietéja lauksaimnieciba var bat pretruna ar meérki
ekonomiski efektivak apgadat vairak cilvéku ar labakas kvalitdtes partiku, jo mazaki uznémumi var izradities
mazak rentabli un laikietilpigaki, kas paaugstina darbibas izmaksas un samazina pelnu. Vietéjo razotaju partika
bieZi tiek pardota par augstakam cenam, kas var radit neefektivu resursu izmanto3anu. Ir noradits, ka 3os resursus
varétu izmantot efektivak ekonomika, bet ne vienmér Sie resursi ir pietiekami elastigi, lai lautu pariet uz
produktivaku pieeju sabiedribai’>s.

746 Ecologistas en Accion (2022). Pieejams: https://www.ecologistasenaccion.org. Skatits: 13.11.2024.
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Izvértejot vairaku produktu vietéjas un globalas piegades kédes dazadas valstis, no ekonomiskas perspektivas
tika izvertéts, ka dazkart “vietéjas” piegades kédes rada lielaku veértibu (1pasi, ja tiek izmantots geografiskas
izcelsmes noradijums vai kvalitate), tomér citkart arT “globala” piegades kéde nodrosinaja lielaku vértibu. Tpasi
jaatzime, ka daZos gadijumos vietéjas kédes parstavis domaja, ka ir lielaka pievienota vértiba iedzivotajiem, bet
kopuma ta nebija, jo tika raditi mazak vietéjo darbu neka globala sistéma, kas attiecigi var art samazinat nodoklu
iendkumus. Tiesi Latvijas gadijums ar meza mellenu piegades kédes var iegt no dalibas globalaja piegades kede,
ne vietéjos partikas pardoSanas kanalos, kuriem ir ierobezots pardoSanas apjoms.’* Tapat arT tomér vietéjas
piegades kédes ir niSas tirgus, un ir sarezgiti atdalit ekonomiskos ieguvumus, ko patiesi nes daliba “vietéjos”
pardosanas kanalos, jo lauksaimnieki pardod savu produkciju, izmantojot dazadus vietéjos un globalos kanalus.”%®

No vides skatu punkta tas nozimé samazinatu energijas patérina un oglekla pédas nospiedumu, kas |auj izveidot
ilgtspéjigaku partikas sistému, ka art veicina videi draudzigaku lauksaimniecibu, pieméram, izmantojot mazak
kimikaliju.”®® Zinatnieku viedokli par enerdijas patérina un vides draudziguma aspektu vietgjas partikas
priekSrocibas ir at3kirigi. Atbalstitaji apgalvo, ka vietéjai partikai nepiecieSami mazak dabas resursu un tas rada
zemakas emisijas, tddéjadi samazinot vides ietekmi, jo saisina veikto attalumu. Tomer kritiki norada, ka, lai gan
vietéja partika tiek transportéta 1sakus attalumus, lielakoties izmantotie transportlidzekli nav tik energoefektivi ka
tie, kas tiek pielietoti importéto produktu globalajos parvadajumos, kas proporcionali veido vien 15% no kopéja
energijas patérina partikas razo$ana.”s” Daudzos izvértgjumos ir noradits, ka attalums nav visnozimigakais faktors
partikas produktu ilgtspéjas uzlaboSana, bet lielaka loma ir citiem “vietéjiem” kritérijiem - identitatei, parvaldibai vai
uznémuma lielumam.™® TieSi logistikas izaicindjumi ir nozimigakie, lai veidotu arT Tsas piegades kédes dabai
draudzigakas un ekonomiski izdevigakas.>®

Ar vietéjiem produktiem ir vieglak runat par augstaku kvalitati, ko var novértét svaiguma, uzturvértibas, garSas un
izskata aspektos, jo to izcelsme ir skaidra un tie ir tuvak patérétajiem, kas palielina uzticibu partikas razotajiem.
Vietéja partika biezi tiek uzskatita par veseligaku un neapstradataku, satur mazak konservantu un ir garSigaka
neka importéta. Tomér, runajot par veseligumu, to ir griti izteikt ciparos, tapéc tas biezi tiek uztverts kd marketinga
pieeja, nevis zinatniskos faktos balstits arguments”0,

Lielakd dala no akadémiskajiem pé&tijumiem arT izvértéjusi auglu un darzenu vietéjos pardosanas kanalus, un ta
ka tie ir kopuma svaigi un neparstradati produkti, tad veido veseligu piedavajumus. Tomeér zinatnieki norada, ka
produkta kvalitati ietekmé laiks no raZzas savaksanas I1dz parstradei, tadéjadi apstradati augli un darzeni var bat
veseligaki neka svaigie. Tapat art importétajiem partikas produktiem ir augsti kvalitates standarti, kurus var dazkart
neievérot mazie lauksaimnieki, kas pardod pa tieSo saviem klientiem.761

Viens no galvenajiem vietéjas partikas trikumiem ir tds augstaka cena, ko lielakoties veido mazais razoSanas
apjoms un neizdevigas cenas ar logistikas piegadatajiem762. Citkart pétijumos tiek noradits, ka iedzivotaji ir gatavi
maksat augstaku cenu par vietéjo partiku, tomér zinatniskaja analizé tiek kritizéts, ka biezi tie ir augsti izglttoti
cilvéki, ka art cilveki, kas pasi ir saistiti ar lauksaimniecibu, kas tieSam ir gatavi maksat vairak par produktiem. Lai
gan pieradijumi liecina, ka patérétaji patie§am ir gatavi maksat piemaksu par vietéjo partiku, tomér vairakos
gadijumos 8T cenu starpiba ir pat lielaka neka pieejamajai biologiskajai partikai vai citiem ilgtspéjigiem produktu

754 Smith J., Lang T., Vorley B., Barling D. 2016. Policy Recommendations and Policy Implementation Roadmap (Deliverable 6.2). GLAMUR.
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piedavajumiem.”®? Vietéjo produktu augstakas cenas ir ievérojams ierobezojums, tadéjadi tiek ieteikts apvienot
saimniecibu iepirkumu un logdistikas procesus, lai nodrosinatu piegades, ka art izmantot informacijas tehnologiju
un izplatiSanas koordinéSanas metodes, lai varétu stimulét regionalo partikas sistému attistibu764.

Salidzinot ar globalajam piegades kédém, vairuma gadijumu vietéjas partikas razoSana nespé&j nodroSinat
iedzivotajus ar partiku, un tai noteikti nav mazaka oglekla péda. BieZi tiek noradits, ka tai ir mazaki transportéSanas
attalumi, bet ne vienmér tas ieklauj art mazaku oglekla pédas nospiedumu. No ekonomiska skatupunkta, citiem
razotajiem izdevigakas ir isds piegades kédes, kamér citiem razotdjiem produktus ir izdevigdk piegadat
starptautiskajos tirgos.76°
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Pielikums 2. Sociologiskas aptaujas informacija
SKDS 2024. GADA SEPTEMBRA-OKTOBRA INTERNETA SOCIOLOGISKAS APTAUJAS TEHNISKA

INFORMACIJA

PETIJUMA VEICEJS

MERKA GRUPA

APTAUJAS METODE
IZLASES METODE

SVERSANAS PARAMETRI

RESPONDENTI

GENERALA KOPA

PLANOTAIS IZLASES APJOMS
SASNIEGTAIS IZLASES APJOMS
GEOGRAFISKAIS PARKLAJUMS

APTAUJAS LAIKS

Uzaicinajumu izsatiSanas datums
Atgadinajumu izsttiSanas datumi
Laukdarba slégSanas datums

IzsGtito uzaicinajumu piedalities aptauja skaits
Pabeigto, izlasé ieklauto respondentu skaits

Izlasé neieklauto respondentu skaits
lesakto nepabeigto WEB interviju skaits
Neiesakto WEB interviju skaits

SASNIEGTAS IZLASES RAKSTUROJUMS

KOPA
DZIMUMS
VirieSi

Sievietes
TAUTIBA
LatvieSi

Citi

VECUMS

16 -29 g.v.
30-39 g.v.
40-49 g.v.

50 -59 g.v.

60 — 80 g.v.
KOPA
REGIONS

Rigas regions
Vidzemes regions
Kurzemes regions
Zemgales regions
Latgales regions

Respondentu
izlase (%)
svérSanas
100

47.7
52.3

58.8
41.2

15.9
19.5
18.3
18.1
28.2
100

46.2
14.3
14.5
11.6
13.3

Pétijumu centrs SKDS

Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 [1dz 80 gadiem

Interneta aptauja (CAWI)

Kvotu izlase

Dati tika sverti atbilsto$i LR leM PMLP ledzivotaju
registra datiem uz 24.01.2024.

Dzimums, tautiba, vecums, regions

Pétijumu centra SKDS WEB panela daltbnieki

1600848 iedzivotaji

1000 respondenti
1005 respondenti
Visa Latvija

28.09.2024. - 02.10.2024.

28.09.2024.

30.09., 01.10.2024.

02.10.2024.

9398
1005
236
230
7927

Respondentu
izlasé (%)
svérSanas®
100

47.7
52.3

58.8
41.2

17.2
19.1
18.1
17.5
28.1
100

46.4
14.3
14.5
11.6
13.3

LR leM PMLP ledz. reg.
dati uz 24.01.2024.

100

47.7
52.3

58.8
41.2

17.2
19.1
18.1
17.5
28.1
100

46.4
14.3
14.5
11.6
13.2
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ledzivotaju atbildes pa dazadiem 1sajas pardoSanas kanalu izmantoSanu un Latvijas produktu pieejamibu

Izvéloties pardoSanas vietas, Latvijas iedzivotdji lielakoties partiku iegadajas lielveikalos un mazumtirdzniecibas
tiklos un parasti to dara vairakas reizes nedéla. Liela dala no iedzivotajiem iegUst arT partikas produktus bez
maksas no pasu vai radinieku darza vai saimniecibas, un tikai tad seko iespéja ieglt partiku pie mazajiem
tirgotajiem, kas nepieder pie veikalu tikliem.

Taja pasa laika puse no Latvijas iedzivotajiem nemaz neiepérkas interneta veikalos, ka art retak neka reizi
ceturksnT kaut ko iegadajas pa tieSo no lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem, toties rudent labprat pasrocigi gada
dazadas savvalas veltes. Tirgu iedzivotaji meédz iegriezties, tomér tas nozime lielakoties reizi meénesi.

Attéls 55. ledzivotaju atbilde uz jautdjumu, cik biezi Jas / JGsu majsaimnieciba parasti iegadajaties/iegistat
partikas produktus?

m Vairakas reizes  mVienu reizi Reizi Reizi Reizi Retak neka Nemaz Grti
nedéla nedéla divas nedélas ménesi ceturksnit reizi ceturksnt pateikt
10.:0.:0.2
Lielveikalos un/vai veikalu tiklos 5 1
ietilpstoSos veikalos (k& Maxima, Rimi,..
Pie mazajiem tirgotajiem, kas nepieder 6
pie veikalu tikliem
Bez maksas no pasu/radinieku darza vai 7
saimniecibas
Tirga 3
Pasrocigi gadajat dazadas savvalas 8
veltes (t. sk. sénes, ogas, téjas, zivis,..
Interneta veikalos 5
Pérkot pa tieSo no lauksaimniekiem vai 6

zivsaimniekiem

Visas pardoSanas kédes tika analizétas precizak, lai saprastu gan apmekléjuma biezumu, gan izvélétos
produktus, gan art tika lagts izvertét, cik viegli ir pieejami Latvija audzétie un razotie partikas produkti, ka arT to
cenu novértéjums.

Tirgus
Mazie tirgotaji, kas nepieder pie veikalu tikliem

Vairakas reizes nedéla pie mazajiem tirgotajiem ierodas 9% no iedzivotajiem, un vismaz reizi ménesi to dara 58%
iedzivotaji. Vairak neka puse (59%) no iedzivotaji pie mazajiem tirgotajiem lielakoties izvélas iegadaties galu un
galas produktus. Tapat treSdala iegadajas darzenus (38%), kartupelus (35%), arT konditoreju (35%), zivis (32%),
maizi (29%), pienu un piena produktus (27%), olas (26%) un auglus (25%). Lielakoties partiku no mazajiem
tirgotajiem iegadas, piecu galveno iemeslu dél: augstaka produktu kvalitate (40%), garSa (39%), produktu
svaigums (39%), uzticiba pardevéjam vai raZotajam (38%), ka arf, jo ir vélme iegadaties vietéjo partiku (36%).
Tikai 13% atbildétaju noradija, ka pie mazajiem tirgotajiem iepérkas, lai iegutu Iétaku produkciju.

Pie mazajiem tirgotajiem ir salidzinoSi viegli atrast Latvija raZotu partikas produkciju, 60% - 70% iedzivotajiem
norada, ka ta ir viegli pieejama, taCu proporcionali visgratak ir atrast zivis un zivju produktus. Ap 20% no
aptaujatajiem norada, ka Latvijas produkti ir lidzveértigi cenu zina, tomér 35-50% norada, ka Latvijas razotie
produkti ir dargaki neka no citam valstim ievestie produkti.
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Tirgus

Veésturiski tirgus ir bijis nozimiga 1sa piegades k&de. Tomér tikai 2% no iedzivotajiem iepérkas tirgt vairakas reizes
nedéla, 14% - vienu reizi nedéla, 10% - reizi divas nedélas, kamér 21% - reizi ménesi. Tirgl nemaz neiepérkas
13% iedzivotajiem. Tomér reizi ménesi tirgd iepérkas 47% Latvijas iedzivotdji. Tie arT ir atbildéjusi uz talakajiem
jautajumiem (Attéls 36).

Divas treSdalas no tiem, kas dodas uz tirgu, iegadajas galu un galas produktus (69%), ka arT darzenus (68%),
tapat art puse pérk kartupelus (53%), zivis (49%) un auglus (48%), paré&jas ir ievérojami mazak izvélétas partikas
produktu kategorijas. Puse no tirgus apmeklétajiem dodas uz tirgu, lai iegadatos svaigus produktus, ka art lai
iegadatos vietéjos produktus. Tapat nozimiga ir garSa (43%) un augstaka produktu kvalitdte, ka arT cenas-
kvalitates attieciba.

Lielaka dala, kas iepérkas tirgos, to lielakoties médz darit pilsétu vietéjos tirgos (62%), bet treSdala Rigas
Centraltirgl (31%) (vél papildus 12% noradija Rigas Centraltirgus zemnieku nakts tirgu), tapat art specializétajos
zemnieku tirgos (22%) vai Rigas mikrorajonu tirgos (19%), un gadatirgos (19%).

To arT apliecina iedzivotaji, noradot, ka Latvijas produkti ir viegli pieejami un tos atrast ir viegli, tomeér reizé
iedzivotaji norada, ka 50% gadijumos partikas produkti ir dargaki neka ievestie produkti, lai gan piektdala uzskata,
ka cenas ir [ldzigas.

Tomeér nepiecieS8ams iz3kirt, ka lielai dalai tirgu nav noteikti ierobezojumi, vai var tirgot citu valstu produkciju vai
ar1 vietéjo, ka tas ir Italija. Pieméram, vairumtirgotaji un vietéjie razotaji pardod tirgd gan Rigas Centraltirgd, gan
Imantas tirgd, Agenskalna tirgd, tomér Kalnciema tirgl un ari Liepajas tirgd ir noradits, ka drikst pardot tikai
Latvijas zemnieku, amatnieku un majrazotaju izstradajumus un partiku, un ka nedrikst pardot tos, kas ir ievesti no
citam valstim. Attiecigi bitu iespéjams definét, ka tirgos var pardot tikai lauksaimniecibas uznémumi un tas
tirdzniecibas vietas vai tie tirgotaji var sanemt atbalstu noteiktas aktivitatés.

Kopuma 87% iedzivotaji, kas iepérkas tirgd, piekrit ari apgalvojumiem, ka tirgl ir viegli iegadaties Latvija
razotu/audzétu partiku, tomér reizé 73% apstiprina, ka ir nepiecieSams uzmantties, lai atrastu, kuri partikas
produkti ir no Latvijas un kuri nav, un 66% iedzivotajiem, kas iepérkas tirgd, Skiet, ka tomér pirktie produkti ir
isteniba ievesti no citam valstim, tomér reizé 59% tirgl pircéji norada, ka ir gatavi maksat vairak par tirgd
pieejamajiem Latvija raZotajiem/audzétajiem partikas produktiem.

Taja pasa laika janorada, ka bieZi Latvija raZotie produkti netiek izlikti pircéju apskatei sava visskaistakaja izskata
(mazgati, notiriti, sakartoti rindas) ka tas biezi tiek efektivi darits no citu valstu produktu iepircéju puses. Tos
apstradajot un sagatavojot pardoSanai, produkta deriguma termin$ samazinas, attiecigi, ripé&joties par mazaku
produkcijas bojaganas samazinajumu, netiek produkti pilnigi sagatavoti efektivai pardosanai. Seit batu ieteicamas
apmacibas, diskusijas ar pardevéjiem un importétajiem, lai dalitos uznémumi ar labas prakses piemériem
pardoSanas uzlabosana.

Vésturiski tirgus ir bijis nozimiga Tsa piegades kéde. Tomeér tikai 2% no iedzivotajiem iepérkas tirgl vairakas reizes
nedéla, 14% - vienu reizi nedéla, 10% - reizi divas nedélas, kamér 21% - reizi ménesl. Tirgd nemaz neiepérkas
13% iedzivotajiem. Tomér reizi ménesi tirgu iepérkas 47% Latvijas iedzivotaji. Tie arT ir atbildéjusi uz talakajiem
jautajumiem (Attéls 36).

Divas treSdalas no tiem, kas dodas uz tirgu, iegadajas galu un galas produktus, ka arT darzenus, tapat art puse
pérk kartupelus, zivis un auglus.
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Attéls 56. Atbilde uz jautajumu, kadus produktus Jis médzat iegadaties tirga?

69
68

Gala un galas produkti

Darzeni un darzenu produkti
Kartupeli

Zivis un zivju produkti

Augli un auglu produkti

Piens un piena produkti

Maize

Konditoreja (bulcinas, kiikas)
Olas

PakSaugu produkti (pupas, zirni)
Tadi graudaugu produkti k& makaroni, risi, griki
Bezalkoholiskie dzérieni
Alkoholiskie dzérieni

Griti pateikt

Nozimigakais iemesls partikas iegadei tirgu ir produktu svaigums un vélme iegadaties vietéjo partiku.

Attéls 57. Atbilde uz jautajumu, Kapéc Jis médzat iegadaties partiku tirgd?

Produktu svaigums %
Veélos iegadaties vietéjo partiku
Garsa

Augstaka produktu kvalitate

Ir labaks produkta kvalitates - cenas..
Uzticos pardevéjam/razotajam

Erta atradanas vieta

Produktu veseligums

Létak pieejama produkcija
leradums

Griti pateikt

Lielaka dala, kas iepérkas tirgos, to lielakoties médz dartt pilsétu vietéjos tirgos, bet treSdala Rigas Centraltirgd,
tapat art specializétajos zemnieku tirgos vai Rigas mikrorajonu tirgos.

Attéls 58. Atbilde uz jautajumu, Kados tirgos Jis médzat iepirkties?

Pilsétu vietgjie tirgi 62 |2

Rigas Centraltirgus

Specializétie zemnieku produkcijas tirdzini
(organizéti reizi nedéla vai retak, piem.,...

Rigas mikrorajonu vietéjie tirgi

Gadatirgi (pieméram, Kanepenes u.tml.)
Rigas Centraltirgus zemnieku nakts tirgus
Cita veida/formata tirgus

Griti pateikt
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Kopuma Latvija var iz8kirt dazadus tirgus. Ka lielakais un popularakais pastavigais tirgus ir Rigas Centraltirgus,
kur vasaras vakaros ir iespéjams art iegadaties svaigos vietéji audzeétos produktus Zemnieku nakts tirgd. Tapat

atkal atdzivinat, ka Vidzemes tirgus Rigas centra?es.

Veésturiski tirgus ir bijis nozimigs iedzivotaju pirk§8anas vieta, tau to neatjaunojot, kopuma tirgus teritorijas ir
degradéjusas laika gaita (Attéls).

Attéls 59. Vidzemes tirgus paviljona infrastruktdras vizualais stavoklis¢”

Taja pasa laika Kalnciema tirgus reizi nedéla un Agenskalna tirgus Iidz ar savu renovaciju ir atkal atgriezis
ekonomisko aktivitati sava teritorija.

Tapat regionos ir pastavigie, nedélas un gadatirgi. Majaslapa gadatirgi.lv ir atziméti 72 dazadas tirgus atraSanas
vietas uz kartes. DaZi no tirgiem ir pastavigie, tacu no tiem ir iknedélas vai ik ménesa tirgi, tapat ari majaslapa ir
atSkiriba starp noradem tirgus un tirdzing, visdrizak noradot arT pardosanas lielumu. Bauska Bauzes tirgQ ir
pastavigais tirgus, kamér Balvos vietéjo labumu tirdzin$ noris reizi ménesi768.

Attéls 60. Latvijas tirgus informacija, kas pieejama gadatirgi.lv majaslapa?s®

' Aloja tirdzini

, Alaksné tirdzing

Ventspils
' Baltinava gadatirgus

, Bauska Bauzes tirgQl < , ' < La‘\ViJEL , ’ ')

? 9 ®
® m!p“ Q.

b ?
5 "W\_.‘P

Teléiy opskritis-J / 3 \\\
; Panevezio \

Siauliy opskritis.
A\ apskritis

, Brengulos tirdzini
Liepaja

’ Burtniekos tirdzini

, Cesvainé gadatirgus §
Klaipédas, ‘Daugavpils o}
apskritis ] N

Paneverys b s

7 QOzola-Balode Z. 15.05.2024. Vidzemes tirgd Riga atklaj sezonu un diskuté par atfistibu. Pieejams -
https://www.Ism.Iv/raksts/zinas/latvija/15.05.2024-vidzemes-tirgu-riga-atklaj-sezonu-un-diskute-par-attistibu.a554173/

%7 QOzola-Balode Z. 15.05.2024. Vidzemes tirgi Riga atklaj sezonu un diskuté par attistiou. Pieejams -
https://www.Ism.Iv/raksts/zinas/latvija/15.05.2024-vidzemes-tirgu-riga-atklaj-sezonu-un-diskute-par-attistibu.a554173/

768 Ziemellatgale. Lauku labumu tirdzini Balvos 2024.gada. Skatits 5.10.2024. Pieejams - https://visit.balvi.lv/aktualitates/lauku-labumu-tirdzini-
balvos-2024-gada/

6% Gadatirgi.lv. Skatits 18.08.2024. pieejams - https://gadatirgi.lv/liepaja-tirgonu-iela/
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Tomér nepiecieS8ams iz3kirt, ka lielai dalai tirgu nav noteikti ierobezojumi, vai var tirgot citu valstu produkciju vai
ari vietéjo. Pieméram, vairumtirgotaji un vietéjie razotaji tiek pardoti tirgl gan Rigas Centraltirgd, gan Imantas
tirgl, Agenskalna tirg, tomér Kalnciema tirgh un ari Liepajas tirgl ir noradits, ka drikst pardot tikai Latvijas
zemnieku, amatnieku un majrazotaju izstradajumus un partiku, un ka nedrikst pardot tos, kas ir ievesti no citdm

valstim.

Izvértéjot, cik viegli ir atrast tirgh Latvija razotus produktus, tad tie, kas iepérkas tirgd, norada, ka to ir salidzinoSi
viegli izdarTt un lielaka dala no produktiem tur ir viegli pieejama, mazak iespé&jas ir dzeérieniem, kurus art visdrizak

tur nemeklé.

Attéls 61. Atbilde uz jautajumu, No Jisu pieredzes, cik viegli tirgd ir atrast LATVIJA razotos partikas produktus,
salidzinot ar no citam valstim ievestiem produktiem?

m Loti grati Drizak grati Drizak viegli
Kartupeli 2|6
Darzeni un darzenu produkti 2|8
Maize 2l9
Piens un piena produkti E 9
Gala un galas produkti 2j11
Augli un auglu produkti g13
Olas €14
Konditoreja (bulcinas, kikas) t9

Zivis un zivju produkti

Paksaugu produkti (pupas, zirni)

Tadi graudaugu produkti k& makaroni, risi, griki
Bezalkoholiskie dzérieni

Alkoholiskie dzérieni

[ 20

B 15

Fl 19

f 13
H 13

m Loti viegli

37
43
42
43
40
41
40
39
37
38
28
23 H
2008

HH
w
~FESESELRw

46
38
35
2
4
3
3

0
8

Grati pateikt
9
9
12
13
12
11
13
19
17
23
35
49
51

%

Tomeér iedzivotaji norada, ka Latvija raZotie produkti ir dargaki neka ievestie, lai gan piektdala saka, ka maksa

aptuveni lidzigi.

Attéls 62. Atbilde uz jautajumu, AtbilstoSi Jusu vérojumiem, vai iegadajoties partikas produktus tirga, Latvija raZoti
produkti ir Ietaki vai dargaki par no citam valstim ievestajiem?

H levérojami Nedaudz Nedaudz

dargaki dargaki &taki
Kartupeli ﬁ
Darzeni un darzenu produkti n
Augli un auglu produkti
Piens un piena produkti
Gala un galas produkti
Olas

Zivis un zivju produkti

Paksaugu produkti (pupas, zimi)

ll§v_érlojami
26 I?Ltgkl B
30 18
31 14
32 12 |2
34 11
34 10 f|2
30 102
20 [10] 09

Tie maksa
[1dzigi

20

20

20

21

19

18

17

20

Grdti
pateikt
19
21
22
19
22
28
42
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Kopuma 87% iedzivotaji, kas iepérkas tirga, piekrit arm apgalvojumiem, ka tirgd ir viegli iegadaties Latvija
razotu/audzétu partiku, tomér reizé 73% apstiprina, ka ir nepiecieSams uzmantties, lai atrastu, kuri partikas
produkti ir no Latvijas un kuri nav, un 66% iedzivotajiem, kas iepérkas tirga, Skiet, ka tomér pirktie produkti ir
Isteniba ievesti no citam valstim, tomeér reizé 59% tirgh pircéji norada, ka ir gatavi maksat vairak par tirga
pieejamajiem Latvija razotajiem/audzétajiem partikas produktiem.

Attéls 63. Atbilde uz jautajumu, Kadda méra Jus piekritat vai nepiekritat katram no Siem apgalvojumiem?

m Pilntba Drizak Drizak m Pilntba Grati
nepiekritu nepiekritu piekritu piekrttu pateikt %
Tirgu var viegli iegadaties Latvija raZzotu/audzétu partiku 2 I 9 52 3

partikas produkti ir no Latvijas un kuri nav

41

Man skiet, ka dazkart tirgos pardotie produkti no 17 12

Latvijas Tsteniba ir ievesti no citam valstim

TirgQ ir nepiecieSsams uzmanities, lai atrastu, kuri E 15 42 9

Es esmu gatavs/-a vairak maksat par tirgd pieejamajiem E 24

Latvija razotajiem/audzétajiem partikas produktiem .

8

IPPK — mazie tirgotji, kas nepieder pie veikalu tikliem

No tiem, kas iegadajas partiku pie mazajiem tirgotajiem (58,3% no visiem iedzivotajiem), vairak neka puse no
iedzivotaji pie mazajiem tirgotajiem lielakoties izvélas iegadaties galu un galas produktus. Tapat treSdala
iegadajas darzenus, kartupelus, arT konditoreju, zivis, maizi, pienu un piena produktus, olas un auglus.

Attéls 64. Atbilde uz jautajumu “Kadus produktus Jis médzat iegadaties no mazajiem tirgotajiem, kas nepieder
pie veikalu tikliem?”

Gala un galas produkti 59 |%
Darzeni un darzenu produkti 38
Kartupeli 35
Konditoreja (bulcinas, kikas) 35
Zivis un zivju produkti 32
Maize 29
Piens un piena produkti 27
Olas 26
Augli un auglu produkti 25
Alkoholiskie dzérieni 11
PakSaugu produkti (pupas, zirni) 7
Bezalkoholiskie dz€&rieni 7
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki 6
Grati pateikt 5

Atbildot uz jautajumu, kapéc iedzivotaji iegadajas partiku no mazajiem tirgotajiem, tie ir pieci galvenie iemesli:
augstaka produktu kvalitate, garSa, produktu svaigums, uzticos pardevéjam/razotajam, ka art vélos iegadaties
vietéjo partiku. Tikai 13% atbildétaju noradija, ka pie mazajiem tirgotajiem ir iesp&jams iegut Ietaku produkciju.
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Attéls 65. Atbilde uz jautajumu “Kapéc Jis médzat iegadaties partiku no mazajiem tirgotajiem, kas nepieder pie
veikalu tikliem?”

Augstaka produktu kvalitate 40 %
GarSa 39
Produktu svaigums 39
Uzticos pardevéjam/razotajam 38
Velos iegadaties vietéjo partiku 36
Erta atraanas vieta 27
Ir labaks produkta kvalitates - cenas.. 27
Produktu veseligums 16
Letak pieejama produkcija 13
leradums 7
Grati pateikt 4

Pie mazajiem tirgotajiem ir salidzinoSi viegli atrast Latvija razotu partikas produkciju, un tuvu 70% iedzivotajiem
ta ir vienkarsi atrodama, tacu grati ir atrast zivis un zivju produktus, lai gan treSdala iegadajas tiesi tos pie
mazajiem tirgotajiem.

Attéls 66. Atbilde uz jautajumu, Cik viegli mazajos tirgotaju veikalos, kas nepieder pie veikalu tikliem, ir iespéjams
atrast $adus LATVIJA raZotus partikas produktus?

m Loti grati = Drizak grati = Drizak viegli mLoti viegli Grati pateikt
Kartupeli 9 37 17 %
Maize 2z 39 16
Konditoreja (bulcinas, kikas) E 9 36 19
Piens un piena produkti 4K 41 17
Darzeni un darzenu produkti 13 40 16
Gala un galas produkti 11 36 17
Olas 14 37 20
Augli un auglu produkti 18 36 19
Bezalkoholiskie dzérieni 6 B 29 37
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki B 22 29 29
PakSaugu produkti (pupas, zirni) 21 31 32
Alkoholiskie dzé&rieni 12| 25 40
Zivis un zivju produkti 24 27 23

Kopuma iedzivotaji norada, ka Latvija raZotie partikas produkti tie maksa I1dzigi vai arT ir dargaki neka ievestie. Lai
gan lielaka dala iedzivotaji perk galu, tomér 46% norada, ka ta ir dargaka neka ievesta, tapat ari 47% norada, ka
olas ir dargakas neka ievestas, art 43% iedzivotaji no norada uz zivim un zivju produktiem, tomér kopuma daudzi
Latvijas produkti tiek uzskatiti par dargakiem art pie mazajiem tirgotajiem, kas nepieder pie veikalu tikliem.

Attéls 67. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, AtbilstoSi Jasu vérojumiem, vai mazo tirgotaju veikalos, kas nepieder
pie veikalu tikliem, Latvija raZoti produkti ir IEtaki vai dargaki par no citam valstim ievestajiem?
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H levérojami Nedaudz Nedaudz H |evérojami Tie maksa Grati

dargaki dargaki Kartupé?téki Iéégki 15 IT?ngi o5 pateikt | %
Darzeni un darzenu produkti 27 12 22 24
Konditoreja (bulcinas, kikas) 23 |12 24 27
Gala un galas produkti 33 10 18 22
Piens un piena produkti 32 11 % 20 22
Augli un auglu produkti 28 |10% 19 27
Maize 26 |107% 25 24
Olas 32 8% 19 24
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki El 21 8% 23 37
Paksaugu produkti (pupas, zimi) B 22 | 22 37
Bezalkoholiskie dzérieni I} 1868 20 44
Zivis un zivju produkti 28 |77 16 31
Alkoholiskie dzérieni 17 |5¢ 19 46

IPPK - pa tie$o no lauksaimniekiem

Pa tieSo no lauksaimniekiem un zivsaimniekiem vismaz reizi ménesr iepérkas 23% iedzivotaji, taja pasa laika 45%
no iedzivotajiem to nedara nemaz. Lielakoties tad tiek pirkti galas un galas produkti (65%), zivis (57%), olas,
darzeni un kartupeli (visiem — 55%). Vairak ka puse no tiem, kas iepérkas pa tieSo no lauksaimniekiem norada,
ka novérté produktu svaigumu (58%), k& arT uzticas pardevéjam/ razotajam (58%), tapat arT novérté augstako
produktu kvalitati (56%). Tapat ar1 tiek novértéta garSa (51%) un iedzivotaji atzistas, ka vélas iegadaties vietéjo
partiku (50%).

ledzivotaji norada, ka ir loti viegli iegadaties kartupelus, darzenus, auglus, olas, pienu un galu pa tieSo no
lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem, kamér dzérienus un parstradatos produktus gratak. Tapat daudzi norada, ka
zivis un zivju produktus ir salidzino$i gruti iegadaties pa tieSo no raZotaja. Lielakoties ir jasaskaras, ka vietéjie
produkti bls dargaki ka ievestie, kur visvairak maksas olas, zivis un gala, kamér vislétakie bus kartupeli un darzeni.

Ja bltu iespéjams, vai Latvijas audzétajiem vélétos pirkt pa tieSo no lauksaimniekiem un zivsaimniekiem, tad 80%
no iedzivotdjiem to gan labprat art daritu, gan art gribétu to darit, kamér 10% negribétu, un ap 10% nav sava
viedokla. Saja gadijuma vislielaka interese batu par kartupeliem, konditoreju, darzeniem, olam, galas produktiem
un arT augliem. Neliela interese butu par dzérienu produktiem, kamér visus citus produktus iedzivotaji grib&tu pirkt
pa tieSo no Latvijas razotajiem.

22,6%, kas iegadajas regulari partikas produktus pa tieSo no lauksaimniekiem, divas treSdalas iegadajas galu un
galas produktu, kamér puse no iedzivotdjiem ar zivis un zivju produktus, olas, darzenus un darzenu produktus,
kartupelus. TreSdala pienu un piena produktus, ka arf auglus, vél ceturtdala maizi, tacu citus partikas produktus
retak.
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Attéls 68. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kadus produktus Jis médzat iegadaties pa tieSo no lauksaimniekiem
vai zivsaimniekiem?

Gala un galas produkti

Zivis un zivju produkti

Olas

Darzeni un darzenu produkti
Kartupeli

Piens un piena produkti

Augli un auglu produkti

Maize

Konditoreja (bulcinas, kikas)
PakSaugu produkti (pupas, zirni)
Bezalkoholiskie dzérieni
Alkoholiskie dzérieni

Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki
Grati pateikt

Vairak ka puse no tiem, kas iepérkas pa tieSo no lauksaimniekiem norada, ka noveérté produktu svaigumu, ka art
ir uzticiba pardevéjam/razotajam, tapat art novérté augstako produktu kvalitati. Tapat art tiek novértéta garSa un
iedzivotaji izvélas iegadaties vietéjo partiku. Tapat treSdala novérté produktu veseligumu un labaku produkta
kvalitates-cenas attiecibu.

Attéls 69. ledzivotdju atbilde uz jautajumu, Kapéc Jis médzat iegadaties partiku pa tieSo no lauksaimniekiem vai
zivsaimniekiem?

58 |%
58
56

Produktu svaigums

Uzticos pardevéjam/razotajam
Augstaka produktu kvalitate
GarSa

VElos iegadaties vietéjo partiku
Produktu veseligums

Ir labaks produkta kvalitates - cenas..
Erta atraanas vieta

Letak pieejama produkcija
leradums

Grati pateikt

ledzivotaji norada, ka ir loti viegli iegadaties kartupelus, darzenus, auglus, olas, pienu un galu pa tieSo no
lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem, kamér dzérienus un parstradatos produktus gratak. Tapat daudzi norada, ka
zivis un zivju produktus ir salidzinoS$i grati iegadaties pa tieSo no raZotaja.
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Attéls 70. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, No Jasu pieredzes, cik viegli ir iegadaties LATVIJA razotos partikas
produktus pa tieSo no lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem?

m Loti grati Drizak grati Drizak viegli m Loti viegli Griti pateikt
Kartupeli 7 46 7 %
Darzeni un darzenu produkti %14 46 9
Augli un auglu produkti ¢ 16 47 9
Olas a7 45 8
Piens un piena produkti 720 49 8
Gala un galas produkti 19 45 9
Konditoreja (bulcinas, kikas) 16 39 19
Maize 21 38 17
Zivis un zivju produkti B 27 33 11
Paksaugu produkti (pupas, zirmi) 26 30 24
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki 28 | 20 @@ 33
Alkoholiskie dzérieni 17 | 18 50
Bezalkoholiskie dzérieni Fl 22 |18 47

ledzivotaji norada, ka lielakoties Latvija razotie produkti ir dargaki par citam valstim ievestajiem. Tomér vislabaka
situacija ir kartupeliem un darzeniem, arT augliem un auglu produktiem.

Attéls 71. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, AtbilstoSi Jlsu vérojumiem, vai, iegadajoties partikas produktus pa
tieSo no lauksaimniekiem vai zivsaimniekiem, Latvija razoti produkti ir lIetaki vai dargaki par no citam valstim

ievestajiem?

H levérojami Nedaudz Nedaudz H levérojami Tie maksa Grati %
dargaki dargaki letaki letaki [Tdzigi pateikt
Kartupeli 6 28 208 = 14
Darzeni un darzenu produkti . 29 23 22 16
Augli un auglu produkti . 32 19 20 17
Piens un piena produkti - 35 16 19 15
Gala un galas produkti - 37 14 15 15
Zivis un ziviu produkti  [JFEGH 34 12 15 20
olas [JEH 38 10 18 14
Paksaugu produkti (pupas, zirmi) ©® 24 |9FZ 23 36

Izvértéjot, ko tad vélétos pirkt no Latvijas audzétajiem pa tieSo, tad 80% no iedzivotajiem to gan labprat art darftu,
gan art gribétu to darit, kamér 10% nezina, un ap 10% nezinatu, tacu iedzivotaji labprat veidotu tieSas sadarbibas
attiecibas ar razotajiem, 1paSa interese batu par kartupeliem, konditoreju, darzeniem, olam, galas produktiem un
arf augliem. Neliela interese batu par dzérienu produktiem, kamér visus citus produktus iedzivotaji gribétu pirkt pa
tieSo no Latvijas razotajiem.
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Attéls 72. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kurus no Siem partikas produktiem Jas gribétu pirkt no Latvijas
audzétajiem/razotajiem pa tieSo (apejot tirgotajus ka starpniekus)?

m Negribétu Gribétu  mJau pérku Grati pateikt

2 11

0,

a T
51 11

Kartupeli

Konditoreja (bulcinas, kikas)
Darzeni un darzenu produkti

Olas 48 12

Gala un galas produkti 50 11
Maize 47 14

Augli un auglu produkti 54 14

49 13
53 18
47 24

45 25
34 37
29 41

Piens un piena produkti
Zivis un zivju produkti

PakSaugu produkti (pupas, zirni)

Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi,..
Bezalkoholiskie dzérieni

Alkoholiskie dzérieni

IPPK - internets

Interneta veikalos regulari iepérkas vien 2% iedzivotaji, un kopuma 34% sabiedribas to dara reizi ceturksnr.
Interneta iedzivotaji pérk ilgtermina produktus k& graudaugu produktus, tapat art pienu, dzérienus, darzenus. No
tiem, kas pérk interneta, ap 30 - 50% iedzivotaji uzskata, ka atrast Latvijas produktus interneta ir loti viegli, kamér
15-30% norada, ka tas ir drizak grati, bet ap 30% no iedzivotajiem visdrizak nefokuséjas uz Latvijas produktu
atraSanu interneta. Ap 20% uzskata, ka Latvija raZoti produkti maksa I1dzigi neka ievestie arT interneta, kamér ap
30-40% iedzivotaji norada, ka tomér tie ir dargaki, kamér ap 30-40% nespéj to novertét.

Janorada, ka ja Rimi e-veikala ir iespéjams sakartot produktus ar1 péc to izcelsmes, tad Barbora méajaslapa Sadas
iesp€jas nav, attiecigi iedzivotajiem ir pat iesp&jams grati novértét, kadas ir cenu at3kiribas starp vietgjo un
ievestajiem partikas produktiem. Tapat art tiek izmantotas dazadas majaslapas, lai popularizétu vietéjo produktu
ka Pérc vietéjo un Novada garSa.

Viens no nozimigakajiem uznémumiem interneta platforma, kas pardeva vietéjo zemnieku labumus, ir bijis
svaigi.lv. Un lai gan uznémuma majaslapa ir noradits, ka partikas produkti tiks iegadati no vairak ka 130 Latvijas
zemnieku saimniecibdm un mazajiem razojumiem ar piegaddi majas, tomér uznémumam paplaSinoties tiek
piedavati ne tikai vietéjie raZzojumi, bet art importétie produkti.
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Attéls 73. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kadus produktus Jis médzat pirkt no interneta veikaliem?

Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki
Piens un piena produkti
Bezalkoholiskie dzé&rieni

Darzeni un darzenu produkiti
Gala un galas produkti
Maize

Augli un auglu produkti

Olas

Kartupeli

Zivis un zivju produkti
Paksaugu produkti (pupas, zirni)
Alkoholiskie dzérieni
Konditoreja (bulcinas, kikas)
Griti pateikt

%

31

No tiem, kas pérk interneta, ap 30 - 50% iedzivotdji uzskata, ka atrast Latvijas produktus interneta ir loti viegli,
kamér 15-30% norada, ka tas ir drizak grati, bet ap 30% no iedzivotdjiem visdrizak nefokus€jas uz Latvijas

produktu atraSanu interneta.

Attéls 74. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Jasu pieredzes, cik viegli interneta veikalos ir atrast LATVIJA razotos

partikas produktus, salidzinot ar no citam valstim ievestiem produktiem?

m Loti grati Drizak grati Drizak viegli
Piens un piena produkti 10
Maize A 13
Olas 12
Tadi graudaugu produkti k& makaroni, risi, griki 14
Darzeni un darzenu produkti 17
Konditoreja (bulcinas, kikas) 14
Bezalkoholiskie dzérieni 6 K]
Kartupeli 16
Gala un galas produkti 17
Alkoholiskie dzérieni 13
Augli un auglu produkti  [Ell 22
Pak3augu produkti (pupas, zirmi) [ 18
Zivis un zivju produkti  [Ell 23

34
28
33
30
31
27
26
27
29
23
24
24
21

m Loti viegli

1

EH'—‘[—\
H!HI—‘I—\HI—‘
NENBEOROE— R~ N
~p© W=
o ™

Grati pateikt

33 %
32
34
35
33
36
37
35
35
43
33
40
39

Ap 20% uzskata, ka Latvija raZoti produkti maksa [idzigi neka ievestie art interneta, kamér ap 30-40% iedzivotaji
norada, ka tomér tie ir dargaki, kamér ap 30-40% nespéj to novertét.

Attéls 75. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, AtbilstoSi JUsu vérojumiem, vai, iegadajoties partikas produktus

interneta, Latvija raZoti produkti ir Ietaki vai dargaki par no citam valstim ievestajiem?
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H levérojami Nedaudz Nedaudz m levérojami Tie maksa Grati
dargaki dargaki |Etaki |Etaki lidzigi pateikt
Maize 18 |8 ¢ 24 37
Bezalkoholiskie dzarieni 18 |7 20 40
Konditoreja (bulcinas, kikas) 15 |6 23 40
Tadi graudaugu produkti ka makaroni, risi, griki 20 |7 |2 19 39
Kartupel| 19 [7)2 23 36
Alkoholiskie dzérieni 16 |58 18 46
Piens un piena produkti 26 6 I 2 19 34
Darzeni un darzenu produkti 23 |6 I 2 20 35
Olas 25 |5]2 17 35
Gala un galas produkti 25 6| 1 18 34
Zivis un zivju produkti 20 5|1 14 42
Augli un auglu produkti 23 |42 18 36
Paksaugu produkti (pupas, zirni) 19 3| 2 19 44

Janorada, ka ja Rimi e-veikala ir iespéjams sakartot produktus art péc to izcelsmes, tad Barbora majaslapa
8adas iespéjas nav, attiecigi iedzivotajiem ir pat iesp&jams grati novértét, kadas ir cenu atSkiribas starp vietéjo

un ievestajiem partikas produktiem.

Tapat arm tiek
(https://percvietejo.Iv/).

izmantotas daZadas majaslapas, lai

popularizétu vietéjo produktu ka Pérc vietéjo

Viens no nozimigakajiem uznémumiem interneta platforma, kas pardeva vieté€jo zemnieku labumus, ir bijis
svaigi.lv. Un lai gan uznémuma majaslapa ir noradits, ka partikas produkti tiks iegadati no vairak ka 130 Latvijas
zemnieku saimniecibdm un mazajiem razojumiem ar piegaddi majas, tomér uznémumam paplaSinoties tiek
piedavati ne tikai vietéjie raZzojumi, bet art importétie produkti.
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Attéls 76. Produktu piedavajums svaigi.lv majaslapa, bérnu piebarojuma produkcijas klasta tiek piedavats Latvija
razotais Ridolfa zimola produkts, ka arT Sveicé raZotais Holle zimola produkts 770

Pasiti produktus no vairak ka 130 Latvijas zemnieku -

saimniecibam un mazajiem raZotajiem ar piegadi Tavas

majas.

Biezenis abolu, mellenu bio Biezenis abolu, mellenu bio
1.82€/190¢g 1.37€/190g

= E
TPPK - citi

Majrazotaji

LBTU zinatnieki, vértéjot vietéjas kédes, uzsvaru ir likusi uz majrazotajiem, un kas palidzétu attistit majrazotaju
darbibu’"1. No Covid-19 laikiem majrazotaju skaits ir ievérojami pieaudzis. Ja 2021.gada tie bija 1680 majrazotaji,
tad 2023.gada tie ir 1900, lielakoties domingjot galas, zivju un piena produktu razoSanu’2. Latvijas zinatnieki
norada, ka pircéji saista vietéjo partiku ar Tsajam piegades k&dém, jo tajas lielakoties tiek pardoti viet&jie produkti,
iznemot telpiski paplasinatas 1sas piegades kédes’"s.

TieSas pirkSanas pulcini

Latvija tiek organizéti arT tieas pirkS8anas pulcini, kuri darbojas jau vairdk neka 10 gadus, un kur ir iesaistiti daudzi
brivpratigie, kas regulari dezaré, lai nodroSinatu atvestas partikas sadali pa pircéjiem. P&tijuma par tieSo pulcinu
nozimigumu tika izvértéts, ka 94 biologiskds saimniecibas piegddad produkciju tieSas pirk§anas pulcinu
dalibniekiem, un ka gada laika tiek iegadatas 200 tOkstoS$i olas un 17 tonnas kartupeli no biologiskajiem
zemniekiem.”’4 Lai gan tieSas pirk§anas pulciniem ir majaslapa ar kontaktinformaciju, kur ta tiek potenciali izdalita
19 vietas visa Latvija, tomér informacija par pulciniem majaslapa pédgjo reizi ir piefikséta no 2014.gada’’>. Tapat
arT Socialaja platforma Facebook tieSas pirkSanas pulcinam ir 6700 sekotaji, tacu nav neviena ieraksta, kas veikts

770 Svaigi.lv majaslapa. Skatits 18.08.2024. Pleejams - svaigi.lv

" Proskina L., Kaufmane D., Paula L., Naglis-Liepa K., Ozolniece S. 2022. Policy measures to support local food systems. Pieejams -
https://llufb.llu.lv/conference/economic_science rural/2022/Latvia ESRD_56 2022-231-239.pdf

72 Lagzdina A. MajraZotaju skaits Latvija ar katru gadu pieaug. 19.09.2023. Pieejams - https://www.lsm.Iv/raksts/zinas/ekonomika/19.09.2023-
majrazotaju-skaits-latvija-ar-katru-gadu-pieaug.a524447/

73 Proskina L., Kaufmane D., Paula L., Naglis-Liepa K., Ozolniece S. 2022. Policy measures to support local food systems. Pieejams -
https://llufb.llu.lv/conference/economic_science rural/2022/Latvia ESRD 56 2022-231-239.pdf

4 Uséa M. 2022. Saisinat piegades kedi no abiem galiem. Pieejams -
https://www.facebook.com/photo/?fbid=3375358232705299&set=a.139245971099517 1&locale=ms_MY

75 Tieda pirkéana majaslapa. Skatits 20.08.2024 un 04.10.2024. Pieejams - https://www.tiesapirksana.lv/
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2023.gada un par 2024.gadu ir viens ieraksts, kas veikts aprill, tadéjadi vismaz publiskaja vidé pulcing nevar tikt
uzskatits par aktivu.”7®

IPPK - paspatérins

Ja 2019.gada 36% no iedzivotajiem sanéma partikas produktus bez maksas no pasu vai radu saimniecibas, kur$
Cetru gadu laika (2023.gada) ir samazinajies uz 30%, tomér vél aizvien treSa dala no Latvijas iedzivotajiem sanem
partikas produktus bez maksas’’’. Tadéjadi var uzskatit, ka Latvijas iedzivotaji ir salidzino$i tuvu partikas
razotajiem un izprot razotaju izaicinajumus.

22% iedzivotaji norada, ka katru dienu izmanto partiku no pasu vai radinieku darza vai saimniecibas, tapat 9%
reizi nedéla un otri 9% reizi divas nedélas. Tas nozimie, ka visdrizak 20% iedzivotaju, kuri ir vecaki neka 40 gadi,
ir savs darzs, gandriz tresdalai virs 60 gadiem. Vienu reizi nedéla darza labumus bez maksas sanem 10% no
iedzivotajiem, kuri ir 16-39 gadu vecie, attiecigi visdrizak no saviem tuvakajiem gimenes locekliem. Visvairak darza
Tpasnieku ir Vidzemé, kamér mazak tiem, kas dzivo Kurzemé. 40% no iedzivotajiem, kas dzivo lauku teritorija, ir
savs darzs.

ledzivotaji no saviem darziniem ieglst visvairak darzenus, tai skaita kartupelus, auglus, arT pakSaugus, kamér
olas ir tikai katram treSajam. Pieeja galas produktiem ir salidzino8i zema, vien 15% no tiem, kas tos norada, ka
iegUst bez maksas.

Attéls 77. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kadus produktus Jis médzat ieglt bez maksas no pasu/radinieku
darza vai saimniecibas?

Darzeni un darzenu produkti %

Augli un auglu produkti
Kartupeli

Paksaugu produkti (pupas, zirni)
Olas

Gala un galas produkti

Zivis un zivju produkti

Piens un piena produkti

Citus

Griti pateikt

30% no iedzivotajiem norada, ka médz gadat pasi. Lielaktoies ta ir sénu un ogu lasiSana, bet ker art zivis un medr.

76 Tie$a pirkSana Facebook lapa. Skatits 20.08.2024 un 04.10.2024. Pieejams -https://www.facebook.com/tiesapirksana?locale=ms MY
7 Gulbe 1., Vipule Z., Ostte |., Zihare L. 2023. ligtspé&jigas partikas razoSanas sistémas un to raditas iesp&jas konkurétspéjigas partikas
razosanai Latvijas uznémumos. Pieejams - https://ppdb.mk.gov.lv/wp-content/uploads/2024/03/lIgtspejigas_partikas_razosanas_sistemas.pdf
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“Vietéjo partikas produktu veicinasanas un aizsardzibas pasakumi Eiropas Savienibas valstis”

Attéls 78. ledzivotaju atbilde uz jautdjumu, Kadas savvalas veltes Jis médzat gadat (t. i., lasit, vakt) pasi?

85

73 %

11
0.3 3
; __‘
Lasu sénes Lasu ogas Vacu téjas Keru zivis Mediju Citi Grati pateikt

Latvijas iedzivotajiem lasit sénes ir valasprieks, tomér 46% no tiem, kas to dara, norada, ka vélas iegat to, ko
cita veida batu grati ieglt, kamér 28% vélas ietaupit ldzeklus.

Attéls 79. ledzivotaju atbilde uz jautajumu, Kapéc Jus médzat gadat (t. i., lastt, vakt) savvalas veltes?
%

Tas ir mans valasprieks 77

Ta ir iespéja iegut to, ko cita veida batu grati
iegut

46
Lai ietaupttu naudu 28
Tas ir papildus ienakumu avots 6

Cits iemesls 11

Griti pateikt 2
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