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SAISINAJUMI UN GALVENO JEDZIENU DEFINICIJAS

Saisinajumi

EKG — Eiropas Kultiras galvaspilséta

ES — Eiropas Savieniba

KRI — kultdras un rado$as industrijas

KRS — kultdras un rado3ais sektors

Liepaja 2027 — Liepaja — Eiropas kultiras galvaspilséta 2027

LKA — Latvijas Kultlras akadémija

Mérkteritorija — Liepajas valstspilséta, Kuldigas un Dienvidkurzemes novadi
NVO — nevalstiskas organizacijas

Programma — Liepajas ka Eiropas kultiras galvaspilsétas 2027 programma

Definicijas pétijuma konteksta

Kultiras un radosa sektora (KRS) jédziens pétijuma lietots atbilstodi Eiropas Savienibas (ES)
kultdras atbalsta politika Sobrid lietotajai jédziena nozimei, kas ietver kultdru, makslu un medijus
visos to aspektos un juridiskajas formas. Kultlras un rado$as nozares ietver visas nozares, kuru
darbiba balstas uz kultiras veértibam vai citam makslinieciskam individualam vai kolektivam rado$am
izpausmém®. KRS tiek skatits ne tikai k& humanitara, bet arT ka Tpasa tautsaimniecibas joma. Nemot
vera izteikti atSkirigds Si jédziena interpretacijas akadémiskajos avotos un dazadu valstu
kultarpolitikas dokumentos, §T pétijuma ietvaros ar KRS, atbilstosi Eurostat (2018) definicijai?, tiks
saprastas konkrétas KRS nozares un to Tstenotas funkcijas.

KRS nozares: mantojums; arhivi; bibliotékas; gramatas un izdevéjdarbiba; vizualda maksla;
izpilditajmaksla — muazika, teatris, deja; audiovizuala (tostarp filmu) un multimediala maksla;
arhitektdra; reklama; makslas amatnieciba.

KRS nozaru funkcijas: radiSana; razoSanal/izdoSana; izplatiSana/tirdznieciba; saglabasana; izglitiba;
vadiba/reguléSana.

Kultaras un radosa sektora operatori — bazes pétijuma ietvaros visu juridisko statusu (publiskais
sektors, privatais sektors) individualie un kolektivie dalibnieki, kuri darbojas minétajas nozarés.
Ar KRS publiska sektora operatoriem tiks saprastas valsts un padvaldibu dibinatas organizacijas,
kas darbojas minétajas nozarés un pilda minétas funkcijas. Ar privata sektora operatoriem tiks
saprasti 1) uznémumi; 2) biedribas un nodibindjumi, kas darbojas minétajas nozarés un pilda
minétas funkcijas. Papildus minétajam, ka sektora operatora tips skatami ar1 individualie daltbnieki
(radoSas personas), kas darbojas minétajas nozarés un pilda minétas funkcijas. Ar jédzienu
“nevalstiskds organizacijas” (NVO), atbilstoSi Latvijas normativajam reguléjumam, lokalajai un
starptautiskajai pétnieciskajai tradicijai, tiek saprastas biedribas un nodibinajumi. NVO sektors ir
plasi definéts sabiedrisko organizaciju un aktivitaSu kopums, kas ieklaujams socialas ekonomikas
sektora satelitkontd. Lai NVO ieklautu socialas ekonomikas satelitkonta, tai japiemit vismaz
minimalai formalitatei, kas lauj to nodalit no majsaimniecibu sektora, jabat neatkarigai no visparéjas

1 Skat. Cultural and creative sectors: https:/culture.ec.europa.eu/cultural-and-creative-sectors/cultural-and-creative-
sectors
2 Eurostat (2018). Guide to Eurostat culture statistics. Publications Office of the European Union, 5.Ipp.



valdibas institlcijam, jabut vérstai uz kadu socialu vai publisku mérku sasniegSanu, nevis uz pelnas
guSanu, un iesaistei taja jabat brivpratigai.

Kulturas organizacijas — kolektivie kulttiras un rado3a sektora operatori.

Radosas industrijas — jédziens atbilst ES kultlrpolitika un Lielbritanijas pétnieku attistitajai
akadémiskajai tradicijai un tiek lietots, lai aprakstitu kultGras un radoS$a sektora ekonomisko
potencialu. To izmanto ka starpnozarisku apziméjumu makslas, kultGras un mediju aktivitatém, kas
sniedz tieSu vai netieSu ekonomisku devumu. Uznémumu statistiskas uzskaites sistému konteksta
“radoSas industrijas” skatitas ka viena no trijam pamatkategorijam, kuras grupé kultdras un radosa
sektora apaksnozares.

Kultliras patérin$ ir visas tas aktivitates, kas tiek istenotas saistiba ar kulttiru un makslu (gramatu
lasiSana, filmu un TV skati8anas, mazikas klausidanas, teatra, muzeju apmekléjums u.c.), taja skaita
ldzdaltbas prakses (iesaiste amatiermakslas, radosas aktivitatés, fotografésana u.tml.).



1. PROJEKTA “LIEPAJA - EIROPAS KULTURAS GALVASPILSETA
2027” NOVERTEJUMA PETIJUMA PAMATOJUMS, MERKI UN

UZDEVUMI

Noveértéjuma pétijums (turpmak Pétijums) veikts saskana ar ligumu starp "Nodibindjumu Liepaja
2027" (Pasititajs) un Latvijas Kultiras akadémiju (Izpilditajs, LKA). Latvijas Kultiras akadémiju
pétijuma ietvaros parstav KultGras un makslu institita (KMI), ka arT piesaistitie pétnieki atbilstosi
Péetljuma starpdisciplinaritatei. Pétijjuma norise tika planota ievérojot Pasititdja tehniskas
specifikacijas prasibas, kas paredz gan metodologijas izstradi, gan bazes pétijuma veikSanu
2024./2025.gada. Ligums nosaka, ka Pétljums veicams pamatojoties uz Pasititaja izstradato
Liepaja 2027 monitoringa matricu (sk. 11. pielikuma) un tai pakartotu pétnieku izstradatu
novértéjuma pétijuma metodologiju. Pétljuma zinojums ietver galveno rezultatu un datu detalizétu
atspogulojumu pakartoti pétijuma ieklautajiem matricas raditajiem/indikatoriem. Taja ieklauts art
Pétljluma kopéja dizaina, metodologijas, datu ieguves un analizes metoZu apraksts. Zinojumu
papildina 10 Pé&tijuma ietvaros veiktu apakSpétijumu zinojumi, kas atklaj pilnu Pétijuma ieglto datu
metodologiju, izvérstu datu analizi un secinajumus, kas parsniedz Liepaja 2027 monitoringa matrica
ieklauto datu aprakstu. ApakSpétijuma zinojumi un citi Pétfjumam nozimigi dokumenti pievienoti 12
pielikumos:

1. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novada iedzivotaju aptauja.

2. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu kulttras nozares parstavju
aptauja.

3. pielikums. Tdrisma sektora izpétes raksturojums Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un
Kuldigas novados.

4. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu nevalstisko organizaciju
rikoto pasakumu apmeklétaju aptauja.

5. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaju kultiras
patérina dienasgramatas.

6. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu kultiras un radoSo nozaru
ekonomiskas situacijas raksturojums.

7. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu gadijuma studijas.

8. pielikums. lzgltitojoSo notikumu par ekologiju un pieejamibu kartéjums: izglitibas institlcijas
Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados 2024. gada.

9. pielikums. Starptautiskas un vietéjas sadarbibas kartéjums: kultGras organizacijas Liepajas
pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados 2024. gada.

10. pielikums. Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaju vietas
piederibas jeb pasidentificéjoSie narativi.
11. pielikums. Projekta “Liepaja — Eiropas kultlras galvaspilséta 2027” iepirkuma tehniskas
specifikacija.
12. pielikums. Projekta “Liepaja — Eiropas kultlras galvaspilséta 2027” novértéjuma pétijums:
indikatoru kopa Liepaja 2027 izvirzito mérku sasniegSanas noteikSanai.

Noveértéjuma pétijuma kopéjais mérkis ir novértét Liepaja 2027 izvirzito piecu mérku

1. maintt domasanu no inertuma uz jégpilnu darbibu;
2. saglabat identitati — ar milestibu no Liepajas un Latvijas;
3. hdzdarboties dzives vides veidoSana — gan garigaja, gan fiziskaja lTmenr;
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4. mactties sadarboties — no provinces uz Eiropu;
5. veidot gudru nakotni — no cilvéciska uz digitalo un otradi

sasniegSanu un ietekmi Liepajas valstspilsétas, Kuldigas un Dienvidkurzemes novados
(mérkteritorijas), identificét indikatoru kopu, kas izmantojami parmainu noteikSanai, ko izraisis
Liepaja 2027 ieguldijumi un aktivitates.

Apaksmeérkis: noteikt kultras un radoSa sektora ekosisttmas noriSu ietekmi uz
socialekonomiskiem procesiem un sabiedribas ilgtspéju Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes
novados.

Novérteéjuma pétijums Tstenots ar garengriezuma (longitudinala) pétijuma dizaina palidzibu, kur
pétijuma pirmaja soli 2024./2025.gada tiek 1stenots novértéjuma bazes pétijums, lai iegitu
salidzinamus datus Liepajas ka Eiropas kultiras galvaspilsétas 2027 programmas (Programma)
1stenoto aktivitaSu ietekmes gala novértejumam 2027./2028.gada. Ka noradits Eiropas Komisijas
Eiropas kultiras galvaspilsétas (EKG) Vadlinijas pilsétu pasu vértéjumiem?® par savu EKG
rezultatiem 2020-2033 (Brisele, 2018. gada maijs), savlaiciga novértéjuma uzsaksana palidz
programmu ievies€jiem ieraudzit pamat (bazes) situaciju jeb sakotnéjo stavokli pirms ieguldijumu
veikSanas, ka art nodroSinat atbilstoSus organizatoriskos pasakumus, finanséjuma planosanu un
laika atvéleSanu datu ieguvei un analizei.

Noveértejuma bazes pétijuma uzdevumi

1. izpétit un kartét ar Liepaja 2027 programmu saistitus kultlras, ekonomiskos (rado$as
industrijas un tdrisms), izglitibas un sabiedribas iesaistes procesus;

2. noteikt indikatorus, kas raksturo to ietekmi piecas perspektivas jeb izaicingjumos saskana ar
Liepaja 2027 monitoringa matricu: (1) sadarbiba, (2) Iidzdaliba, (3) tieS(iesaiste) (vieda
digitalizacija), (4) identitate, (5) iesaiste;

3. ieglt datus par katra izaicindjuma mérka sasniegSanas indikatoriem Cetras dimensijas —
kultliras, ekonomikas (rado$as industrijas un tdrisms), izglitibas un sabiedribas iesaistes
procesos;

4. iegut LIKE indeksa raditajus visiem (5) monitoringa matrica definétajiem izaicinajumiem;

5. kartét iegutos datus pakartoti EKG visparéjiem un specifiskajiem mérkiem.

Bazes noveértéjuma pétijuma jautajumi pakartoti pétijjuma uzdevumiem:

1. Kadas kultdras, ekonomikas, izglitibas un sabiedribas iesaistes norises ir nozimigas Liepaja
2027 Programmas mérku sasniegSanai un ar kddam metodém tas ir pétamas?

2. Kadi indikatori un raditaji raksturo 3o noridu ietekmi piecos programmas izaicinajumos
saskana ar Liepaja 2027 monitoringa matricu: (1) sadarbiba, (2) lidzdaliba, (3) tieS(iesaiste)
(vieda digitalizacija), (4) identitate, (5) iesaiste;

3. kadi dati raksturo sakotnéjo situaciju (bazes limeni 2024. gada) katra izaicindjuma Cetras
dimensijas — kultdras, ekonomikas (radosas industrijas un tarisms), izgltibas un sabiedribas
iesaistes procesos?

4. Kuras piecu izaicindjumu dimensijas nepiecieSami Tpasi ieguldijumi, lai veicinatu parmainu
vadibu efektivakai Programmas mérku sasniegSanai?

5. Kadi ir LIKE indeksa raditaji visiem (5) monitoringa matrica definétajiem izaicinajumiem?

6. Ka iegutie bazes raditaji kartéjami iepretim EKG visparégjiem un specifiskajiem mérkiem?

Savlaiciga novértéjuma veikS8ana palidz nodroSinat atbilstoSu organizatorisko pasakumu ievieSanu,

finanséjuma planosanu un laika atvéléSanu datu vakSanas un analizes ietvaru, ka arf bazes stavokla
izveidoSanai. Novértéjuma mérka teritorija ir Liepajas pilséta un tas oficialie partneri —

3 Skat. European Capitals of Culture (ECoC) 2020-2033 “Guidelines for the cities' own evaluations of the results of their
ECOC”: https://culture.ec.europa.eu/sites/default/files/2021-04/ecoc-guidelines-for-cities-own-evaluations-2020-2033.pdf
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Dienvidkurzemes novads un Kuldigas novads. Atseviskas dimensijas novértéjuma mérogs
paplasinats uz Kurzemes redionu un visu Latviju.

Pétijums ir Tstenots laika posma no 2024. gada 1. marta ldz 2025. gada 31. martam.



2. NOVERTEJUMA PETIJUMA DIZAINS, METODOLOGIJA, DATU

IEGUVES UN ANALIZES METODES. PETIJUMA ETIKA.

Pétijuma izstrades pamatprincipi

Novértéjuma pétijuma “Projekta “Liepaja — Eiropas kultlras galvaspilséta 2027. gada” izstrade ir
veikta, nemot véra €etrus pamatprincipus.

1. princips

Pétijuma metodologijas izstradé un pétijuma procesa integrétas Eiropas Komisijas Eiropas kultiras
galvaspilsétas Vadlinijas pilsétu pasu vertéjumiem par savu EKG rezultatiem 2020-2033 (Brisele,
2018. gada maijs) ka konceptuals un praktisks ietvars Liepajas 2027 novértéjuma pétijuma un
monitoringa matricai. Vadlinijas noteiktais minimalais indikatoru kopums*, kas jaieklauj katra
novértéjuma, ko veic pilsétas, kuram ir Eiropas kultiiras galvaspilsétas tituls, ir integréts Liepaja 2027
bazes pétijuma. Tadgjadi Liepaja 2027 ietekmes novértéjums ir hierarhiski kontekstualizéts ar EKG
visparéjiem, specifiskajiem un operacionalajiem mérkiem.

Bazes pétijuma datu analizes un interpretacijas fazé Liepaja 2027 ietekmes noteikSanai izvélétie
indikatori un iegutie dati tiek kartéti, pirmkart, iepretim diviem EKG visparéjiem mérkiem:

1. aizsargat un veicinat kultGras dauzdzveidibu Eiropa, izcelt kopigas iezimes un veicinat
pilsonu piederibas apzinu kopigai kultras telpai;
2. sekmet ieguldijumus kulttra, veicinot pilsétu ilgtermina attistibu;

otrkart, iepretim Cetriem EKG specifiskajiem mérkiem:

1. paplasinat pilsétu kultdras piedavajuma spektru, daudzveidibu un Eiropas dimensiju taja,
tostarp veicinot starpvalstu sadarbibu;

2. paplasinat kultlras pieejamibu un Iidzdaltbu;

3. stiprinat kultiras nozares kapacitati un saites ar citam nozarém;

4. ar kultdras palidzibu uzlabot pilsétu starptautisko télu.

2. princips

Novértéjuma pétijuma metodologijas izstrade un pétijuma process balstits programmu sakotnéja
novértéjuma un monitoringa metodologijas pamatprincipos, kas paredz eso$as situacijas
novértéSanu un kartéSanu pirms ieguldijumu veikSanas, lai novértétu, kddas izmainas notikusas
ieguldijumu rezultata.

Sakotnéjais novértéjums ir btisks programmas novértéSanas aspekts, kas nodrosina sakumpunktu,
ar kuru var salidzinat turpmakas izmainas. Ka novértéjuma pétijuma meta-dizains izvéléts parmainu
teorija balstits formativais® novértéjums. Formativas vértéSanas pieeja ir pasi piemérota gadijumos,
kad programmas sakotnégjais (bazes) mérijums notiek savlaicigi, proti tris gadus pirms programmas
ievieSanas, ka tas ir Liepaja 2027 programmas gadijuma. Savukart parmainu teorija ietver ideju par
nepiecieSamibu apzinat, kadi ieguldijumi (input) kadus rezultatus jeb iznakumus (outcomes) rada
(angl. causal pathways from inputs to outcomes).

Liepaja 2027 novértéjuma pétijuma ietvaros planots modelét célonsakaribu kédi starp butiskakajiem
ieguldijumiem un Cetru Programmas izvirzitos mérku sasniegSanu:
1. veicinat Liepajas pilsétas ekonomisko izaugsmi, ka ari atpazistamibu vietéjas un
starptautiskajas mérkauditorijas;

4 Skat. European Capitals of Culture (ECoC) 2020-2033 “Guidelines for the cities' own evaluations of the results of their
ECOC?” https://culture.ec.europa.eu/sites/default/files/2021-04/ecoc-guidelines-for-cities-own-evaluations-2020-2033.pdf
5 Skat. https://tipconsortium.net/tipc-methodology-a-formative-evaluation-theory-of-change-for-transformative-outcomes/
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2. rosinat Liepajas iedzivotaju izglitoSanu un I[idzatbildibu sabiedriski aktivos procesos,
komunikaciju starp dazadu nozaru profesionaliem, veidojot daudzveidigus jaunrades
procesus un iesaistot dazadas kultdras aktivitatés;

nodroSinat augstvertigus kultdras, makslas un starpnozaru pasakumus;

attistit kultdras un atpatas infrastruktiru, ka arT veicinat objektu, kultdrvésturiska mantojuma
saglabasdanu un attistiSana.

how

Formativo vértédanu veic programmas vai intervences izstrades vai Tsteno$anas laika, tiecoties
maksimali iesaistit visas ieinteresétas puses, ta koncentréjas uz atgriezeniskas saites un atzinu
snieg8anu, lai atbalstitu Iémumus, kas veérsti uz Liepaja 2027 Programmas ievieSanas
uzlabojumiem. Formativas vértéSanas galvenais mérkis ir informét visu limenu Iémumu pienémeéjus,
lai uzlabotu programmas efektivitati. Pétljuma galvenais rezultats bis atkartotam merijjumam
(2027./28) piemérota indikatoru kopa un tiem pakartoti dati, kas laus precizi raksturot gan
sakotngjo (bazes) situaciju (2024.gads), gan Liepaja 2027 Programmas ievieSanas un meérku
sasniegSanas raditds parmainas Radosa (Ne)miera zemé (Liepaja, Dienvidkurzemes un
Kuldigas novados), pozitivo parmainu parnesi regionala un nacionala méroga, ka arf to ilgtsp&ju.

3. princips

Novértéjuma pétijuma interdisciplinaritate: pétijuma izmantoti vairaku zinatnu nozaru un
apaks$nozaru ietvaros attistiti metodologiskie pamatprincipi, kas izvéléti pakartoti:

1. piecu tematisko izaicindjumu mérkim un jautajumiem;
2. Cetram ietekmes dimensijam — kultGra, ekonomika, izglitiba, sabiedribas iesaiste.

Pétijums ir balstits kultdras studiju (tostarp kultiiras sociologijas, kultiras antropologijas, vietas un
pilsétas sociologijas un antropologijas), ekonomikas, vadibas zinatnes, rado$o industriju zinatnes,
tostarp rado$as ekonomikas, komunikacijas zinatnes, kultdrpolitikas, cilvéka geografijas,
ekonomiskas geografijas un makslas zinatnes nozarés attistitas teorétiskas un empiriskas pieejas.

4.princips

Lidz 8im uzkrato datu un pieredzes izmantoSana: novértéjuma pétijuma metozu, tehniku un
instrumentarija izvéle balstita LKA kopigaja institucionalajd un piesaistito pétnieku ilggadéja
pieredzé, kas ieguta gan akadémiskos, gan kultiras nozares organizaciju un pasvaldibu pasuatitos
pétijumos.

LKA KMI savu Iidz Sim Tstenoto pétijumu (kultiras programmu ietekmes novértéjuma, kultiras
patérina, kultdras un radoSo industriju nozaru ietekmes novértéjuma, pasvaldibu kultiras attistibas
programmu izstrades u.c.) ietvaros uzkrajusi ievérojamu apjomu datu masivus, kultiras un radosa
sektora statistiku, kontaktlistes un citas informativas vienibas, kas kd sekundari dati izmantoti
primaro datu ieguves, salidzino$as analizes un secindjumu izstrades procesa.

Uzkratie dati, kas ir LKA KMI ricib3a, ir saistiti ar kultGras un radosa sektora ekosistémas attistibas
jautajumiem gan Latvija kopuma, gan tas kultrvésturiskajos regionos, novados un pilsétas.
Pétnieciba giata pieredze par kultGras un radoSajiem procesiem, to ietekmi uz citam sabiedribas
attistibas dimensijam, |avusi atlasit pétijuma laukam, priekSmetam un jautdjumiem piemérotakas
metodes, testét un parbaudrtt praksé inovativas pieejas gan kvantitativaja (tiklu analize u.tml.), gan
kvalitativaja (vizualas pétniecibas metodes, pieméram, foto balss u.tml.) metodologija, gan art
specifiski ricibas pétijuma dizainos, kuru KMI pétnieki jau adaptéjusi lldzSinéjos sabiedribas kultiiras
[[dzdalibas pétijumos.
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Pétijjuma metodologija

Novértéjuma pétijuma meta-dizains un bazes pétijjuma apak$pétijumu metodologija izstradata ar
mérki nodroSinat tas atkartotas izmantosanas iespéjas Liepaja 2027 programmas ievieSanas laika
2027. gada un péc tas nosléguma, papildinot to ar nepiecieSamiem Programmas gala novértéjuma
indikatoriem.

Novértéjuma pétijuma norisi kopuma raksturo izvélétais meta-dizains — parmainu teorija balstits
formativais novértéjums, kas nosaka novértéjuma kopéjo logiku un planu (posmus).

Liepaja 2027 bazes pétijuma planots izmantot dazadu zinatnu nozarés aprobétu, jauktu
(kvantitativu un kvalitativu) metozu stratégiju, kas nodrosina ne tikai interdisciplinaritati, bet art
intermetodologisku pieeju: dazadu zinatnu nozaru, daudzveidigu metoZu izmanto$anu viena
fenomena pétnieciba (integré dazadu disciplinu un nozaru kontekstu rezultatu interpretacija).

Vairakos pétijuma virzienos integréti lldzdalibas pétijuma dizaina elementi, kas ir darbibas pétijumu
inovativa pieeja un tiek piemérota vietéjo kopienu, nevalstisko organizaciju aktivitadu, sociali
atstumto grupu pétnieciba. Pieeja lauj ne tikai iegut datus, bet arT rosinat mérkim pakartotas
parmainas un problému risinaSanas aktivitates. Tapat ir izmantotas sabiedriskas zinatnes pieejas
(angl. citizen science) prakses, kur pétijuma mérkauditorijas klist par pétnieku sadarbibas
partneriem un iesaistas datu uzkraSana (audio vai videostastu uzkraSana par personiskajam
pieredzém, kultiras un starpnozaru pasdakumu pieredzes dienasgramatas u.tml.). Sabiedriskas
zinatnes pieeju un iedzivotaju lidzdalibas resursu izmantoSanu ir atbalstoSa Liepaja 2027 kopéjiem
mérkiem (jo Tpasi 2. mérkim — rosinat Liepajas iedzivotaju izglitoSanu un lidzatbildibu sabiedriski
aktivos procesos, komunikaciju starp dazadu nozaru profesionaliem, veidojot daudzveidigus
jaunrades procesus un iesaistot dazadas kultdras aktivitatés). Pieeju pamato art monitoringa matrica
ieklautais uzdevums veidot LIKE (Liepajas lesaistes Kultira Efektivitates) indeksu.

Pétijuma gaita ir iegati un analizéti gan primari (pétnieku pasu iegiti), gan sekundari dati (citu avotu
un iegati sadarbiba ar Liepaja 2027 atbildigo par datu ieguvi un analizi).

Pétijuma ieklautas ari vairakas eksperimentalas pétniecibas pieejas, kas veicina kopé&jo Eiropas
kultiras galvaspilsétu ietekmes novértéjuma pieeju attistibu, pieméram, lidzdalibas pétijuma
audio/videostastu metodes u.c.

Primaro datu ieguves metodes

Kvantitativie dati iegati, 1stenojot Skérsgriezuma pétijumu par visam Liepaja 2027 Programmas
aptvéruma administrativi teritoridlajam vienibam: Liepajas valstspilsétu, Dienvidkurzemes novadu
un Kuldigas novadu. Pétamo vienibu izlases modeli veidoti pakartoti pétdamo mérka grupu vai
vienibu specifiskajam sasniegSanas un respondences iesp&jam. Mérkteritorijas kultdras un radoso
industriju uznémumu atlase ir veikta, izmantojot Lursoft datu bazi un ES izmantotu NACE kodu
kopumu, kas ramé kultiras un radoSo industriju nozares.

Kvantitativas datu ieguves metodes ir izvélétas atbilstosi galvenajam mérkauditorijam un datu
avotiem. Liepajas 2027 programma iesaistito organizaciju starptautiskas sadarbibas mérisanai ir
izmantota tiklu analize. Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes iedzivotaju viedoklu noskaidroSanai
par visiem ar monitoringa indikatoriem saistitajiem jautajumiem ir veikta Sis meérka grupas
kvantitativa reprezentativa aptauja. Datu ieguves tehnika ir saskanota ar Pasuititaju. Lai
noskaidrotu kultdras un radoSo industriju organizaciju parstavju, tdrisma operatoru, digitalo
pakalpojumu lietotaju un sniedzéju, pasdkumu apmeklétaju viedoklus visos nepiecieSamajos
jautajumos, ir izmantota elektroniska aptauja (paSaizpildes anketa); mekléjumu Tpatsvara
noteik§8ana meklétajprogrammas (google analytics iesp€jas).

Kvalitativie dati ir iegdti, lai izgaismotu gan tipiskus, gan, gluzi preté&ji, unikalus, gan mazak
redzamus kultdras un radosas ekosistémas elementus, kultiras un makslas procesus, aktivitates,

11



iedzivotaju prakses, pieredzes un citas novértéjumam bitiskas izpétes vienibas, lai padzilinati un
empatiska pietuvinajuma meklétu atbildes uz novértéjuma pétijuma jautajumiem. Ka domingjosSie
kvalitativo pétijumu dizaini ir izmantota gadijuma analize un lidzdalibas pétijuma pieeja.

Ka kvalitativo datu ieguves metodes ir izmantotas fokusgrupu diskusijas, refleksivas
padzilinatas intervijas, kvalitativa dazadu avotu satura analize.

Fokusgrupu diskusijas un refleksivas intervijas organizétas ar kultiras mantojuma kopienu,
nevalstiska sektora un KRI organizaciju parstavjiem; ar pasvaldibu politikas veidotajiem, sociali
atstumto grupu un kultdras NVO, gimenu ar bérniem parstavjiem, ar pilsétplanoSanas ekspertiem
u.c.

Sekundaro datu ieguves avoti

Sekundaro datu avoti: pasvaldibas iestaZu un darbinieku sniegti datu apkopojumi, izglitibas iestazu,
tostarp kultdrizglitibas iestazu sniegtie dati, Lursoft datu bazes dati (ekonometriska analize), CSP
dati (statistiska analize) u.c.

Péetijjuma metodologija, metodes, indikatori un LIKE indeksa raditaji

Bazes pétijuma metodologija un metodes ir strukturéti apaksSpétijumos atbilstosi izmantotajam
metodém un datu tipam.

Pétljuma metodologiju model&ja prof., dr.sc.soc. Anda Lake, Latvijas Kultlras akadémijas Kultiras
un makslu institGta vaditaja.

1. tabula. ledzivotaju aptaujas metodologijas apraksts.
I ledzivotaju aptauja Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados — kvantitativie dati; datu
ieguves tehnika telefonintervija.

Atbildigie: Gints Klasons, Anda Lake, Baiba Tjarve.

Lauka darba veicéjs — atbilstoSi cenu aptaujas rezultatiem SIA "TNS Latvia" (zZimola nosaukums —

apraksts (zinojums).

KANTAR) ), Nodevums: aptaujas anketa, piekluve datu masivam, aptaujas datu kvantitativa analize un

Generalais
kopums, izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma) ar iedzivotaju
aptaujas anketas palidzibu,
datu saikne ar LIKE indeksu

Liepajas pilsétas,
Dienvidkurzemes
un Kuldigas novadu
(izvertéjuma
mérkteritorija)
iedzivotaji atbilstoSi
CSP datiem,
varbutiga izlase.

Izlases apjoms
atbilstosi lauka
darba veicéja
izlases apjoma
aprékiniem, bet ne
mazak ka 400
respondenti.

1) Instrumentarija
(anketas) izstrade —
maijs.

2) Lauka darba
pasuatijums — janijs.
3) Datu ieguve —
jalijs.

4) Datu apstrade —

augusts,
septembris.

Reprezentativi kvantitativi
dati, kas ieguti ar aptaujas
anketas palidzibu.

Viedoklis tiek meérits par
pédéjo 12 ménesu
pieredzi.

Atbilstosi kvantitativas
aptaujas specifikai,
dominé slégta tipa
jautajumi (vismaz 20),
neskaitot sociali
demografisko jautajumu
bloku, kuru formuléjumos
izmantotas viedokla tipam
piemeérotas skalas.

Atvértie jautajumi 3 — 5.

1) Informétiba/zinasanas par
meérkteritorija piedavatajiem
kultdras pasakumiem un
publiska sektora kulttras
organizaciju piedavajumu.
LIKE indeksam: “atpazist”
l[imenis.

2) Kultdras pasakumu (tostarp
digitalaja vide ieguta kultras
pieredze, kuras saturs radits
mérkteritorija) un konkrétu
kultdras infrastruktiiras objektu
apmekléjuma biezums,
analizé izdalot iedzivotaju
segmentus atbilstosi sociali
demografisko raditaju blokam,
tostarp gimenes ar bérniem,
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Lojalitates mérijums péc
NPS metodikas (Net
Promoter Score).

cilvékus ar funkcionaliem
trauc&jumiem. LIKE
indeksam: “apmeklée”
limenis.

3) Kultdiras organizaciju
piedavata kultiiras satura
(tostarp digitala kulttiras
satura) novertéjums,
apmierinatiba ar ta
daudzveidibu un atbilstibu
kultGras interesém/vajadzibam.
Interese par starptautiska
méroga kultiiras notikumiem.
LIKE indeksam: “izsaka
viedokli” l[Tmenis.

4) Vai/ko rekomendé
piedalities/apskatit kultiras
norisi citiem?

LIKE indeksam: “rekomendé
citiem” limenis.

5) lesaiste kultdras notikumu
satura veido$ang; tostarp,
iesaiste ar Eiropas
témam/vertibam saistita
pasakuma satura veidoSana,
ka ar1 daliba tdristiem
paredzéta piedavajuma
veidoSana.

LIKE indeksam: “iesaistas
satura veidosana” Iimenis.

6) Ar Eiropu saistitu temu un
vértibu ieklausana kultdras
piedavajuma satura
(iedzivotaju novertejums).

LIKE indeksam: “apmeklé”
limenis.

7) Vai ir izteicis priekSlikumus
vides uzlaboSanai? Ka? Kur?

LIKE indeksam “izsaka
viedokli”’ limenis.

8) ledzivotaju gataviba
iesaistities

Liepaja 2027 programmas
veidoSana, taja skaita
brivpratigo statusa.

LIKE indeksam: “iesaistas
satura veidoSana” limenis.
9) Piederibas sajuta
dzivesvietai.
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10) Liepajas pilsétas téls,
pozitivas, negativas iezimes.

11) Liepajas iedzivotaju
pastéls.

12) Vietéjo iedzivotaju lojalitate
vietéjiem KRI produktiem;
solidaritate ar tarisma
pakalpojumu sniedzé&jiem.

13) Esos$as kultdras auditorijas
raksturojums.

2. tabula. Kultdras un rado$a sektora aptaujas metodologijas apraksts.

Il Kultiras un radosa sektora operatoru aptauja Liepaja, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados

— kvantitativie dati.

Atbildigie: Gints Klasons, Anda Lake, Nadina Medne, Baiba Tjarve, Liga Vinogradova.

Lauka darba veicéjs — LKA Kultdras un makslu institats.

Datu

ieguves tehnika - tieSsaistes aptauja,

izmantojot profesionalo tieSsaistes aptaujas

riku

https://www.webresearch.lv/ un nositot saiti uz aptauju uz generalas kopas parstavju e-pastiem.

Nodevums: aptaujas anketa, piekluve datu masivam (Excel), aptaujas datu kvantitativa analize un apraksts

(zinojums).

Generalais
kopums, izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma) ar kultdiras un

radosa sektora operatoru
aptaujas anketas palidzibu,
datu saikne ar LIKE indeksu

Jédziens “kultiras
un rado&a sektora
(KRS) operatori”
aptver gan
publiska, gan
privata sektora
dalibniekus
(organizacijas,
iestades,
uznémumus,
biedribas,
nodibindjumus un
individualas

radoSas personas).

Publiska sektora
operatori var bt
gan valsts, gan
pasvaldibu
dibinatas kultiras
iestades
organizacijas,
kapitalsabiedribas
(kultGras centri,
biblioteékas, muzeji,
pasakumu norisu
vietas, izstazu

1) Instrumen-tarija
(anketas) izstrade —
maijs, janijs.

2) Datu ieguve —
jalijs.

4) Datu apstrade —
augusts,
septembris.

Datu avoti aptaujas
generalas kopas un izlasé
ieklauto operatoru
sarakstiem, ka art
respondentu (KRS
parstavju e-pastu
adresém)

1) publiska sektora
(pasvaldibu un valsts
dibinatiem) kultdras
operatoriem —
https://kulturasdati.lv/lv,
Liepajas pasvaldibas
majaslapa (Kultiras
organizacijas Liepaja)
https://www.liepaja.lv/liep
ajniekiem/kultura/kulturas-

organizacijas;

2) privata sektora
operatoriem: Liepajas
kultdras projektu konkurss
https://www.liepaja.lv/kult
uras-projektu-konkurss/;
Kuldigas novada kulttras
projektu konkurss;

1) Kultdras un makslas
pasakumu skaits/proporcija,
kuros integrétas ar Eiropu
saistitas témas un veértibas;
KRS parstavju pasnovéertéjums
par $o pasakumu auditorijas
kvantitativu apjomu.

LIKE indeksam: “piedalas”
l[imenis.

2) Viedoklis par iedzivotaju
iesaisti pasakumu rikoSana.

LIKE indeksam: “piedalas”
limenis.

3) Sadarbibas projektu skaits
ar arvalstu partneriem.

LIKE indeksam: “piedalas”
un “rada saturu, produktus,
pakalpojumus un veido
infrastrukturu” limenis.

4) Ekodizaina principu
parzinaSana un izmantoSana
pasadkumu organizésana.
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zales u.c). Aptauja
tiks izplatita visiem
mérka teritorija
identificétajiem
publiskaja sektora
identificétajiem
operatoriem.
Privata sektora
operatori ir
uznémumi un
nevalstiska
sektora
organizacijas
(NVO): biedribas
un nodibinajumi,
kas rada un izplata
kultdras, makslas
produktu.

Privata sektora
generalo kopumu
veido visi kultdras
un radoso industriju
uznémumi,
biedribas un
nodibinajumi
(radoso industriju,
kultGras industriju
un amatniecibas),
kuri ieklauti
1.pielikuma
saraksta. Tajos
ietilpst visi atbilstosi
NACE kodiem
identificétie privata
sektora operatori,
kuri pédejo tris
gadu laika
piedavajusi savus
produktus
meérkteritorija.
Pétijuma izlase ka
atseviska
kategorija tiks
pétiti tie privata
sektora operatori
— uznémumi, NVO
sektora parstavji —
biedribas un
nodibinajumi, kuri
pédejo tris gadu
laika iesniegusi
projektu
pieteikumus
valsts, regiona un
pasvaldibu
kultaras projektu

Kuldigas novada
Festivalu un sabiedriski
nozimigu kultdras
projektu konkurss
https://kuldigasnovads. Iv/f
estivalu-un-sabiedriski-
nozimigu-kulturas-
projektu-konkursa-
rezultati/;

Kurzemes planoSanas
regiona programma
"Kurzemes kultdras
programma"
https://www.kurzemesreqi
ons.lv/kultura;

Liepajas un Kuldigas
radoso industriju parstaviji
— LKA pasSu veidota datu
baze.

Ar aptaujas palidzibu tiks
iegati mérka grupas (KRS
operatoru) pasizlasé
balstiti kvantitativi dati, kas
ieguti ar aptaujas anketas
palidzibu. Viedoklis tiks
meérits par pédéjo 12
meénesu pieredzi. AtbilstoSi
kvantitativas aptaujas
specifikai, anketa dominés
slégta tipa jautajumi
(vismaz 20), neskaitot
sociali demografisko
jautajumu bloku, kuru
formuléjumos izmantotas
viedokla tipam piemérotas
skalas.

Atvertie jautajumi 3 — 5.

LIKE indeksam: “atpazist” un
“piedalas” limenis.

5) Kultdras satura piedavajums
digitala vidé: 1) kultdras
notikumu, kultdiras un rado$o
produktu skaits, kas originali
radits digitalaja vide;

2) kultGras satura izplatiSana
digitala vide — digitali pieejamo
KRI produktu skaits.

LIKE indeksam: “rada saturu,
produktus, pakalpojumus un
veido infrastruktliru” lTmenis.

6) Kultiras mantojuma praksés
balstitu produktu radisana un
izplatiSana.

LIKE indeksam: “rada saturu,
produktus, pakalpojumus un
veido infrastruktiiru” Iimenis.

7) Vietéjos resursos balstitu
produktu radidana.

LIKE indeksam: “rada saturu,
produktus, pakalpojumus un
veido infrastruktiru” Iimenis.

8) Sadarbiba ar tdrisma nozari;
produktu radi$ana trisma
pakalpojuma vértibu kédes
ietvaros.

LIKE indeksam: “rada saturu,
produktus, pakalpojumus un
veido infrastruktiru” limenis.

9) Piederibas sajita
dzivesvietai.

10) Liepajas pilsétas téls,
pozitivas, negativas iezimes.
11) Nodarbinatibas pievilciba
rado$o industriju joma.
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konkursos.
Sarakstu skat.
Pielikuma nr.2.

No KRS operatoru
saraksta, péc
nodibinajuma
“Liepaja 2027~
ieteikuma, tiks
atlasitas 50
eventualas Liepaja
2027 iesaistitas
kultiras
organizacijas, lai
noskaidrotu
starptautiskas
sadarbibas saiknes
starptautiskajiem
partneriem, lai
veiktu tiklu analizi
(atb. Liga
Vinogradova)

Septembris —
oktobris

Ar 8T KRS operatoru
segmenta aptaujas
palidzibu tiks pétita
parrobezu sadarbiba, ar
to saprotot dazadas
sadarbibas saiknes —
finansialas, makslinieciski
radosas, pieredzes u.c.
Datu analizes metode:

tiklu analize un to
vizualizacija.

1) Sadarbibas partneru skaits,
to juridiskais statuss
(publiskais/privatais sektors
parstavéetas valstis, parstavéta
kultdras nozare).

2) Saiknu veidi un biezums.

3. tabula. Mérkteritorijas tirisma sektora izpétes metodologijas apraksts.

lll Mérkteritorijas tirisma sektora izpéte. Metozu kopums.

Atbildigais — Andris Klepers.

Generalais
kopums/kartéjums/
izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)

Tarisma operatoru
datu bazes
izveide: primaras
un sekundaras
tdrisma vietas
(taristu mitnes,
sabiedriskas
édinaSanas vietas)
tdristu piesaistes.
Pamata dati, kas
turpmak noder art
citu sadalu
veikSanai. Datu
baze ir saprotami
strukturéta,
izmantojama
turpmak un
papildinama,
fiks&jot izmainas.

Tarisma operatoru
datu baze un
publisko pasakumu
saraksts, kas vérsti
uz tdristu piesaisti —
aprilis, maijs.

Pasvaldibu majas lapu
tarisma sadala,
Booking.com, AirBnB.com
rezervéSanas platformas,
publisko pasakumu
kalendars (koordingjot ar
jomas specialistiem
pasvaldibas).

Taristiem
paredzeto
publisko
pasakumu
saraksta izveide.

Maijs

BileSu tirdzniecibas vietu
dati, publisko pasakumu
organizatoru sniegtie dati.
BileSu tirdzniecibas vietu
dati: no pardotajam
biletém tieSsaiste, kases.

Taristiem paredzéto pasakumu
skaits un raksturojums
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Apmekléjumu skaita
vertéjums.

Publisko pasakumu
kategorizéSana péc
mérkgrupas,
autentiskuma u.c.

(BileSuserviss.lv — ir
pieejami par laika periodu
pirms covid-19 — divu
gadu ietvaros).

Tarisma apjoms,
struktura,
piedavajums

Maijs — novembris

Dati no CSP par ienakoso
un iek§zemes tarismu
2023.gada, ka art par
taristu vidéjiem tériniem:
gan publiski pieejami, gan
speciali atlastti — pirkti
(Liepajai, Kuldigas un
Dienvidkurzemes
novadam), lai precizi
noskaidrotu visu
informaciju par arvalstu
taristu segmentiem.

Dati par apmekléjumu
tdristu piesaistés: dazadi
ieguti dati no vietam, kur ir
ieejas biletes,

apmeklétaju automatiskas
uzskaites sistémas u.tml.
sadarbiba ar Liepajas
pasvaldibas tlrisma
specialistiem.

Sekundaro datu
kvantitativa analize,
izmantojot aprakstoso
statistiku, veicot
salidzinoSos apréekinus.
Papildinosi — dati par
tdrisma pieredzéjuma
kvalitates uztveri no
digitalajam atsauksmeém.

Gultas vietu skaits, kas
pieejams komercialo
taristu mitnu sektorad uz
100 iedzivotajiem.

1) Noskaidrots kopéjais tlrisma
apjoms un ta sadalijums kopé&ja
apmeklétiba, segmentéjot:
vietgjais pateéring, iekSzemes
tarisma patérins, arvalstu
taristu patéring (kur iespéjams,
noskirot arT citu
segmentésanas pazimi).

2) Sezonalitate.

3) Taristu izdevumi.

4) Taristu skaits uz 100
iedzivotajiem.

5) Galameérka publisko
pasakumu procentuala dala

(%), kas vérsta uz tradicionalo /
vietéjo kultlru un mantojumu.

Turisma
pakalpojumu
shiedzéju aptauja

Augusts — oktobris

Tarisma pakalpojumu
sniedz&ju viedokli

Anketa izplatita un
koordinéta, iesaistot
pasvaldibu tdrisma
specialistus.

1) Tarisma pakalpojumu
shiedzeju aptauja izveidota ar
integrétiem jautajumiem,
aptverot tlristu segmentésanu,
sezonalitati, ilgtspéjibu, EKG-
2027 statusa iegi$anas nozimi
uznéméjdarbibai u.tml.
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2) Vietéjo produktu
piedavajums tdrisma nozares
pakalpojumos.

Tarisma
pakalpojumu
pieprasijums un
vides pieejamiba

Maijs — novembris

Timekla vietnu
apmeklétiba (ménest),
noskirot unikalos IP,
arvalstu un vietéjo
auditoriju vai galamérku
mekl&jumu popularitates
izmainas.

Pieejamiba attiecinama
uz galamérki kopuma
(ieskaitot dazadus
mobilitates veidus, to
piemeérotibu ieklaujoSas
sabiedribas konteksta,
pilsétvides pieejamibu) un
konkrétu tdrisma vietu
pieejamibu un digitalo
pieejamibu.

Tiks pétits izlases veida
apmekléjums fiziskas
piekluves vértésanai
tdrisma vietas, mobilitates
veidu un regularitates
izvértéjums, balstoties uz
sekundarajiem datiem.

Aprékinata to istabu
procentuala dala, kas
komercialajas
izmitina8anas iestades ir
pieejamas cilvékiem ar
invaliditati. Sabiedriska
transporta procentuala
dala, kas ir pieejama
cilvékiem ar invaliditati un
kuriem ir ipa8as piekluves
prasibas.

Tarisma nozares
digitalo
pakalpojumu
skaits, veidi,
novertéjums

Maijs — novembris

Datu ieguve tiek
strukturéti papildinata jau
izveidotaja tristu
piesaistu datu baze, kura
nosKirti tlrisma un
viesmilibas pakalpojumu
sniedzéji (komercialie un
nekomercialie)

Publiski pieejamo klientu
atsauksmiju novértéjums:
kvantitativi (vértéjums 1-5
ballu skald), atsauksmiju
skaits un spilgtako klientu
citatu apkopojums par
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pieredz&jumu
digitalizacijas konteksta

4. tabula. Publisko pasakumu apmeklétaju skaita izpétes metodologijas apraksts.

IV Publisko pasakumu apmeklétaju skaits.

Atbildigais — Andris Klepers.

Generalais
kopumes/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)

Fokuss uz Liepajas
pilsétvidé
notiekoSajiem
publiskajiem
pasakumiem, kur
nav ieejas bilesu,
kur nav zinams
apmeklétaju skaits.

Maijs — novembris

Izmantots pala uzskaites
tehnologiskais risindjums
(kamera, sensori un
programmatara).

Lidzdaliba publiska
pasakuma norisé
attiecigaja diena un laik3,
izmantojot tieSsaistes pala
uzskaites tehnologiju.
Sadarbiba ar pasvaldibu
kameras uzstadisanai.

5. tabula. NVO aptaujas metodologijas apraksts.

V Nevalstisko organizaciju — biedribu

aptauja.

Atbildigais — Lolita Ozolina.

un nodibinajumu rikotu pasakumu apmeklétaju

Generalais
kopumsl/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)

8 Liepajas pilsétas
un Kuldigas novada
nevalstisko
organizaciju (to,
kuras sanémusas
finanséjumu
pasvaldibu
konkursos) rikoto
pasakumu
apmeklétaju
pasaizpildes
anketa.

Julijs — augusts

Aptaujas anketa ar 5 — 6
slégtajiem jautajumiem.

ledzivotaju izpratne par
[Tdziesaisti dazados
sabiedribas procesos un
kultdras notikuma lomu
iesaistes veicinasana.

6. tabula. Fokusgrupu diskusiju metodologijas apraksts.

VI Fokusgrupu diskusijas ar iesaistitajam pusém.

Atbildigie — Baiba Tjarve, Lolita Ozolina, Nadina Medne.

Generalais
kopums/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)
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5 fokusgrupu
diskusijas (FD), kur
katra piedalas 6 —
12 informanti.
Fokusgrupu
diskusija k& metode
lauj identificét
meérktiecigi atlasttu
dalibnieku viedokla,
attieksmes,
pieredzes
veidoSanas celu un
refleksiju par to.

Fokusgrupas
daltbnieku skaits 6
—12. Fokusgrupu
diskusija notiek
pétnieka-
moderatora vadib3,
atbilstoSi sarunas
vadlinijam., ta tiek
ierakstita un
analizéta,
izmantojot
tematisko vai
narativa analizes
metodi.

Julijs — augusts

Katrai FD izstradatas
tematam piemérotas
vadlinijas.

Dati — 5 transkripcijas;
avots — diskusijas gaita
izteiktie viedokl|i. Diskusiju
planotais ilgums 2 — 2,5 h,
sastavs veidots ar mérki
nodro$inat atskirigu
viedok|u un pieredzu
parstavniecibu.

1) KRS operatori —
publiskais (pasvaldibas
dibin.) un privatais sektors
(NVO un uznéméji), kas
sadarbojas ar
starptautiskiem
partneriem un tdrisma
pakalpojumu sniedzé&jiem;

2) KRI (kult. un rado$ ind.)
un amatniecibas nozaré
darbojoSies uzneémeji, kas
rada kultiras mantojuma
elementos raditu produktu
(preci vai pakalpojumu);

3) vietéjo kopienu
parstavju diskusija péc
kultdras pasakuma (NVO
un iedzivotaju iniciativu
grupu kopigi rikota
kultdras pasakuma):

— sociali atstumto grupu
un gimenu ar bérniem
parstavju FG,

— jauniesu FG,

— amatniecibas centru

amatnieku un
dailamatmeistaru FG.

1

2)

3)

4)

5)

6)

KRS operatoru
starptautiska un
starpnozaru sadarbiba, to
veicinoSie faktori;

Kultdras mantojuma
(materiala, nemateriala,
dokumentara) elementu
izmanto8ana kulttras
produktu komercializacija
un komodifikacija;
Refleksija par kultdras
[[dzdalibas ieguvumiem un
zaudé&jumiem, lldzdalibas
novertéjums un
ierosindjumi citiem NVO un
iedzivotaju iniciativu grupu
kopigi rikotiem kultiras
pasakumiem;

Kultdras pasakumu
pieejamiba un
pieklGstamibay;

lesaiste, lidzdaliba kultdras
satura veido3ana;
Nodarbinatibas motivacija
un pieredzu narativi.

7. tabula. Padzilinato interviju metodologijas apraksts.

VIl Padzilinatas, daléji strukturétas intervijas ar iesaistitajam pusém.
Atbildigie — Anda Lake, Lolita Ozolina.

Generalais
kopums/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti

(no monitoringa matricas un

piedavajuma)

Padzilinatajam
(refleksivas)

Jilijs — augusts.

Interviju veikSanai tiks
izstradatas vadlinijas. Dati

Interviju temati:
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intervijam tiks
atlastti pieredzé&jusi
4 kultdras
mantojuma kopienu
parstavji, 3 KRI
uznémumu
parstaviji,

3 kultirpolitikas
veidotaju parstaviji
un 3 pilsétu
planoSanas un
vietas attistibas
eksperti.

— 10 interviju
transkripcijas; avots —
interviju gaita izteiktie
viedok|i.

1) KultGras noriSu un kultdras
mantojuma loma vietas
identitates konstruésana.

2) Starptautiskas sadarbibas
nosacijumi.

3) Kultdra, maksla un
radoSums ka vietas attistibas
resurss.

8. tabula. Kvalitativas satura analizes metodologijas apraksts.

VIl Kvalitativa satura analize.

Atbildigie — Baiba Tjarve, Nadina Medne, llona Asare.

Generalais Laika posms Instrumentarijs, dati, avots | Temati/indikatori, kas tiks péttti
kopums/izlases (no monitoringa matricas un
raksturojums piedavajuma)
KRS operatoru Septembris — Informacijas pieprasijums, | 1) Sadarbibas projektu skaits
(pgtihs!(eus un novembris KRI izlasé ieklauto ar arvalstu partneriem.
privatais sektors) o o
. ] operatoru sniegta 2) Ar starptautiskiem
izlase: ) o e C
informacija (zinojumi). projektiem piesaistita
50 visu meérk- finanséjuma apjoms.
tenvtorlja_s - 3) Individuala un institucionala
pasvaldibu KRI organizaciju un _ o
o ~ e daliba starptautiskas
dibinatas uznémumu majas lapas, oraanizaciias
iestades/organizacij socialo tiklu profilu dati, 9 1as.
as un 50 aktivakas socialo tiklu profilu datu 4) Starptautisko projektu
biedribas un uzkra8ana un satura saturiska daudzveidiba.
vznemumi = majas anafize. 5) Kulttras pasakumu
lapas, ka art péc
Liepaja 2027 pieejamiba arvalstniekiem.
.plep.rastlljurna. , 6) NVO un iedzivotaju iniciativu
iesniegli zinojumi. grupu rikoto kultiras pasakumu
raksturojums un auditorijas
struktdra.
7) Starpnozaru sadarbibas
formas un sadarbibas projekti
kultdras nozaré.
Informativi zinojumi | Septembris— Izglttibas iestaZu sniegti IzglttojoSu notikumu skaits
no izglitibas novembris dati, Latvijas Nacionala dazadam

iestadem péc
bazes pétijuma
veicéeju
pieprasijuma.

kultdras centra un Valsts
izglitibas informacijas
sistémas dati.

auditorijas grupam par
ekologiju un

pieejamibu.
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9. tabula. Kultdras patérina izpétes metodologijas apraksts.

IX Kultiras patérina dienasgramatas, digitala etnografija

Atbildiga — Liga Vinogradova.

Generalais
kopums/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)

20 iedzivotaji no
Liepajas
valstspilsétas,
Kuldigas un
Dienvidkurzemes
novadiem, atlastti
péc atskirigiem
kultdras patérina
paradumiem un
sociali-
demografiskajiem
profiliem.

Jalijs — septembris

Liepajas,
Dienvidkurzemes,
Kuldigas novadu
iedzivotaju audio vai
videostasti/ un kultdras
patérina dienasgramatas

1) Subjektiva savas
dzivesvietas un Liepajas
pilsétas izjata.

2) Kultliras patérina un
[l[dzdalibas pieredzes dzives
vides veidoSana.

10. tabula. KRI ekonomiskas ietekmes izpétes metodologijas apraksts.

X Kulturas un radoso nozaru ekonomiska ietekme.

Atbildigie — leva Zemite, llze Judrupa.

Generalais
kopumsl/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)

Kultdras un
rados$as nozares
tiek identificétas,
grupéjot nozares
tris pamata
kategorijas:

e RadoSas
industrijas (21
kodu klases),

o Kultdras
industrijas (23
kodu klases),

e Amatnieciba
(58 kodu
klases).

Augusts — oktobris

Ekonometriska analize,
LURSOFT dati.

1) Kultdras un rado3o nozaru
uznémumu ekonomiska
ietekme.

2) Nodarbinatibas pievilciba
sektora.

11. tabula. Gadijumu studijas metodologijas apraksts.

Xl Gadijumu studijas.

Atbildigie Lolita Ozolina, Lote Katrina Cérpa.

Generalais
kopums/izlases
raksturojums

Laika posms

Instrumentarijs, dati, avots

Temati/indikatori, kas tiks pétiti
(no monitoringa matricas un
piedavajuma)
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1) Gadijuma
analize: viena
nevalstiskas
organizacijas
Tstenota

Maijs — oktobris

Intervijas.
Fokusgrupu diskusija.

Dokumentu analize.
Socialo tiklu analize.

ledzivotaju lidzdalibas
veicinaSana vides saglabasana
ar izgltojosu pasakumu
palidzibu.

(pilns Tstenos.
cikls) izglttojosa
notikuma par
ekologiju analize.

2) Gadijuma
analize: uznémeéju
un iedzivotaju
sadarbibas projekts
(inovativas
pieejas), kura
ietvaros kopigi
raditi pakalpojumi,
kas pieméroti art
taristiem.

12. tabula. Sekundaro datu analizes metodologijas apraksts.
XIl Sekundaro datu analize — kultiiras barometra 2025 datu analize

Atbildiga — Baiba Tjarve.

Lauka darba veicéjs LV iedzivotaju reprezentativajai aptaujai — Tirgus un sabiedriskas domas pétijumu
centrs SKDS

Generalais Laika posms Instrumentarijs, dati, avots | Temati/indikatori, kas tiks pétiti
kopums/izlases (no monitoringa matricas un
raksturojums piedavajuma)
Reprezentativa Novembris — Tie8as personiskas 1) Latvijas iedzivotaju
Latvijas iedzivotaju | decembris intervijas iedzivotaju informétiba par (ne)miera

izlase 1004 LV
iedzivotaji vecuma
no 15-75.

dzivesvieta, dati ieguti
Kultdras ministrijas
pasutita Kultdras patérina
pétijuma ietvaros.

zemes) Liep3jas,
Dienvidkurzemes, Kuldigas
kultoras dzivi.

2) Salidzino$i kultdras patérina
un citas kultdras lidzdalibas
pieredzes dati.

LV iedzivotaju viedokli.

Kopuma pétijuma primaro datu ieguvei no mérkteritorijas iedzivotajiem un Programmas ievieséjiem
izmantotas Sadas metodes (metozu uzskaitljums neietver visu metozu lietojumu, kas izmantotas
tdrisma un rado$o industriju ekonomiskas ietekmes novértéjumam)

13. tabula. Izmantoto datu ieguves metozu sadalijuma apkopojums.
Izmantoto datu ieguves metozu sadalijums

1 | Padzilinatas intervijas 29
Kultdrpolitikas veidotaji

Vietas attistibas planotaji

Kultaras mantojuma kopienas parstavji
KRI sektora uznémumu vaditaji
Aizputes gadijuma intervijas

"Radi vidi pats" gadijuma intervijas

OO W N O
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Fokusgrupu diskusijas

KRS operatori, kas sadarbojas ar starpt. partneriem un tdrisma
pakalpojumu sniedz€&jiem

[l 2

Amatniecibas nozares meistari un uznémeéji

Vietéjo kopienu parstavju diskusija péc kultdras pasakuma

Jauniesi

Gimenes ar bérniem

Sociali atstumtas iedzivotaju grupas

Aptaujas

ledzivotaju aptauja (15—75 gadi), n=425

Kultdras nozares parstavju aptauja, n=100

NVO pasakuma apmeklétaju aptauja (15-75 gadi), n=105

Gadijuma studijas

NP R PR R R R

o

Patérina dienasgramatas

10 dalibnieki

Mobila etnografija

10 dalibnieki
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3. BAZES NOVERTEJUMA REZULTATI “LIEPAJA 2027”

MONITORINGA MATRICAS RAMEJUMA

Bazes novértéjuma pétijuma rezultati tika strukturéti atbilstoSi tehniskaja specifikacija ieklautajai
matricai (sk. 11. pielikumu), kas atklaj programmas piecus izaicinajumus, katram no tiem
pakartotos meérkus, katra mérka ¢Eetras jomas/dimensijas: kultiras, ekonomikas (radosas
industrijas un tdrisms), izglitibas un sabiedribas iesaistes, ka arT katras dimensijas indikatorus, kas
pakartoti novertéejuma jautajumiem. Turpindjuma raksturosim novértéjuma bazes pétijuma
rezultatus.

3.1. BAZES DATU ANALIZE IZAICINAJUMA KATEGORIJA “SADARBIBA”

Pirmais Liepaja 2027 monitoringa matricas izaicinajums “Sadarbiba” atklaj Liepajas ka Eiropas
kultaras galvaspilsétas 2027 programmas nozimigu atslégas vardu, kas izgaismo buatisku parmainu
virzienu un ir integréts vairakos koncepcijas stratégiskajos elementos. Viens no Programmas
izaicinajumiem ir “vaja un nepilniga sadarbiba ar Eiropas valstim, pilsétam un partneriem visos
Tmenos”. Ta risindjuma stratégija izteikta Liepaja 2027 koncepcijas programmatiskaja Iinija
“Macities sadarboties — no provinces uz Eiropu” un ir izteikta meérki, kas paredz starptautiska un
vietéja méroga sadarbibu kultlras, ekonomikas, izglitibas un sabiedribas iesaistes dimensijas:
“Dazadot un attistit starptautisko un savstarpejo sadarbibu”.

3.1.1. Sadarbiba dimensija “Kulttra”

Sadarbibas dimensija kultira vertéta, atklajot sadarbibas izpausmes starp Liepaju un citam arvalstu
pilsétam un kultGras organizacijam, ka art tas pasnovértéjumu ekspertu limeni. Novertéjums veikts,
balstoties uz Sadiem indikatoriem: 1) mérkteritorijas kultdras organizaciju skaits, kuras Tsteno
starptautisko sadarbibu; 2) valstu skaits un Tpatsvars, ar kuram notiek sadarbiba; 3) nozares/jomas,
kuras tiek Tstenota starptautiskd sadarbiba; 4) ar starptautiskajiem projektiem piesaistita
finanséjuma apjoms; 5) starptautisko projektu saturiska/tematiska daudzveidiba; 6) mérka teritorijas
kultdras organizaciju savstarpéja sadarbiba kultiras pasakumu pieejamiba arvalstniekiem.

Péetijuma tika apkopota informacija par starptautisko sadarbibu un sadarbibas partneriem
(institdcijam), to parstavetajam valstim, parstavétajam nozarém, juridisko statusu (publisks vai
privats) un vai 81 sadarbiba ir ar vai bez finanséjuma. Starptautiska sadarbiba tika pétita izmantojot
tiklu analizes pieeju (sk. 9. pielikumu).

Kopuma 15 kultdras institlcijas no mérkteritorijas (Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas
novadu) noradijusas starptautisko sadarbibu. Tam ir 56 saites ar 52 starptautiskajiem partneriem.
Vislielakais sadarbibu skaits ir 12 (publiskai instithcijai), pa vienai ir arT tadas mérkteritorijas
institicijas, kam ir noraditi 10 un 7 sadarbibas partneri. Diviem noraditi 5, vienam 4 un Cetriem 2,
atlikuSajiem pieciem ir pa vienam partnerim. Vidgji tas ir 3,7 starptautiskas sadarbibas.

legutie dati no kultGras organizacijam Liepajas pilséta, Kuldigas novada un Dienvidkurzemes
novada liecina, ka organizacijas starptautiskus sadarbibas projektus T1steno maz, ka ari reti
piesaista arvalstu finanséjumu.

Analizéjot sadarbibas valstu diversitati, redzam, ka mérkteritorijas kultlras organizacijas noradijusas
20 valstis, ar kuram sadarbojas (Lietuva, Vacija, Francija, Polija, Zviedrija, Niderlande, Griekija,
Norvégija, Japana, Trija, Somija, Italija, Lielbritanija, ASV, Ukraina, Slovénija, Rumanija, lgaunija,
Spanija, Horvatija), daZzos gadijumos nebija iesp&jams identificét sadarbibas partneri ka vienu, bet
vairaku valstu kopumu. Visbiezak sadarbibas institlcijas bijusas Lietuva (21% no kopéja sadarbibu
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skaita jeb 13 sadarbibas), ievérojami mazak citas valstis, no tam biezak — Vacija (8%), Francija (6%)
un Polija (5%).

1. attéls. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados starptautiskas
sadarbibas (valstis, ar kuram sadarbojas), 2024.gads (%).
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14. tabula. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados starptautiskas
sadarbibas (valstis, ar kuram sadarbojas), 2024.gads (%).

Valsts Procenti Valsts Procenti
Lietuva 21% | Somija 5%
Vacija 8% | ltalija 5%
Francija 6% | Lielbritanija 5%
Polija 6% | ASV 2%
Zviedrija 5% | Ukraina 2%
Niderlande 5% | Slovénija 2%
Griekija 5% | Rumanija 2%
Norvégija 5% | lgaunija 2%
Japana 5% | Spanija 2%
Trija 5% | Horvatija 2%
Dazadi 5%

Analizéjot starptautisko partneru parstavétas nozares, redzams, ka lielakad dala mérkteritorijas
institdciju starptautiski sadarbojas ar kulttras institicijam (42% no kopé€ja starptautisko sadarbibu
skaita).
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2. attéls. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados starptautiskas
sadarbibas tikls (starptautisko partneru parstavétas nozares), 2024.gads.
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Galvenas kultlras organizaciju sadarbibas ietvaros parstavétas apaksnozares ir laikmetiga maksla,
mazika, bibliotekas, nematerialais kultiras mantojums, amatnieciba, literatira, muzeji un vizuala
maksla. Diezgan bieZa ir arT sadarbiba ar arvalstu parstavniecibam (pamata — véstniecibam) — 21%.
Mazak sadarbojas ar starpnozaru institicijam (8%), izglitibas institGcijam un sadarbibas tikliem
(katram 6%), maksliniekiem, radoSo industriju uznémumiem, fondiem (katram 4%), socialiem,
tarisma uznémumiem, individiem (katram 2%). Tikla redzams, ka tas organizacijas, kuras sniegusas
informaciju par plasaku sadarbibas partneru loku, sadarbojas ar institicijam, kas parstav
daudzveidiga tipa nozares.

Pétijuma analizéjam art starptautiskas sadarbibas finansialos aspektus. Analizéjot tiklu péc ta,
vai ar konkréto sadarbibas partneri saista finansialas saiknes, redzams, ka nedaudz vairak dominé
sadarbiba bez finanséjuma (54% gadijumu). Finansialas saistibas bijusas ar 46% sadarbibas
partneriem. Meérkteritorijas institcijas, kuram ir visvairak sadarbibas partneri starptautiski,
sadarbojas ar tiem gan ar, gan bez finansialajam saistitbam. Ir viena mérkteritorijas institlcija
(publiska) ar lielu sadarbibas partneru skaitu, kas ar visiem starptautiskajiem partneriem sadarbojas
ar finanséjumu. Savukart ir viena meérkteritorijas institicija (biedriba), kas sadarbojas bez
finanséjuma saitém. Pargjo institliciju sadarbibas ir gan ar, gan bez finanséjuma, vai ari sadarbibu
skaits ir pavisam neliels, lai izdaritu k&dus secindjumus. Lielaks datu devéju skaits lautu izdarit
precizakus secinajumus.
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3. attéls. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados starptautiskas
sadarbibas tikls (sadarbiba ar starptautiskiem partneriem ar un bez finans&juma), 2024. gads.

u hu.ﬂﬂ e‘aH.m' 5'.““

. Ir finans&jums . Mav finans&jums . Institdcija Latvija
Starptautisko projektu tematiska analize liecina par lielu saturisko daudzveidibu, Tpasi ieziméjas

dazadas ar kultGras mantojuma, jo Tpasi ar nematerialo kultGras mantojumu un ta saglabasanu
saistitas témas.

28



4. attéls. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados Tstenoto starptautisko
sadarbibu tematiskais loks, 2024.gads.
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Batiska tema starptautiskajos sadarbibas projektos saistita ar “latvieSu” kultiras tematisko loku.
Daléji Sads tematiskais fokuss izskaidro kopuma salidzinoSi mazaktivo starptautisko sadarbibu, jo
tematiska projektu analize rada, ka liela méra starptautiskajos sadarbibas projektos Liepajas,
Kuldigas novada un Dienvidkurzemes novada organizacijas reprezenté latvieSu kultdru, makslu un
valodu, ka arT tradicionalo kultdru un mantojumu, tomér nenotiek aktiva sadarbiba par starptautiski
aktualam, horizontalam témam.

Datu pieprasijuma organizacijam tika lugts noradit, vai organizacija vai 8is organizacijas parstavis
2024. gada darbojas starptautiskas organizacijas. Tika sanemtas tikai divas atbildes par parstavibu
starptautiskads intereSu aizstavibas organizacijas konkrétd kultiras apakSnozaré. Japienem, ka
kopuma mérkteritorijas organizacijas lidzdarbojas art citas starptautiskas organizacijas, tomér Sis
izpétes ietvaros ieglita informéacija liecina par zemu aktivitati.

Starptautiskas sadarbibas novértéjums tika pétits arm ar kultiras un rado$a sektora aptaujas
palidzibu, kur tika uzdots jautdjums par to, cik sadarbibas projektu ar arvalstu partneriem ir Tstenoti
pédéjo 12 méneSu laika. Vairak nekd puse aptaujato (61%) noradija, ka ar starptautiskiem
partneriem nav Tstenots neviens projekts. Tikai 39% aptaujato noradija, ka ir péd€ja gada laika ir
1stenojusi starptautiskas sadarbibas. 30% aptaujato TstenojuSi 1-5 projektus un 6% aptaujato
Tstenojusi 6-10 projektus. Pedejo 12 méneSu laika vairak neka 10 projektus Tstenojusi tikai 3%
aptaujato, bet 16—20 projektus tikai 1% aptaujato. Vidé€jais Tstenoto projektu skaits ir 1,71 projekti.
Secinams, ka kultras un rado$a sektora parstavju sadarbiba ar starptautiskiem partneriem pédéja
gada laika ir bijusi salidzinoSi zema.
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5. attéls. Sadarbibas projektu skaits ar arvalstu partneriem (%)
Baze: Visi respondenti, n=100
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Kvantitativie dati tika trianguléti, padzilinatajas intervijas ieglstot ekspertu vértéjumu par
starptautiskas sadarbibas klatbatni kultiiras un radosa sektora organizacijas. Art ekspertu ieskata
realas, mérktiecigas starptautiskas sadarbibas prakses ir tikai dazam organizacijam, kaut mérki —
starptautiski sadarboties izvirza teju katra organizacija. Uzsverts, ka katrai organizacijai vajadzétu
izvirzit savas, organizacijas darba saturam piemeérotus starptautiskas sadarbibas mérkus un tie
pakartot sadarbibas partneru identificéSanas stratégijas. Tapat, atzits, ka starptautiskas sadarbibas
praktiskai attistiS8anai organizacija nepiecieSami kvalificéti specialisti ar starptautiskas sadarbibas
attistibai piemérotam prasmém un kompetenci.

Pétijuma tika ieglti dati arT par Liepajas pilsétas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu kultiras
organizaciju savstarpéjo sadarbibu (sk. 9. pielikumu). ArT savstarpé&ja sadarbiba tika pétita ar tiklu
analizes metodi. Sadarbibas tiklos varam identificét tas organizacijas, kuras mérkteritorija veidojas
ka nozimigakais sasaistes punkts (ar kuram visvairak sadarbojas dazadas institlcijas, ka art §is
organizacijas paSas veido sadarbibas). Ka organizacijas ar visaugstako potencialu piesaistit citas
organizacijas caur sadarbibas projektiem datos paradas: Liepajas valstspilsétas pasvaldibas iestade
"Liepajas Kultiras parvalde", biedriba “Baringtons K27, Kuldigas novada pasSvaldibas iestade
“Kuldigas Galvena biblioteka”, Karostas glabsanas biedriba un Rucavas tradiciju klubs.

Savukart ka tas organizacijas, kuras visbiezak paradas ka sadarbibas partneri, ir sekojosas (skatit
arl attélu nr. 6): nodibingjums “Liepaja 2027”, Dienvidkurzemes novada paSvaldiba, Valsts
Kultdrkapitala fonds, Kuldigas novada paSvaldiba, Kurzemes NVO centrs, RSU Liepajas filiale,
biedriba “Radi Vidi Pats”, Ziemelvalstu Ministru padomes birojs, Latvijas Nacionala biblioteka,
biedriba “Liepajas rajona partneriba”, Latvijas Nacionalais kultlras centrs un Liepajas valstspilsétas
pasvaldibas iestdde "Liepajas Kultdras parvalde". Saja sarakstd var identificét vairakas
likumsakaribas, kas visticamak paraditos ar pie lielaka datu apjoma. Visvairak sadarbibas piesaista
(1) kultoras politikas veidotaji mérkteritorijas, tai skaita batiska partneribu veicinataja loma jau
2024.gada ieziméjas nodibinajumam “Liepaja 2027”"; (2) finanséjuma piesKiré&ji; (3) vairakas
starpnozaru un izglitibas institlcijas.
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6. attéls. Kultiras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados sadarbibas tikls —
biezak minétie sadarbibas partneri, 2024.gads.
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Detalizetak analiz€jot apakSpétijuma ietvaros iegutos datus par vietéja meéroga sadarbibas tikliem
Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados, t.sk. sadarbibu starp nozarém un projektu
témam, var konstatét, ka sadarbibas tikla (t.sk. datu sniedzgji un vinu sadarbibas partneri) 60%
organizaciju ir privati dibinatas institlicijas (SIA, nodibinajumi, biedribas), bet 40% ir publiskas
institdcijas (valsts, paSvaldibu, ka arT publiski dibinatas institlcijas). Tikla ziméjuma var novérot, ka
publiskas institlicijas biezak sadarbojas ar citam publiskam institlicijam, acimredzot pasvaldibas
kultras institiciju tikls un administrativas parvaldibas forma veicina So sadarbibu veido$anos.
Savukart privatas organizacijas veido sadarbibas ar dazadiem juridiskiem spélétajiem, tomeér biezak
— ar privato sektoru. Apméram puse no sadarbibam tiek veidotas dazados veidos finansétu projektu
ietvaros (53%), bet otra puse (47%) — ar citiem vietéjiem sadarbibas partneriem (gan kultiras
nozaré, gan arpus bez finansialam saistibam. Tas liecina par |oti aktivam sadarbibas saitém starp
vietéjam organizacijam, veidojot dazadus neformalus sadarbibas tiklus un sadarbojoties ne tikai
finansialu saistibu ietvaros.

Datu sniedzeji (kultdras organizacijas mérkteritorijas) visbieZak ka sadarbibas partnerus noradija
kultdras institlcijas (24%), starpnozaru institicijas (18%), izgltibas institicijas (13%) un radoso
industriju uznémumus (11%). Ja analizéjam detalizétak, tad kultdras institlcijas visbiezak parstav
vizualo makslu, maziku, literatdru, nematerialo kultiiras mantojumu, bibliotékas, kultiras mantojuma
un teatra apakSnozares. Retak — laikmetigo makslu un dizainu. No izglitibas institicijam biezak
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sadarbojas ar visparizglitojosam skolam un pirmsskolas izglitibas iestadém. Salidzinosi biezi tika
identificétas sadarbibas ar kadas kopienas vai apak$nozares intereSu parstavibas biedribam, ka art
ar lauksaimniecibas uznémumiem.

Ka sadarbibas partneri visbiezak paradas sekojoSas organizacijas: nodibinajums “Liepaja 20277,
Dienvidkurzemes novada pasvaldiba, Valsts Kultirkapitala fonds, Kuldigas novada pasvaldiba,
Kurzemes NVO centrs, RSU Liepajas filiale, biedriba “Radi Vidi Pats”, Ziemelvalstu Ministru
padomes birojs, Latvijas Nacionala biblioteka, biedriba “Liepajas rajona partneriba”, Latvijas
Nacionalais kultiras centrs un Liepajas valstspilsétas paSvaldibas iestdde "Liepajas Kultlras
parvalde". Saja organizaciju saraksta var identificét vairakas likumsakaribas, kas visticamak
paraditos ar1 pie lielaka datu apjoma. Visvairak sadarbibas piesaista (1) kultdras politikas veidotaji
mérkteritorijas, tai skaita batiska partneribu veicinatdja loma jau 2024.gadad ieziméjas
nodibingjumam “Liepaja 2027”; (2) finanséjuma piesKiréji; (3) vairakas starpnozaru un izglitibas
institGcijas.

legutie dati liecina, ka vietéjas sadarbibas galvenokart istenotas ka kultiras un radosas aktivitates,
izcelot dazadus ar mantojumu, jo TpaSi ar nemateridlo kultGras mantojumu saistitus aspektus
(mantojums, saglabasana, tradicionala kultdra, tradicijas, vésture u.tml.) un ar vietéjo kopienu,
identitati, lokalpatriotismu saistitas témas. lzcelas art ar bibliotékam, lasiSanu, gramatam saistitas
témas. Ka meérkauditorijas biezak paradas bérni un jaunieSi, ka norises vieta — Karosta un
bibliotekas. Jaatzimé, ka sadarbibas tiklu kart€juma mantojuma organizacijas paradijas mazak neka
citu nozaru kultdras un starpnozaru institlicijas. Tas varétu liecinat, ka tematiski ar mantojumu un
tradicijam ir saistitas ne tikai mantojuma un atminas institdicijas.

Secinam, ka dati apstiprina Programmas izaicindjumos minéto starptautiskas sadarbibas
vajumu. Sadarbibas vajas puses apliecina, pirmkart nelielais organizaciju skaits (15), kuras
isteno starptautisko sadarbibu kultara, otrkart, fakts, ka ir loti mazs (5) kultiras organizaciju
skaits, kas sadarbojas ar pieciem vai vairak partneriem, bet parejam ir 1-4 sadarbibas
partneri, kas liek domat, ka Si sadarbiba drizak ir nejauSa ka mérktieciga, treskart, sadarbiba
biezak notiek ka tradicionalas/vietéjas kultiras reprezentacija, nevis horizontalu, ar
starptautiskajiem partneriem kopigu jautajumu risinaSanas ietvaros. Sadarbibas stipras
puses izpauzas sadarbibas formu daudzveidiba: pirmkart, sadarbiba notiek gan ar, gan bez
finansialajam saistibam, otrkart, sadarbiba notiek daudzveidigos tematiskos/saturiskos
virzienos. Eksperti ka starptautiskas sadarbibas attistibas nosacijumus redz, pirmkart,
organizaciju spéju meérktiecigi planot starptautiskds sadarbibas profilu tieSi vinu
organizacija, otrkart, atbilstoSu prasmju un kompetences specialistu/personala piesaisti.
Savstarpéjas sadarbibas meérijuma paradas organizacijas ar lielaku potencialu piesaistit
sadarbibas partnerus, kas perspektiva izmantojams ka labas prakses izplatiSanas
instruments. Vietéjas sadarbibas galvenokart istenotas ka kultiras un radosas aktivitates,
izcelot dazadus ar mantojumu, jo 1pasSi ar nematerialo kultiiras mantojumu saistitus aspektus
(mantojums, saglabasana, tradicionala kultira, tradicijas, vésture u.tml.) un ar vietéjo
kopienu, identitati, lokalpatriotismu saistitas témas. lzcelas ari ar bibliotékam, lasiSanu,
gramatam saistitas témas. Ka mérkauditorijas biezak paradas bérni un jaunieSi, ka norises
vieta — Karosta un bibliotekas. Starptautiska sadarbiba kultiira batu viens no ieguldijumu
prioritarajiem virzieniem veiksmigai Programmas rezultatu sasniegsSanai.

3.1.2. Sadarbiba dimensija “Ekonomika (radosas industrijas un tarisms)”

Sadarbibas izpausmes ekonomikas dimensija tika pétitas piecos tematiskos virzienos: 1) tlrisma
noslodze; 2) vidéjie tdristu izdevumi diend; 3) tdristu skaita dinamika dazados gada ménesos; 4)
pasakumi ar vislielako arzemju tdristu skaitu; 5) KRN operatoru parrobezu sadarbiba.
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Sadarbiba tlrisma gan uz vietéjo, gan uz arvalstu taristu piesaisti norisinas divejadi (skatit
3. pielikumu). Viens Ilimenis ir uznémeéju sadarbiba ar tirisma galamérka [Imena parstavoSajam
organizacijam (DMO) — ar pasvaldibam ka lokalo galamérku parvaldes organizacijam, Kurzemes
tdrisma asociaciju vai Kurzemes planosanas regionu arT vairakam citam profesionalajam nozares
asociacijam regionalaja liment vai vairakam organizacijam nacionala méroga. Tarisma pakalpojumu
vertibu kédes ietvaros piedavajuma satura ieklaujas gan kultdra, gan plasak dazadas radosas
industrijas. Tas kopa rada Liepajas ka galamérka vai Kurzemes dalas kopé&jo pozicionéjumu, izcelot
stratégiskus akcentus dazadu originalu un autentisku pieredz&jumu veida.

Tarisma noslodze

Taristu piesaisté un tostarp arT publiskajos pasakumos nozimigako apmekléjumu veido triju veidu
mérkgrupas: arvalstu un vietéjie taristi, kuri nakSno kada no galameérka taristu mitném, viendienas
celotaji — visbiezak no apkartéja regiona vai turisti, kas iegriezas uz neilgu laiku galamérki, bet
naksno Ventspils novada, Lietuvas robezas pusé u.tml. un vietéja kopiena, kura tas pasas vietas vai
pasakumus apmeklé izglitojodos vai rekreacijas nolikos u.c. 2024. gada péc CSP datiem Liep3aja
2024. gada komercialajas taristu mitnés kopa apkalpoti 120 972 viesi, no kuriem 73 918 bijusi no
Latvijas, bet 47 054 no arvalstim. Attiecigi vietéja tlrisma, salidzinot ar 2023. gadu, stavoklis bijis
lldzigs, bet ienakoSaja — straujak pieaudzis — pat par 21,6 %. Prognozéjams, ka art turpmak Sie
raditaji pieaugs. Novértéjuma meérka teritorijai k& galamérkim kopuma vietéja tlrisma izaugsme
attieciba pret 2023. gadu bijusi 4,4 % vietéja tirgd un 24,2 % arvalstu tirgd. Liepaja ir starp
vadoSajiem turisma pakalpojumu eksportspéjigakajiem lokalajiem galamérkiem (aiz Rigas,
Jurmalas, Gaujas NP un Marupes novada, kur lielu dalu arvalstu nakSnojumu rada starptautiskas
lidostas “Riga” lokacija. Vidéji vietéjie viesi (turisti no Latvijas) Liepaja pavadijusi nedaudz 1saku laiku
(1,7 naktis) viena celojuma laika, salidzinot ar arvalstu viesiem, kuri pavadijusi 1,9 naktis. Numuru
noslodze (parrékinot péc CSP 2024. gada datiem) ir bijusi daudz augstaka par vidéjo noslodzi
Latvija, sasniedzot ~82 %, bet gultasvietu noslodze — 33,1 % (attiecigi katra numura ir 2,5 gultas).
Galameérki kopuma numuru noslogojums ir 46,9 %. Nemot véra, ka faktiski identificétais visu
komercialo taristu mitnu skaits Liepaja kapacitates zina ir vairak neka divas reizes lielaks par CSP
uzskaité eso$o, tad faktiskais nakSnojumu skaits, nemot véra gultasvietu noslogojumu, ir nedaudz
virs 350 tukstoSiem. Visa triju pasvaldibu galamérki ir ap 0,5 milj. viesu pavadito nakSu. Vairak par
vienas dienas apmekléjuma apjomu un apmekléjumu skaitu taristu piesaistés — sk. 4.4. nodalu.
Videjie taristu izdevumi diena

Taristu izdevumi diena ir atkarigi gan no maksatspéjas, vidéjas algas valstr un attiecigo celotaju
ienakumiem, vinu dzives stila, prioritatém un celoSanas paradumiem. Tradicionali tdristi no valstim
ar augstaku sabiedribas labklajibas [imeni téré vairak, bet celotdji viendienas braucienos —
vismazak. lzdevumi uz vienu tdristu diennaktt vidgji svarstdas no ~35 EUR (viendienas
apmeklétajiem) I1dz 180 EUR apmeklétajiem no augsti attistitajam valstim. Vidgjie izdevumi
galamerkT identificéti katram no prioritarajiem arvalstu mérktirgiem. Konkrétas pozicijas, kam nauda
tiek téréta, atSkiras no celotaju dzivesstila un prasiguma attieciba uz pieredzéjumu, pakalpojumu
kvalitati un standartu. Lielakas pozicijas ietver izdevumus par transportu noklSanai lidz galamérkim,

izmitinaSanas un édinaSanas pakalpojumi, kam seko maksa par pieredzéjumu tlrisma vietas,
iepirkumi u.c.

Turistu skaita dinamika dazados gada ménesos

Liepaja Iidzigi ka Dienvidkurzemes novads atrodas pie Baltijas jaras un izteikti piesaista dalu no
apmeklétajiem pludmales atpdtai piemérotajd sezonas laika. Pludmales atpdtai optimalo dienu
skaits 120 peldsezonu garaja perioda svarstas ap 30. Pieprasitakais periods apmekléjumam ir no
junija beigam Idz augusta beigam. Vienlaikus pilsétas, darijjumu tdrisma un publisko pasakumu
organizéSanas ietekmé, sezonalitatei mazak paklauta tirisma piedavajuma ietekmé sezonalitates
negativa ietekme ir mazak izjatama. Turklat Liepajas pilséta tdristu skaits, kas ierodas vasara, klust
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vienmeérigaks pret paréjo gada periodu. Ja 2022. gada 60,6 % turistu (péc izmitindSanas datiem)
ieradas vasaras perioda, tad péc gada 8T proporcija bija 53,3 %, bet 2024. gada jau vairs 49,9 %.
Publisko pasakumu mérktieciga piedavajuma attistiSana tdrisma ir nozimigs instruments
apmeklétaju plismas izlidzinaSanai gada ietvaros un klimata sezonalitdtes raditas negativas
ietekmes mazinasanai. Publiskie pasakumi gluzi pretéji — vispieprasitakie péc bileSu pirkSanas
datiem ir decembri, bet mazakais pieprasijums ir junija.

Pasakumi ar vislielako arzemiju taristu skaitu

Vertéetais apmekléjumu skaits visos Liepaja 2024. gada notikuSajos publiskajos pasakumos ir ~640
tk. No tiem lielaka dala (87,5 %) tie, kuri pieméroti arT tlristu piesaistei (un tos apmekléja gan taristi,
gan vieté&jie). Liela dala uz kopienu orientétu publisko pasakumu ir nelieli. Vértétais apmekl&jumu
skaits Liepaja 2024. gada notikuSajos publiskajos kultiras pasakumos (890) ir ~392 tk. No tdristiem
pilniba vai daléji piemérotajiem pasakumiem 40,2 % ir pieméroti starptautiskai auditorijai, bet vél
23,3 % no tiem var uzskatit par dal&ji piemérotiem starptautiskai auditorijai. Arvalstu apmeklgjumu
skaits nav precizi nosakams (un nav veikta Sada uzskaite pasakumu norises vietas), tacu to
maksimalais iesp&jamais skaits neparsniedz taristu mitnés naksnojoso arvalstu taristu skaitu (~50
tk.), kas attiecigi butu ~20% no kopé&ja auditorijas apjoma publiskajos pasakumos Liepaja, kas
pieméroti starptautiskai auditorijai.

Tarisma pakalpojumu sniedzéju un KRN operatoru parrobezu sadarbiba

No 713 komercialiem tarisma pakalpojumu sniedz€&jiem visas trijas pasvaldibas, 215 (attiecigi 30,2
%) ir fokuséti uz starptautiskiem eksporta tirgiem, l1dzigs skaits (287) piedava pakalpojumus vietéja
tarisma un Baltijas valstu méroga, bet 211 — tikai vietéja tirgu. Uznémeéju skaits, kas piedava tarisma
pakalpojumus starptautiskos tirgos, turpina palielinaties. Kopuma 2023. gada Liepaja naksnojusi
viesi no 100 pasaules valstim (2022. gada — 103), no tam 27 tadas, no kuram bija ieraduSies vismaz
100 tdristu (Liepaja.travel, CSP, 2024). Tomér pédéjo divdesmit gadu laika ~80 % visu arvalstu
taristu Liepaja ir bijusi no Baltijas jiras regiona valstim, kas art ietilpst starp augsti prioritariem
eksporta tirgiem.

Secinams, ka tirisms ka ekonomiskas dimensijas butiskaka vide lauj raksturot iedzivotaju
mobilitati tirisma industrijas ietvaros ka mérkteritorijas ekonomiku “sildoSu” faktoru, kas ir
ar nelielu, tomér augosu attistibas dinamiku. Tarisma noslodzes raditaji mérka teritorijas
vietéja turisma, salidzinot ar 2023. gadu, bijusi Iidzigi, bet ienakosaja tarisma pieaugusi par
21,6 %. Mérkteritorijai ka galamérkim kopuma vietéja tarisma izaugsme attieciba pret 2023.
gadu bijusi 4,4 % - vietéja tirgu un 24,2 % - arvalstu tirga. Atzits, ka Liepaja ir starp
vadosajiem tarisma pakalpojumu eksportspéjigakajiem lokalajiem galamérkiem (aiz Rigas,
Jurmalas, Gaujas NP un Marupes novada). Vidéji vietéjie viesi (turisti no Latvijas) Liepaja
pavadijusi nedaudz isaku laiku (1,7 naktis) viena celojuma laika, salidzinot ar arvalstu
viesiem, kuri pavadijusi 1,9 naktis. Numuru noslodze ir bijusi daudz augstaka par vidéjo
noslodzi Latvija, sasniedzot ~82 %. Turistu skaita dinamika vasaras un citos gada laikos
pédejos gados nedaudz izlidzinas palielinoties publisko pasakumu piedavajumam, kas
veicinajis apmeklétaju plusmas izlidzinasanos gada ietvaros un mazinajis klimata
sezonalitates radito negativo ietekmi. Lielaka dala (87,5 %) publisko pasakumu ir pieméroti
ari tiristu piesaistei. Kopéjais komercialo tirisma pakalpojumu sniedzéju skaits mérka
teritorija ir 710, no kuriem lielaka dala (287) piedava pakalpojumus Baltijas valstu méroga
(ieskaitot vietéjos tirgus), 215 (30,2 %) fokuséti uz starptautiskiem eksporta tirgiem, bet 1/3
dala strada tikai uz vietéjiem tirgiem. Secinam, ka parmainu veicinasanu $aja novértéjuma
raditaja nodrosinatu ieguldijumi tirisma industrija vietéjo turistu piesaistes pasakumos, ka
ari taristiem piemeérotu publisko pasakumu atbalsts rudens, ziemas un pavasara sezona.
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3.1.3. Sadarbiba dimensija “lzglitiba”

Sadarbiba dimensija “Izglitiba” tika pétita, noskaidrojot mérka teritorijas izglitibas iestazu integraciju
kultdras un radosa sektora ekosistéma. To raksturo izglitibas institlciju 1patsvars kultiras un radosa
sektora organizaciju sadarbibas partneribas. Datu sniedzéji (kultiras organizacijas mérkteritorijas)
visbiezak ka sadarbibas partnerus noradija kultdras institicijas (24%), starpnozaru institicijas
(18%), izglitibas institucijas (13%) un radoSo industriju uznémumus (11%). Tatad, izglitibas iestades
ir treSais bieZakais kultiras organizaciju sadarbibas partneris (sk. 9. pielikumu).

15. tabula. Kultliras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados sadarbibas
partneru vietéja méroga iedalijums péc nozarém, 2024.gads.

Sadarbibas partneru o -

iedalljums péc apaksnozares o SEREITUITE

kultGras institlcija 24,19%
starpnozaru institlcija 18,28%
izglitibas iestade 12,90%
Rl uznémums 10,75%
publiskas parvaldes institcija 6,45%
makslinieks 5,91%
individs 4,84%
uznémums 4,30%
lauksaimniecibas uznémums 4,30%
sporta institlicija 1,61%

KultGras organizaciju sadarbibas tikla detalizéta analize atklaj, ka tas no izglitibas institlcijam biezak
sadarbojas ar visparizglitojo$am skolam un pirmsskolas izglitibas iestadém. Sie dati netiesi norada,
ka sadarbiba vairak izpauzas ka kultiras organizaciju radits kultdras pieredzes piedavajums dazadu
vecumu izglitojamajiem (ieskaitot pirmsskolas iestades). Sadarbiba visvajak ir attistita ar augstakas
izglttibas partneriem — akadémisko personalu un izglitibas iestadi kopuma.
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7. attéls. Kultdras organizaciju Liepajas pilséta, Dienvidkurzemes un Kuldigas novados sadarbibas tikls
vietéja méroga péc iedalijuma apak3nozarés, 2024.gads.
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Tiklu analize liecina, ka vairakam kultiras organizacijam izglitibas iestades veido lielako partneribas
Tpatsvaru no partneriem, bet ir arT tadas, kur izglitibas iestades ir tikai viens no partneriem, kas
skaidrojams ar kultlras organizaciju darbibas profilu.

Secinams, ka izglitibas iestades ir nozimiga kultiras un radosa sektora ekosistémas dala,
kas izpauzas to integracija partneribas tiklos, tomér Sobrid to loma nav vienlidz nozimiga visu
kultiras organizaciju partneribas tiklos. Sadarbibas attistibai izglitiba rosinam veikt
ieguldijumus vienmérigaka kultiras organizaciju partneribu attistiba, lai veicinatu
daudzvirzienu resursu apmainu ar izglitibas iestadem, tostarp aktivak integrétu augstakas
izglitibas iestades (RTU Liepaja) resursus kultiiras un radosa sektora ekosistéma.

3.1.4. Sadarbiba dimensija “Sabiedribas iesaiste”

Sadarbiba dimensija “Sabiedribas iesaiste” tika novértéta, pétot gan mérka teritorijas iedzivotaju
kultiras patérina uzvedibas modelus Eiropas vértibu un starptautiska méroga kultiras notikumu
konteksta (sk. 1. pielikumu), gan kultiaras organizaciju (publiska un privata sektora) aktivitati (sk.
2. pielikumu), izmantojot piecus indikatorus: 1) kultdras un makslas pasakumu apmekléjums, kuros
integrétas ar Eiropu saistitas témas un vértibas; 2) mérka teritorijas iedzivotaju pieprasijums péc
starptautiska méroga notikumiem; 3) kultliras organizaciju pasnovértéjums attieciba uz Eiropas
vértibu ieklauSanu piedavajuma; 4) So pasakumu auditorijas kvantitativs novéertéjums.
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Novértéjuma pétijuma tika noskaidrota mérka teritorijas iedzivotaju interese par kultiras norisém,
kur ieklautas ar Eiropu saistitas témas, kas pétijuma konteksta kalpo ka indikators tam, ka iedzivotaji
solidarizéjas ar plasaka meéroga (Eiropas) kultiras telpas vertibam. Lai armT $adu pasakumu
intensitate (bieZums) nav parak augsta, tomeér dati liecina, ka pe€déjo 12 ménesu laika kopuma 34 %
respondentu bija apmekl&jusi kultiras pasdkumus vai aktivitates, kur ieklautas ar Eiropu saistitas
témas un vértibas. Sadu pasakumu apmekl&jumam ir savs auditorijas profils. Vairak $adus
pasakumus apmeklgjusi 15-34 gadigie (41 %), ka arT tie, kuru gimenes ienakumi parsniedz 501 eiro
meénesT uz vienu gimenes locekli (39 %). Savukart retak $adus pasakumus apmekléjusi viriesi (29
%), cittautiedi (25 %), Kuldigas novada dzivojoSie (29 %), vienas personas majsaimnieciba
dzivojosie (29 %), tie, kuru ienakumi neparsniedz 500 eiro ménesT uz vienu gimenes locekli (20 %).

8. attéls. Ar Eiropu saistitu tému un vértibu pasakumu apmekléSana: kopégjie radrtaji un sociali demografisko
grupu radrtaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

% Ir apmekl&jis (-usi)
% Visi respondenti I 34

Vecums 15 - 34 I 41
| & 35 -54 . iz
fa;:ll:lzzl;;eps 55 .75 N 30

349 Dzimums ‘:J'Tri_&tis I 29
! Sieviete TN &
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P, Krievs (-te) I 25
® Reizi ménesl vai bieZak Cita m— 25
m Reizi 2-3 mEneios g =
i iepdja I
= Reizl pusgadd ﬁgvs::tdasvar Dienvidkurzemes novads I 26
Reizi gada Kuldigas novads I 29
Retak ka reizi gada )
Ne reizes ? Apdzivotas Pilsétas I 35
) vietas tips Lauki I 31
Griti pateikt f Mav atbildes :

Bérni vecuma lidz 18 " I 37

gadiem (ieskaitot) Nav — 32

Cilvéku skaits gimend 1 I 29

2 I 4
3 I 32
4 un vairdk I

Gimenes iendkumi Lidz 500 EUR I 20

ménesi uz vienu 501-1000 EUR . 39

fimenes locekli Wirs EUR 1000 I 39

Nav atbildes I 35

Pétijuma tika noskaidrota arT meérka teritorijas iedzivotaju tolerance un ieinteresétiba
starptautiska méroga kultiiras notikumos vinu dzives vieta. Aptauja respondenti vértgja, cik liela
méra viniem ir vai nav svarigi, lai vinu dzivesvieta notiktu starptautiska méroga kulttras notikumi.
Kopuma 53 % respondentu novért&jusi, ka viniem tas ir batiski (10 punktu skala sniegti vértéjumi 8—
10 punktu ietvara). 21 % respondentu sniegusi viduvéjus svariguma vértéjumus, izvéloties 6—7
punktus 10punktu skala. Savukart 24 % respondentu bijusi kritiski, ar 1-5 punktiem novértéjot
svarigumu péc starptautiskiem notikumiem. 10punktu skala kop€jais vid€jais raditajs ir 7,2 punkti.
Sociali demografisko grupu griezuma novérojams, ka izteikti pozitivaki savos vértéjumos bijusi 55—
75 gadigie (7,5 punkti), cittautieSi (krievi — 7,5 punkti, citi — 8,5 punkti), sievietes (7,5 punkti), Liepaja
dzivojosie (7,6 punkti), tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménest neparsniedz 500 EIRO.
Savukart kritiskaki savos vertéjumos bijusi 15-34 gadigie (6,9 punkti), virieSi (6,9 punkti),
Dienvidkurzemes novada dzivojosie (6,8 punkti), Kuldigas novada dzivojoSie (6,7 punkti), laukos
dzivojosie (6,5 punkti).
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9. attéls. Starptautiska méroga kulttiras notikumu batiskums: kopégjie raditaji un sociali demografisko grupu
raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425
Vidéjais vartéjums skald no 1 (Nemaz
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leinteresétiba starptautiska méroga notikumos tika pétita art kulttiras un radosa sektora parstavju
skatijuma. Kopuma vairak neka puse (65%) aptaujato kultdras un rado$a sektora parstavju noradija,
ka viniem ir svarigi, lai vinu dzivesvietad notiktu starptautiska méroga kultiras notikumi, sniedzot
vértéjumu 8—10 punktu robezas. 20% aptaujato sniedza vértéjumu 6—7 punktu ietvaros, un 11%
aptaujato — 1-5 punktu robezas. Vidéjais vértéjums — 8,12 punkti.

10. attéls. Starptautiska méroga kultdras notikumu batiskums (%).
Baze: Visi respondenti, n=100
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Pétijuma tika skaidroti art mérka teritorijas kultiras un radosa sektora parstavju priekSstati par
Eiropas veértibu klatbatni kultiras piedavajuma. Aptaujas dalibniekiem tika lGgts noradit, cik daudz
(aptuveni %) vinu organizacijas piedavajuma pédéejo 12 ménesu laika ir bijusas integrétas Eiropas
méroga nozimigas témas. Vairakums jeb 75% respondentu noradija, ka vinu organizaciju
piedavajuma pédéja gada laika bijusas ieklautas Eiropas méroga nozimigas témas, tai skaita 30%
aptaujato noradijusi, ka tas integrétas 1-20% organizacijas piedavajuma, 10% aptaujato — 21-40%
piedavajuma, 14% aptaujato 41-60% piedavajuma, 7% aptaujato 61-80% piedavajuma un 14%
aptaujato 81-100% piedavajuma. Savukart 25% respondentu noradija, ka neviena organizacijas
piedavajuma Sadas témas nav tikusas integrétas. Vidéji pedejo 12 ménesu laika Eiropas méroga
nozimigas témas integrétas 31,76% piedavajumu.
11. attéls. Eiropas méroga nozimigu t€ému integracija pasakumos (%).
Baze: Visi respondenti, n=100

Piedavajuma integrétas
Eiropas méroga
nozimigas témas
75%

= §1-100%
61-80%
41-60%
21-40%
1-20%
Meviend

Respondenti tika Itgti noradit kultiiras un makslas pasakumu skaitu, kuros pédéjo 12 ménesu laika
bijuSas integrétas Eiropas méroga nozimigas témas. 70% aptaujato Sis témas integréjusi 1-50
pasakumos, 5% aptaujato 51-100 pasakumos, 1% aptaujato — 101-150 pasakumos un 1%
aptaujato — 151-200 pasakumos. 23% respondentu noradija, ka Eiropas témas nav ieklavusi
neviena organizacijas pasakuma. Videjais pasakumu skaits — 14,49 pasakumi.
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12. attéls. Eiropas méroga nozimigu tému integracija pasakumos: pasakumu skaits (%)
Baze: Visi respondenti, n=100

Eiropas méroga nozimigas
témas integrétas...

(%)

= 151-200 pasakumos
101-150 pasdkumos
51-100 pasakumos
1-50 pasakumos
MNeviena pasakuma

Secinams, ka attieksme pret ar Eiropu saistitu temu un vertibu iesaisti kultiiras piedavajuma
kopuma ir svariga gan nozimigai mérka teritorijas kulttiras auditorijas dalai, gan kultiiras un
radosa sektora kultiiras organizaciju parstavjiem. Dati liecina, ka 1/3 dala mérka teritorijas
iedzivotaju ir apmekléjusi pasakumus vai aktivitates, kur ieklautas ar Eiropu saistitas temas
un veértibas, tomér interese par Sadiem pasakumiem ir lielakai iedzivotaju dalai. Gan
iedzivotaji, gan kultlras organizaciju parstavji vértéja, cik liela méra viniem ir vai nav svarigi,
lai vinu dzivesvieta notiktu starptautiska méroga kultiiras notikumi. Dati liecina, ka Sobrid
lielaks kultiras organizaciju parstavju procentualais ipatsvars apliecina nepiecieSamibu péc
starptautiska méroga notikumiem neka iedzivotaji. Ja kopuma 53 % iedzivotaju aptaujas
respondenti novértéja, ka viniem ir svarigi, lai vinu dzivesvieta notiktu starptautiska méroga
kultiras notikumi, tad Sadu vértéjumu sniedza 65% aptaujato kultiiras un radosa sektora
parstavju. ST interese par tadu kultiras pasakumu organizé$anu, kuros ir integrétas Eiropas
méroga nozimigas témas, ir raksturiga lielai kultiras un radosa sektora parstavju dalai.
Nozares parstavju aptauja 75% respondentu noradija, ka vinu organizaciju piedavajuma
pédéja gada laika bijusas ieklautas Sadas témas. Dati liecina, ka nakotné ir potencials attistit
auditoriju, kas ir lojala starptautiska méroga pasakumiem un tadiem notikumiem, kuru satura
integrétas Eiropas témas un veértibas, jo T1pasSi pievéerSoties jaunieSiem, ka arl
Dienvidkurzemes un Kuldigas novada iedzivotajiem, kuriem Sobrid interese par sadiem
pasakumiem ir zemaka.

3.1.5. Sadarbibas LIKE indeksa raditajs

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedok|u (kvantitativas aptaujas datiem)
sadalijuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértéjums meérits piecos lldzdalibas intensitates
lTmenos: 1) atpazist/zina; 2) apmeklé; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5) iesaistas satura
veidosana.
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5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas
aptaujas datiem) sadalijuma, kur organizacijas Ilidzdalibas pasSnovértéjums mérits piecos
lidzdalibas intensitates [imenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3)sniedz ekspertizi; 4) rekomendé
citiem; 5) rada saturu, produktus, pakalpojumus un veido infrastruktdru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par
lldzdaltbas intensitati sadarbibas dimensija, pamatojoties bazes novértéjuma gaita iegitajos datos.

Saskana ar pétijuma iesaistito ekspertu vértéjumu, sadarbibas dimensija kopéja LIKE
indeksa vértiba ir 14 punkti (3+4 +7)

3.2. BAZES DATU ANALIZE IZAICINAJUMA KATEGORIJA “LIDZDALIBA”

Otrs Liepaja 2027 monitoringa matricas izaicinajums “Lidzdaliba” atklaj Liepajas 2027 Programmas
koncepcijas vienu no centralajiem atslégas vardiem, kas izmantots ne tikai mérku, bet art galveno
sasniedzamo rezultatu méridana. Tas izteikts ka LIKE (Liepajas lesaistes Kultlra Efektivitates)
indekss. Programmas akcents uz lidzdalibas veicinaSanu paradas gan Programmas mérkos, gan
ka caurviju komponente. Programma izgaismota izaicinajuma “iesaistes trakums kopigas vides
veidoSana un izpratné par vidi” risindjuma stratégija ir izteikta Liepaja 2027 koncepcijas
programmatiskaja Inija “Lidzdarboties dzives vides veidoSana — gan garigaja, gan fiziskaja limen1”
un ir izteikta meérki, kas paredz apzinaties, ka ikviena masu riciba ietekmé 3o lielo ekosistéemu, ko
saucam par Baltijas jaru, Latviju, Eiropu un pasauli: “Palielinat sabiedribas Iidzdalibu apkartéjas
vides veidosana”. Tapat ka citos izaicindjumos, Sis mérkis tiek sasniegts Cetras dimensijas jeb
jomas — kultdiras, ekonomikas, izglitibas un sabiedribas iesaistes.

3.2.1. Lidzdaliba dimensija “Kultara”

Lidzdaliba kultGras joma var tikt istenota gan ka individuala, gan kopienu, gan grupu un organizaciju
iesaiste makslinieciskaja jaunradé un citos kultiras procesos. Ta var izpausties iedzivotaju un
kopienu makslinieciskas jaunrades aktivitatés, kultdras patérind, mantojuma saglabasanas un
tradiciju uzturéSanas aktivitatés. Kultiras lidzdalibas pétnieciba biezi uzmanibas centra ir socialas
grupas, kuram ir augstakas lidzdalibas barjeras un kultiras izslegSanas riski. Programmas bazes
novertéjuma ka kategorijas “lidzdaliba” kultdras dimensijas indikatori tika izvéléti: 1) Liepajas,
Kuldigas un Dienvidkurzemes iedzivotaju kultdras patérina un lidzdalibas prakses (tostarp
iedzivotaju informétiba par kultras norisém un kulttras patérina paSnovértéjums dienasgramatas);
2) kultras pasakumu un kultdras infrastruktiras apmekléjuma bieZzums pédéjo 12 ménesu laika
kop$ datu ieguves briza, tostarp auditorijas segmentos: gimenes ar bérniem un cilvéki ar
funkcionaliem traucéjumiem; 3) kultiras pasakumu pieejamiba sociali atstumto grupu parstavjiem;
4) ekodizaina principu izmantoSana pasakumu organizéSana.

Viens no kultdras dzdaltbas priekSnoteikumiem ir iedzivotaju informétiba par kultiiras norisem
(sk. 1. pielikumu). Analizéjot pasSnovértéjumu par to, cik informéti vai neinforméti mérkgrupas
iedzivotdji ir par kultiras pasakumiem/ notikumiem Liepajas pilséta, Kuldigas novada un
Dienvidkurzemes novada, redzam, ka augstu vértéjumu ir sniegusi vid&ji 1/4 dala iedzivotaju.
Informétibas pasSnovértéjums izteikti atSkiras dazadu pasvaldibu iedzivotajiem. Vispozitivak ir
novértéta informétiba par kultiras notikumiem Liepajas pilséta — 39 % respondentu sniegusi
vértéjumu 8-10 punkti 10 punktu skala un vél 26 % respondentu savu informétibu vertéjusi ar 67
punktiem, bet 35 % sniegusi kritisku pasnovertéjumu 1-5 punktu robezas (vid&jais vértéjums 6,4
punkti 10 punktu skala). Kritiskaki bijusi vertéjumi par paréjam pasvaldibam. Savu informétibu par
kultdras notikumiem Dienvidkurzemes novada 51 % respondentu vérté ar 1-5 punktiem, bet 48 %
ar 7-10 punktiem (vidéjais vértéjums 5,3 punkti). Savukart viskritiskak vértéta informétiba par
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kultdras notikumiem Kuldigas novada — 64 % respondentu sniedz vértéjumu 1-5 punktu ietvaros un
tikai 35 % sniedz pozitivus vértéjumus (vidéjais informétibas pasnovértéjums — 4,4 punkti).

13. attéls. Informétiba par kultdras pasakumiem un notikumiem: kopégjie radtaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

% m8-10 6-7 1-5 Grati mVidgjais
pateikt (1-10)
Liepajas pils&ta 35 - 6,4
Dienvidkurzemes novada 51 1 - 53
Kuldigas novada 64 1 - 4.4

Analizéjot datus sociali demografisko grupu dalijuma, novérojamas vairakas atskiribas. Augstakus
vértéjumus sniegusas sievietes (vidéjais raditajs Saja merkgrupa — 6,7 punkti), Liepaja dzivojosie
(7,2 punkti), pilsétas dzivojoSie (6,8 punkti. Zemakus vértéjumus sniegusi 15-34 gadigie (6,1
punkts), viriesi (6,1 punkts), krievu tautibas parstaviji (6,1 punkts), Kuldigas novada dzivojosie (4,5
punkti), laukos dzivojosie (5,5 punkti), iedzivotaji ar gimenes ienakumiem uz vienu gimenes locekli
ldz 500 eiro ménesT (5,9 punkti).

Kultdras Iidzdaltba mérka teritorijas iedzivotaju prakses kvantitativi tika méritas izmantojot divas
pazimes — 1) noteikta tipa kultiras pasakumu un kultiiras vietu apmekléjumu; 2) konkrétu
kulturas vietu/organizaciju apmekléjumu.

Respondenti atklaja savu apmekléjumu 21 dazada veida kultlras pasakumos un kultlras vietas,
kuru apmekléjums tika mérits par pédéjiem 12 ménesSiem.

14. attéls. Kultdras pasakumu un kultdras vietu apmekléjums pédéjo 12 ménesu laika: kopéjie raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

% m Reizi ménesT mReizi 2-3 = Reizi Reizi  Retak ka Ne Grati pateikt /  Apmeklgjis /-usi
vai biezak méneSos pusgada gada reizigada reizes Nav atbildes pedéjo 12
Apmeklgjis /-usi .. pagasta, pilsétas vai novada sv&tkus 35 15
__kultorvesturiskas vietas 21 19
..popularas mizikas koncertu 25 28 68|
__muzeju 29 37
..pasakumu, kur uzstajas amatierkolektivi, paSdarbnieki 26 37
_kultdras pasa@kumu bé&rniem vai gimeném ar bérniem 13 41 m
...profesionala teatra izradi 21 43
._.atrakciju, izklaides parku 21 44
Skatijies /~usies filmu kinoteatr vai brivdabas kinoseansa 15 44 m
__balli, zalumballi 19 46 El
_kultdras pasakumus vietéja kultoras centra A0 16 45 m
_.militara mantojuma objektus 26 42 (50|
..makslas galerias, izstaZu zales 22 46 EE]
_.mazikas festivalu Z2IEN 24 49
...zoologisko darzu vai mini zoo 25 46 [ 46
..klasiskas, laikmetigas mazikas koncertu 16 53 40
_biblioteku  IEFEENEE! 10 54 39
_.amatierteatra, pasdarbnieku teatra izradi 17 o
_.stand-up izradi 12 71 1
_citka izradi 2 12 78 [ 15]
_..operas vai baleta izradi |l 79 [13]
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Dati liecina, ka nozimigu auditorijas segmentu mérka teritorija piesaista tris kultiras aktivitasu tipi —
pagasta/pilsétas/novada svétki (82%), kultdrvésturisku vietu apmekléjums (77%), popularas
muzikas koncertu apmekléjums (68%).

Padzilinati analizéjot apmekléjuma datus sociali demografisko raditaju griezumos, novérojams, ka ir
atseviSkas mérkgrupas, kuru apmekléjuma raditaji ir izteikti augstaki. Pirmkart, tie ir 15-34 gadigie
— Saja vecuma grupa gandriz visas anketa ieklautajas kategorijas ir augstaki raditaji, neka citas
vecuma grupas. Iznémums ir makslas galeriju un izstdZu zalu apmekléSana, klasiskas, laikmetigas
mazikas koncertu apmekléSana, ka art operas vai baleta izrazu apmeklédana — Sajos aspektos 15—
34 gadigo raditaji ir zemaki. Otrkart, aktivi kultiras pasakumu un vietu apmeklétaji ir tie, kuriem ir
nepilngadigi bérni (78 % no Sadiem respondentiem pédéja gada laika ir apmekl€jusi kultdras
pasakumus bérniem vai gimeném ar bérniem). Treskart, aktiva kulttras patérétaju grupa ir tie, kuru
majsaimniecibas ir 4 un vairak cilvéki. Japiemin, ka gimenes iendkumu aspektd novérojams —
aktivaki kultlras patérina ir tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménesr ir 501-1000 eiro, bet
tie, kam ienakumi ir augstaki, patérina ir mazak aktivi.

Savukart ka mazak aktivi kultiras pasakumu un vietu apmeklétaji datos identificEjami: 55—-75
gadigie, krievu un citu tautibu iedzivotdji, laukos dzivojosie, tie, kuriem nav nepilngadigi bérni, 1
personas majsaimnieciba dzivojosie, ka ari tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménesr ir
[1dz 500 eiro.

Veértejot datus par aptaujas merkgrupa ieklautajam pasvaldibam, novérojams, ka salidzinosi
mazaktivaki ir Kuldigas novada iedzivotaji, bet aktivaki ir Liepajas pilséta dzivojosie.

16. tabula. Kultdras pasakumu un kultdras vietu apmekléjums pédéjo 12 ménesu laika: sociali demografisko
grupu radrtaji.

Baze: Visi respondenti, n=425

Piezime: Tabula attélotas atbildes ‘Apmeklgjis /-usi pédéjo 12 ménesu laika’ Tpatsvars.

Bérni vecuma Gimenes ienakumi
Pilséta vai Apdzivotas |[idz 18 gadiem ménesTuz vienu
Vecums Dzimums Tautiba novads vietas tips (ieskaitot) Cilvéku skaits gimené gimenes locekli
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Kultdras patérina aktivitate tika pétita arf, noskaidrojot mérka teritorijas iedzivotaju procentualo
Tpatsvaru, kuri ir apmekl€jusi konkrétu kultdrvietu/kultdras organizaciju Liepaja, Dienvidkurzemé,
Kuldiga. Mértfjumam tika izvélétas 18 kultdrvietas/kultiras organizacijas. Dati liecina, ka parliecinoss
mérka teritorijas kultiras auditorijas lideris ir koncertzale "Lielais dzintars": pasdkumus taja
apmekléjusi 59 % respondentu (tai skaitd 38 % vairakas reizes). Top otru poziciju ienem Liepajas
teatris, ko 2024. gada laika apmekléjusi 50 % respondentu (tai skaita 30 % vairakas reizes), bet
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treSa popularaka kultdrvieta ir Liepajas muzejs un ta filiales, ko apmekléjusi 46 % respondentu (tai

skaita 19 % vairakas reizes). Gandriz tikpat liela auditorijas dala apmekléjusi arT Liepajas Olimpisko

centru (apmekléjusi 44 %), kinoteatri "Cinamon Liepaja Balle" (43 %), koncertdarzu "Pat véjini!" (43
%).

15. attéls. Kultdras organizaciju un kultirvietu apmekl&jums: kopgjie radttaji.

Baze: Visi respondenti, n=425

% m\Vairakas mVienu Ne Grilfi pateikt /  Apmekl&jis /-usi

reizes reizi reizes Nav atbildes p&déjo 12
Koncerizalé "Lielais dzintars” 41 59
Liepajas teatr 30 20 50 El
Liepajas muzeja vai kada no ta filialém 54 [ 46 ]
(Kultiiras pasakumus) Liepajas Olimpiskaja centra 22 22 56 m
Kinoteatri “Cinamon Liepaja Balle” 31 12 57
Kultdras pasakumu koncertdarza “Pat vajini!” 57
Liepajas Latvie5u biedribas nama 61
Kultdras pasakumi Karosta 64
Kultorvietu Atmodas darzs Liepaja 68
Kultdras namu vai tautas namu Dienvidkurzemes novada 68
Kultarvietu Pegaza pagalms Liepaja 70
Kultdras namu Wiktorija Liepaja 75
Kuldigas Kultaras centru  [IEEIIREN 30
Liepajas Centralaja zinatniskaja biblioteka 84 [ 16]
Liepajas lellu teatrm [ETIT 85 [ 15]
Biblioteku Dienvidkurzemes novada 85 [ 14|
Kuldigas Galveno bibliotéku 9 E]
Makslas centru Aizputé SERDE [IEN 92

Tapat ka attieciba uz kultGras pasakumu apmekl€Sanu kopuma, ari konkréto kultlrvietu
apmekléjuma datu sociali demografiska analize liecina, ka ir mérkgrupas, kas to dara izteikti biezak,
un tadas, kas izteikti retak. Aktivaki kultdrvietu apmeklétaji ir 15-34 gadigie, sievietes, Liepajas
pilséta dzivojoSie, pilsétas dzivojosie, tie, kam ir nepilngadigi bérni, tie, kuriem ir augstaki ienakumi.
Savukart izteikti mazaktivaki konkréto kultdrvietu apmekléSana ir 55—75 gadigie, viriesi, cittautiesi,
Kuldigas novada dzivojoSie, laukos dzivojosie, tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménest
neparsniedz 500 eiro.
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17. tabula. Kultdras organizaciju un kultdrvietu apmekléjums: sociali demografisko grupu radrtaji.
Baze: Visi respondenti, n=425
Piezime: Tabula attélotas atbildes ‘Apmeklgjis /-usi pédéjo 12 ménesu laika’ Tpatsvars.

Bérni vecuma Gimenes ienakumi
Pilséta vai Apdzivotas |lidz 18 gadiem ménesTuz vienu
Vecums Dzimums Tautiba novads vietas tips (ieskaitot) Cilvéku skaits gimené gimenes locekli
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Baze: Visi respondenti, n=| 425 | 108 165 152 |191 234 |319 66 40 |228 106 91 | 309 116 | 181 244 |76 130 93 126|112 158 64 91
APVEKLEJIS /-USI PEDEJO 12 MENESU LAIKA (kopa)| 88 | 93 90 82 |85 91 |9 8 8 |92 90 77| 91 8 | 91 8 |83 8 90 94|80 94 92 88
Koncertzalé "Lielais dzintars"| 59 | 60 61 56 | 47 71 | 61 58 48 | 69 55 37 | 64 47 | 62 57 | 54 59 59 61 |48 63 65 61
Liepajas teatri) 50 | 60 47 45 | 40 60 | 56 35 36 |56 50 36 | 53 44 | 55 47 |47 47 50 55|39 56 55 52
Liepajas muzeja vai kadano ta filidlem| 46 | 48 45 45 | 37 54 | 44 51 51 |59 41 16 | 52 31 49 43 | 45 42 50 47 | 39 49 45 49
(Kultoras pasakurmus) Liepajas Olimpiskaja centra| 44 | 54 41 40 | 388 50 | 48 35 37 |53 48 20| 50 32 51 39 |33 41 48 51|37 53 38 43
Kinoteatri “Cinamon Liepaja Balle”| 43 | 57 53 22 | 37 50 | 46 33 40 |54 46 14 | 49 29 | 58 32 |31 36 48 54|38 47 52 39
Kultdras pasakumu koncertdarza “Pat véjinil’| 43 | 46 38 46 | 34 52 | 43 40 48 | 56 37 17 | 49 28 | 44 42 | 44 47 40 41 | 34 49 4T 42
Liepajas LatvieSu biedribas nama| 39 | 34 36 47 | 28 49 | 37 44 45 |54 35 6 | 45 24 | 40 38 |33 39 42 40|38 42 34 38
Kultdras pasakumiKarosta| 36 | 44 35 31 | 32 41|33 52 35|49 33 7 | 44 17 | 39 34 | 40 33 45 31|33 36 37 40
Kultdrvietu Atmodas darzs Liepaja| 32 | 37 34 24 |25 38|29 35 40 |46 23 7 | 39 13 | 35 29 |34 28 32 34|24 33 37 34
Kultdras namu vai tautas namu Dienvidkurzemes novada| 32 | 34 35 ' 26 | 29 34 |37 12 26 |22 65 16| 26 46 | 33 30 [ 26 31 33 34|30 33 30 33
Kultdrvietu Pegaza pagalms Liepaja| 30 | 40 33 17 | 25 34 (33 20 24 |44 22 3 | 37 12 | 37 24 |26 26 32 34|22 29 40 33
Kultaras namu Wiktorija Liepaja| 24 | 32 26 16 | 19 30 | 28 9 24 |32 24 6 | 28 17 | 30 20 |21 23 29 24|16 26 30 28
Kuldigas Kulttras centru| 20 | 21 20 20 (19 22 |23 9 22|10 10 60 | 18 27 | 20 21 |19 21 18 23|15 24 20 21
Liepajas Centralaja zinatniskaja biblioteka| 16 | 17 17 14 | 9 23|15 18 21 (25 10 2 | 20 6 18 15 |12 14 17 20 (17 10 19 24
Liepajas lefluteatri 15 | 25 13 9 | 13 17 (16 16 9 |21 11 4 | 18 9 22 0 |11 10 19 20 |16 16 15 13
Biblioteku Dienvidkurzemes novada| 14 | 21 13 10| 9 20|17 5 13| 8 33 8 | 12 20 | 14 15 |11 17 12 16 |14 15 14 13
Kuldigas Galveno bibliotéku| 9 | 10 9 8 | 7 10|10 3 9 |2 1 36| 7 12| 10 8 [10 7 9 10|4 11 11 10
Makslas centru Aizpute SERDE| 7 | 3 8 11| 8 7 | 9 8 |4 10 11| 6 11 5 9 |10 8 6 6|4 11 7 5
NEKO NAV APMEKLEJIS /-USIPEDEJO 12 MENESULAIKA| 12 | 7 10 18 |15 9 |10 11 20| 8 10 23| 9 17 9 14 |17 15 10 6 |2 6 8 12

Konteksta ilustracijai 2025. gada

janvart veiktas Latvijas

iedzivotaju aptaujas

ietvaros, tika

noskaidrots Liepajas pilsétas kultGras notikumu apmeklétaju Tpatsvars Latvijas iedzivotaju vida.
Latvijas iedzivotaju aptaujas dati liecina, ka Liepaja ir otrs popularakais kultGras pasakumu
apmekléjuma galameérkis talit aiz Rigas (apmekléja 46% Latvijas iedzivotaji). 2024.gada apmekl&ja
kultiras pasakumus Liepaja apmekl€ja 11%, Kuldigas novada — 5%, Dienvidkurzemes novada 5%
Latvijas iedzivotaji. Mérkteritoriju apmekléja 16% Latvijas iedzivotaji.

16. attéls. Kultdras pasakumu galamérki Latvija (%).

Vai pédéjo 12 ménesu laika Jus esat apmekléjis/-usi

kultaras pasakumus

... Riga?

... Liepaja?
... Jurmala?

11
10

... Daugavpili?

... Ventspili?

... Jelgava?

... Valmiera?

... Ogre?

... Kuldigas novada?

... Dienvidkurzemes novada?
... Jékabpili?

... Rezeknée?

... Liepaja?/ Kuldigas novada?/...

oo e oo
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Lai padzilinati izprastu kultiras Iidzdalibas veidoSanas vidi mérka teritorijas iedzivotaju ikdienas
dzives praksés, tika iegdti kvalitativa metodologija balstiti dati, kas lauj pietuvinajuma analizét 10
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mérka teritorijas iedzivotaju kulttras prakses. Dati tika ieguti, izmantojot inovativu kultlras patérina
pétniecibas metodi — iedzivotaju kultiras patérina dienasgramatas (sk. 5. pielikumu). St
apak$pétijuma meérkis bija padzilinati izpétit Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu
iedzivotaju individualos kultiras patérina paradumus klatiené un digitalaja vidé, fokuséjoties uz to,
ka mijiedarbojas klatienes un digitalas kultiras aktivitates un ka iedzivotaji veido dazadas kultdras
patérina prakses konkrétaja mérkteritorija. Pé&tljuma dalibnieki tika atlasiti pakartoti TpaSiem
kriterijiem, vienlaikus, daliba pétijuma ir raksturojama ka 1pasa lidzdalibas forma un kvalificéjama ka
sabiedriskas zinatnes aktivitate.

Pétijuma rezultati lauj vienlaikus gan identificét jaunus (lidz Sim nepétitus) kultdras patérina
aktivitaSu veidus, gan dominé&josas kultlras patérina prakses, gan kultiras [idzdalibas vietu citu,
iespéjams, konkurgjoSu lidzdalibas prakSu spekira.

Dati liecina, ka kopa iesp&jams noradit 135 dazadus kultiras patérina indikatorus (aktivitates), kas
sakartoti 11 kategorijas (18. tabula). 9 no tam ir saistitas ar kultdras nozari — audiovizuala maksla;
kultdras mantojums; vizuala maksla, fotografija, dizains un arhitektdra; literatira; skatuves maksla;
mazika; citas ar kultdru saistitas aktivitates (bérniem, izklaidei, notikumi un pirkumi); informacija par
kultGru; hdzdaliba amatiermaksla. Divas raksturo citas briva laika vai l"dzdalibas prakses, kas nav
saistitas ar kultdru, lai gatu priekSstatu, kas ir tas, ar ko dalibnieki nodarbojas brivaja laika un ka
kultdras prakses konkuré ar citdm (pieméram, darzkopibu, sportu u.tml.). Minétas kategorijas ietvéra
dazadas aktivitates, kuras raksturoja divi parametri 1) klatienes vai digitalais kultiras patérind un 2)
aktiva vai pasiva aktivitate.

18. tabula. Kultdras patérina indikatoru (aktivitasu) kategorijas
Nr.p.k. Kultiras patérina indikatoru (aktivitasu) kategorijas
1 Audiovizualie produkti (filmas, seriali, video, TV)
Kultiras mantojums
Vizuala maksla, fotografija, dizains un arhitektdra

3

4 Literatdra

5 Skatuves maksla (teatris, opera, deja, cirks u.tml.)
6 Mdazika
7

8

9

Citas ar kultGru saistitas aktivitates (bérniem, izklaidei, notikumi, pirkumi)
Informacija par kulttru

Lidzdaliba amatiermaksla

10 Citas hdzdalibas aktivitates

11 Citas aktivitates

Dati liecina, ka ir kultiras praksés dominé 1) regionals (tuvu dzivesvietai) kultiras patérins,
2) dzivesvieta balstits (ne arpusmajas/publiska telpa), 3) kultiras patérin$ un klatienes
aktivitates, 4) “Liela dzintara” un citu kulturvietu piedavajums.

Mérkteritoriju iedzivotaju vidi dominé regionalais kultaras patérin$, kas nozimé, ka pamata
kultGras aktivitates tiek istenotas mérkteritorijas vai to tuvéja apkartné. Kulttiras pasakumi vairak tiek
apmekléti dzivesvietd vai netalu tai, tikai dazi no dalibniekiem ir brauku$i uz Rigu, lai, pieméram,
skatitos teatra izradi vai baletu, apmeklétu kadu izstadi. Kuldigas dalibniece ir devusies art uz
Liepaju, savukart Liepajas dalibnieki tikai uz Rigu. Dienasgramatas un sarunas |ava secinat, ka
norises un celojumi Lietuva ir tipiskas Sis mérkteritorijas iedzivotaju aktivitates. Var secinat, ka
attalums (precizak — noriSu tuvums) ir nozimigs kultdras aktivitasSu Tsteno$anas faktors.

Visiem dalibniekiem dominé dzivesvieta balstitais kultiras patérins, kas nozimé, ka tiek Tstenotas
tadas aktivitates, ko pamata iesp€jams veikt dzivesvieta — lasitas gramatas (drukata un elektroniska
forma), rokdarbi, klaustta mazika, skatita televizija, strauméSanas platformas un cita veida
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audiovizualais saturs, skatiti video tieSsaisté un tamlidzigi. Ne visas no tam ir digitalas aktivitates,
pétijuma dalibnieki loti daudz laika pavada dzivesvietd nodarbojoties ar rokdarbiem un gramatu
lasi8anu. Tomér janem véra, ka lidz ar digitalo tehnologiju attistibu dzivesvieta balstitais patérins ir
pargajis uz mobilajam formam, t.i. digitala kultiras patérina savas viediericés (viedtalruni, planseté
u.tml.). Vairak tas dominé gados jaunako dalibnieku vida. Mobili tiek patéréeta mazika, video, iegita
informacija par kultdru, arT lasitas e-gramatas. Lai gan dalibnieki vairak patéré majas kultiru jeb
dzivesvietd balstito, tomér kopuma dominé tieSi klatienes aktivitates formas, kas neprasa
tieSsaistes iesaisti, Ipasi gramatu lasiSana un rokdarbi (adiSana u.tml.). Papildus tam, mérkteritoriju,
Tpasi Liepajas, iedzivotdji ir loti aktivi kultdras patérétaji arpus majas — tipiski, ka vairakas reizes
ménesi tiek apmekléta vietéja Liepajas koncertzale “Lielais dzintars”, Liepajas teatris, Liepajas Lellu
teatris, pieminéti tiek art pasakumi Liepajas Olimpiska centra Rozu zalé un citas kultlrvietas. Pie
klatienes aktivitatem tiek ieskaititas ari tas aktivitates, kas nesaistas ar kultdru (briva daba, sporta,
darza darbi u.tml.), kas parada, ka mérkteritoriju iedzivotaji kopuma vérsti uz klatienes pieredzu
uzkraSanu, ne atraSanos digitalaja telpa. Dati liecina, ka koncertzales un citas kultiras noriSu
iespéjas ari tiek novértétas. Nemot vera Liepajas koncertzales “Lielais dzintars” apmeklétas
norises un nopirktas biletes uz pasakumiem nakotné, kas paradas dienasgramatas, ka arf sarunas
ar dalibniekiem, Tpasi Liepajas iedzivotaji noverte plado piedavajumu, kas pieejams Liepajas pilséta.
Daltbnieki noverté ne vien pasakumu daudzumu, bet arT daudzveidibu un kvalitati, jo ir iespéja
apmeklét gan augstsvertigus akadémiskas muazikas, gan popularas muizikas koncertus, ka art
iespéja apmeklét teatri. Sarunad ar dalibniekiem redzams, ka Liepajnieki sevi vérté ka
paspietiekamus, jo daudz kas ir pieejams uz vietas un neprasa doties uz galvaspilsétu.

Ka ar kultaras aktivitatem “konkuréjosas” briva laika un lidzdalibas formas iedzivotaju briva
laika struktlira paradas: 1) daudzveidigas dabas piedavatas iespéjas briva laika pavadiSanai,
2) sports, darzs un artelpu norises, 3) prata un erudicijas spéles, 4) kafejnicas un neformalas
kulturvietas.

Meérkteritoriju dalibnieki, Tpasi no Liepajas, izmanto pilsétas unikalo novietojumu un dabas dotas
iespéjas, diezgan biezi dodoties pastaigas, pargajienos, ntjoSanas pastaigas un citas aktivitatés
pie jaras, art citur pilsétvidé. Salidzinot ar citu regionu dalibniekiem (cita pétijuma ar $o metodi),
izteikti redzams, ka liepajnieki un arT citu mérkteritoriju iedzivotaji atrod daudzveidigus veidus, ka
pavadit laiku pie dabas. Ka redzams dienasgramatas un péc sarunam ar dalibniekiem, brivaja laika
aktivitates briva daba ir nozimiga ikdienas sastavdala, turklat ir tadi, kas nemaz nevélas pavadit So
laiku iekstelpu aktivitatés (t.sk. kultdiras), vél jo vairak — patéréjot kultdru digitala veida. Tie, kuri
ikdienu pavada telpas un pie datora, vélas atslégties no ekraniem, art Covid-19 pandémijas laika un
péc tas arvien vairak kluva aktivitates svaiga gaisa. Izteikti redzams, ka mérkteritoriju iedzivotajiem
fdztekus artelpu norisém briva daba (pastaigam, pargajieniem u.tml.) ir nozimigas ari fiziskas
aktivitates, turklat tas Tsteno dazadu vecumu dalibnieki. Istenotas fiziskas jeb sporta aktivitates ir
daudzveidigas, sakot ar sporta zales un nodarbibu apmekléjumu, I1dz stritbolam un ndjoSanai. Tas
aiznem diezgan lielu laiku ikdienas un sava zinad konkuré ar dazadam kultdras aktivitatém, ka
gramatu lasiSana, filmu skatiSanas, kas ir ikdiena integrétas un neprasa lielu plano3anu, bet ir
izdaramas brizos, kad nav jastrada, jamacas vai jabut kopa ar maziem bérniem vai citiem
aprapéjamiem. Vel viena konkuréjoSa aktivitate ir darza darbi, kas iedzivotajiem, kuriem ir sava
privatmaja un darzs, aiznem diezgan lielu laiku (Tpasi tuvojoties pavasarim). Vairaki dalibnieki atzist,
ka tikai ziemas perioda ir iespé&ja vairak apmeklét kultiras norises, savukart siltaja perioda dominé
darza darbi. TieSi Liepaja loti populara aktivitate ir prata un erudicijas spéles dazadas publiskas
vietas. Aptuveni puse no dalibniekiem tadas piedalas, turklat vairak neka vienu reizi ménesi. Viena
no dalibniecém piedalas S$adu spélu organizé€Sana, jo loti interesé Liepgjas vésture un
novadpétnieciba. Tas ir aizraujoSs veids, ka pavadit laiku kopa ar citiem cilvekiem, apgat ko jaunu,
1pasi par savu dzivesvietu. Liepaja batiska satikSanas vieta ir dazadas kultiirvietas un kafejnicas,
1pasi svarigi tas ir gados jaunakiem cilvékiem (Iidz 40), bet arT vecaka gadagajuma cilvéki labprat
satiek draugus kafejnicas. Salidzinot ar citiem Latvijas regionu kultdras patérétajiem (no cita
pétijuma), redzams, ka Liepaja tik tieSam ir aktivaki gajéji uz dazadam kulttrvietam un kafejnicam,
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kas liecina, ka satikSanas vietu kultlra ir nozimiga Liepajas sastavdala ar potencialu bat arT par
kultdras patérina vietam, ja tajas tiek integrétas dazadas citas aktivitates (izstades, lasiSanas starisi,
galda spélu vietas u.tml.).

Dienasgramatu analize atklaj, ka kultiiras Iidzdalibai ir daudzveidigas izpausmes formas un tas
arvien dazadojas. Liepaja iespé&jas var izmantot visai plasi, nemot véra pilsétas salidzinosi lielo
izméru un plasSo aktivitaSu klastu, ko ta piedava. Lai gan tikai dazi dalibnieki bija aktivi
amatiermaksla, ir arT tadi, kuriem ir pastiprinata interese par kultiiras radisanu — roméanu rakstisanu,
novadpétniecibu, arhivu satura un véstures pétniecibu. Bdtiski, ka Sis lietas |auj viniem veidot ar
Liepaju saistitu saturu — gramatas, spéles, stastus un citas aktivitates. Janem veéra, ka
dienasgramatu pilditaji bija aktivi dalibnieki, bet vinu pieredze norada uz daudzveidigajam kulttras
ltdzdalibas formam, kas ir iespéjamas Liepaja. Interesants mérkteritorijas kultlras patérétaju profila
aspekts ir pilsoniskas Iidzdalibas aktivitdte. Secinats, ka dalibnieki, kuri ir loti aktivi pilsoniskaja
lldzdaliba — piedalas politiskajas partijas, kopienu aktivitatés, iesaistas brivpratigaja darba un
darbojas NVO, mazak iesaistas kultlras aktivitatés. Attiecigi, vinu interese ir fokuséta uz pilsonisko
aktivitati un aiznem diezgan daudz briva laika, bet kultdras aktivitatém vinu ikdiena vieta samazinas.
Pieméram, tiek apmeklétas partiju sanaksmes un NVO biedru tik8anas, bet brivaja laika pamata
lasitas gramatas un patéréts audiovizualais saturs, atstajot maz vietu publiskam aktivitatém, ka
teatri, izrades, izstades un muzeji. Kada no dalibniecém atzina, ka publiskas kultras aktivitates ir
pedgéjais, ko vina dara, ja ir palicis brivais laiks péc darba, majas darbiem un darba partija. Domajot
par kultdras un citu lldzdalibas formu saikném, batu vérts §adam briva laika struktdras modelim
pievérst lielaku uzmanibu.

Kultiras Idzdalibas veicindSana 1pa%a uzmaniba tikusi pievérsta konkrétam sociali
demografiskam grupam, kuru Ilidzdalibas iespéjam ir specifiski nosacijumi vai augstas
barjeras. Novértéjuma bazes pétijuma ka Tpasas grupas izdalitas: 1) imenes ar bérniem; 2) sociali
atstumto grupu parstaviji.

Gimenes ar bérniem tradicionali skata ka TpasSu auditorijas dalu, ko segmenté gan specifiskas
kultdras vajadzibas, gan briva laika struktiras specifikas dél. Dati liecina, ka [tdzdalibas un patérina
prakses lield méra ir atkarigas no bérnu skaita gimené, bérnu vecuma, gimenes dzives vietas tipa
un ta, vai gimenei ir atbalsta personals, kas |auj daZziem no gimenes apmeklét kultdras pasakumu.
Fokusgrupu diskusija ka galvenas barjeras kultiras pasakumu apmekiéjumam min: 1) finansialas
iespéjas, jo kultiras pasakuma izmaksas gimenei ar lielaku bérnu skaitu, ir augstas, 2) laika trikumu,
3) norises vietas fizisku nepieejamibu, 4) dazada vecuma bérniem piemérota satura trikumu, 5)
nevélésanos “izkustéties” no majas, ja dzivesvieta ir vienséta, kas ir noskirta no citam apdzivotajam
vietam, 6) norises laika nepiemérotibu bérnu reZimam un dienas kartibai. Ka Ilidzdalibu veicinoSs
faktors minétas izglitojosas programmas par kultGras témam ar interaktivitates elementiem, kur bérni
varétu patstavigi iesaistities bez vecaku klatbitnes. Tapat, tiek noradits uz Tpasu marketinga un
reklamas instrumentu izveidi bérniem (ietekmétaju video), kas lauj mérktiecigak ieinteresét tiesi
bérnus.

Diskusija ar sociali atstumto grupu parstavjiem ka galvenie faktori, kas veido barjeras gan kulttiras
patérina, gan aktivajam lidzdalibas formam, minéti — naudas trikums, transporta (art sabiedriska
transporta) nepieejamiba un informacijas sadrumstalotiba un trikums (nav fokuséta tiesSi uz So
cilveku vajadzibam. Tapat ir norades uz pasakuma valodu, kas traucé baudit piedavajumu,
pieméram, “dziesmas tiek dziedatas anglu valoda, bet es to nesaprotu”. Ka viens no iemesliem
zemakai kultlras aktivitatei tiek minéts ari laikmetigds makslas piedavajums, kas ne vienmeér ir
saprotams, tdpéc — mazak interesants. Ka risinajums Sis barjeras mazinadanai tiek piedavats —
veidot makslas noriSu skaidrojoSus pasdkumus. Respondenti |oti atbalsta un ierosina veicinat tadu
praksi, kur biletes uz kadu pasakumu tiek izplatitas darba vietas. Sada pieeja loti mazinatu
pieejamibas barjeras, jo iespéja apmeklét pasakumu kopa ar kolégiem bitu spécigs motivators.

Sociali atstumto cilvéku fokusgrupa tiek izteikta parlieciba, ka vinu pasvaldibas tiek piedavatas
plasas iespéjas piedalities dazadas kultlras lidzdalibas aktivitatés, tomér atsauciba nemaz neesot
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liela. Minéts, ka parasti tajas iesaistas vieni un tie pasi cilvéki. Tie, kas ir iesaistijusies kultdras norisu
organizésana, tie loti gandariti par savu pieredzi un uzskata, ka ta sniedz batisku ieguldijumu dzives
kvalitate, vientulibas mazinasana, lietderibas sajitas stiprinasana u.t.t. To cilvéku izteikumos, kuri
nav iesaistijusies biezi paradas narativs: “traucé kompanijas neesamiba — ja bitu kads pazistamais,
ar ko kopa Iidzdarboties kultiras norisés, tad tas kalpotu ka pamudino$s faktors”.

Viens no zala kursa ietekmétiem instrumentiem kultdras lldzdalibas stratégiju attistiba ir ekodizaina
principu izmanto$ana pasakumu un kultdras noriSu veidoSana. Par 30 pieredzi bazes pétijuma
kultdras un rado&a sektora aptaujas ietvaros tika iegati kvantitativi dati: nozares parstavju ekodizaina
zind8anu, konkrétu ekodizaina principu parzinaSana un to pielietojuma pasnovértéjums (sk.
2. pielikumu).

Aptaujas dati liecina, ka aptaujato KRS operatoru zinaSanas par ekodizaina principiem pasakumu
organizésana ir salidzino8i zemas un tikai neliela dala Sos principus parzina. Vidéjais zinasanu
pasnovertéjums 10 punktu skala ir 4,81 punkti

17. attéls. Ekodizaina principu zina8anu pasnovertéjums.
Baze: Visi respondenti, n=100

Parzina ekodizaina
principus pasakumu
organizésana
17%

® PiinTbd parzinu (8-10)
(6-7)
Memaz nepdrzinu (1-5)
Grifti pateikt/ Nav atbides

Lagti noradtt, cik labi parzina ekodizaina principus pasakumu organizés$ana (10 punktu skala, kur “1”
nozimé “nemaz neparzinu”, bet “10” nozimé “pilntba parzinu”), vairak neka puse aptaujato (54%)
novertéja savas zina8anas salidzinoSi zemu, sniedzot vértéjumu robezas no 1 I1dz 5 punktiem. 22%
aptaujato KRS parstavju sniedza viduvéju vértejumu, novértéjot savas zinasanas ar 6 vai 7
punktiem, bet tikai 17% respondentu atbild€ja, ka parzina ekodizaina principus, vértéjot tas ar 8 lidz
10 punktiem. 7% respondentu sniedza atbildi "Griti pateikt/Nav atbildes".

Savukart, praktiski ekodizaina principus pasakumu organizéSana no visiem aptauja sasniegtajiem
kultdras un rado$a sektora parstavjiem izmantojis katrs otrais (51%).
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18. attéls. Ekodizaina principu izmanto$ana pasakumu organizé3ana.
Baze: Visi respondenti, n=100

lzmantoti ekodizaina
principi pasakumu
organizésana
51%

= 7 un vairdk pasdkumos
= 5-6 pasakumos
3-4 pasdkumos
1-2 pasdkumos
Meviend
Grati pateikt! MNav atbildes

Lai gan ekodizaina principus pasakumu organizé$ana kopuma viduveéji vai pilniba parzina tikai 39%
aptaujato kultdras un rado$a sektora parstavju, no visiem respondentiem kopa 51% ir tos praktiski
pielietojusi vismaz viena pasakuma rikoSana. 14% aptaujato ekodizaina principus pielietojusi 1-2
pasakumos, 9% aptaujato 3—4 pasakumos, 16% aptaujato — 3—4 pasakumos, 9% aptaujato — 5-6
pasakumos, bet 7 un vairak pasakumos — 12% aptaujato.

No tiem, kas atzina, ka ekodizaina principus izmantojusi, aptauja art tika noskaidrots — konkréti
kadus ekodizaina principus ir izmantojusi pasakumu riko$ana.

19. attéls. Pasakumu organizéSana izmantotie ekodizaina principi.
Respondentiem bija iespé&ja noradtt vairakas atbildes, tadél kopéjais atbilzu skaits parsniedz 100%. n=51

Tiek izmantoti keramikas/stikla u.tml. trauki

]
[2%]

Materidlwresursu ofrreizéja'atkartota izmantodana

—

Depozita glazesitrauki/suvenin
Alkriturmu SkiroSana

Netiek izmantoti vienreizlietojamie trauki

=
%]

Dekoracju izgatavoSana no lietotiem materialiem

(=]

Dabtgu materialu zmantofana

Biomteridu/ ekologisku Tdzek|u izmantosana

lzgIMojodu pasakumu/meistarklasu organiz&3ana par vides ilgtsp&ju
Transporta koplietoSana/sabiedriska transporta izmantofana
Dabiskais vides noforméums

Dabai draudzigas édienkartes izvéle

Digitala dokumentu aprite/digitali pasakumu materidli/programmas
Atkritumu /drébju parstrade

Citas atbildes (minétas 1 reizi)

!l
-
o
[ -]

Respondenti, kuri noradija, ka pédéjo 12 méneSu laikd pasakuma organizé$ana ir izmantojusi
ekodizaina principus, tika l0gti sniegt konkrétus piemeérus, kur izmantojusi ekodiziana risinajumus,
pasakumus, prakses. Visbiezak tika minéta keramikas, stikla u.tml. trauku izmantoSana (22% jeb
minéts 11 reizes). Otra biezak minéta atbilde bija materialu/ resursu otrreizéja/ atkartota
izmantoSana (20% jeb minéts 10 reizes), bet tre$a minétaka ekodizaina prakse bija depozita glazes,
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trauki, suveniri (18% jeb minéts 9 reizes). Tika minéti arT tadi risingjumi ka atkritumu SkiroSana (16%
jeb minéts 8% reizes), vienreiz lietojamo trauku neizmanto$ana (12% jeb minéts 6 reizes), dekoraciju
izgatavoSana no lietotiem materialiem (10% jeb minéts 5 reizes). Vienlidz biezi minéta (8% jeb katrs
minéts 4 reizes) transporta koplietoSana un sabiedriska transporta izmantoSana, izglitojoSu
pasakumu un meistarklaSu organizéSana par vides ilgtspéju, biomaterialu un ekologisku I1dzek|u
izmantoS$ana, ka art dabigu materialu izmantoSana. Dabisks vides noforméjums un dabai draudzigas
€dienkartes izvéle — katra minéta 3 reizes (6%). SalidzinoSi retak minéta atkritumu un drébju
parstrade, ka arT digitala dokumentu aprite un digitali pasakumu materiali, programmas — katra no
tam minéta 2 reizes (4%).

Analizéjot pasnoveértéjumu par to, cik informéti vai neinforméti mérka grupas iedzivotaji ir par
kultiiras pasakumiem/ notikumiem mérka teritorija, redzam, ka augstu vértéjumu ir sniegusi
tikai 1/4 dala iedzivotaju. Vidéjais informétibas pasnovértéjuma limenis (10 punktu skala)
atSkiras Liepajas (6,4), Dienvidkurzemes (5,3) un Kuldigas novada(4,4) iedzivotajiem.
Kulturas Iidzdalitba mérka teritorijas iedzivotaju praksés kvantitativi tika méritas, izmantojot
divas pazimes: 1) noteikta tipa kultiras pasakumu un kultiras vietu apmekléjumu; 2)
konkrétu kultiras vietu/organizaciju apmekléjumu. Dati liecina, ka nozimigu auditorijas
segmentu mérka teritorija piesaista tris kultlras aktivitaSu tipi — pagasta/pilsétas/novada
svetki (82%), kultiurvésturisku vietu apmeklejums (77%), popularas muzikas koncertu
apmeklejums (68%). Pietieckami augsta auditorijas aktivitate (50%—-57% no aptaujatajiem)
konstatéta ari muzeju, amatiermakslas kolektivu priekSnesumu, bérniem un gimeném ar
bérniem paredzétu kultiras pasakumu, profesionalu teatra izrazu, atrakciju/izklaides parku,
kinoteatru, balles/zalumballes, kulturas centru pasakumu un militara mantojuma objektu
apmekléjuma.

Kulturas patérina intensitate statistiski nozimigi atSkiras dazados sociali demografiskos
segmentos. Vertéjot konkréetu kulturvietu/organizaciju auditorijas segmentu apjomu,
redzams, ka parliecinoSs mérka teritorijas kultiras auditorijas lideris ir koncertzale "Lielais
dzintars™: pasakumus taja apmekléjusi 59 % respondentu, otru poziciju ienem Liepajas
teatris, ko 2024. gada laika apmekléjusi 50 % respondentu, bet treSa popularaka kultarvieta ir
Liepajas muzejs un ta filiales, ko apmekléjusi 46 % respondentu. Gandriz tikpat liela
auditorijas dala apmekléjusi ar1 Liepajas Olimpisko centru (apmekléjusi 44 %), kinoteatri
"Cinamon Liepaja Balle" (43 %), koncertdarzu "Put véjini!" (43 %).

Latvijas iedzivotaju aptaujas dati liecina, ka Liepaja ir otrs popularakais kultiras pasakumu
apmekléjuma galameérkis talit aiz Rigas (apmekléja 46% Latvijas iedzivotaji). 2024.gada
kultiaras pasakumus Liepaja apmekléja 11%, Kuldigas novada — 5%, Dienvidkurzemes novada
5% Latvijas iedzivotaji. Mérkteritoriju apmekléja 16% Latvijas iedzivotaji.

Padzilinati pétot iedzivotaju individualos kultiras patérina paradumus, atklajas, ka
mérkteritoriju iedzivotaju vidi dominé regionalais kultiras patérins, dzivesvieta balstitais
kultaras paterins, klatienes aktivitates formas, ka ari “Liela dzintara” piedavajums. Liepajas
iedzivotaji noverté plaso piedavajumu, kas pieejams Liepajas pilséta — ne vien pasakumu
daudzumu, bet ari daudzveidibu un kvalitati, jo ir iespéja apmeklét gan augstsvertigus
akademiskas muzikas, gan popularas muzikas koncertus, ka ari iespéja apmeklét teatri.
Saruna ar dalibniekiem redzams, ka liepajnieki sevi vérté ka paspietiekamus, jo daudz kas ir
pieejams uz vietas un neprasa doties uz galvaspilsétu. Pétot kultiras Ilidzdalibas
piedavajumu gimeném ar bérniem, ka galvenas barjeras kultiiras pasakumu apmekléjumam
minétas: 1) finansialas iespéjas, 2) laika trukums, 3) norises vietas fiziska nepieejamiba, 4)
dazada vecuma bérniem piemérota satura trikums, 5) nevéléSanas “izkustéties” no majas,
6) norises laika nepiemérotiba bérnu rezimam un dienas kartibai. Diskusija ar sociali atstumto
grupu parstavjiem ka galvenie faktori, kas veido barjeras gan kultiiras patérina, gan aktivajam
lidzdalibas formam, minéti — naudas trukums, transporta (ari sabiedriska transporta)
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nepieejamiba, informacijas sadrumstalotiba un trukums (nav fokuséta tieSi uz So cilveku
vajadzibam, pasakuma valoda, laikmetigas makslas satura nesaprotamiba.

Savukart, ekodizaina prakses pasnoveértéjuma atklajas, ka salidzinosi liela KRS operatoru
dala nav informéti par ekodizaina principu jédziena nozimi, tomér praksé Sos principus
izmanto, kas var liecinat par $So principu pakapenisku izplatiSanos kultiiras pasakumu
menedzmenta, bet, vienlaikus norada uz salidzinosi zemu apzinatibu attieciba uz So principu
jégu un ievieSanas konteksta izpratni.

Minétie dati norada uz potencialajiem ieguldijumu virzieniem stratégiskai kultiiras lidzdalibas
atbalstiSanai: 1) kultiras noriSu meérktiecigas komunikacijas attistiba, jo TpasSi vajak
aizsniegtajiem iedzivotaju segmentiem; 2) kulttiras lidzdalibas instrumentu attistiba zemakas
kultiras patérina aktivitates iedzivotaju grupam: senioriem, krievu un citu tautibu
iedzivotajiem, laukos dzivojoSajiem, tiem, kuriem nav nepilngadigi bérni, vienas personas
majsaimnieciba dzivojosajiem, ka ari tiem, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménesi ir
lidz 500 eiro; 3) mérka teritorijas kultirvietu apmekléjuma veicinaSana zemakas kulttiras
patérina aktivitates iedzivotaju grupam: senioriem, virieSiem, cittautieSiem, Kuldigas novada
dzivojosajiem, lauku teritorijas dzivojosajiem, tiem, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli
meénesi neparsniedz 500 eiro; 4) veicinat iedzivotaju mobilitati kultiras patérina aktivitatés,
lai vajinatu teritorialas un dzivesvietas barjeras kultiras patérina; 5) ekodizaina principu
izmantosSanas jégas izpratnes attistiba.

3.2.2. Lidzdaliba dimensija “Ekonomika (radosas industrijas un tirisms)”

Lidzdaliba dimensija “Ekonomika (rado$as industrijas un tarisms)” tika pétita ka ietekmes indikatorus
izdalot: 1) trisma sektora pieejamibu; 2) videi draudzigs tirisma sektors; 3) videi draudzigu taristu
klatbatne; 4) vietéjo produktu piedavajums tdrisma nozares pakalpojumos; 5) vides pieejamiba
rado$o industriju uznémeéjdarbiba. (sk. 3. pielikumu).

Turisma sektora pieejamiba

No visiem analizétajiem publiskajiem pasakumiem aktuali tdristu piesaistei (analizéts plasak, nevis
péc notikumu kalendara noraditas kategorijas “tUristiem”, kur bija ~10 reizes mazak publisko
pasakumu) bija 1498 publiskie pasakumi, no tiem 1055 pieejami apmeklétajiem ratinkréslos, kas
veido 70,4 %. Turistiem ar invaliditati (ratinkréslos) fiziska vides pieejamiba publisko pasakumu
noriSu vietas ir nedaudz augstaka ka vietéjai kopienai. Fiziskad vides pieejamiba apmeklétajiem
ratinkréslos nav vienigais raditajs Saja kategorija. Pieméram, Liepaja ir paraugs citiem lokalajiem
galameérkiem Latvija, attistot droSu un publiski pieejamu vidi neredzigajiem un vajredzigajiem.

Videi draudzigs turisma sektors

Liepaja ir starp Itderiem lokalo tdrisma galamérku vida ar videi draudzigu risinajumu atbalstiSanu.
No 12 Zila karoga pludmalém un jahtu ostam Latvija 2024. gada Cetras no tam bija Liepaja (Liepajas
Dienvidrietumu peldvieta, Liepajas peldvieta pie stadiona, Liepajas Beberlinu peldvieta un Liepajas
specialas ekonomiskas zonas jahtu ostai “Liepaja Marina”). Liepajas pludmalé Zilais karogs ir ticis
pieskirts bez partraukuma kop$ 2001. gada. Kopé&ja galamerki visas trijas pasvaldibas 2024. gada
septinam naktsmitném bija pieSkirts nacionalais “Zalais serftifikats”, kas gan proporcionali no kopéja
skaita ir |oti maz. Neviens no viesmilibas uznémumiem nav sertificéjies starptautiski pazistamaja
sistéma “Green Key”. Kopuma tdrisma pakalpojumu sniedzéji gan cen8as bat videi draudzigi un
daléji to nodrosSina jau kopé€ji raditas sistémas, pieméram atkritumu apsaimniekotaju piedavatie
pakalpojumi atkritumu SkiroSanai, depozita sistémas ievieSana dzérienu iepakojumiem u.tml. Starp
45 turisma pakalpojumu sniedzéjiem, kas tika aptaujati (2022. gada) Kuldigas novada, 66,7 %
noradija, ka vini Skiro atkritumus un 35,6 % ir iesaistiti stratégisko tdrisma resursu (dabas, kultdras
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un ainavas) vértibu saglabasana (11,1 % noradija, ka neregulari iesaistiti). 28,9 % pilntba piekrit (un
51,1 % drizak piekrit) apgalvojumam, ka ar savu ricibu, veidojot tirisma pakalpojumu atbildigi, var
sniegt pienesumu klimata seku mazindSanai. 53,3 % izmanto risinajumus 0dens patérina
samazinasanai pakalpojuma sniegSanas laika.

Videi draudzigu taristu klatbutne

Vienu no lielakajam ietekmém uz vidi tarisma veido noklasana Ilidz galamérkim. Liepaja (un plasaka
konteksta art Dienvidkurzemes un Kuldigas novada) domingjosa taristu dala (>95%) ierodas ar
personiskajam vai homatajam automasinam. Vilciens, kas ir draudzigakais publiskais transports
taristiem, marsSruta Iinija Riga—Liepaja kursé daudz retak ka autobusu marsruti (2025. gada vienu
reizi diena ar iebraukSanu Liepaja vélaka vakara pl. 21:37 un svétdien ir vél otrs reiss diena ar
iebraukSanu Liepaja pl. 17:05). Lai arT izpildito reisu skaits ar vilcienu palielinajies (ieprieks€jos
gados bija tikai 3 reisi nedéla), tomér vilcienu potencials ka alternativa auto braukSanai netiek pilniba
izmantots. Liepajas virziena tam batu japarnem dala neértdko un dargadko autobusu marsrutu.
Atbilstosi AS PasazZieru vilciens datiem 2023. gada uz Liepaju ar vilcienu uzskaititi 16653 pasazieru
braucienu, kas ir vairak neka 2022.gada (9059). Zemakais pasazieru braucienu skaits starp Rigu un
Liepaju ménesi bija 420 februari un 491 janvari. Ja pienem, ka ta ir ikdienas svarstmigracijas dala
starp Rigu un Liepaju, tad pasazieru skaits ar brivdienu / tdrisma motivu veido lielako dalu (63,4 %),
tomer vilciena pasazieru braucienu kopéjais skaits pret Liepaja naksnojoso tdristu skaitu ir neliels
(<5 %). Sabiedriska transporta (tramvaja marsrutu tikls) iespéjas Liepaja, tapat ka mikromobilitates
iesp€jas ar elektroskdteriem u.tml. Liepaja un Kuldiga ir tdristiem draudzigas un atvieglo
parvietoSanos uz vietas galamérki, piedavajot alternativas autotransporta lietoSanai.

Vietéjo produktu piedavajums turisma nozares pakalpojumos

Kvantitativi uzskaitits, cik daudz no tarisma pakalpojumu sniedzéjiem ieguvusi sertifikatu “Latviskais
mantojums” — 2024. gada visas trijas pasvaldibas tas ir devinas vietas. Kultlras tirisma piesaistes
ir galvenas kopéja tematiskaja piedavajuma Liepajas pilséta, Kuldigas un Dienvidkurzemes novada,
veidojot 42,9 % no kopuma identificétajam 2253 taristu piesaistém. Kuldigas pilsétas vésturiskais
centrs 2023. gada ieklauts UNESCO Pasaules mantojuma saraksta, jau 2009. gada suitu kultartelpa
ieklauta UNESCO Nemateriala kultdras mantojuma saraksta, kam janodroSina neatliekama
saglabasana. Tarisma piedavajuma iesaistitas citas izcilas vietéjas vertibas, kas ieklautas
nacionalaja kultiras kanona, atzitas par kultGras pieminekliem, ieklautas Eiropas Komisijas
Aizsargato produktu nosaukumu registra u.tml. Tendence izcelt vietéjo, lokalo un autentisko tdrisma
piedavajuma ir pieaugosa, 1pasi nemot véra salidzinosi lielo starptautiska tdrisma pieprasijumu.

Uznéméju un iedzivotaju sadarbibas raksturojums un inovativas pieejas tiirisma
piedavajuma radisana

Pieveérsoties respondentu skatijumam par uznéméjdarbibas attistibu, izmantojot inovativas pieejas,
lai raditu tdrisma piedavajumu, ka arf, lai raksturotu uznéméju un iedzivotaju sadarbibu, jaatzime,
ka Aizputes gadijums ir savdabigs, balstoties iepriekS minétas iniciativas raksturojuma. Vésturisko
€ku atjaunoSanas process un $aja procesa iegutas kultiras mantojuma saglabasanas zinaSanas un
prasmes, uznéméji pielieto, lai raditu dazadus radoSus produktus un pakalpojumus. Katrs no
turpmak minétajiem produktiem un pakalpojumiem iemieso stastu, kas ir saistits par pasu uznémeéju,
vésturisko eku vai attiecigo kultiiras mantojuma veértibu. Spilgtakie pieméri — Aizputé ir pasaulé
mazaka izstdzu zale (makslas pieejamiba caur durvju atslégas caurumu), Airbnb piedavajumi
veésturiskajas €kas (graustu labiekartoSana un parvésana naktsmitnés), Majas kafejnicas ar antikiem
traukiem, sienas tapesSu restauracijas meistarklases un alternativas ekskursija, kuras vada, t.s.,
“kaktu gidi”, kas biezi ir paSi éku saimnieki. Respondentu skatijuma vésturisko éku atjaunosSanas
process ietver teju bezgaligu pieredzes stastu potencialu un radoSas pieejas €ku izmantoSanai,
satura radi$anai. Sai konteksta inovacijas nozimé ne tikai tehnologijas vai nepiecie$amo materialu
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izveli eku restauracija, bet drizak, nepiecieS8amibu 1stenot idejas, situacija, kad ir ierobezoti resursi,
taCu ir augsti motivéta un ricibspéjiga vésturisko €ku atjaunotaju kopiena.

Gadijuma studiju ietvaros tika pétits arT kultiras mantojuma joma nodarbinato uznémeéju viedoklis,
kuru skattjuma tarisms netiek uztverts viennozimigi — tas nav paSmérkis, bet gan nozimiga dala no
kultiras pieredzes, Tpasi, ja ta tiek Tstenota pakalpojumu sniedzéju pienemamos apjomos un
formatos. Respondentu viedoklos atspogulojas mazas Dienvidkurzemes pilsétas ka tdrisma
galameérka potencials, ka izpauZas divos virzienos: (1) Pilséta tiek raksturota ka “alternativais
galamérkis”, kas var piesaistit apzinatus celotajus, nevis masu tiristus. Dominé vélme veidot
“pitstop” galameérkus tiem, kas apcelo Dienivdkurzemi, piesaistot arT arzemju viesus sadarbiba ar
Kuldigu, Pavilostu un Liepaju. Tdrisma piedavajuma pamata ir Aizputes vecpilsétas atjaunotaju
kopienas tiklojums, kura katrs uznémeéjs piedava savu stastu, bet kopa tie veido alternativu vietas
telu — klusu, autentisku un ar nisas tirisma potencialu. Otrs tUrisma attistibas potencials izpauzas
ka (2) kultaras tarisms, piedavajot iepazit raksturigu mazpilsétas ainavu, pievilcigus koka
arhitekturas paraugus, savdabigus €ku apdares elementus un citus interesantus kulttiras un
vides objektus. Kultlras tdrisms ietver abus kultiras mantojuma veidus gan materialo, gan
nematerialo kultGras mantojumu. Analizétais gadijums ilustré dazadus pasakumus un aktivitates,
kas ir pieejamas tdristiem jau Sobrid, un, kuras ir iesp&jams iepazit vietéjas kultGras mantojuma
vértibas. Respondenti atklaja, ka vini loti labprat dalitos kultiras mantojuma saglabasanas praksés
un prasmeés, atjaunoto telpu un priekSmetu izmantoSana, praktisku zinaSanu nodo8ana, kas varétu
but saistoSa pieredze radoSo un kultiras industriju profesionaliem, jaunieSiem, 1pasi, studentu
auditorijai. Makslinieku rezidences, tematiski kultiras pasakumi, krogs, tirdzini un citas aktivitates
ietver izzino8u, izglitojoSu un socializéjoSu pieredzi, veidojot |oti cieSu saikni ar kultiras mantojumu.

Vides pieejamiba radosSo industriju uznémeéjdarbiba

No fiziskas vides pieejamibas viedokla analizéti 2372 publiskie pasakumi Liepajas pilséta 2024.
gada. No tiem 1526 publiskie pasakumi jeb 64,3 % pieejami apmeklétajiem ar invaliditati —
ratinkréslos. Sie publiskie pasakumi norisinajas 183 dazadas publisko pasakumu norisu vietas. No
tam 118 norisu vietas jeb 64,5 % pieejamas apmeklétajiem ar invaliditati.

Secinams, ka Liepajas kulturas videi raksturiga salidzinoSi augsta pieejamiba, analizéjot to
no turistu pieredzes perspektivas. No analizé ieklautajiem 1498 publiskajiem pasakumiem,
1055 bija pieejami apmeklétajiem ratinkréslos, kas veido 70,4 %. Liepaja ir vértéjama ka
paraugs citiem lokalajiem galamérkiem Latvija, attistot droSu un publiski pieejamu vidi ari
neredzigajiem un vajredzigajiem. No fiziskas vides pieejamibas viedokla 64,3 % publiskie
pasakumi bija pieejami apmeklétajiem ar invaliditati — ratinkréslos. Sie publiskie pasakumi
norisinajas 183 dazadas publisko pasakumu noriSu vietas. No tam 64,5 % noriSu vietas
pieejamas apmeklétajiem ar invaliditati. Kopuma mérka teritorija pasSvaldibu un individuala
limeni ieviestas vairakas zalo kursu atbalstoSas iniciativas, kas attista ari videi draudzigu
turisma sektoru. Kopuma tirisma pakalpojumu sniedzéji cenSas but videi draudzigi un daléji
to nodrosina jau kopéji raditas sistémas. Tomér, lai ari kopéja galameérki visas trijas
pasvaldibas 2024. gada septinam naktsmitném bija pieSkirts nacionalais “Zalais serftifikats”,
tas tomér proporcionali no kopéja skaita ir loti maz. Tapat, neviens no viesmilibas
uznémumiem nav sertificéjies starptautiski pazistamaja sistema “Green Key”. Vietéjo
produktu piedavajums tarisma nozares pakalpojumos vértéjams ka pietiekami izplatits: 2024.
gada visas trijas paSvaldibas ir devinas vietas, kuras no tirisma pakalpojumu sniedzéjiem
ieguvusas sertifikatu “Latviskais mantojums”. Kultiiras turisma piesaistes ir galvenas kopéja
tematiskaja piedavajuma Liepajas pilséta, Kuldigas un Dienvidkurzemes novada, veidojot
42,9 % no kopuma identificétajam 2253 tiristu piesaistém. Ipasa loma kultiiras tirisma
attistiba ir kultiras mantojuma nozaré, kas piedava specifisku pieredzi. Lai attistitu
lidzdalibas dimensiju tirisma un radoso industriju sektora, rekomendéjams atbalsts tlirisma
nozares uznémeéjiem nacionala “Zala sertifikata” ieguSanai un sertifikacijai starptautiskas
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videi draudzigu vértibu atbalstosas sistemas, ari kultuiras tirisma komponentes stiprinasanai
piedavajuma. Ipasa uzmaniba pievérSama kultiras mantojuma elementus saturoSam
piedavajumam, kas paredzéts ipasam kulturas taristu segmentam.

3.2.3. Lidzdaliba dimensija “lzglitiba”

Lidzdalibas izpausmes dimensija “Izglitiba”, saskana ar bazes novértéjuma matricu, izvéléti ar vidi
un pieejamibu saistiti indikatori, kas reduce o dimensiju uz izglitojosu notikumu integraciju dazadam
auditorijas grupam par ekologiju un pieejamibu. Sis dimensijas pétnieciba dati tika iegdti no mérka
teritorijas izglitibas iestadem un izglitibas programmu Tstenotajiem nevalstiskaja sektora. Pirmkart,
informacija tika iegita no formalas izglitibas iestadem: strukturéti informacijas pieprasijumi tika
izsatiti 79 informantiem, sanemto atbilZzu skaits: 28 atbildes (sk. 8. pielikumu); 2) lai padzilinati pétitu
izglttojosu iniciativu TstenoSanu nevalstiskaja sektora, tika veikta izglitojoSa notikuma par ekologiju
gadijuma analize.

Ekologija

Pétijuma noskaidrots, ka dala no izglitibas iestadem 2023./2024.macibu gada nav istenoti izglitojosi
notikumi dazadam auditorijas grupam par ekologiju un pieejamibu. Analizéjot bazes pétijuma
iegatos datus, atklajas, ka ar ekologiju un vides ilgtspéju saistitu jautdjumu aktualizéSana izglitibas
iestadés biezi notiek lielaku, arpus izglitibas vides iniciétu projektu ietvaros — akcijas, konkursi,
aicinajumi uz ikdienas paradumu mainu saistiba ar atkritumu parstradi, aprites ekonomiku u.tml.
Popularakas lidzdalibas formas: daliba akcijas un konkursos, ka art radoSas darbnicas, jo Tpasi
saistiba ar lietu otrreiz&ju parstradi. Biezi izmantotas iespéjas ir ekskursijas uz dazadiem objektiem,
kas saistiti ar vides jautajumiem. Sis témas tiek aktualizétas ar1 Vides izglitibas fonda Ekoskolu
programmas ietvaros. Mérka teritorijas darbojas 10 ekoskolas (t.sk. 2 pirmsskolas izglitibas
iestades). 2024.gada vasara Liepaja norisindjas Vides izglitibas fonda rikotais Ekoskolu Vasaras
forums, piedavajot izglitojoSas un pieredzes apmainas aktivitates un pulcéjot vairak neka 200
jaunieSus un pedagogus no visas Latvijas. Pasakums notika sadarbiba ar Liepajas Valsts tehnikumu
un Liepajas domi.

Lai padzilinati pétitu sabiedribas lidzdalibu vides saglabaSana, novértéjuma pétijuma ietvaros
veicam biedribas “Radi Vidi Pats” organizétu macibu dalibnieku pieredzes izpéti ar mérki izprast
8adu izglitibas programmu potencialu mainit cilvéku paradumus.

Gadijuma studiju ietvaros konstatéts, ka mérka teritorijas iedzivotaji interesi par vides jautajumiem
vérté neviennozimigi, jo ir dazadi mainigie, kas var ietekmét sabiedribas viedokli par vides
jautajumiem. Tiek pienemts, ka interese par vides jautdjumiem var tikt veicinata, tomér dominé
viedoklis, ka Liepajas sabiedribas interese par vides jautajumiem ir epizodiska, ta akfivak ir
novérojama brizos, kad konkréti vides jautdjumi apdraud pilsétas iedzivotaju dzives kvalitati,
labbatibu. Tomér izglitibas programmas dalibnieki uzskata, ka interese par vides jautajumiem ir
pamanama Liepajas pasvaldibas limeni, kas nordda uz vismaz daléju sabiedribas lidzdalibu vides
saglabasana, vides jautajumu risinasana. Ne vienmér sabiedribas lidzdaliba vides saglabasana,
vides jautajumu risinaSana tiek vértéta pozitivi — uzsveérts, ka var but situacijas, kuras notiek interesu
sadursme starp pilsétas ekonomisko attistibu un vides ilgtspé&ju, vides saglabasanu.

Tomeér, galvenokart respondenti savas atbildes par sabiedribas lidzdalibas veicinasanu vides
saglabasana saista ar sabiedribas informétibu par vides jautajumiem — tiek pausts viedoklis, ka
ir batiski komunicét ar sabiedribu par vides jautdjumiem, skaidrot vides ilgtspé&jas principus, izglitot
sabiedribu par cilvéku ietekmi uz dabu, ka tas var ietekmét sabiedribas nakotni kopuma. Tapat
batiski sabiedribas Ilidzdalibas veicinasana vides saglabasana ir nefokuséties, pieméram, tikai uz
jauniediem, bet art citam demografiskam grupam, kas veido lielaku Latvijas (arT Liepajas) iedzivotaju
Tpatsvaru. Sabiedribas I1dzdalibas veicinaSana vides saglabasana bitiska ir arm Liepajas
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pasvaldibas loma, kas var mazinat pasvaldibas un sabiedribas savstarpéju pretnostatijumu. Lidz ar
to ir iespéjams secinat, ka sabiedribas [dzdaliba vides saglabasana, vides jautajumos nav
iespéjama bez sabiedribas izglitoSanas par Siem jautajumiem, sabiedribai ir jabdt pietiekami
informétai par vides ilgtspéjas jautajumiem, lai ta varétu bat lidzdaliga. Galvenokart tiek uzsverts,
ka butu velams atturéeties no akadéemiskas pieejas sabiedribas informésana un [idzdalibas
veicinaSana vides saglabasanas jautajumos. Ka piemérotaka tiek skatita neformalas izglitibas pieeja
un dazadas aktivitates daba vai vid€, kas cieSi saistita ar dabu. Tapat respondenti uzsver, ka butu
vélams atturéties no sabiedribas iebiedéSanas ar dazadiem negativajiem faktiem, kas saistas ar
vides saglabasanu, klimata parmainam, jo tas var sabiedriba radit bezceribas un arT bezspécibas
sajutu. Komunikacija ar sabiedribu par vides saglabasanas jautajumiem batu jaisteno pakapeniski.
Tiek ieteiktas dazadas aktivitates, kas varétu bat saistitas ar sabiedribas [1dzdalibas veicindSanu
vides saglabasana, piedavat gimeném, ne tikai bérniem, kas tadéjadi varétu sekmét visas gimenes
interesi par vides saglabasanas jautajumiem. Kopuma izpétes gadijums lauj identificét méginajumu
atklat efektivu neformalu vides izglitibas pieeju, kuras galvenais fokuss ir tieSi uz cilvéka un dabas
savienojuma atjaunoSanu. “Radi Vidi Pats” izvéléta pieeja macibam nav vérsta uz kadu konkrétu
klimata parmainu, ekologijas problému seku mazinaSanu (pieméram, atkritumu savak$ana), bet gan
uz pasu cilvéku, cilvéka iek3€jo darbu ar sevi, cilvéka saikni ar dabu, ka arT tiek piedavati konkréti
risinajumi, ka ir iesp&jams veicinat cilvéka saikni ar dabu.

Guta pieredze macibas ir lavusi to dalibniekiem saskatit, ka visi aktori ekosistéema ir savstarpéji
saistiti. Tapat biedribas “Radi Vidi Pats” istenotas macibas pievérsa uzmanibu mikro [imena darbibu
nozimei vides saglabaSanas un ilgtspéjas jautdjumos, atgadinot, ka ilgtspéjigu un ekologisku
paradumu maina tiek uzsakta un notiek mikro liment. Lai arm galvenokart macibas izméginatas
metodes ir vérstas uz cilvéka personigu saikni ar dabu, to pamata tiek saskatita dabas aizsardziba,
tas var veicinat ripes par dabu un apkartgjo vidi.

Secinams, ka konkrétajas biedribas “Radi Vidi Pats” macibas dominé neformalas izglitibas
pieeja vides, dabas, klimata jautajumiem, kuras pamata ir pieverSanas cilveka saiknei ar
dabu, tadéjadi macibas to dalibniekiem padarot personigakas. Macibas izméginatas metodes
galvenokart vérstas uz cilvéka un dabas savienojuma veidosanu, ka ari apzinas radiSanu, ka
apkarteja ekosistema visi elementi ir saistiti, kas kopuma tiek vértéta ka neordinara pieeja
nevalstiskaja sektora Istenotam aktivitatem, kas veérstas uz vides izglitibu, sabiedribas
lidzdalibu vides saglabasana, ilgtspéja. Macibu dalibnieki kopuma veérté pozitivi izveleto
personigo pieeju, kas vérsta uz pasu cilvéku, individu, vina saikni ar dabu, kas tadejadi var
veicinat apzinataku domasanu, ripes par dabu, vidi, iesaisti vides jautajumu risinasana.

PiekltGstamiba

Izglitibas iestaZzu sniegtaja informacija ar konkrétiem piemériem par pieklistamibas un pieejamibas
jautajumiem minétas témas ir loti aktualas visas izglitibas iestadés: pieméram, emociju kontrole,
nirgasanas, ieklaujoSas vides radiSana un iespé&ju nodrosinasana (pieméram, karjeras atbalsts)
bérniem/jaunieSiem ar 1pasam vajadzibam, labdariba, izpratnes veicinadana par dazadibu, atbalsts
Ukrainai u.c. Tomér sanemtas mazskaitligas atbildes liecina, ka pieklistamibas téma ir daudz mazak
aktualizéta izglitibas iestadés neka ekologijas téma. lesp&jams, viens no iemesliem ir tas, ka nav tik
izteiktu un tik aktivu aréju intereSu parstavibas institiciju, ka tas ir saistiba ar vides aizsardzibu un
ekologiju.

Secinats, ka iedzivotaju skatijuma — ar ekologiju un vides ilgtspéju saistitu jautajumu izglitiba
veiksmigak Tstenojama tie$i neformalas izglitibas ietvaros. So tematu aktualizé$ana mérka
teritorijas izglitibas iestadés biezi notiek lielaku, arpus izglitibas vides inicietu projektu
ietvaros. Tas ir akcijas, konkursi, aicindjumi uz ikdienas paradumu mainu saistiba ar
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atkritumu parstradi, aprites ekonomiku u.tml. Popularakas lidzdalibas formas: daliba akcijas
un konkursos, ka ari radoSas darbnicas, jo ipasi saistiba ar lietu otrreizéju parstradi. Mérka
teritorija notiek aktiva ekoskolu darbiba. Vides izglitibas neformalas izglitibas programmas
dalibnieki uzskata, ka sabiedribas lidzdaliba vides saglabasana, vides jautajumos nav
iespéjama bez sabiedribas izglitoSanas par Siem jautajumiem. Dominé atzina, ka sabiedribai
ir jabat pietiekami informétai par vides ilgtspéjas jautajumiem, lai ta varétu but Iidzdaliga.
Galvenokart tiek uzsverts, ka butu vélams atturéties no akadémiskas pieejas sabiedribas
informésana un lidzdalibas veicinasana vides saglabasanas jautajumos. Ka piemérotaka tiek
skatita neformalas izglitibas pieeja un dazadas aktivitates daba vai vide, kas cieSi saistita ar
dabu.

Izglitibas programmas, kas satur ar pieklastamibu saistitus tematus, ir loti aktualas, tomér
daudz mazskaitligakas, salidzinajuma ar ekologijas témam.

Lai attistitu lidzdalibas dimensiju izglitiba Programmas konteksta, reckomendéjams atbalsts
jégpilnu un autentisku vides aizsardzibas lidzdalibas formu veicinasana formalas izglitibas
iestazu vide, ka ari jaunu vides izglitibas programmu attistibu neformalas izglitibas ietvaros.

3.2.4. Lidzdaliba dimensija “Sabiedribas iesaiste”

Lidzdaliba dimensija “Sabiedribas iesaiste” tika pétita, ka datu avotu izmantojot gan Liepajas, gan
Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaju pasSnovértéjumu attieciba pret vides jautajumu
risinaSanas iniciativam. Ka datu ieguves indikators izmantots raditajs — iedzivotaju ierosinati vides
uzlabo8anas gadijumi. (sk. 1. pielikumu).

ledzivotaju viedoklis tika ieglts reprezentativad mérkteritorijas iedzivotaju aptauja. Dati liecina, ka
pédéjo 12 ménesu laika kopuma 12 % respondentu ir izteikusi priekSlikumus vides uzlaboSanai
dazadas kultlras norises vietas. Izteikti retak to darijusi krievu tautibas iedzivotaji, bet nedaudz
biezak cilvéki, kas dzivo vieni. Paréjas sociali demografiskajas grupas nav statistiski batisku atskirtbu
raditajos. Sada statistika ir griti novértéjama (daudz/maz) kategorijas, jo nav salidzinamu datu.

57



20. attels. Priekslikumu izteikS8ana vides uzlaboSanai: kopéjie raditaji un sociali demografisko grupu raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

Ir izteicis (-usi)

% priekslikumus
% Visi respondenti Bl 12

Vecums 15-34 13
Irizteicis (-usi) gg gg =|103
priekslikumus -
12% Dzimums Virietis 8 10
Sieviete I 13
88
Tautiba Latvietis (-te) N 12
Krigvs (-te) W 7
" Cita s 16
Mé
i ikt i Liepdja Wl 12
Griiti pateikt  Nav atbildes i:vs:;asval Dienvidkurzames novads EE 13
Kuldigas novads Bl 11
Apdzivotas Pilsétas W 13
vietas tips Lauki B 10
Ir 0 5
Bérni vecuma Iidz 18
gadiem (ieskaitot) MNav B 14
Cilvéku skaits gimend 1 . 16
21
3 13
4 un vairak B8 10
Gimenes ienakumi Lidz 500 EUR i 12
ménesi uz vienu 501-1000 ELUR i 12
gimenes locekli Virs EUR 1000 e 14

MNav atbildes Bl 9

Pétijuma tika noskaidrots ari, kadus priekslikumus Sie 12% iedzivotaji ir izteikusi attieciba uz vides
uzlabojumiem dazadas kultlras norises vietas. Dati atklaj, ka visvairak priekSlikumi izteikti par vides
sakopSanu un dabas saudzéSanu kultlrvietas, par pasakumu saturu un dekoracijam, par brivdabas
pasakumu organizéSanu, par atkritumu savakSanu, ka ari par vides pieejamibu cilvékiem ar
invaliditati.

21. attéls. Priekslikumi vides uzlaboSanai dazadas kultiras norises vietas.

Par vides sakop$anu/dabas saudzésanu/tiribu
Par pasakuma saturu/dekoracijam

Par pasakumu organizé$anu brivdaba (parkos, estradés)

=
o

Par atkritumu savak$anu/atkritumu urnu pieejamibu

=
o

Nodrosinat pieejamibu cilvékiem ar invaliditati

=
o

Par labiericibu pieejamibu

Par vides un infrastruktdras sakartoSanu/pieejamibu/piekluvi
Par vietas/vides labiekartosanu

Par satiksmes un plismas organizéSanu

Par pasakuma vietas uzlaboSanu

Rotalu laukumu b&rniem

Solinu izvietoSanu pilséta

Par smékésanas ierobezoSanu pasakumu norises vietas
Par depozita glazu sistémas ievieSanu pasakumos

Citas atbildes
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Nav atbildes
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N
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Secinams, ka ir zinama iedzivotaju dala (12%), kura apliecina pilsoniski aktivu nostaju
jautajumos, kas skar vides aspektus, tostarp ari kultiiras norisés. Rekomendéjam ieguldit
informativos resursus iedzivotaju vertéejumu un atgriezeniskas saites veicinasana Sajos
jautajumos.

3.2.5. Lidzdalibas LIKE indeksa raditajs

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedoklu (kvantitativas aptaujas datiem)
sadaltjuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos lldzdalibas intensitates lTmenos: 1)
atpazist/zina; 2) apmekl€; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5) iesaistas satura veidoSana.

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas aptaujas
datiem) sadaliljuma, kur organizacijas lidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos Iidzdalibas intensitates
fmenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3) sniedz ekspertizi; 4) rekomendé citiem; 5) rada saturu, produktus,
pakalpojumus un veido infrastruktaru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par [tdzdalibas
intensitati, pamatojoties bazes novertéjuma gaita iegitajos datos.

Saskana ar pétijuma iesaistito ekspertu vértéjumu, lidzdalibas dimensija kopéja LIKE
indeksa vértiba ir 16 punkti (4 + 4 + 8)

3.3. BAZES DATU ANALIZE IZAICINAJUMA KATEGORIJA “TIES(IESAISTE)
— VIEDA DIGITALIZACIJA”

TreSais Liepaja 2027 monitoringa matricas izaicinajums “Tie§(iesaiste) — vieda digitalizacija”
atklaj Programmai batisku parmainu virzienu, kas arf ir integréts vairakos koncepcijas stratégiskajos
elementos. Zems digitalo prasmju menis, konkurét nespéjigas zinaSanas, starppaaudzu
sadarbibas un zindSanu apmainas trukums — ir apzinats ka viens no Programmas izaicinajumiem.
Ta risindjuma stratégija izteikta Liepaja 2027 koncepcijas programmatiskaja lnija “Veidot gudru
nakotni — no cilvéciska uz digitalo un otradi” un tam pakartota mérki, kas paredz uzlabot iedzivotaju
dzives kvalitati ar digitdlo pakalpojumu palidzibu kultiras, ekonomikas, izglitibas un sabiedribas
iesaistes dimensijas: “Uzlabot iedzivotaju dzives kvalitati ar digitalo pakalpojumu palidzibu”.

3.3.1. Tie$(iesaiste) un vieda digitalizacija dimensija “Kulttra”

TieS(iesaiste) un vieda digitalizacija dimensija kultira tika pétita, ka datu avotu izmantojot gan
Liepajas, gan Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaju (sk. 1. pielikumu), gan §is teritorijas
kultdras un radoSa sektora organizaciju parstavju pieredzes pasnovéertéjumu (sk. 2. pielikumu). Ka
galvenie indikatori izmantoti: 1) digitalo kultiras pakalpojumu lietotaju (iedzivotaju) pieredze, tostarp
cilvéku ar funkcionaliem traucé&jumiem pieredze; 2) Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes KRI
organizaciju kultiras digitalo pakalpojumu piedavajums; 3) digitali pieejamo kultiras un radosSo
produktu skaits.

Viens no butiskakajiem iedzivotaju tieS(iesaistes) raditajiem kultiras dimensija ir mérkteritorijas
iedzivotaju kultliras patérina aktivitates digitalaja vidé. Digitala vide piedava lielu aktivitasu
daudzveidibu, tapéc iedzivotaju aptauja respondenti tika lugti noradit, kadas ar kultdras tému
saistitas aktivitates vini ir veikusi interneta, piedavajot savu aktivitati novertét konkrétas (21) pétnieku
atlasttas aktivitatés. Dati liecina, ka pédéjo 12 ménesu laika 96% no respondentiem veikusi kadu
no aptaujas anketa izdalitajam aktivitatém interneta. Popularaka interneta veikta aktivitate ir
mazikas klausi$anas tieSsaisté — to darijusi 70 % respondentu (tai skaita 54 % to dara reizi ménesi
vai biezak). Gandriz tik pat populara aktivitate ir kultiras parraizu skatiSanas televizija interneta — to
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darijusi 64 % respondentu (tai skaita 25 % to darijusi reizi ménesT vai biezak). TreSa popularaka
aktivitate ir arvalstu filmu skatiSanas tieSsaisté — to darijusi 62 % respondentu (tai skaita 38 % to
darijusi reizi ménesr vai biezak).

Izteikti popularas ir arT vairdkas citas kultlras aktivitates interneta: bileSu iegade uz kultdras
pasakumiem (to darijusi 57 %), Latvijas filmu skatiSanas tieSsaisté (55 %), koncertu translaciju
skatidanas vai klausiSanas tieSsaisté (51 %), sekodana kultdras iestazu socialo tiklu profiliem (50
%), rakstu un blogu par kultdru lasiSana (49 %), kultiras iestaZzu majas lapu apmekléSana (48 %).
Izteikti mazaktivi iedzivotaji bijusi sava viedokla izteikSana par kultdru — tikai 15 % ir rakstijusi
atsauksmes vai komentarus par kultiras pasakumiem, un tikai 11 % ir piedalijusies interneta
intereSu un diskusiju grupas par ar kultdru saistitiem jautajumiem, kas norada uz digitalas lfdzdalibas
formu limitaciju gadijumos, kas prasa aktivaku personisku iesaisti un interaktivitati kultiras procesos.
Ka jau minéts, kopuma 96 % aptaujas respondentu ir veikudi kadas ar kultiru saistitas aktivitates
interneta, un tikai 4 % nav darijusi neko no anketa ieklauta (skatit datus 19. tabula).

22. attéls. Kultiras aktivitates interneta: kopégjie raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

%  ®Reizi ménesT WReizi 23 = Reizi Reizi " Retak ka Ne Gruti pateikt /  Veicis /usi
vai bieZzak méneSos pusgada gada reizigada reizes Nav atbildes pédgjo 12
ménesu laika

Klausijies /-usies miziku tieSsaisté 2 28
Skatijies (-usies kultOras paraides televizija 7 33 m
Skatijies (-usies arvalstu filmas tie3saisté 38 11 P 37
legadajies /-usies biletes uz kultiras pasakumiem [t} 21 9 40
Skatijies /-usies Latvijas filmas tieSsaisté 17 15 9 42 m
Skatijies /-usies vai klausijies /-usies koncertu translacijas/parraides m
intemeta " 46 m
Sekojis f-usi kultOras iestazu sociglo fiklu profiliemn 5 47 m
Lasijis /-usi rakstus, blogus par kultdru 19 12 5] 47 m
Apmekl&jis /-usi kultiras iestazu majas lapas 11 14 7 49
Skatijies /-usies interneta kultdras pasakumus b&rniem vai gimeném e
ar bérniem m 5 6
Skatijies [-usies vai klausijies /-usie s tedtra i1zrazu
transiacijas/parraides interneta 8 72
Aplakojis /~usi un izmantojis /-usi Latvijas arhivu dokumentus E 10 75
Apguvis /-usi jaunas prasmes un zinasanas ar kultdru saistitas
aktivitatés g %
Lasijies /-usi Latvijas kultdras portalus 4 77 1
Lasijis /-usi e-gramatas tieSsaisté vai lejupieladéjot lasiSanas iences Jill s 3 76
|zmantojis /-usi biblioteku elektroniskos katalogus un digitalos
resursus, t.sk. abonétas datu bazes 6 76
Apldkojis /-usi virtualas izstades, digitdlas kolekcijas 6 77 m
Apldkojis -usi Latvijas muzeju kréjumus, kolekcijas E 8 79
Rakstijis /-usi atsauksmes, komentarus par kultras paskumiem [ERC - 4 82 m
Piedalijies (-usies interneta intere3u un diskusiju grupas/ =
forumos/ €atos par ar kultGru saistitiem jautajumiem 2 8 m
lesaistijies /-usies digitalo kultdras kolekciju veidosana ﬂW 93 El

Sociali demografisko grupu griezuma novérojams, ka kultliras aktivitates interneta biezak veic 15—
34 gadigie, sievietes, cittautieSi (bet ne krievu tautibas iedzivotgji), tie, kam ir nepilngadigi bérni, 3
un vairak personu majsaimniecibas dzivojosie, ka ari tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli
meénesT ir 501-1000 eiro. Savukart izteikti mazak dazadas kultdras aktivitates interneta veic 55-75
gadigie, viriesSi, krievu tautibas iedzivotaji, Kuldigas novada dzivojoSie, laukos dzivojosie, tie, kuriem
nav nepilngadigu bérnu, 1 personas majsaimnieciba dzivojoSie, ka arr tie, kuru ienakumi uz vienu
gimenes locekli ménest neparsniedz 500 eiro.
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19. tabula. Kultdras aktivitates interneta: sociali demografisko grupu raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425
Piezime: Tabula attélotas atbildes ‘Veicis /-usi pédéjo 12 ménesu laika’ Tpatsvars.

Bérni
vecuma lidz Gimenes ienakumi
Piséta vai |Apdzivotas| 18 gadiem Cilvéku skaits ménesTuz vienu
Vecums Dzimums Tautba novads vietas tips | (ieskaitot) gimené gimenes locekli
12}
®
>3
=}
[=
Z 8
Salidzinajuma ar visiem respondentiem, ieziméjas k) % k] r X 8
iy > o
augstakas zemakas atSkiribas s \% © g 2 @ o LIOJ = é
e < w© o le 2 s & 8| o 3|8 8 % 3
Emmr\':@@ﬁg’ T S 2l 2 > 1B S o ®
s o L8 3|3 8 s|lg 5 T8 3 z Sy &4 o 3
Kiw|s |8 8 B[]S »|S ¢ 6|3 6 2|la S| 2 |ad o o <|5 8 S 2
Baze: Visi respondenti, n= {425 [108 165 152|191 234319 66 40 (228 106 91 | 309 116 | 181 244 |76 130 93 126|112 158 64 91

VECIS /-USI PEDEJO 12 MENESU LAIKA (kopa)| 96 | 99 99 91

©
o
©
N
©
o
©
=
©
N
©
o
©
®
©
>
©
o
©
N

99 94 | 93 95 99

©
N
©
N
©
®
©
©
©
N

KlausTjies /-usies maziku tie§saisté| 70 | 81 72 59

~
N
@
>
~
N

68 63|73

[}
<
]
N
~
N

65 | 78 64 | 61 63 86

~
iy
o]
o
=
o
~
iy
~
N

Skatijies /-usies kultiras parraides televiziia| 64 [ 65 63 65|65 64|69 43 67|59 69 71| 64 66 | 62 66 |67 66 66 60|58 64 71 67
Skatijies /-usies arvalstu filmas tieSsaisté| 62 | 78 62 47 |65 58 |60 71 59 |66 60 52| 66 52 | 70 55 |56 53 71 66|62 67 60 52
legadajies /-usies biletes uz kultiras pasakumiem| 57 [ 70 60 41 |49 64 |63 40 38|59 55 51| 60 49 | 69 47 |45 53 58 66|34 69 69 54

Skatijies /-usies Latvijas filmas tieSsaiste| 55 | 66 52 48 |58 52 |58 36 61|50 60 60| 54 56 | 60 50 |46 52 58 60|51 60 56 49

Skatijies /-usies vai klausTjiies /-usies koncertu

= . . /51|56 46 52|51 51|51 39 66|51 50 53| 54 44 50 52 |50 47 57 50|47 58 39 51
translacijas/parraides interneta

Sekojis /-usi kultdras iestazu socialo tklu profiiem| 50 | 63 51 38 | 39 61 |54 33 53|49 55 46| 51 48 | 55 46 |48 48 50 54|44 54 52 50
Lasijis /-usi rakstus, blogus par kultdru| 49 | 50 53 44 | 43 55|51 41 49 |53 46 42| 52 43 | 51 48 |51 51 44 50|44 51 52 51

Apmekigjis /-usi kultlras iestazu majas lapas| 48 | 59 52 34 |42 54 |52 28 52|47 53 43| 49 45 | 54 43 |43 43 51 54|35 56 51 48

Skatijies /-usies interneta kultdras pasakumus bérniem vai
gimeném ar bérniem

Skatijies /-usies vai klausijies /-usies teatra izrazu
translacijas/parraides interneta

Aplikojis /-usi un izmantojis /-usi Latvijas arhivu
dokumentus

Apguvis /-usi jaunas prasmes un zina$anas ar kulttru
saistitas aktivitatés

3339 36 2332 33|33 31 33|33 3 25| 32 34| 45 23 |25 19 40 44|33 37 23 32
23|26 23 22|22 24|23 16 38|22 25 25|22 26| 21 25 |22 22 27 23|21 28 17 23
2227 20 18|26 17|22 15 29|19 25 22| 21 22| 20 23 (19 21 25 20|19 25 17 21
20 (23 23 15|15 26|18 21 31|20 20 21| 20 20| 20 21 |19 16 25 22|22 17 20 26

Lasijies /-usi Latvijas kultiras portalus| 20 | 22 19 21 |18 23|22 12 23|19 21 22| 21 19 | 16 24 |20 26 21 15|14 20 32 20

Lasijiis /-usi e-gramatas tie$saisté vai lejupieladéjot
las®anas iericés

zmantojis /-usi biblioteku elektroniskos katalogus un
digitalos resursus, t.sk. abonétas datu bazes

20 (22 22 18|17 24|13 37 43|26 15 13| 24 12 | 19 21 |15 20 27 20|18 23 18 20
20 (31 21 11|20 21|20 17 28|19 24 18| 21 19 | 24 18 (12 20 19 26|15 24 26 17
Aplikojis /-usi virtualas izstades, digitalas kolekcijas| 18 | 16 19 18 [ 17 19 |16 23 24 |17 18 19| 18 17 | 14 21 |18 19 16 19|19 18 16 17

Aplikojis /-usi Latvijas muzeju krajumus, kolekcijas| 17 | 17 16 20 | 18 17 |16 15 31 (18 16 16| 18 16 | 12 22 |21 21 13 15|16 20 21 12

Rakstijis /-usi atsauksmes, komentarus par kultiras
pasakumiem

Piedalijies /-usies interneta interesu un diskusiju grupas/
forumos/ €atos par ar kultdru saisttiem jautajumiem

1517 15 14|15 16|15 18 18|18 12 13| 17 12 14 17 |15 13 19 15|18 14 11 17
11(12 10 12| 8 14| 9 8 25|13 11 7 12 9 9 12 9 11 13 11| 9 14 6 12
lesaistijies /-usies digitalo kultiras kolekciju veido$ana| 3 [ 2 4 4 | 4 3 | 3 713 3 4 4 3 6 5 4 2 2|4 4 2 2

NEKO NAV VEICIS /-US| PEDEJO 12 MENESULAIKA| 4 [ 1 1 9|5 3|4 6 3|5 2 4 4 3 1 6 7 5 1 3|8 2 1 3

Fokusgrupu diskusija tika pétita arT sociali atstumto grupu kultiras patérina pieredze, tostarp uzklausot
cilvéku ar funkcionaliem traucéjumiem viedokli par kultaras pieredzes iegtiSanu digitalaja vide, kas neietver
fiziskas pieejamibas barjeras. Dati liecina, ka cilvéki ar funkcionaliem traucéjumiem gan izmanto kultiras
piedavajumu digitala vide, tadu galvena motivacija iegit kultiras pieredzi Siem iedzivotajiem ir saistita ar vélmi
socializéties, tapéc kultiras pieredzes konteksta priekSroka tiek dota klatienes pasakumu apmekléjumam.

Ka jau minéts, batisks faktors kultdras patérina un Iidzdalibas aktivizéSanai ir art informacijas pieejamibai. Dati
liecina, ka 65% iedzivotaji informaciju par kulturas pasakumiem iegust no socialajiem tikliem, bet 20 %
no kultdras organizaciju vai pasakumu rikotaju majas lapam, kas liecina, ka digitald vide ir arT batisks

informacijas avots iedzivotajiem.
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23. attéls. Informacijas avoti par kultiras pasakumiem.

=]
=

No informéacijas socialajos tTklos
(Facebook., Instagram, X jeb Twitter, TikTok vai cita)

No radiem, draugiem, pazinam
No afisam pils&ta vai pagasta

No padvaldibu izdotas avizes

]

No kultras organizaciju vai pasakumu rikotaju majas lapam

]
(=]

No darba kolgégiem

]
(=]

()

B
o
~

No pasvaldibas kultiras darbiniekiem

Citur

o B

[\

Grati pateikt / Nav atbildes

Pétot kultlras un radosa sektora organizaciju kultliras piedavajumu digitalaja vide, atklats, ka
nedaudz vairak ka %2 dala mérkteritorijas organizaciju uzskata, ka nodroSina kadu kultiras produktu
(pasakumu, izradi, izstadi, koncerti vai citu kultras norisi) pieejamibu digitala vidé.

24. attéls. Kultdras produktu pieejamiba digitalaja vidée.
Baze: Visi respondenti, n=100

NodrosSina

27%

Nodrosina kultlras
produktu pieejamibu
digitalaja vide
27%

= Ja, nodrosina
Drizak nodro$ina
Drizak nenodrosina
Né&, nenodrosina
Griti patekt

Aptaujatajiem kultiras un radoSa sektora parstavjiem tika lagts noradit, vai vinu
organizacija/uznémums Sobrid nodrosSina kadu kultdras produktu pieejamibu digitalaja vide. Kopuma
tikai 27% respondentu organizacijas/uznémumi Sobrid nodroSina kultdras produktu pieejamibu
digitalaja vide, bet dominantais vairakums jeb 70% aptaujato noradija, ka Sobrid digitalaja vide
kultdras produktus nepiedava. 3% respondentu sniedza atbildi "Grati pateikt". Secinams, ka kopuma
kultdras produktu pieejamibu digitalaja videé Sobrid nodroSina tikai katrs ceturtais aptaujatais kultiras
un rado$a sektora parstavis.

Detalizétaku KRS organizaciju parstavju vértéjumu par piedavajuma intensitati atklaj atbildes uz
jautajumu, kads ir digitali pieejamo produktu skaits Sobrid?
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25. attels. Digitali pieejamo KRI produktu skaits.
Baze: Uz jautajumu atbildéjusie respondenti, n=27

n Vidéjais

produktu

skaits —
9,3

Digitali pieejamo produkti
produktu skaits

= 76-100 produkti
= 51-75 produkti
26-50 produkti
1-25 produkti
0 produkti

Aptaujatie kultdras un rado8a sektora parstavji, kuri noradija, ka vinu organizacija/uznémums
nodroSina kultiras produktu pieejamibu digitalaja vide (kopa 27 respondenti), tika lGgti noradtt Sobrid
digitali pieejamo produktu skaitu. Lielaka dala jeb 22 respondenti (no 27) noradija, ka digitalaja vidé
tiek nodroSinata pieejamiba 1-25 produktiem. Vidé€jais digitali pieejamo produktu skaits, ko piedava
27% no organizaciju parstavjiem — 9,3 produkti, kaut janem véra, ka lielako digitali pieejamo produktu
skaitu piedava divas KRS organizacijas.

Secinams, ka gandriz visi mérkteritorijas iedzivotaji isteno kadu no kultiiras patérina vai ar to
saistitu aktivitati interneta, tomér kulturas un makslas nozaru griezuma digitala kulturas
patérina prakses ir izteikti aktivas tikai dazas no tam: izteikti dominé muzikas un filmu
industrijas, ka arT kultaras mediju patérins. Buatiski, ka digitalais kultaras patérins ir
nevienlidzigs dazadas sociali demografiskas grupas. Pieaugot kultiras piedavajumam
digitalaja vide, tam grupam, kuras ir ar zemaku aktivitati $aja vidée, var pieaugt kultiiras
izslegSanas riski un pieejamibas barjeras. Digitala kultiras patérina zemakas aktivitates
grupas ir seniori, viriesi, krievu tautibas iedzivotaji, lauku teritoriju iedzivotaji, tie, kuriem nav
nepilngadigu bérnu, vienas personas majsaimnieciba dzivojosie, ka ari tie, kuru ienakumi uz
vienu gimenes locekli ménesi neparsniedz 500 eiro. ledzivotaji ar funkcionaliem traucéjiem
dod priekSroku klatienes pasakumiem, jo tie Sis grupas perspektiva sniedz butiskako
ieguvumu. Tikai 2 dala mérkteritorijas KRS organizaciju veido piedavajumu digitalaja vide,
no kuriem lielaka dala tieSsaistes pieejamibu nodrosina 1-25 notikumiem.

TieS(iesaistes) mérku sasniegSanai rekomendéjami ieguldijumi kultiras un radoSo produktu
pieejamibas veicinasana digitalaja vidé, kas lautu sasniegt tadus zemakas kultlras patérina
aktivitates segmentus ka pieauguSos gimenés ar maziem bérniem, zemas mobilitates
iedzivotajus, zemu ienakumu iedzivotaju segmentus, tos, kuriem valodas barjeras (attistot
tulkojumu programmas). Tapat butiski ir atbalstit tos, kuri priorité digitalas vides pieredzi un
ir gatavi aktivak iesaistities atgriezeniskas saites veido$ana — jégpilnas tieSsais diskusijas,
digitala mantojuma kolekciju veidoSana, kultiras pétniecibas sabiedriskas zinatnes
aktivitates u.tml.
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3.3.2. Ties(iesaiste) un vieda digitalizacija dimensija “Ekonomika (radosas
industrijas un tarisms)”

Ka treSa izaicindjuma ekonomikas dimensijas mérku sasniegSanas indikatori noteikti: 1) tarisma
nozares digitalo pakalpojumu skaits un veidi; 2) radoso industriju uznémumu digitalo pakalpojumu
skaits un veidi (sk. 3. pielikumu).

Tarisma nozares digitalo pakalpojumu skaits un veidi.

Uznémumu — tarisma pakalpojumu sniedzéju digitalizacija notikusi salidzino$i strauji. Digitalizacijas
elementi izsekojami visos uznémumu procesos — gan uznémeéjdarbibas operacionalaja
(administrativaja) limeni, gan pakalpojuma veidoSana, pakalpojuma rezervéSanas vai norékinu
sistémas, marketinga komunikacija u.c. Ja 2021. gada visas trijas pasSvaldibas esoSo uznémumu —
tdrisma pakalpojumu sniedz&ju Google profils, kas funkcionali pieejams viedtalruni, bija 52,6 % (190
no 361), tad 2024. gada tas bija 80,1 % uznéméju, vienlaikus nozimigi pieaugot ari komercialo
pakalpojumu sniedzéju skaitam. Digitalo pakalpojumu piedavajums tdrisma nav uzskatams par
stratégiski svarigako alternativu, Tpasi kultGras segmenta, kur tiek izcelta vienlaikus arT originalitate,
autentiskums, Itdzdaltba pakalpojumu veido$ana. Tomeér dazadi digitalizacijas elementi visa klienta
cela laika dazados pieredzéjuma saskarsmes punktos (sakot no idejas, salidzinaSanas un
planoSanas [1dz rezervéSanai, noklUSanai, pakalpojuma lietoSanai un atgriezeniskas saites
sniegSanai) ir vitali svarigi. Lidziga pakapée digitalizéta izmitinaSanas pakalpojumu rezervéSanas
iesp€ja. No 822 tiristu mitném visas trijas pasvaldibas 78 % iespéjams rezervét popularakajas
tieSsaistes rezervéSanas platformas (Booking.com, AirBnB). Vairak neka 90 % tGrisma pakalpojumu
sniedzéju ir sava majas lapa, socialo mediju konts, profils pasvaldibas majas lapas tirisma sadala
u.c. integréti digitalas marketinga komunikacijas kanali.

Rados$o industriju uznémumu digitalo pakalpojumu skaits un veidi.

Nav precizi iegita informacija par visu Liepaja notiekoSo publisko pasakumu bileSu tieSsaistes
rezervésanas iespéjam iepriekS pardosanas veida. Dalai pasakumu nav organizéta ari iepriekSé&ja
pieteikS8anas, kas apgritina arm kapacitates un resursu planoSanu. Savukart arvalstu tdristiem
pieméroto publisko pasdkumu biletes lielakajai dalai iespéjams iegadaties tieSsaisté. Analizéta
lielakas publisko pasakumu tieSsaistes platformas bileSu pardoSanas “geografija” — izmantojot
popularas starpnieku bilesu izplatiSanas un rezervéSanas platformas pakalpojumus, palielinas gan
arvalstu apmeklétaju skaits, gan plasaka ir vietéjo pasdkuma apmeklétaju izplatiba.

Secinams, ka digitalas vides iespéjas galvenokart tiek izmantotas pakalpojumu pardosanas
un informacijas pieejamibas nodrosinasanai, kas perspektiva atbalstama ka augstakas
geografiskas diversitates auditorijas piesaistes instruments.

3.3.3. Tie$(iesaiste) un vieda digitalizacija dimensija “lzglitiba”

Tie$(iesaistes) un viedas digitalizacijas dimensija “lzglitiba” ka indikatori tika izvéléti 1) visu limenu
izglitibas programmu skaits (taja skaitd muzizglitibas), kuru saturs ir saistits ar digitalizaciju; 2) o
programmu dalibnieku skaits; 3) tie§saisté pieejamo izglitibas programmu skaits. Saja dimensija dati
netika ieguti, jo izglitibas sistéma netiek veikta Sada uzskaite, kas lautu apkopot ticamus datus.

3.3.4. Ties(iesaiste) un vieda digitalizacija dimensija “Sabiedribas iesaiste”

TieS(iesaistes) un viedas digitalizacijas dimensija “Sabiedribas iesaiste” ka indikatori tika izveléti
1) tieSsaistes kopienas, forumi vai socialo mediju grupas, kas koncentréjas uz Liepajas, Kuldigas un
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Dienvidkurzemes kultliras norisém; 2) iedzivotaju skaits, kuriem ir digitalaja vidé iegita Liepajas,
Kuldigas un Dienvidkurzemes kultiiras noriSu pieredze.

Datu ieguves laika tika konstatéts, ka nav iespéjams eksakti noteikt, kuras tieSsaistes kopienas,
forumi vai socialo mediju grupas koncentréjas uz Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes kultiras
norisém, tomér kvalitativo datu ieguves laika (intervijas un fokusgrupu diskusijas ar nevalstisko
organizaciju un citiem privata sektora parstavjiem, kas darbojas kultdras joma), savu viedokli sniedza
art digitala satura veidotaji. Vinu viedoklos konstatéta negativa ievirze gan pret paSvaldibas un
publiska sektora dominanci kultiras piedavajuma groza, skepse pret Liepaja 2027 Programmu,
uzsverot tas kampanveida raksturu un privata sektora (gan NVO, gan uznéméju) nesistematisku
iesaisti. DomingjoSais narativs — “par mums atceras tikai tad, kad jademonstré NVO iesaiste
Programmas projektd” demonstré uzticibas un pozitiva atbalsta motivacijas trakumu no
iedzivotajiem, kas neparstav publisko sektoru.

Mérkteritorijas kulturas patérina pieredzes, tostarp digitalaja vide raksturotas 3.2. sadala.

Secinams un rekomendéjams Programmas ievieSanas gaita attistit pieejas, ka lauj veidot
stratégiskas partneribas un ilgtspéjigu sadarbibu ar privato sektoru un iedzivotaju kopienam.

3.3.5. TieS(iesaiste) un vieda digitalizacija LIKE indeksa raditajs

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedoklu (kvantitativas aptaujas
datiem) sadalijuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértejums mérits piecos Iidzdalibas
intensitates limenos: 1) atpazist/zina; 2) apmeklé; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5)
iesaistas satura veidosSana.

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas
aptaujas datiem) sadalijuma, kur organizacijas Ilidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos
[tdzdalibas intensitates lTmenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3) sniedz ekspertizi; 4) rekomendé
citiem; 5) rada saturu, produktus, pakalpojumus un veido infrastruktdru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par
lldzdalbas intensitati, pamatojoties bazes novértéjuma gaita iegutajos datos.

Saskana ar pétijuma iesaistito ekspertu vértéjumu, digitalizacijas dimensija kopéja LIKE
indeksa vértiba ir 14 punkti (4 + 3 + 7).

3.4. BAZES DATU ANALIZE IZAICINAJUMA KATEGORIJA “IDENTITATE”

Ceturtais Liepaja 2027 monitoringa matricas izaicinajums “ldentitate” atklaj Liepajas 2027 vardu,
kas izgaismo bdtisku parmainu virzienu un ir integréts vairdkos koncepcijas stratégiskajos
elementos. Programmas veidotaji ka izaicinajumu skatijusi diskursu, kur misdienu globalizacijas
apstaklos prioritate tiek piesSkirta ekonomiskajam vajadzibam, léndm zaudé&jot unikalas
kultirvésturiskas liecibas, tradicijas un zinaSanas. So procesu risindjuma stratégija izteikta Liepaja
2027 koncepcijas programmatiskaja ITnija “Saglabat identitati — ar milestibu no Liepajas un Latvijas”,
kas aicina pienemt daudzveidibas un atvértibas paradoksus, taja pasa laika saglabajot piederibas
sajatu un lepnumu par savam sakném. Ta ir izteikta Programmas mérki, kas paredz: “Apzinat un
attistit (ne) miera zemes identitates elementus”.
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3.4.1. ldentitate dimensija “Kultara”

Izaicindjuma “ldentitate” dimensija “Kultura” ka indikatori tika izvéléti 1) Liepajas, Kuldigas un
Dienvidkurzemes iedzivotaju piederibas sajita savai dzivesvietai; 2) vietas identitati konstrugjosie
elementi, tostarp kultdras notikumi, 3) vietas identitate un kultiGras mantojums.

Aptauja (sk. 1. pielikumu), vertéjot savu piederibas sajutu dzivesvietai, proti, katrai no anketa
ieklautajam teritorijam, lielaka dala respondentu sniegu$i izteikti pozitivus vértgjumus. 87 %
respondentu noradijusi, ka izteikti izjat piederibu savai pilsétai, pagastam, novadam (10 punktu skala
vértéjums 8—10 punkti), 82 % izteikti izjut piederibu Latvijas valstij, 75 % Kurzemes regionam, 67 %
Baltijas valstim, 63 % Liepajai, Kuldigas un Dienvidkurzemes novadam ka vienai teritorijai. |zteikti
kritiskaki ir vérteéjumi par piederibas izjutu Eiropas Savienibai — 49 % sniegusi izteikti pozitivu
vértéjumu, 22 % viduvéju, bet 28 % kritisku.
26. attels. Piederibas sajuta: kopéjie raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

m Piedenu Nepiederu = Grati pateikt / mVidgjais
% (8-10) (6-7) (1-5) Nav atbildes (1-10)

Jisu dzives vietai (pilséta/ pagasts/ novads) 8 _ 9.0
Regionam (Kurzemei) 111 I ss
Liepajai, Kuldtgas nov. un Dienvidkurzemes nov. ka vienai “
tentorijai 17 3 - 7.8
o M s

Baltijas valstim 17 1 _ 7.9
Eiropas Savienibai 28 2 - 7.0

Sociali demografisko grupu griezuma attieciba uz visam teritorijam novérojama Iidziga datu
atskirtbas aina. Zemakus piederibas vértéjumus pauz 55-75 gadigie, krievu tautibas respondenti,
laukos dzivojoSie, vienas personas majsaimniecibas dzivojosie, ka ari tie, kuru gimenes ienakumi
neparsniedz 500 eiro uz vienu gimenes locekli ménesi. Tapat novérojams, ka Kuldigas novada
dzivojoSie bijusi kritiskaki par piederibas izjatu Liepajai, Kuldigas un Dienvidkurzemes novadiem ka
vienai teritorijai, ka arT Eiropas Savienibai. Savukart pozitivakus piederibas vértéjumus pauz tie,
kuriem ir augstaki gimenes ienakumi. Japiemin, ka datos novérojams — 15-34 gadigie ir salidzinosi
pozitivaki par savu piederibas izjutu Liepajai, Kuldigas un Dienvidkurzemes novadiem ka vienai
teritorijai, ka art Eiropas Savienibai.
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27. attéls. Piederibas sajuta: sociali demografisko grupu raditaji.
Liepajai, Kuldigas

Jisu dzives nov. un

Vidéjais vértéjums skala no 1 vietai (pilsétal  Regionam Dienvidkurzemes Lalt:ti_j_as Baltijas Eiropas
(nemaz nepiederu) ITdz 10 (loti pagasts/ (Kurzemei) nov ka vienai valsti] valstim Savienibai
novads) teritorijai

liela méra piederu
P ) Visi respondenti N 9.0 I > N 72 N s I 79 7,0

Vecums 15-34 NN 01 NN 06 NN 2 NN 37 I 76 74
35-54 NN 01 N3-S NN 79 NN 7 I 1 70
SO-75 NN 37 NN 3 N 73 IO I 7S N G6
Dzimums Vinetis N O NN 3 NN /7 N6 N 77 NG9
Sieviete IINNN 00 NN o6 NN 79 NN 00 NN s 1 N 70
Tautiba Latvietis (-te) NN 01 NN 6 NN 7C NN CO IS 31 [ 7 1
Krievs (te) I 86 NN 77 7. I3/ IS 74 NS0
Cita NN 9 I 3/ N s? I 7 I 75 74
Pilséta vai Liepaje NN 00 I 34 NN 50 NN cO NN 30 [ 71
novads Dienvidkurzemes novads N 35 NN > N /7 N 7 N 50 s
Kuldrgas novads N 01 N c7 NN 74 N7 I 77 GG
Apdzivotas Pilsgtas I 00 NN 35 NN 0 NN c9 NN 50 .72
vietas tips Lauki N SO NN S N 73 DN SS N 76 G5
Bérni vecuma lidz 18 Ir I 01 DN s- NN 79 NN cc I 70 72
gadiem (ieskaitot) Nav HINNN 0 NN ¢/ NN 77 I c: I 79 N G63
Cilvéku skaits gimené 1SS NS0 I 73 N 3S 75 B GS
2 NN o0 NN 5 NN 76 NN o0 NN 1 N 9
3N o1 NN c7 NGO N7 IO I GSs
4 unvairak N 9. I 35 NN (0 DN cc I c 1 [ 73
Gimenes ienakumi Lidz500EUR I 35 NN 77 N 74 I c? N 74 N G1
ménesi uz vienu 501-1000 EUR N 92 N 50 NN () DN 02 N 52 N 7 4
gimenes locekli Virs EUR 1000 IS 93 NN o6 NN 7 I o1 I c 4 N 78
Nav athildes HNNNNN 90 NN 3> NN 76 NN 7 N 77 NG 7

Papildus respondenti tika lugti novertét, cik liela méra Liepajas pilsétu, Kuldigas novadu un
Dienvidkurzemes novadu vini izjat vai neizjat ka vienu regionu. 27 % respondentu sniegusi izteikti
pozitivu vértéjumu (8-10 punkti 10 punktu skald), 24 % viduvéju vértéjumu (6—7 punkti), bet 48 %
kritisku vértéjumu (1-5 punkti). Vid€jais vértéjums Iidz ar to art ir viduvéjs — 5,7 punkti 10punktu
skala. Augstaki vertejumi bijudi Sajas sociali demografiskajas grupas: krievi (6,1 punkts), cittautiesi
(6,4 punkti), Liepajas pilséta dzivojoSie (6,0 punkti), 3 cilveku majsaimniecibas dzivojosie (6,0
punkti). Savukart zemakus vertéjumus sniegusi 15-34 gadigie (5,4 punkti), virieSi (5,4 punkti),
Kuldigas novada dzivojosie (4,8 punkti), latviedi (5,4 punkti), laukos dzivojoSie (5,0 punkti), tie,
kuriem ir nepilngadigi bérni (5,4 punkti), 4 un vairak personu majsaimniecibas dzivojoSie (5,3 punkti).
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28. attéls. Liepajas pilsétas, Kuldigas novada un Dienvidkurzemes novada ka viena regiona izjita: kopgjie

[zjotu ka vienu
regionu
2T%

m |zjdtw (8-10)
(B=T)
Meizjltu [1-5)
Griiti pateikt / Nav atbildes

radrtdji un sociali demografisko grupu raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425

Vidéjals vértdjums skald no 1 (Nemaz
neizjitu) Fdz 10 (PilnTba izjdbu)

Visi respondenti NG 5,7

Vecums 15 - 34 I 5,,-4
33 - 3 I S G
95 - 75 I 5 G

Dzimums Winetic I 5,4
Sieviete NG 5,5

Latvietis (-te) IEI—— 5 4
Tautiba Krievs (-te) I . 1
Cita I G 4
]

Liepaja 0
F”saiﬂl Dienvidkurzemes novads I 5 G
nova Kuldigas novads I 4 &
Apdzivotas F’ils&tﬂs: I 5 Y
vietas tips Lauki I 50
B&rni vecuma lidz 18 MaI-: — 5'548
gadiem (ieskaitot) &}
Cilvéku skaits 1 I .5
gimens g I Eé?ﬂ
I
4 un vairdk I 5 3

Gimenes ienakumi  Lidz 500 EUR mmmmm— 5.6
el
gimenes locekli Nav atbildes I 5

Atsevisks jautdjumu bloks anketd bija veltits Liepajas pilsétas novértéjumam. Respondenti
novértéja vai, vinuprat, Liepaja ir laba vieta, kur dzivot. Kopuma 86 % respondentu novertéjusi, ka
ta ir laba vieta, kur dzivot, tai skaita 53 % vértéjusi, ka ta ir loti laba vieta, un 33 %, ka drizak laba.
11 % vertejusi, ka Liepaja ir viduvéji laba vieta. Kritiskus vertéjumus sniegusi tikai 2 % respondentu.
Attiecigi art vid€jais novertéjums ir izteikti augsts — 4,4 punkti 5punktu skala. Sociali demografisko
grupu griezuma novérojamas tikai dazas atSkiribas. Kritiskakus vértéjumus sniegusi Kuldigas
novada dzivojosie (4,1 punkts), ka art laukos dzivojoSie (4,1 punkts).
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29. attels. Liepajas ka vietas, kur dzivot, vértéjums: kopéjie raditaji un sociali demografisko grupu raditaji.

Baze: Visi respondenti, n=425

Vidéjais vértéjums skald no 1
(Loti slikta) fdz 5 {Loti laba)

Wisi respondenti IR 4.4

Liepaja ir Vecums ;g -g: I 4.4

. - 54 I 4

laba vieta, 55-75 I 4
kur dzTvot

86% Dzimums Virietis I 4.4

Sievict: I 4 4

Tautiba Latvietis (-te) IEI———— 4 4

krigvs (-te) I 4.4

ml,oli laba Cita I 4.5
Drizak lab _—
morizdk faba Pilséta vai o Liepaja I 4 6
wViduveja novads Dienvidkurzemes novads I 4.2
) Kuldigas novads I 41
Drizik slikta
Lati =likta Apdzivotis Pilsétas I 4.5
) I
vietas tips Lauki 4.1

Griti pateikt / Nav atbildes

Ir I 4 4

B5mi vecuma lidz 18 Nav I 4

gadiem (ieskaitot)

1 ——— 4.3
2 I 4.4
3 I G4
4 un vairdk I 44

Cilvéku skaits dgimend

Lidz 500 EUR I 4.4

S01-1000 EUR s 4.5

Wirs EUR 1000 DI 4.5
MNav atbildes I 4.3

Gimenes iendkumi
meénesi uz vienu
gimenes locekli

Izmantojot atvérta tipa jautdjumu, tika pétits konkrétak ari, kas ir tas iezimes, kas Liepajas pilséta

Tpasi patik.

30.attéls. Pievilcigais Liepajas pilséta (%)
Baze: Visi respondenti, n=425

KultQra/kultaras dzive

Atpatas/ briva laika pavadisanas/izklaides iespéjas

Cilvéki/sabiedriba/iedzivotaji

Sabiedriskais transports (tramvajs/autobuss)
Liepajas teatris

Vides pieejamiba

Vide

Pilsetvide/pilséta Karaosta

Ezers

Jarmala
Baznicas
Draudziga pilseta Pas'é ku m_|
3 vieta Arhitektdra

Skaista/sakartota/tira/zala pilsétvide

Geografiskais novietojums un pilééta izmérs

Pludmale

Lielais Dzintars

Darbs/darba iespéjas
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Ar lielu parsvaru Liepajas pozitivo iezimju uzskaitljuma izcelas Liepajas pilsétas dabas vides
komponentes — jura (563%) un pludmale (19%), tacCu ir izceltas arT konkrétas pilsétvides iezimes
(skaista, sakopta, tira, zala) (16%), ka arl tds geografiskais novietojums un izmérs (12%). Biezi
minétas ar1 kultlras dzivi saistitas pilsétas iezimes — “Lielais dzintars”, Liepajas teatri, arhitektdra,
kultlGras dzive kopuma u.t.t.

Dati par kultiras mantojuma saikni ar vietas identitati tika ieglti gadijuma studiju ietvaros, kur
padzilinati tika pétitas konkrétu kultGras mantojuma kopienu pieredzes Dienvidkurzemes novada
pilséta.

Datu analize liecina, ka vietas identitate ir cieSi saistita ar tas kultGras mantojumu un vésturisko
pilsétvidi, tacu identitate netiek raksturota ka statisks lielums, bet tiek veidota ar vietéjas kopienas
lldzdaltbu. Analizéjot respondentu viedokli un attieksmi par kultiras noriSu un kultiras mantojuma
lomu vietas identitates konstrué$ana, iesp€jams izdalit Cetrus darbibas virzienus. Pirmkart, tas ir
pilsétas vésturiska centra kultirvésturisko éku atjaunosanas process, kuru isteno atseviski
privatuznéméji. Respondenti to salidzina ar kultliras mantojuma atdzivindSanas iniciativu. Atzits,
ka kultiras mantojums nav tikai pagatnes lieciba, bet gan aktivs resurss un iedvesmas avots
musdienu darbibam, Tpasi, attistot radoSas pieejas uznémeéjdarbibas Tstenosanai. Kultdrvésturisko
€ku atjaunoSana ir ilgstods, dazadus resursus ieguldods process, tacu vienlaikus ir iesp&jams
sadarboties dazadu jomu profesionaliem — restauratoriem, maksliniekiem, novadpétniekiem,
kultdras pasakumu organizatoriem u.tml.

Otrs mantojuma kopienu darbibas virziens pilséta ir saistits ar kultirvésturisko €éku atjaunosanu,
kas ir savdabiga vieta piederibas izpausme. Gan individuala, gan kolektiva riciba, kas izpauzas
ka praktisks ieguldijums vietas identitates veidoSana un vietéjas sabiedribas apzinas veidoSana.
Riciba ir saistita ar iegadata vai nomata ipasuma restauraciju, vietéjas kopienas notikumu rikoSana,
kultiras un makslas programmu piedavajuma veido3ana vienlaikus paSiem kultiras mantojuma
saglabatajiem aktivi iesaistoties pilsétas véstures izzinasana, tie pilda tlrisma gida pienakumus,
iekarto izstades, ka arT attista vietéjo uznéméjdarbibu un veicina nodarbinatibu. Atbildés dominé
cienpilna attieksme pret vésturisko éku, visbiezak, sakotnéji grauztu, kas iegadats nozélojama
stavokli, bet atklaj unikalas arhitektoniskas un makslinieciskas detalas, pieméram, ap 200 gadiem
vecas tapetes, sienu atsegumi un ornamenti, ko iespéjams restaurét un izmantot kd macibu saturu
nakamajam paaudzeém, vai €ku durvis, logi, iekS8pagalmi, kas tiek uzlikoti ka vecpilsétas identitati
raksturojosi, kultiras mantojuma, elementi.

TreSais darbibas virziens ir saistits ar kultiras mantojumu ka pretestibu vienveidiga vai
homogénas vietas identitates attistiSanu. So t&zi raksturo respondentu vélme saglabat pilsétas
vecpilsétu maksimali autentisku un neatkarigu no virspuséjas tirisma komercializacijas. Varétu teikt,
ka vietas identitate, respondentu skatijuma, tiek konstruéta nevis caur “skaistas fasades” veidoSanu,
bet caur individualu pieredzi, personigu atbildibu un kolektivo ricibu. Jaatzime, ka respondentu —
éku saimnieku, kopienas aktivistu un uznéméju atbildés dominé personiga identificéSanas ka dala
no vecpilsétas atjauno$anas procesa un misijas izjuta, kura liela nozime ir gan praktiskam
ieguldijumam (atjaunot nolaistas €kas, ievilkt kanalizacijas sistému u.tml.), gan stastu saglabasanai
un vietéjas kopienas identitates veidoSana. Respondentu viedoklis pauz parliecibu par to, ka
atjaunojot un saglabajot kultdras mantojumu, vieta tiek atgriezta dziviba un pieskirta jauna nozimes
vésturiskajai pilsétas ainavai.

Ceturtais darbibas virziens, kuru ir batiski atzimét pilsétas kultGras noriSu un kultiras mantojuma
lomu vietas identitates konstruéSana, ir saistits ar vietas identitates veidoSanas iniciativu, ko var
raksturot ka “no apak$as uz aug$u” pieeju. ST pieeja atspogulojas respondentu skatljuma par
pasiniciativu kultiras mantojuma saglabasana, iespéjas inovativi izmantot kultdras mantojumu, lai
veidotu vecpilsétas, ka ari vietéjas kopienas atpazistamibu, nereti, arpus institucionalajiem ramjiem,
kas kopuma tiek uztverta ka daudz elastigaka, dinamiskaka un autentiskaka vietas attistibas forma.
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Gadijuma analize arT atklaj éku saimnieku — uznémeéju eksperimentalas un radoSas pieejas kulturas
mantojuma izmantoSanai kulttiras noriSu, produktu un pakalpojumu veido$ana.

Secinams, ka Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes iedzivotaju piederibas sajuta savai
dzivesvietai ir izteikti augsta. 87 % mérkteritorijas iedzivotaju noradijusi, ka izteikti izjut
piederibu savai pilsétai, pagastam, novadam (10 punktu skala vertejums 8-10 punkti), 82 %
izteikti izjut piederibu Latvijas valstij, 75 % Kurzemes regionam, 67 % Baltijas valstim, 63 %
Liepajai, Kuldigas un Dienvidkurzemes novadam ka vienai teritorijai. lzteikti kritiskaki ir
vértejumi par piederibas izjutu Eiropas Savienibai — 49 % sniegusi izteikti pozitivu vértejumu,
22 % viduveéju, bet 28 % kritisku. Piederibas sajlitas novértéjums atSkiras dazadas sociali
demografiskas grupas, noteiktiem iedzivotaju segmentiem veidojot piederibas sajutas plaisu.

Kvantitativie dati liecina, ka dominéjosi Liepajas pilsétas vietas identitati konstrué dabas
elementi (jura, pludmale), pilsétvides elementi (sakoptiba, estétika, zalumi), ka ari kultiras
notikumi un organizacijas.

Kultiras mantojuma saglabasanas praksém ir ipasa loma vietas identitates konstruésana. Ta
saglabasana i1stenojot “no apaksas uz augSu” pieeju, tiek attistitas ari horizontalas
partneribas, kas vistieSak stiprina identitates un piederibas sajutu. Vietéja pieredze sada
sadarbiba tiek uzskatita par vértibu un individualu uznéméju idejas, kas ir saistitas ar kulttras
mantojuma saglabasanu vienlaikus var klit par kultiras inovacijam, kas piesaista ari plasaku
sabiedribu.

Rekomendéjam planot ieguldijumus piederibas sajutas stiprinasana, 1) cilvekiem ar
zemakiem piederibas vértéjumiem: senioriem, krievu tautibas respondentiem laukos
dzivojosiem, vienas personas majsaimniecibas dzivojosiem, ka ari tiem, kuru gimenes
ienakumi neparsniedz 500 eiro uz vienu gimenes locekli ménesi, 2) kas veidojas nemateriala
kultiras mantojuma saglabasanas kopienu darbibas vide.

3.4.2. ldentitate dimensija “Ekonomika (radosas industrijas un tarisms)”

Izaicinajuma “Identitate” dimensija “Ekonomika” (rado$as industrijas un tarisms) ka indikatori tika
izvéleti: 1) KRI produkti, kas tiek raditi, balstoties vietéjos resursos, t.sk. simboliskajos, Tpasi
akcentéjot vietas identitates un kultGras mantojuma nozimi; 2) kultiras mantojuma praksés balstitu
vietéjo razotaju produktiu specifika un unikalitate, daudzveidiba un pieprasijums; 3) tirisma
piedavajums, kas tiek veidots, balstoties vietéjos resursos (t.sk. ar atsaucém uz vietéjam kultiras
vértibam — teatri, maziku, literatdru, kino).

Kultdras un rado3a sektora organizaciju (tostarp uznémeéju) aptauja atzits, ka 85% no respondentiem
produktu radidana izmantojusi vietéjos resursus. (sk. 2. pielikumu).
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31. attéls. Vietéjo resursu izmanto$ana produktu radiSana
Baze: Visi respondenti, n=100

lzmantojusi vietéjos

resursus produktu
radisana

85%

n J&, esam
Drizak esam
Drizak neesam
MNE&, neesam
Grati pateikt! Nav athildes

Absolutais vairakums 85% respondentu noradija, ka vinu parstavéta organizacija/uznémums pédéjo
12 ménesu laika produktu radiSanai ir izmantojis vietéjos resursus, 8% respondentu noradija, ka 3ie
resursi vinu organizacijas/uznémumos nav tikusi izmantoti. Savukart 7% bija uz jautdjumu atbildéja
noradot "Gruti pateikt/ nav atbildes”. Aptaujas dati liecina, ka vietéjo resursu izmanto$ana aptaujato
kultdras un radosa sektora parstavju vidu ir |oti bieZi izplatita.

Mérkteritorijas KRS operatoru aptauja atzits, ka salidzino$i liels organizaciju Tpatsvara radalizplata
kultdras mantojuma praksés balstitus produktus/norises. Pédéjo 12 ménesu laika kopuma 71%
respondentu parstavétds organizacijas/uznémumi ir radijusi vai izplatijusi kultiras mantojuma
praksés balstitus produktus (pasakumus, izrades, izstades, koncertus vai citas kulttiras norises), bet
20% aptaujato atzina, ka vinu organizacija/uznémums $adus produktus nav radijis vai izplatijis. 9%
respondentu sniedza atbildi "Gruti pateikt/Nav atbildes”. Dati liecina, ka aptaujato kulttiras un radosa
sektora parstavju vidd kultiras mantojuma praksés balstitu produktu radiSanalizplatiSana ir
populara, ta veido dominéjoso produktu klastu.

32. attéls. Kultdras mantojuma praksés balstitu produktu radiSanalizplatiSana
Baze: Visi respondenti, n=100

Radijusi kultdras
mantojuma praksés
balstitus produktus

1%

= J5, esam
Drizdk esam
Drizdk neesam
ME, nessam
Grati pateikt/ Nav atbides
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Respondenti noradija ari produktu, skaitu, cik raditi/izplatiti. Sie dati liecina, ka produktu
daudzveidiba nav |oti liela un ir tikai dazas organizacijas, kas piedava loti plasu produktu spektru.

33. attéls. Kultras mantojuma praksés balstito produktu skaits.
Baze: uz jautdjumu atbildgjusie respondenti, n=71

Kultiras mantojuma
praksés balstitie
produkti

8 §1-100 produkti

= 61-80 produkti
41-60 produkt
21-40 produkti
1-20 produkti

No 71% aptaujato kultdras un rado$a sektora parstavju, kuru organizacijas/uznémumos pédejo 12
ménesu laika ir raditi/izplatiti kultiras mantojuma praksés balstiti produkti, lielakd dala jeb 64
respondenti noradija, ka pédéja gada laika radijusi/izplatijusi 1-20 Sadus produktus. Vidé€jais
kultiiras mantojuma praksés balstito produktu skaits organizacijas ir 9,05 produkti.

Analizejot tarisma piedavajumu, kas tiek veidots, balstoties vietéjos resursos (t.sk. ar atsaucém uz
vietéjam kultdras vertibam — teatri, muaziku, literatdru, kino), tika nemts vera, ka atbilstoSi Eiropas
tarisma indikatoru sistemai ETIS, kas izstradata ilgtspéjigai tarisma galamérku parvaldibas
uzraudzibai, viens no kritérijiem sadald “Kultdras mantojuma, vietéjas identitdtes un veértibu
aizsardziba un stavokla uzlabosana” par trisma ietekmi uz sabiedribu un kultdru, ir “To galamérka
pasakumu procentuala dala, kas velliti tradicionalajai/vietéjai kultdrai un mantojumam”. No visiem
2405 Liepajas pasakumu kalendara 2024. gada ieklautajiem un analizétajiem pasakumiem 712
(29,6) ieklava kultiras mantojuma, vietéjas identitdtes un vietéjo vértibu pilnigu vai daléju
integrédanu pasakuma satura. No 1877 publiskajiem pasakumiem, kas ir aktuali tGrismam 658 (35,1
%) ieklava kultiras mantojuma, vietéjas identitates un vietéjo vértibu pilnigu vai daléju integréSanu
pasakuma saturd. Ar kultiras mantojumu ir saistita dala no Siem pasakumiem, liela dala ieklauj
musdienigu un radoSu vietéjo vértibu interpretéSanu publisko pasdkumu satura. Dala publisko
pasakumu, kas Seit neieklaujas, piesaista starptautiskus kultiras pasakumus, popularizé citu
regionu vértibas, vérsti uz sportu, izklaidi u.c.

Secinams, ka kultiras mantojuma un vietéjo resursu izmantoSana kultiras un radoso
industriju uznémumos, ka ari turisma piedavajuma kvantitativa izteiksmeé ir loti parliecinosa.
KRS organizaciju aptauja absolltais vairakums — 85% respondentu noradija, ka vinu
parstavéta organizacija/uznémums pédéjo 12 ménesu laika produktu radiSanai ir izmantojis
vietéjos resursus, bet kopuma 71% respondentu parstavétas organizacijas/uznémumi ir
radijusi vai izplatijusi kultiras mantojuma praksés balstitus produktus (pasakumus, izrades,
izstades, koncertus vai citas kulturas norises). Ari turistiem veidota piedavajuma analize
liecina, ka no visiem 2405 Liepajas pasakumu kalendara 2024. gada ieklautajiem un
analizétajiem pasakumiem 712 (29,6) ieklava kultiiras mantojuma, vietéjas identitates un
vietéjo vertibu pilnigu vai daléju integréSanu pasakuma satura.
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Kultiras mantojums, regiona vértibas un lokala identitate ir daudzveidigi parstavéta
piedavajuma satura. Bet, ta ka joprojam pastav ari dala vietéjo vertibu, kas nav
komercializétas, iesaistitas publiska piedavajuma, tad rekomendéjam atbalstit radoso
industriju uzpémumus, kuriem ir potencials komercializét mazak zinamus kultlras
mantojuma elementus.

3.4.3. ldentitate dimensija “lzglitiba”

Izaicinajuma “Identitate” dimensija “lzglitiba” ka indikators tika izvéléts — izglitibas iestadés un
zinatniskajas institlcijas veikto pétijumu skaits (2021-2024) par vietéjo mantojumu un identitati
izglitibas nozaré.

Saskana ar informaciju, kas pieejama Latvijas Zinatnes padomes majas lapa, Liepajas Universitate
(tagad — RTU Liep3aja) ir iesaistijusies sekojoSu zinatnes projektu par vietéjo mantojumu un identitati
TstenoSana laika perioda no 2021. lidz 2024. gadam:

» FLPP projekts “lzglitibas veértibas transformacija socialas kopienas kultdras un
ekonomiskajai izaugsmei” (1zZVeTSKKEI) Liepajas Universitate sadarbiba ar Rézeknes
Tehnologiju akadémiju un Vidzemes Augstskolu (2021-2023)

Ka sadarbibas partneris Liepajas Universitate iesaistita Sados zinatnes projektos:

1. VPP projekts “Latvijas 20.— 21. gadsimta vésture: sociala morfogenéze, mantojums un
izaicinajumi” Latvijas Universitate ar sadarbibas partneriem no Latvijas Universitates
Literatdras, folkloras un makslas institita, Daugavpils Universitates un Liepajas
Universitates. (2023-2026)

2. VPP projekts “Humanitaro zinatnu digitalie resursi: integracija un attistiba” Latvijas
Universitates Literatlras, folkloras un makslas institits (LU LFMI) sadarbiba ar Latvijas
Universitates Matematikas un informatikas institGtu, Latvijas Universitati, Rézeknes
Tehnologiju akadémiju, Liepajas Universitati, Latvijas Kultiras akadémiju, Rigas Tehnisko
universitati un Latvijas Nacionalo bibliotéku. (2020-2022)

3. VPP projekts “Identitasu ainavas: vésture, kultira un vide” Latvijas Universitates Literatdras,
folkloras un makslas institits (LU LFMI) sadarbiba ar Latvijas Kultliras akadémija; Liepajas
Universitate; Latvijas Makslas akadémija; Rézeknes Tehnologiju akadémija (2021-2024)

4. VPP projekts “Miasdienu latvieSu valodas izpéte un valodas tehnologiju attistiba” Latvijas
Universitates Matematikas un informatikas institits sadarbiba ar Latvijas Universitate,
Latvijas Universitates Literatdras, folkloras un makslas institts, Liepajas Universitate (2021—
2024)

5. VPP projekts “LatvieSu valodas daudzveidiba laika un telpa” Latvijas Universitate sadarbiba
ar Latvijas Universitate (LU LatvieSu valodas institits, LU Humanitaro zinatnu fakultate),
Latvijas Universitates Matematikas un informatikas institits, Liepajas Universitate, Rézeknes
Tehnologiju akadémija, Ventspils Augstskola (2021-2024).

Secinams, ka pédéjo Cetru gadu laika Liepajas universitate (tagad RTU Liepaja) minétaja
tematika piedalijusies ka vadosais partneris, bet piecos gadijumos bijusi plasaka zinatnisko
instituciju konsorcija dalibniece. RTU Liepaja majas lapa nav pieejama informacija par citu
pétijumu esamibu. Rekomendéjam attistit sadarbibas partneribu ar minétas izglitibas
iestades zinatniekiem kultiiras mantojuma un identitates tematika.
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3.4.4. ldentitate dimensija “Sabiedribas iesaiste”

Izaicinajuma “Identitate” dimensija “Sabiedribas iesaiste” ka indikatori tika izvéléti 1) Liepajas
pilsétas identitates iezimes un pasidentificéjoSie narativi mérkteritorijas iedzivotaju vertéjuma; 2)
Liepajas iedzivotaju pastéla pozitivas un izmainadmas iezimes.

Kvantitativi raditaji par to, k& mérkteritorijas iedzivotaji uztver Liepajas pilsétu jau ir raksturoti 4.3.1.
apaksnodala dimensija “Kulttra”, bet iedzivotaju savas vietas piederiba tika pétita ar inovativu datu
ieguves metodi — digitalo etnografiju. ST apak3pétjuma mérkis bija apzinat, kadi ir Liepajas,
Dienvidkurzemes un Kuldigas novada iedzivotaju vietas piederibas jeb pasidentificéjoSie narativi.
Pétijuma padzilinati pétits, ka iedzivotaji izjut saistibu ar savu dzivesvietu Liepaja un tai tuvajos
novados, ka vini uzsver savas ikdienas pieredzes, emocijas, attiecibas ar apkartéjo vidi.

10 pétijuma daltbnieki, izmantojot digitalo platformu, veidoja audiovizualo jeb mobilo dienasgramatu,
kur registréja savu pieredzi.

Datu analizes rezultata identificéti 18 vietas piederibu raksturojoSas iezimes.

1. Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaji izjit videji augstu apmierinatibu
ar dzivesvietu, pétijuma gaitd kopuma to vértéjot ar visbiezak 4-5 punktiem, dazkart
vértejums noslid Iidz “3”. Aftieciba uz Liepaju, dienasgramatas redzams, ka kopuma
dalibnieki redz Liepajas pozitivas puses, kas ir miers, daba, jlra, visa nepiecieSama tuvums
un cilveki apkart, kas paradas viscaur pétijuma. Tomeér dalibnieki apzinas, ka pilséta ir lietas,
kuras vajadzétu sakartot, pieméram, trakst viniem nepiecieSamas infrastruktaras vai vietas,
kur satikties.

2. Dzivesvieta iedzivotajiem vissvarigakie ir cilveki, konkrétak — draugi, gimene, citi tuvinieki.
Ka art nozimiga ir iesp€ja pavadit kopa laiku. V&l bitisks atslégvards ir “kultdrvide” — vieta,
kur satikties, radit un bat kopa. Biezi iedzivotaji piemingja jaru, dabu, mieru, atzistot, ka tas
ir konkréta regiona prieksrocibas.

3. Dalibniekus dzivesvieta visbiezak notur cie$a saikne, augot konkrétaja vieta, gimene, draugi,
pazinas, kd ari macibas, kas kopuma norada uz cie$u piesaisti konkrétai vietai. Ipasi
raksturigi tas ir cilvékiem, kas palikusi mazakos ciemos, piemé&ram, Dienvidkurzemes
novada. Liepajas iedzivotaji uzsver pilsétas unikalas priekSrocibas Latvijas méroga — mieru,
dabu, jdtu, kas kopa ar gimeni un bérnibas atminam notur Liepaja. Tiek izceltas Liepajas
priekSrocibas, esot ar gana daudz iesp&jam, bet reizé ta nav parak plasa (ka Riga) un dod
iespéju sasniegt visu daudz 1saka laika posma.

4. Ir iedzivotdji, kas atzist, ka Liepaja nesaredz savu nakotni un gribétu paméginat dzivot
lielakas pilsétas un pat citas valstis, jo Liepaja nedod tik daudz iespé&ju. Dala gribétu palikt
un stradat Liepaja, ja vien batu karjeras iespéjas un iespéja vienlidzigi nopelnit, salidzinot ar,
pieméram, galvaspilsétu, jo vinus Liepaja notur gimenes, tuvinieki, pazinas un ari piederiba
pilsétai, kas izveidojusies gadu gaita.

5. ledzivotdji visbiezak ka emocijas, kas saistas ar dzivesvietu, min mieru, art siltumu,
nostalgiju, arT majigumu un maju sajitu. Pie emocijam tiek pieskaitita ar briviba, klusums,
viegluma sajita u.tml.

6. ledzivotajiem majigi liek justies pamata kopienas izjata — Iidzcilveéki, gimene, draugi.
Majiguma sajuta dzivesvieta visbiezak tiek saistita ar baSanu gimené, majas, to radito
majiguma sajutu, personigajam lietam. Majiguma sajutu rada art tas, ka ir droSibas sajita
dzivesvietd un iespéja atrast vietu, kur pulcéties vai mazaka loka bat kopa ar Iidzcilvékiem.
Tiek uzsverts, ka ta ir atSkiriba no Rigas, kas padara Liepaju un citas mazakas pilsétas vai
ciemus unikalus.

7. Analizéjot atbildes par cilvékiem un kopienu dzivesvieta, redzams, ka Tpasi mazajas vietas
veidojas kopienas, kas var bat spécigas, tomér tas nav viengabalainas un dalas, ka pasi
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

dalibnieki saka, “burbulos”. Ir atseviSkas iedzivotaju grupas, kas pulcéjas vienuviet, izrietosi
no savam interesém un aktivitatém. Aktivie iedzivotaji mégina bat atverti, draudzigi un ieviest
kaut ko jaunu, ka arT pienemt jaunpienacéjus.

Kopuma cilvékus Liepaja un tas apkartné dalibnieki raksturo ar kurzemniekiem piemttoSajam
Tpasibam jeb stereotipiem — lepni, atturigi pret sveSiniekiem, vairakkart minéts vards
“snobiski”. Dalibnieki apzinas sevi §1s piemitosas Tpasibas un atzist tas par patiesam, bet
redz ari tadas pozitivas iezimes, ka radoSums, spé€ja veidot kopienu, atsauciba.

Mazas dzivesvietas, pat tadas ka Liepaja, ir sajuta, ka visi viens otru pazist un zina. Ipasi
izteikti tas ir ciemos, kur $adam tuvam attiecibam ir arT sava negativd puse — notiek
aprunasana, pamaciSana un dazadas citas negativas attiecibu blaknes. Liepaja dalibnieki
uzsaka dazadas kultirvietas, ka ar1 kafejnicas un barus, kur cilvékiem iespéjams pulcéties
un satikties, iepazities un justies gana brivi, lai atrastu sarunu biedrus. Ta ir priekSrociba, ko
nevar piedzivot Riga.

Runajot par unikalo sava dzivesvieta, liepajnieki saredz, ka ta ir daba apvienojuma ar pilsétas
dzives tuvumu. Vairaki dalibnieki norada, ka unikalais ir dabas, ipasi dazado udenstilpnu,
esamiba balansa ar salidzinosi lielas pilsétas piedavatajam kultdras aktivitatém un citam
sabiedriskam norisém, pieméram, iespéju pulcéties kafejnicas, restoranos un dazados
pasakumos. Tie, kas atrodas Kuldigas un Dienvidkurzemes novados, vairak uzsver kultlras
mantojumu ka veértibu, kas veicina radosas izpausmes.

Dzivesvietas kvalitati liela méra nodrosina Iidzcilvéku (gimenes, draugu, tuvo) klatbdtne,
infrastruktdras esamiba (celi, apgaismojums u.tml.), iespé&ja stradat sev ttkamu darbu, ka art
izaugsmes iespégjas, t.sk. izglitiba. Daltbnieki no mazakiem ciemiem norada, ka ir vietas, kur
infrastruktira iztrikst, kd arT prasads prasmigaka saimniekoSana, kas raditu majiguma un
kopibas sajutu (pieméram, apgaismojums, dekoracijas u.tml.). JaunieSi norada, ka Liep3aja ir
vieta izaugsmei, tomér starp viniem ir tadi, kas Saubas, vai Liepaja var nodrosinat atbilstoSu
izglitibu un pécak karjeru.

Spéciga vietas piederiba galvenokart balstas bérniba un atminas, kas saistas ar konkréto
dzivesvietu. Taja pavaditais laiks kopa ar gimeni, draugiem, Tstenojot dazadas tradicijas. Tie,
kuri pasi ir aktivi un lidzdarbojas dzivesvietas norisés un pasakumu istenoSana vai iesaistas
tajos, savas 1pasas atminas saista ar dazadiem pasakumiem un to tapSanu, pieméram, ka
radoS8i varéjusi izpausties. Daba un gadalaiki ir vél viens 1pa8o atminu fokuss, kas paradas
gadalaiku dazadiba, Liepajas un tas apkartéjo novadu ddenu bagatiba, t.sk. jaras tuvums.
DroSiba Liepajas un tas apkartnes iedzivotajiem saistds ar, pirmkart, to, ka viniem Seit
atrodas gimenes un tuvie cilvéki, un maju sajata rada droSibu. Otrkart, vini uzsver, ka pat
tadas vietas, ka Liepaja, kas ir salidzinosi liela pilséta, tomér ir gana neliela, lai varétu justies
fiziski droSi, pieméram, pat nakts vidd. TreSkart, un uz to nordda mazaku dzivesvietu
iedzivotdji, ka droSibu rada nakotnes iespéju esamiba, ko reprezenté, pieméram, skola —
kamér ciema ir skola, tikmeér ir sajuta, ka ciemam ir nakotne.

Dzivesvieta ir noteicoSais faktors, kas veidojis dalibnieku personibu. Paradas divas
pretrunigas iezimes. Pirmkart, nelielais ciemu un pilsétu (pat tadas, ka Liepaja) izmérs uzliek
atbildibu “nest” sevi kada konkréta veida un ieramét sevi konkrétas uzvedibas modelos.
Otrkart, tada pilséta, ka Liepaja, kas tiek raksturota ka radoSa un kulturala, rada brivibas
izjutu. Tas nozimé, ka, attieciba uz Liepaju, ne visi iedzivotaji izjut vietas apméru dzvertigi.
Ja vieniem ta ir gana plasa, citiem parak Saura. Vairaki dalibnieki uzsver, ka mazie mérogi
(t.sk. Liepajai) dod kopibas sajatu ar citiem iedzivotajiem. Liepajas iedzivotajiem izteikti un
art citiem paradas apzina par sevi ka par lepniem, mazliet atturigiem kurzemniekiem.
Kurzemnieku identitate ir raksturiga visam pétijuma aptvertajam vietas arealam.

Dalibnieku ieraksti |ava secinat, ka biezak apmeklétas vietas, kas tiek pieminétas, ir 1)
kultGrvietas, 2) dabas objekti un 3) vietas, kur notiek ikdienas norises (veikali, izglitibas
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iestades u.tml.). Dalibnieki piemin, ka dzivesvieta biezi apmeklé bibliotékas, kinoteatrus,
Liepajas teatri, kultiras namus, senlietu kratuvi, art tadas pulcéSanas vietas ka Julianas
pagalms, dazadas citas kafejnicas. No dabas tiek minétas pastaigu takas gar jdru, upi, pa
mezu. Minétas tiek arT dazadas vietas pilséta, pieméram, kanala mala, pilsétas darzi. No
ikdienas noriSu vietam dalibnieki piemin izghtibas iestades, ka universitates €ku un
bérnudarzus, vairaki min arf vietéjos veikalus, kur iegriezas vairakas reizes nedéla.

16. Lai gan dalibnieki kopuma pozitivi attiecas pret savam dzivesvietam un viniem raksturiga
biezak cieSa piederiba un patika pret tam (jauzsver, ka tas dalibniekus ari pamudinajis
piedalities pétijuma), pétijuma viens no jautdjumiem bija saistits ar to, ko gribétu mainit
dzivesvieta. Pirmais, ko gribétu maintt, ir nepiecieSamiba péc jaunam izklaides vietam un
iespéjas, kur pulcéties un bat kopa, un uz to norada visbiezak tiesi jauniesi un no Liep3ajas.
Otrkart, gan Liepaja, gan novados eso$ajos ciemos dalibnieki norada, ka nepiecieSama
lielaka aktivitate un lfdzdarboSanas no pasSiem iedzivotajiem, kas biezi vien palikusi kdtri un
neaktivi, spéjigi kritizeét, bet ne darit. Treskart, ir infrastruktdras lietas, kuras daltbnieki gribétu
sakartot — Liepaja no centra talak eso$as vietas, pat jaunu tiltu, kas palidzétu savienot
pilsétas dalas, ritenbraucéju celinus, arpus Liepajas cilvéki bieZi uzsver celu un
apgaismojuma nesakartotibu.

17. Dalibnieki norada, ka pamata vélas palikt tur, kur ir, un vairaki norada, ka nekas nespétu
piespiest parcelties, ja nu vienigi aréji apstakli (kars, katastrofas utml.). Ir daltbnieki norada,
ka tad, ja nebdtu gimenes un tuvie, tad vini parceltos. JaunieSiem, ka tas redzams iepriek3€&ja
jautajuma, ir svarigas karjeras un izglitibas iespéjas, un tieSi tas visbiezak liek mekléet
dzivesvietu citur, visdrizak Riga vai arzemes.

18. Prasiti, kadu savu dzivesvietu redz nakotné, dalibnieki norada, ka taja, pirmkart, ir pilsoniski
aktivi cilveki, kuri ir nozimigakie, lai vietas varétu attistities. Cilveku nozimi daltbnieki uzsver
viscaur pétijuma — ir svarigi, lai vietéjas pasvaldibas ir stabili un ieintereséti vaditaji. Vél viens
problematisks aspekts, kas paradas nakotnes vizijas, ir mazo vietu savstarpgjie konflikti — tie
notiek gan politiska I[Tment, gan starp lidzcilvékiem. Pétijjuma dalibnieki vairakkart mingjusi,
ka bat aktivam mazajas vietas ne vienmer ir viegli, jo tie, kuri pasi nav aktivi, vienmér bis
gatavi kritizét. Attiecigi, aktivakie biezi jutas nenovértéti, neatbalstiti, ka arT trikst finansialais
atbalsts.

Secinams, ka Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu iedzivotaji izjut videji augstu
apmierinatibu ar dzivesvietu, pétijuma gaita kopuma to vertéjot ar visbiezak 4-5 punktiem,
dazkart vertéejums noslid lidz “3”. Attieciba uz Liepaju dienasgramatas redzams, ka kopuma
dalibnieki redz Liepajas pozitivas puses, kas ir miers, daba, jura, visa nepiecieSama tuvums
un cilveki apkart. ledzivotaju vietas piederibas sajutu liela méra pamato kopienas izjuta —
lidzcilvéki, gimene, draugi. Majiguma sajiita dzivesvieta visbiezak tiek saistita ar basanu
gimené, majas, to radito majiguma sajitu, personigajam lietam. Attieciba uz Liepaju ne visi
iedzivotaji izjut vietas apmeru lidzvertigi. Ja vieniem ta ir gana plasa, citiem parak Saura.
Vairaki dalibnieki uzsver, ka mazie meéerogi (t.sk. Liepajai) dod kopibas sajutu ar citiem
iedzivotajiem. Vértéjot pastélu — Liepajas iedzivotajiem izteikti un ari citiem paradas apzina
par sevi ka par lepniem, mazliet atturigiem kurzemniekiem. Kurzemnieku identitate ir
raksturiga visam pétijuma aptvertajam vietas arealam. Savu dzivesvietu nakotné, dalibnieki
raksturo, pirmkart, ka tie ir pilsoniski aktivi cilvéki, kuri ir nozimigakie, lai vietas varétu
attistities. Cilveku nozimi dalibnieki uzsver viscaur pétijuma — ir svarigi, lai vietéjas
pasvaldibas ir stabili un ieintereséti vaditaji. Ka pastéla negativa iezime un problematisks
aspekts, kas paradas nakotnes vizijas, ir mazo vietu savstarpéjie konflikti — tie notiek gan
politiska limeni, gan starp lidzcilvekiem. Péetijjuma dalibnieki vairakkart minejusi, ka but
aktivam mazajas vietas ne vienmer ir viegli, jo tie, kuri pasi nav aktivi, vienmeér bas gatavi
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kritizét. Attiecigi, aktivakie biezi jutas nenovértéti, neatbalstiti, ka ari trakst finansialais
atbalsts. Liepaja 2027 mérku sasniegSanai butiski ir ieguldijumi pastéla negativo iezimju

sasaiste veidoSana, lai mazinatu Sauro “burbulu sadursmju” blaknes.

3.4.5. Identitates LIKE indeksa raditajs

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedoklu (kvantitativas aptaujas
datiem) sadalijuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértéejums mérits piecos Iidzdalibas
intensitates limenos: 1) atpazist/zina; 2) apmeklé; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5)
iesaistas satura veidosSana.

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas
aptaujas datiem) sadalijuma, kur organizacijas Ilidzdalibas pasnovertéjums mérits piecos
ltdzdalibas intensitates lImenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3) sniedz ekspertizi; 4) rekomendé
citiem; 5) rada saturu, produktus, pakalpojumus un veido infrastruktdru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par
[Tdzdalibas intensitati, pamatojoties bazes novértéjuma gaita iegutajos datos.

Saskana ar pétijuma iesaistito ekspertu vértéjumu, identitates dimensija kopéja LIKE
indeksa veértiba ir 17 punkti (5 + 4 + 8)

3.5. BAZES DATU ANALIZE IZAICINAJUMA KATEGORIJA “IESAISTE”

Piektais Liepaja 2027 monitoringa matricas izaicinajums “lesaiste” atklaj Liepajas 2027
Programmas konceptualo akcentu, kas, ldzigi ka “Lidzdalibas” izaicinajums, izmantots ne tikai
mérku, bet arT galveno sasniedzamo rezultatu mérisana. Tas saistits ar LIKE (Liepajas lesaistes
Kultdra Efektivitates) indeksa mériSanas raditajiem, kuros izteiktas piecas sabiedribas un
organizaciju/nozaru iesaistes formas/limeni. Programmas akcents uz I[idzdalibas veicinasanu
paradas gan Programmas mérkos, gan k& caurviju komponente. Programma pievérsta uzmaniba
izaicinajumam, ko rada kdtra sabiedribas lidziesaiste pilsétveido$ana, netiekot talak par komentaru
rakstiSanu socialajos tiklos. Ar [1dz$inéjo iesaistes praksu saistita izaicindjuma risindjuma stratégija
ir izteikta Liepaja 2027 koncepcijas programmatiskaja Inija “Mainit domasanu — no inertuma uz
jégpilnu darbibu”, kas aicina “cieSak savienot masu atskirigas kultiras un laut izbaudit reiz mums tik
labi zinamo un iepazito Eiropas daudzveidibu”. ST ideja ir izteikta mérki kas paredz: “Veicinat
iedzivotaju izpratni par Ilidziesaisti dazados sabiedribas procesos”. Tapat ka citos
izaicingjumos, 81 mérka sasniegSana tiek planota Cetras dimensijas — kultiras, ekonomikas,
izglitibas un sabiedribas iesaisté.

3.5.1. lesaiste dimensija “Kulttra”

Izaicinajuma “lesaiste” dimensija “Kultura” ka indikators tika izvéléts NVO, vietéjo kopienu un
iedzivotaju iniciativu grupu rikoto pasdkumu auditorijas viedokli (sk. 4. pielikumu).

Viena no pétijuma apaksSpétijumiem tika aptaujata astonu nevalstisko organizaciju rikoto pasakumu
auditorija (apmeklétaji). Nevalstiska sektora parstavju organizétie pasakumi kultdras joma parasti
piesaista niSas auditoriju, kura ir aktiva kada lidzdalibas tematiska virziena. P&tijuma tika aptaujati
astonu nevalstisko organizaciju rikoto pasakumu apmeklétaji. Tris pasakumi tika rikoti Liepaja, tris
Kuldigas novada, divi — Dienvidkurzemé.
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Datu analize liecina, ka nevalstisko organizaciju rikoto tematisko pasakumu auditorija ir loti
daudzveidiga. Pasakumus neapmeklé tikai vietéjie iedzivotaji, tai ir saméra plass geografiskas
diversitates tvérums.

34. attels. Nevalstisko organizaciju rikoto pasakumu auditorijas dzivesvietas struktara.

Liepajas valstspilséta
Dienvidkurzemes novads

Kuldigas novads

-

Riga

Jelgava
Kekavas novads
Ventspils

Talsu novads
RopaZu novads
Ventspils novads
Cita vieta Latvija

Cita vieta &rpus Latvijas

I
ha

Raksturojot pasakumu apmeklétaju dzivesvietu, jaatzime, ka 31% aptaujato pasakumu apmeklétaju
atbildeja, ka dzivo Liepajas pilséta. Vienlidz biezi ka dzivesvieta tika noradits Dienvidkurzemes
novads (16%) un Kuldigas novads. 12% aptaujato dzivo Riga, 5% Jelgava un 3% Kekavas novada.
Vienads skaits respondentu noradija Ventspili (2%), Talsu nov. (2% ), Ropazu nov. (2%) un Ventspils
nov. (2%). 7% aptaujato ka savu patstavigo dzivesvietu minéja citu vietu Latvija (Jelgavas nov.,
Pieriga, Saldus, Sigulda, Tukums, Valmieras nov., Vidzeme). Bet 3% aptaujato noradija, ka dzivo
arpus Latvijas (Lietuva (minéta 2 reizes), Australija).

Pasakumos piedalijas apmeklétaji vecuma no 15 Iidz 75 gadiem, vid€jais respondentu vecums bija
48 gadi. Tapat, aptaujatajiem pasakumu apmeklétajiem tika ltgts arT noradit, vai vinu profesioala
darbiba ir vai nav saistita ar kultiras jomu. Visbiezak respondenti (64%) noradija, ka vinu
profesionala darbiba nav saistita ar kultliras nozari, 4% uzskatija, ka ta drizak nav saistita ar kultiras
nozari. Tikai 21% aptaujato apliecinaja, ka ir profesionali saistiti ar kulttiras nozari un 11% noradija,
ka doma, ka ir ar to saistiti. 1% aptaujato atbildéja ar grati pateikt. Secinams, ka tikai katrs 3
respondents ir saistits ar kultiras nozari sava profesionalaja darbiba.
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35. attéls. Nevalstisko organizaciju apmekléjuma iemesili.

leintereséja pasdkuma téma, saturs

Apmekléju, jo pasakumu apmeklé mana gimene, radi,
draugi

Pamudindja pasdkuma rikotd)a sniegta informacija
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Pasakumu rekomend&ja apmeklét gimene, radi, draugi
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Lagti noradit, kas ir bijusi galvenie iemesli, kas pamudinaja apmeklét konkréto pasakumu, aptaujatie
pasakumu apmeklétaji visbiezak minéja interesi par pasakuma tému un saturu (53%). Otrs biezak
minétais pamudinajums bija tas, ka pasakumu apmeklé gimene, radi, draugi (44%). Salidzinosi retak
noradits, ka pasakumu apmeklét galvenokart motivé rikotaju sniegta informacija socialajos tiklos,
medijos un afi§as u.c. (27%), interese par pasakuma norises vietu (24%), gimenes, radu, draugu
rekomendacijas (24%) un lietderiga atvalingjuma laiku izmantoSana (12%). 26% noradija citu
iemeslu. Secinams, ka pasakuma apmekléSanu galvenokrart nosaka pasakuma téma un saturs,
tacu bdtiska loma ir art tam, vai to apmeklé arT lidzcilveki.

NVO rikoto pasakumu apmeklétaji ir iedzivotaji ar augstu hdzdalibas potencialu, jo vairdk neka 1/3
dala no aptaujatajiem art pasi ir iesaistijuSies kada kultiras pasakuma organizéSana pé&déjo tris
gadu laika. Tomeér, respondenti norada ari iemeslus, kapéc pasi nav iesaistijusies kulttiras noriSu
organizésana.

36. attéls. lemesli, kas traucéja iesaistities kultdras dzive.
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Visbiezak ka iemesls tika minéts laika trGkums/ aiznemtiba (26%), vienlidz biezi tika noradits
intereses trikums (10%) un apstaklis, ka respondents nav saistits ar kultdras jomu (10%). Ka
kavéjosi faktori tika noraditi arm “nav iespéju/nav piedavats” (6%), “slinkums” (4%), “veselibas
problémas”(4%), “berni” (3%), “finan3u trikums” (3%), ka arT “nepiemit nepiecieSamas prasmes un
personibas iezimes” (2%).

Secinams, ka NVO meérkteritorija rikoto pasakumu auditorija ir loti daudzveidiga gan péc
dzivesvietas, gan vecuma. Auditorijas specifiku raksturo tas, ka galvenais motivs ta
apmekléjumam ir pasakuma saturs, kas auditoriju pietuvina pasakuma organizatoriem un lauj
to skatit ka ar konkréto NVO saistitas kopienas dalu. Rekomendéjam atbalstit NVO kultiras
pasakumu rikosana, lai nostiprinatu un paplasinatu ar kultiras, makslas un kultliras
mantojumu saistitas kultiiras kopienas.

3.5.2. lesaiste dimensija “Ekonomika (radosas industrijas un turisms)”

Izaicindjuma “lesaiste” dimensija “Ekonomika” (rado$as industrijas un tdrisms) ka indikatori tika
izveleti 1) iedzivotaju lojalitate vietejiem KRI produktiem; 2) vietéjo iedzivotaju solidaritate ar tGrisma
pakalpojumu sniedzé&jiem, 3) sadarbibas produkti tdrisma pakalpojuma vértibu kédes ietvaros.

ledzivotaju lojalitate vietéjiem kultiiras produktiem tika pétita no amatniecibas nozares parstavju
skata punkta.

Pétijuma dati liecina, ka amatnieku produkcija raksturojama ar to, ka tas vértibu nosaka tradicionalo
vértibu parmantoSanas ideja un augsta pielagojamiba pircéju vajadzibam un pieprasijumam.
Amatnieciba pircéjs var izvéléties tiesi to, kas vinam ir vajadzigs. ledzivotaju lojalitate vietejiem
kultGras un radoSo industriju produktiem ir saistita ar izpratni par konkrétajam kultiiras mantojuma
vértibam. Diskusija uzsverts, ka cilvekiem ir jablt priekSstatam par roku darba un ta senatnes
veértibu, ir jabdt izpratnei par to, ko nozimé radit autentisku kultiiras mantojuma produktu, cik daudz
laika tas prasa. Ja §i1s izpratnes nav, tad ta ir javairo, jaskaidro, cik daudz laika prasa tradicionalaja
kultdra balstitu amatniecibas produktu. Dominé viedoklis, ka ja pasutitajs izprot, cik daudz laika
prasa konkréta produkta radi$ana, tad ir gatavs maksat par $o produktu. Sados gadijumos ir
iespéjams gut pelnu no darbibas amatniecibu joma. Amatniecibas nozares parstavji uzskata, ka ir
maz $adu klientu, kas izprot amatniecibas produkta cenas lielumu, kas bitu gatavi maksat atbilstoSo
summu. Tiek izteikts priekslikums, ka, lai attistitu veiksmigu amatniecibas darbibu, loti liela nozime
ir meistardarbnicam, kuras cilvéki redz, ka amatnieki stradat, argumentéjot, ka informétiem cilvékiem
maksat par konkréto amatniecibas produktu ir vieglak, jo vini zina, cik daudz darba taja tiek ieguldits.
Diskusija dominé uzskats, ka amatniecibas industrijas parstavjiem ir jadoma pie sava darba
kvalitates un daudzveidibas, jarada interese cilvékos par sevi, jaseko I1dzi laikam. Amatniecibu
parstavoso uznéméju viedokli raksturo narativs: ‘ja més gribam to biznesu, tad més varam to
izveidot, bet mums ir javeido to savu pircéju”. Vienlaikus, vérojama skepse par uznéméjdarbibas
attistibas perspektivam amatniecibas nozareé.

Vietejo iedzivotaju attieksmi pret turisma pakalpojumu sniedzéjiem raksturo tdristiem
paredzéto mitnu proporcija pret vietéjo iedzivotaju majokliem. Atbilstosi Eiropas ilgtspéjiga tarisma
indikatoru sistémas ETIS kritérijiem! tlrisma negativa ietekme uz vietéjo kopienu kopuma nav
vérteéjams ka kritiska, tacu uzraugadma un Tstenojamas atbilstoSas ricibas. Gultas vietu skaits, kas
pieejams komercialo tdristu mitnu sektord uz 100 iedzivotajiem Kuldiga kopa ir 5,6, bet tikai tas
vecpilsétas dalad 9,2 ar tendenci palielinaties. Liepaja ST attieciba ir zemaka — 4,3, kaut art turpina
pieaugt. Parak liela tdristu mitnu koncentracija var radit “tumso logu efektu” gada augstakaja laika
pilsétas centra un vecpilsétas dala, kur ir tendence koncentréties lielai dalai izmitinaSanas
pakalpojumu. Absoluti kritiska ST robeZa ir Dienvidkurzemes novada Papé, kur gultas vietu skaits,
kas pieejams komercialo taristu mitnu sektord uz 100 iedzivotajiem ir 1170, kas nozimé — taristu
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skaits vismaz 11 reizes parsniedz vietéjo iedzivotaju majoklu kapacitati, izjauc kopienas ritmu un
vietas identitati — tdrisms pilntbd dominé. Vienlaikus $is vietas ka piejdras kdrorta poziciongjuma
ekonomiskie apsvérumi liek uzdot daudz jautajumu, jo ar esoSajiem nodoklu ienémumiem nevar
uzturét pat nozimigako dalu no vajadziga labiekartojuma izveides un uzturéSanas. Citos piejiras
ciemos ST proporcija nav tik kritiska, kaut lldziga situacija izveidojusies arT Nida pie Lietuvas robezas.

Lai stiprinatu vietéjo iedzivotaju solidaritati ar tirisma pakalpojumu sniedzéjiem, svarigi uzturét
regularu vietéjo uznéméju un kopienas savstarpéjo dialogu, nodroSinat iedzivotaju iesaisti tGrisma
attistibas planoSana, paaugstinat izpratni par tirisma ietekmi (pladakaja nozime). Veicinat vietéjo
nodarbinatibu, partikas razotaju produktu iesaisti viesmilibas nozaré u.c. lzstradat skaidrus
noteikumus par to, kas tiek gaidits no uznémumiem un k& norisinds vinu iesaiste galamérka
parvaldiba, kads ir devums vinu darbibai vietu attistiba.

Pozitiva tarisma ietekme, uz ko jatiecas, ka kopigaja triju pasvaldibu galameérki vietgjie iedzivotaji
lepojas ar starptautiski atzitajam un labi saglabatajam vértibam, kas palidz stiprinat to piederibas
sajdtu vietai un izprot tirisma ekonomisko devumu novada attistibai, ir iesaistiti un izmanto tos pasus
labumus, ko viesi savas dzives kvalitates uzlaboSanai. Tarisms palidz veidot ieklaujoSaku
sabiedribu, veicina pozitivas parmainas, iespéjami novérsot ta negativo ietekmi, stiprina vietéjo
kopienu identitati. Kuldigas novada spécigais tdrisma zimols palidz uzlabot visa novada
pamanamibu un veicina citu novada pre€u un pakalpojumu tirgvedibu.

Lielaka dala tarisma komplekso pakalpojumu kopuma ir veidoti k& sadarbibas produkti starp
uznémeéjiem un 1pasSi to Sada veida pasniedz tirisma galamérku organizacijas (veidojot
tematiskus brivdienu piedavajumus). Turpmak tieSi tapat vai ar vél lielaku akcentu mérktiecigi
jacendas piedavat kopa kultiiras publiskie pasakumi un norises ar viesmilibas pakalpojumiem
(segmenta “Kultiras gardézi” jeb “Cultural foodies” ietvaros) — pieméram, labs koncerta
apmekléjums vai moderna maksla un restorana apmekléjums. Kvalitativa viesnica un kultlras

pieredz&€jums + augstvértigs lokala kvalitativas édinasanas pakalpojums u.tml.

Tdrisma piedavajuma veidosana aktivi integrét citas novada parstavetas uzneémejdarbibas jomas,
veicinot to produktu pardoSanu (partikas razoSana, majrazoSana, amatnieciba, tekstilizstradajumi,
informacijas un komunikacijas tehnologiju joma u. c.). Palielinat tlrisma un atpdtas joma vietéjo
nodarbinato skaitu, vienlaikus paaugstinot darba razigumu un Iidz ar to arT palielinot iespéjas celt
algu limeni, veicinat uznémeéjdarbibas iniciativas un ienakumu avotu dazadosanu, Tpasi galamérka
periférija arpus Liepajas.

Secinams, ka vietéjo iedzivotaju lojalitati pret kultiras un radoso industriju produktiem
(precém un pakalpojumiem) nosaka produkta specifika. Komercializéto amatniecibas
produktu lietotaju lojalitati liela méra nosaka vinu zinaSanas par amatniecibas praksém un
izpratni par to razosSanu. Savukart, galvenas problémas vietéjo iedzivotaju un tarisma
konteksta, kuram butu jastajas preti, lielakoties ir: 1) socialas: neiecietiba pret citadajiem,
attalos pagastos dzivojosu cilvéku atstumtibas sajuta, vietéjo iedzivotaju sajita, ka turisti ir
par viniem svarigaki, nepienemsana, ne-savéjo sajutas radiSana, nekauniba un privatuma
aizskarSana u.c., 2) vides: sastrégumi, troksnis un knada, sadzives atkritumu piesarnojums,
CO, izmeSi no turistu transporta (dominéjosSi — personiskajam automasinam) u.c., 3)
ekonomiskas: sezonali uzturamas infrastruktiras izmaksu pieaugums, cenu kapums
édinasanas vai nekustamo Tpasumu sektora, nodarbinatiba — vajadziga lielaka vietéjo
iesaiste nodarbinatiba; caurspidigi jademonstré ieguvumi no piekrastes kurortu attistibas
vietéjai sabiedribai, lai izprastu $adu vietu paplasinaSanas mérkus ari finansSu joma (ipasi
Papes un Nidas ciemu situacija), 4) institucionalas: sabiedribas lideru (NVO) mazaka iesaiste
turisma attistibas jautajumos, vajadzigie tirisma plismas vadibas risinajumi u.c.

Veiksmigai Sis iesaistes dimensijas problemsituaciju risinasanai rekomendéjam 1) atbalstit
izglitibas un lidzdalibas aktivitates amatniecibas produktu radiSanas izpratnes veicinasana,
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2) mazinat klimata sezonalitates ietekmi uz tirisma un viesmilibas sektoru, tiecoties, lai
vasaras tris ménesu izmitinaSanas pakalpojumu rezervéjumi pret paréjo gada laiku
neparsniedz 50 %. To panakt, ipasi uz tiristiem fokusétos publiskos pasakumus organizéjot
aprila un maija, ka ari septembra un oktobra ménesos. Veicinat Lietuvas turistu piesaisti gada
aukstakaja laika, kad ari rosinat tarisma un atputas piedavajuma atbildigu pasSpatérinu; 3)
panakt lielaku taristu izkliedi, lai efektivi izmantotu Liepajai piesaistito taristu laiku un
motivaciju iepazit jaunas vietas un palielinatu turisma pakalpojumu pieprasijumu gan arpus
Liepajas centra — pilsétas nomalakas apkaimés, gan triju pasvaldibu galamérka regiona
plasak. To panakt, palielinot tematisku integréetu komplekso tarisma piedavajumu skaitu
starp pilsétas un lauku apvidu pakalpojumu sniedzéjiem, ka ari integréjot Liepajas un
Kuldigas turistiem orientéto publisko pasakumu kalendaru; 4) uzturét augstu kopéjo tarisma
pieredzéjumu kvalitati, panakot, ka kvalitates uztveres vértéjums galameérki kopuma ir >4,6
(no “5”) péc Google.com viesu vertejumiem, bet turistu vertéjums par izmitinasanas
pakalpojumiem popularakaja naktsmitnu rezervéSanas platformad nav mazaks par 8,3
punktiem no 10; 5) Veicinat vietéjas kopienas izpratni un apzinu par tarisma jomas
nozimigumu un ekonomisko devumu, pienesumu dzives kvalitates stiprinasanai un
uznéméjdarbibas attistibai, novada zimolvedibai un pilsétas/regiona identitatei. Pozicionét
ieguldijumus tarisma un atpitas publiskas infrastruktiras veidoSana ar vietéjo iedzivotaju
vajadzibam un vinu dzives kvalitates uzlaboSanos, dazadojot briva laika pavadiSanas
iespéjas tuvak dzives vietai; 6) Ripéties un kapinat regionam raksturiga kultiiras mantojuma
vertibu, veidot pieejamibu plasakai sabiedribai, uzturéet nemateriala kultiras mantojuma
tradiciju parmantosanu nakamajas paaudzées. Aizsargat dabiskas dzivotnes un dabas
daudzveidibu, dabas piemineklus, riipéties par apkartéjas vides kvalitati; 7) veicinat vides un
kultiiras apzinu, ieguldit vides un kultiras izglitiba, brivpratiga sabiedribas un tlirisma
pakalpojumu sniedzéju vélme iesaistities mantojuma vertibu saglabasana, izglitot viesus.
Minimizet turistu un atputnieku negativo ietekmi, atbalstot atbildigu risinajumu ievieSanu
turisma pakalpojumu norisés, nepielaut tirisma attistibai nozimigu resursu degradéjosas
darbibas. Popularizét regenerativo tarismu (vietas paliek labakas péc taristu apmekléjuma
neka tas bija lidz tam); 8) integréet definetos Dienvidkurzemes, Liepajas un Kuldigas novada
ainavas kvalitates mérkus tiirisma un akcentét simbolisko ainavu nozimi vietu zZimolvediba,
tarisma tirgvediba un dzives kvalitates veicinasana, nodrosinat to uzturéSanu un vértibas
celSanu, devumu kopienu identitatei un iesaisti Liepaja 2027 satura; 9) veicinat radosu jaunu
tarisma formu attistibu un sintézi ar kultiras radosajam industrijam, attistit drosmigus
inovativus eksperimentala turisma piedavajumus, radot jaunus precedentus $aja salidzinosi
tradicionalaja joma Latvijas meéroga. Pakalpojuma lidzradiSana iesaistit vairak pasus ta
dalibniekus.

3.5.3. lesaiste dimensija “lzglitiba”

Izaicinajuma “lesaiste” dimensija “lzglitiba” ka indikatori tika noteikti: 1) izglitojoSu notikumu skaits
par sabiedribas [tdzdaltbu; 2) So notikumu dalibnieku skaits.

Dati netika apkopoti, jo nepastav $adu datu uzskaites sistémas.

3.5.4. lesaiste dimensija “Sabiedribas iesaiste”

Izaicinajuma “lesaiste” dimensija “Sabiedribas iesaiste” ka indikatori tika noteikti: 1) iedzivotaju
fdzdalibas gataviba kultras piedavajuma veidoSana 2) iedzivotaju ldzdalitbas gataviba Liepaja
2027 veidoSana, tostarp gataviba iesaistities brivpratigaja darba (sk. 1. pielikumu).

Pétijuma meérkteritorijas iedzivotaji pauda savu viedokli par to — ir vai nav svarigi, ka kultiras
piedavajuma veidoSana iesaistas vietéjie iedzivotaji. Kopuma 70 % novértejusi, ka tas ir loti svarigi
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(10 punktu skala sniegusi vértéjumu 8—10 punkti), savukart 17 % to vérté ka viduvéji svarigu (6—7
punkti). Tikai 13 % bijusi kritiski un novéertéjusi, ka tas drizak nav svarigi (1-5 punkti).

Sociali demografisko grupu griezuma novérojams, ka pozitivakus vértéjumus par vietéjo iedzivotaju
iesaistes svarigumu sniegusi cittautibnieki (8,5 punkti 10 punktu skald), ka art vienas personas
majsaimnieciba dzivojoSie. Savukart kritiskaki vertéjumi bijusi 15-34 gadigajiem (7,8 punkti),
Dienvidkurzemes novada dzivojoSajiem (7,7 punkti), laukos dzivojoSajiem (7,7 punkti).

37. attéls. Vietéjo iedzivotaju iesaistes kultlras piedavajuma veidoSana svarigums: kopéjie raditaji un sociali
demografisko grupu raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425
Vidéjais vértéjums skald no 1 (Nemaz
nav svarigi) fidz 10 (Ir loti svarigi)
Visi respondenti I 2.1

Ir svarigi 15 - 34 I
— Vecums 78
viet&jo 35 - 54 I £, 1

55 - 75 I .3

iedzivotaju

iesaiste : Virietis I 7,9
70% Dzimums Sievicte NI 5,

Latvietis (-te) MMM 7 O
Tautiba Krievs (-te) M G 5
m Ir svarfgi (8-10) Cita I 5
{87} eolls 3

. . te__  Ki

Nav svarigi (1-5) PilsBtaval  ponidkurzemes novads IE——— 7.7

Grilti pateikt / Mav atbildes novads Kuldigas novads I £, 1
FilsEtas I =

:izf:;?‘;s Lauki — 7 7

Ir O

Bérni vecuma lidz 18

; I G

gadiem (ieskaitot) Nav &2
Cilvéku skaits ; _? 59-5

7,

gimend 3 7 O

4 unvairdk I 2

Gimenes ienakumi Lidz 500 EUR - -3

ménest uz vienu E’?;‘EEJDRD FULI:’IJRD S— .1

gimenes locekli Nav atbildes IEI— 75

Lagti noradit, kada veida respondenti véleétos iesaistities Eiropas kulturas galvaspilsétas 2027
aktivitatés, absolutais vairakums, 91 %, noradijusi, ka vélétos iesaistities ka skatitaji/ klausttaji.
levérojami retak noraditi jebkuri citi no anketa ieklautajiem veidiem. 33 % labprat iesaistitos ka
brivpratigie, 26 % labprat izteiktu idejas un priekSlikumus par pasakumiem un aktivitatém, 24 %
labprat piedalitos pasakumos ka dalibnieki (dejotaji, dziedataji, makslinieki, u.tml.), bet 20 % labprat
pasi iesaistitos kd dazada méroga aktivitaSu organizétaji (gimenes, intereSu grupas, kopienas,
pilsétas). 7 % respondentu noradijusi, ka labprat finansiali atbalstitu pasakumus un aktivitates.

38. attéls. leinteresétiba iesaistities Eiropas kultiras galvaspilsétas aktivitatés: kopg&jie raditaji.
Baze: Visi respondenti, n=425
Piezime: Vairakatbilzu jautajums, procentu summa parsniedz 100%

Dallba pasakumos ka skatitajam/ klausttajam
Daltba ka brivpratigajam

Ideju un priekslikumu izteikSana par pasakumiem un akfivitatém

[\

Daliba pasakumos ka daltbniekam

(ka dejotajam, dziedatajam, maksliniekam u.tml.)

DaZada méroga (gimenes, intereSu grupas, kopienas, pilsétas)
aktivitasu organizé3ana

o
=1 ¥

mmﬂl &
~ o

Pasakumu un aktivitaSu sponsorésana, finansiala atbalstiSana
Cita veida

Gruti pateikt
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Sociali demografisko grupu datu analize liecina, ka lielaku ieinteresétibu iesaistities izradijusi 15-34
gadigie, cittautiesSi (bet ne krievu tautibas iedzivotaji), Kuldigas novada dzivojosie, vienas, ka arT 3
un vairak personu majsaimniecibas dzivojoSie. Savukart zemaki ieinteresétibas raditaji iesaistities
novérojami 55-75 gadigajiem, laukos dzivojoSajiem, ka arl tiem, kuru gimenes ienakumi
neparsniedz 500 eiro ménest uz vienu gimenes locekli.

20. tabula. leinteresétiba iesaistities Eiropas kultlras galvaspilsétas aktivitatés: sociali demografisko grupu
radrtaji.

Baze: Visi respondenti, n=425

Piezime: Vairakatbilzu jautajums, procentu summa parsniedz 100%.

Bérni
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Dazada méroga (gimenes, intereSu grupas, kopienas,
pilsétas) aktivitaSu organizé$ana

Pasakumu un aktivitasu sponsoré$ana, finansiala
atbalstiSana
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Ipasa loma Liepaja 2027 Programmas ievie$ana ir nevalstiska sektora un kultiiras mantojuma
nozares praktiku iesaistei. Pétljuma ietvaros Tstenoto gadijuma studiju ietvaros iegutie dati
liecina, ka vairaki aktivi vietéjas kopienas parstavji un uzneéméji izjat potencialu jégpilnai iesaistei
Liepaja 2027 Programma, tacu, vienlaikus norada, ka reala sadarbiba I[t1dz Sim bijusi ierobezota vai
fragmentara. Vairaki respondenti izteica gatavibu piedavat kvalitativu un saturiski unikalu
ieguldijumu, balstitu esosajas kultiras un makslas iniciativas, zinadanas un praksés, kas apguitas
ikdiena saskaroties ar materiala kultiras mantojuma saglabasanu. Vietéjo kopienu parstavji norada,
ka ir vairaki izaicinajumi, kas galvenokart ir saistiti ar informacijas trikumu, neskaidriem sadarbibas
mehanismiem un neefektivu komunikaciju starp “Liepaja — Eiropas kultliras galvaspilséta 2027”
biroju un regionalajam iniciativam. Vairaki respondenti uzsvéra arf finanséjuma nepieejamibu vai to,
ka pa8valdibu institucionala iesaiste ir vaja.

Secinams, ka Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novada iedzivotaji parliecinosa
vairakuma atzist, ka vietéjo iedzivotaju iesaiste kultiras piedavajuma veidosana ir svariga.
Kopuma 70 % iedzivotaju aptauja novértéjusi, ka tas ir loti svarigi (10 punktu skala sniegusi
vertejumu 8-10 punkti). Zemak iesaistes svarigumu verté jauniesi, Dienvidkurzemes
iedzivotaji un lauku teritoriju iedzivotaji. Tapat, iedzivotaji apliecina augstu gatavibu
iesaistities Liepaja 2027 pasakumos. Tiesa, izteikti augsta gataviba apliecinata piedalities ka
klausitajam (91%), bet augstakam lidzdalibas formam gatavi salidzinoSi daudz mazaka dala -
33 % labprat iesaistitos ka brivpratigie, 26 % labprat izteiktu idejas un priekslikumus par
pasakumiem un aktivitatem, 24 % labprat piedalitos pasakumos ka dalibnieki (dejotaji,
dziedataji, makslinieki, u.tml.), bet 20 % labprat pasi iesaistitos ka dazada méroga aktivitasu
organizétaji (gimenes, interesu grupas, kopienas, pilsétas). Jo lielaks ieguldijums lidzdalibas
aktivitates paredzams no respondenta, jo zemaka respondentu gataviba iesaistities.
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Kvalitativo pétijumu dati liecina, ka vietéjo kopienu un uznéméju parstavji uzskata, ka Sobrid
ir vairaki izaicinajumi iedzivotaju Ilidzdalibas veicinasanai, parmetot Liepaja 2027 birojam
deklarativas sadarbibas praksi Programmas sagatavo$ana, informacijas trikumu,
neskaidrus sadarbibas mehanismus un neefektivu komunikaciju starp “Liepaja — Eiropas
kultiiras galvaspilséta 2027” biroju un regionalajam/vietéjam kopienu un provata sektora
(NVO un komercsektors) iniciativam. Rekomendéjam attistit konkrétus atbalsta instrumentus
dazadu iedzivotaju grupu un kopienu, jo ipasi lidzdalibas formam atvertu partneru iesaistei
satura veidosana, brivpratigaja darba u.c. iesiastes formas.

3.5.5. lesaistes LIKE indeksa raditajs

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedoklu (kvantitativas aptaujas datiem)
sadaltjuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos lldzdalibas intensitates lTmenos: 1)
atpazist/zina; 2) apmekl€; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5) iesaistas satura veidoSana.

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas aptaujas
datiem) sadalifjuma, kur organizacijas lidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos lidzdalibas intensitates
Tmenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3) sniedz ekspertizi; 4) rekomendé citiem; 5) rada saturu, produktus,
pakalpojumus un veido infrastruktdru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par ltdzdalibas
intensitati, pamatojoties bazes novértéjuma gaita iegutajos datos.

Saskana ar pétijuma iesaistito ekspertu vértéjumu, iesaistes dimensija kopéja LIKE indeksa
vértiba ir 17 punkti (5 + 4 + 8)
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SECINAJUMI UN REKOMENDACIJAS

Secinajumi veidoti par bazes raditajiem piecas “Liepaja — Eiropas kultlras galvaspilséta 2027”
Programmas mérkiem atbilstosas perspektivas (1) sadarbiba, (2) lidzdaliba, (3) tieS(iesaiste) (vieda
digitalizacija), (4) identitate, (5) iesaiste un tam atbilstoSam projekta ieklautajam jomam: kultara,
ekonomika (radoSas industrijas un tdrisms), izghtiba un sabiedribas iesaisté. Rekomendacijas
veidotas katra izaicinajuma Cetram dimensijam/jomam, lai veicinatu mérktiecigus ieguldijumus un
atbalstu virzibu uz uzstadito mérku sasniegSanu 2027. gada.

IZAICINAJUMS NR.1 “SADARBIBA” DIMENSIJAS “KULTURA”, “EKONOMIKA
(RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS)”, “IZGLITIBA” UN “SABIEDRIBAS
IESAISTE”.

KULTURA. Secinam, ka dati apstiprina Programmas izaicinajumos minétas starptautiskas
sadarbibas vajas puses liela dala kultiras organizaciju. Tas apliecina, pirmkart nelielais organizaciju
skaits (15), kuras Tsteno starptautisko sadarbibu kulttra, otrkart, fakts, ka ir loti mazs (5) kultdras
organizaciju skaits, kas sadarbojas ar pieciem vai vairak partneriem, bet paréjam ir 1-4 sadarbibas
partneri, kas liek domat, ka Si sadarbiba drizak ir nejausa ka mérktieciga, treskart, sadarbiba biezak
notiek ka tradicionalas/vietéjas kultliras reprezentacija, nevis horizontalu, ar starptautiskajiem
partneriem kopigu jautajumu risinaSanas ietvaros. Sadarbibas stipras puses izpauzas sadarbibas
formu daudzveidiba: pirmkart, sadarbiba notiek gan ar, gan bez finansialajam saistibam, otrkart,
sadarbiba notiek daudzveidigos tematiskos/saturiskos virzienos. Eksperti ka starptautiskas
sadarbibas attistibas nosacijumus redz, pirmkart, organizaciju spéju meérktiecigi planot
starptautiskas sadarbibas profilu tiesi vinu organizacija, otrkart, atbilstoSu prasmju un kompetences
specialistu/personala piesaisti. Savstarpéjas sadarbibas mérijuma paradas organizacijas ar lielaku
potencialu piesaistit sadarbibas partnerus, kas perspektiva izmantojams ka labas prakses
izplatisanas instruments. Vietéjas sadarbibas galvenokart Tstenotas k& kultiras un radosas
aktivitates, izcelot dazadus ar mantojumu, jo Tpasi ar nematerialo kultiras mantojumu saistitus
aspektus (mantojums, saglabasana, tradicionala kultdra, tradicijas, vésture u.tml.) un ar vietéjo
kopienu, identitati, lokalpatriotismu saistitas témas. |zcelas arT ar bibliotekam, lasiSanu, gramatam
saistitas temas. K& mérkauditorijas biezak paradas bérni un jauniesi, k& norises vieta — Karosta un
bibliotekas. Rekomendéjam, ka starptautiskd sadarbiba kultira bdtu viens no ieguldijumu
prioritarajiem virzieniem veiksmigai Programmas rezultatu sasnieg3anai.

EKONOMIKA (RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS). Secinams, ka tdrisms ki
ekonomiskas dimensijas butiskaka vide l|auj raksturot iedzivotaju mobilitati tdrisma industrijas
ietvaros ka mérka teritorijas ekonomiku “sildosu” faktoru, kas ir ar nelielu, tomér augoSu attistibas
dinamiku. Tarisma noslodzes raditaji mérka teritorijas vietgja ttrisma, salidzinot ar 2023. gadu, bijusi
l1dzigi, bet ienakosaja tlrisma pieaugusi par 21,6 %. Mérka teritorijai ka galamérkim kopuma vietéja
tdrisma izaugsme attieciba pret 2023. gadu bijusi 4,4 % — vietéja tirgh un 24,2 % — arvalstu tirga.
Atzits, ka Liepaja ir starp vadoS$ajiem tlrisma pakalpojumu eksportspéjigakajiem lokalajiem
galameérkiem (aiz Rigas, Jurmalas, Gaujas NP un Marupes novada). Vidéji vietéjie viesi (taristi no
Latvijas) Liepaja pavadijusi nedaudz Tsaku laiku (1,7 naktis) viena celojuma laika, salidzinot ar
arvalstu viesiem, kuri pavadijusi 1,9 naktis. Numuru noslodze ir bijusi daudz augstaka par vidéjo
noslodzi Latvija, sasniedzot ~82 %. Tiristu skaita dinamika vasaras un citos gada laikos pédg&jos
gados nedaudz izlidzinas, palielinoties publisko pasakumu piedavajumam, kas veicingjis
apmeklétaju plismas izlidzinaSanos gada ietvaros un mazingjis klimata sezonalitates radito
negativo ietekmi. Lielaka dala (87,5 %) publisko pasakumu ir pieméroti art tiristu piesaistei. Kopé&jais
komercialo tdrisma pakalpojumu sniedzéju skaits mérka teritorija ir 710, no kuriem lielaka dala (287)
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piedava pakalpojumus Baltijas valstu méroga (ieskaitot vietéjos tirgus), 215 (30,2 %) fokuséti uz
starptautiskiem eksporta tirgiem, bet 1/3 dala strada tikai uz vietéjiem tirgiem. Rekomendéjam:
parmainu veicinaSanu $aja novértéjuma raditaja nodrosinatu ieguldijumi tirisma industrija vietéjo
thristu piesaistes pasakumos, ka art turistiem piemérotu publisko pasakumu atbalsts rudens, ziemas
un pavasara sezona.

IZGLITIBA. Secinam, ka izglitibas iestades ir nozimiga kultdras un rado$a sektora ekosistémas
dala, kas izpauzas to integracija partneribas tiklos, tomér Sobrid to loma nav vienlidz nozimiga visu
kultiras organizaciju partneribas tiklos. Sadarbibas attistibai izglitibd rekomendéjam veikt
ieguldijumus vienmeérigaka kultGras organizaciju partneribu attistiba, lai veicinatu daudzvirzienu
resursu apmainu ar izglitibas iestadém, tostarp aktivak integrétu augstakas izglitibas iestades (RTU
Liepaja) resursus kultdras un radosa sektora ekosistéma.

SABIEDRIBAS IESAISTE. Secinam, ka attiecksme pret ar Eiropu saistitu tému un vértibu iesaisti
kultiras piedavajuma kopuma ir svariga gan nozimigai mérka teritorijas kultras auditorijas dalai,
gan kultiras un rado8a sektora kultiras organizaciju parstavjiem. Dati liecina, ka 1/3 dala mérka
teritorijas iedzivotaju ir apmekl€jusi pasakumus vai aktivitates, kur ieklautas ar Eiropu saistitas temas
un vértibas, tomeér interese par $adiem pasakumiem ir lielakai iedzivotaju dalai. Gan iedzivotdji, gan
kultiras organizaciju parstavji vertéja, cik liela méra viniem ir vai nav svarigi, lai vinu dzivesvieta
notiktu starptautiska méroga kultiras notikumi. Dati liecina, ka Sobrid lielaks kultlras organizaciju
parstavju procentualais Tpatsvars apliecina nepiecieSamibu péc starptautiska méroga notikumiem
neka iedzivotaji. Ja kopuma 53 % iedzivotaju aptaujas respondenti novértéja, ka viniem ir svarigi,
lai vinu dzivesvieta notiktu starptautiska méroga kultiras notikumi, tad $adu vértéjumu sniedza 65%
aptaujato kultiras un rado$a sektora parstavju. ST interese par tadu kultdras pasakumu
organizésanu, kuros ir integrétas Eiropas méroga nozimigas témas, ir raksturiga lielai kultlGras un
rado8a sektora parstavju dalai. Nozares parstavju aptauja 75% respondentu noradija, ka vinu
organizaciju piedavajuma pédéja gada laika bijusas ieklautas Sadas témas. Rekomendéjam:
nakotné ir potencials attistit auditoriju, kas ir lojala starptautiska méroga pasakumiem un tadiem
notikumiem, kuru satura integrétas Eiropas témas un vértibas, jo Tpasi pieversoties jaunieSiem, ka
arm Dienvidkurzemes un Kuldigas novada iedzivotajiem, kuriem Sobrid interese par $adiem
pasakumiem ir zemaka.

IZAICINAJUMS NR.2 “LIDZDALIBA” DIMENSIJAS “KULTURA”, “EKONOMIKA
(RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS)”, “IZGLITIBA” UN “SABIEDRIBAS
IESAISTE”.

KULTURA. Secinam, ka augstu vértéjumu par savu informétibu par kultiras pasakumiem/
notikumiem mérka teritorija ir snieguSi tikai 1/4 dala iedzivotaju. Vidé&jais informétibas
padnovértéjuma Ilimenis (10 punktu skala) atSkiras Liepajas (6,4), Dienvidkurzemes (5,3) un
Kuldigas novada (4,4) iedzivotajiem. Dati liecina, ka nozimigu auditorijas segmentu mérka teritorija
piesaista tris kultlras aktivitasu tipi — pagasta/pilsétas/novada svétki (82%), kultirvésturisku vietu
apmekléjums (77%), popularas mazikas koncertu apmeklgjums (68%). Pietiekami augsta auditorijas
aktivitate (50%—-57% no aptaujatajiem) konstatéta arm muzeju, amatiermakslas kolektivu
priekS§nesumu, bérniem un gimeném ar bérniem paredzétu kultlras pasakumu, profesionalu teatra
izrazu, atrakciju/izklaides parku, kinoteatru, balles/zalumballes, kultiras centru pasakumu un militara
mantojuma objektu apmekléjuma. Kultiras patérina intensitate statistiski nozimigi atSkiras dazados
sociali demografiskos segmentos. Vértéjot konkrétu kultdrvietu/organizaciju auditorijas segmentu
apjomu, redzams, ka parliecinoSs mérka teritorijas kultiras auditorijas Ilideris ir koncertzale "Lielais
dzintars": pasakumus taja apmekléjusi 59 % respondentu, otru poziciju ienem Liepajas teatris, ko
2024. gada laika apmeklgjusi 50 % respondentu, bet tre$a popularaka kultdrvieta ir Liepajas muzejs
un ta filiales, ko apmeklgjusi 46 % respondentu. Gandriz tikpat liela auditorijas dala apmekléjusi art
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Liepajas Olimpisko centru (apmekléjusi 44 %), kinoteatri "Cinamon Liepaja Balle" (43 %),
koncertdarzu "Pat véjini!" (43 %). Latvijas iedzivotaju aptaujas dati liecina, ka Liepaja ir otrs
popularakais kultiras pasakumu apmekléjuma galamérkis talit aiz Rigas (apmekléja 46% Latvijas
iedzivotaji). 2024.gada kultiras pasakumus Liepaja apmekl€ja 11%, Kuldigas novada — 5%,
Dienvidkurzemes novada 5% Latvijas iedzivotaji. Mérkteritoriju apmekléja 16% Latvijas iedzivotaiji.
Padzilinati pétot iedzivotaju individualos kultiras patérina paradumus, atklajas, ka mérkteritoriju
iedzivotaju vidi dominé regionalais kultlras patérin$, dzivesvietd balstitais kultlras patérins,
klatienes aktivitates formas, ka art “Lielad dzintara” piedavajums. Liepajas iedzivotaji noverte plado
piedavajumu, kas pieejams Liepajas pilséta — ne vien pasakumu daudzumu, bet arT daudzveidibu
un kvalitati, jo ir iespéja apmeklét gan augstvértigus akadémiskas muzikas, gan popularas mazikas
koncertus, ka art iesp€ja apmeklét teatri. Saruna ar dalibniekiem redzams, ka liepajnieki sevi verté
ka paspietiekamus, jo daudz kas ir pieejams uz vietas un neprasa doties uz galvaspilsétu. Pétot
kultGras ldzdalibas piedavajumu gimeném ar bérniem ka galvenas barjeras kultiras pasakumu
apmekléjumam minétas: 1) finansialas iespéjas, 2) laika trukums, 3) norises vietas fiziska
nepieejamiba, 4) dazada vecuma bérniem piemérota satura trikums, 5) nevéléSanas “izkustéties”
no majas, 6) norises laika nepiemérotiba bérnu reZimam un dienas kartibai. Diskusija ar sociali
atstumto grupu parstavjiem ka galvenie faktori, kas veido barjeras gan kultiras patérina, gan
aktivajam [dzdallbas formam, minéti — naudas trikums, transporta (ari sabiedriska
transporta)nepieejamiba, informacijas sadrumstalotiba un trikums (nav fokuséta tieSi uz So cilvéku
vajadzibam, pasdkuma valoda, laikmetigas makslas satura nesaprotamiba. Savukart, ekodizaina
prakses pasSnovertéjuma atklajas, ka salidzinoSi liela KRS operatoru dala nav informéti par
ekodizaina principu jédziena nozimi, tomér praksé 3os principus izmanto, kas var liecinat par 3o
principu pakapenisku izplatiS8anos kultdras pasakumu menedzmenta, bet, vienlaikus norada uz
salidzinosi zemu apzinatibu attieciba uz 3o principu jégu un ievieSanas konteksta izpratni.
Rekomendacija. Minétie dati norada uz potencialajiem ieguldijumu virzieniem stratégiskai kultdras
lldzdalibas atbalstiSanai: 1) kultdras noriSu meérktiecigas komunikacijas attistiba, jo Tpasi vajak
aizsniegtajiem iedzivotaju segmentiem; 2) kultlras Iidzdalibas instrumentu attistiba zemakas
kultiras patérina aktivitates iedzivotaju grupam: senioriem, krievu un citu tautibu iedzivotajiem,
laukos dzivojoSajiem, tiem, kuriem nav nepilngadigi bérni, vienas personas majsaimnieciba
dzivojosajiem, ka arT tiem, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménest ir [ldz 500 eiro; 3) mérka
teritorijas kultdrvietu apmekléjuma veicindSana zemakas kultiras patérina aktivitates iedzivotaju
grupam: senioriem, virieSiem, cittautieSsiem, Kuldigas novada dzivojoSajiem, lauku teritorijas
dzivojoSajiem, tiem, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménest neparsniedz 500 eiro; 4) veicinat
iedzivotaju mobilitati kultiras patérina aktivitatés, lai vajinatu teritorialas un dzivesvietas barjeras
kultdras patérina; 5) ekodizaina principu izmanto8anas jégas izpratnes attistiba.

EKONOMIKA (RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS). Secinams, ka Liepajas kultdras
videi raksturiga salidzino$i augsta pieejamiba, analizéjot to no tiristu pieredzes perspektivas. No
analizé ieklautajiem 1498 publiskajiem pasakumiem, 1055 bija pieejami apmeklétajiem ratinkréslos,
kas veido 70,4 %. Liepaja ir vértéjama ka paraugs citiem lokalajiem galamérkiem Latvija, attistot
dro3u un publiski pieejamu vidi arT neredzigajiem un vajredzigajiem. No fiziskas vides pieejamibas
viedokla 64,3 % publiskie pasakumi bija pieejami apmeki&tajiem ar invaliditati — ratinkréslos. Sie
publiskie pasakumi norisinajas 183 dazadas publisko pasakumu norisu vietas. No tam 64,5 % noriSu
vietas pieejamas apmeklétajiem ar invaliditati. Kopuma mérka teritorija pasvaldibu un individuala
[TmenT ieviestas vairakas zalo kursu atbalstoSas iniciativas, kas attista art videi draudzigu tdrisma
sektoru. Kopuma tarisma pakalpojumu sniedzéji censas bat videi draudzigi un dalé&ji to nodrosSina
jau kopéji raditas sistémas. Tomer, lai arT kop&ja galamérki visas trijas paSvaldibas 2024. gada
septindm naktsmitném bija pieskirts nacionalais “Zalais serftifikats”, tas tomeér proporcionali no
kopéja skaita ir loti maz. Tapat, neviens no viesmilibas uznémumiem nav sertificgjies starptautiski
pazistamaja sistema “Green Key”. Vietéjo produktu piedavajums tdrisma nozares pakalpojumos
vértéjams ka pietiekami izplatits: 2024. gada visas trijas pasvaldibas ir devinas vietas, kuras no
tdrisma pakalpojumu sniedzéjiem ieguvusas sertifikatu “Latviskais mantojums”. Kultlras tlrisma
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piesaistes ir galvenas kopéja tematiskaja piedavajuma Liepajas pilséta, Kuldigas un
Dienvidkurzemes novada, veidojot 42,9 % no kopuma identificétajam 2253 tdristu piesaistém. Ipasa
loma kultdras tdrisma attistiba ir kultGras mantojuma nozaré, kas piedava specifisku pieredzi. Lai
attistitu hdzdaltbas dimensiju tdrisma un rado$o industriju sektora, rekomendéjams atbalsts tlrisma
nozares uznémeéjiem nacionala “Zala sertifikdta” iegtsanai un sertifikacijai starptautiskas videi
draudzigu vertibu atbalstodas sistémas, art kultiras tdrisma komponentes stiprinadanai
piedavajuma. Ipasa uzmaniba pievérSama kultGras mantojuma elementus saturo$am
piedavajumam, kas paredzéts Tpasam kultiras tdristu segmentam.

IZGLITIBA. Secinam, ka iedzivotaju skatfjuma — ar ekologiju un vides ilgtspé&ju saistitu jautajumu
izglitiba veiksmigak Tstenojama tiesi neformalas izglitibas ietvaros. So tematu aktualizé$ana mérka
teritorijas izgltibas iestadés biezi notiek lielaku, arpus izglitibas vides iniciétu projektu ietvaros. Tas
ir akcijas, konkursi, aicinajumi uz ikdienas paradumu mainu saistiba ar atkritumu parstradi, aprites
ekonomiku u.tml. Popularakas hidzdalibas formas: daliba akcijas un konkursos, kad arT radoSas
darbnicas, jo 1paSi saistiba ar lietu otrreizéju parstradi. Mérka teritorija notiek aktiva ekoskolu
darbiba. Vides izglitibas neformalas izglitibas programmas dalibnieki uzskata, ka sabiedribas
lldzdaltba vides saglabasana, vides jautajumos nav iesp&jama bez sabiedribas izglitoSanas par
Siem jautajumiem. Dominé atzina, ka sabiedribai ir jabut pietiekami informétai par vides ilgtspé&jas
jautajumiem, lai ta varétu bit lldzdaliga. Galvenokart tiek uzsvérts, ka batu vélams atturéties no
akadémiskas pieejas sabiedribas informé$ana un lidzdalibas veicinaSana vides saglabasanas
jautajumos. Ka piemérotaka tiek skatita neformalas izglitibas pieeja un dazadas aktivitates daba vai
vidé, kas ciesi saistita ar dabu. |zglittbas programmas, kas satur ar pieklistamibu saistitus tematus,
ir loti aktualas, tomér daudz mazskaitligakas, salidzindjuma ar ekologijas témam. Lai attistitu
ldzdaltbas dimensiju izglittba Programmas konteksta, rekomendéjams atbalsts jégpilnu un
autentisku vides aizsardzibas lidzdalibas formu veicinad8ana formalas izglitibas iestazu vide, ka art
jaunu vides izglitibas programmu attistibu neformalas izgltibas ietvaros.

SABIEDRIBAS IESAISTE. Secinams, ka ir zinama iedzivotaju dala (12%), kura apliecina
pilsoniski aktivu nostaju jautajumos, kas skar vides aspektus, tostarp arm kultGras norisés.
Rekomendéjam ieguldit informativos resursus iedzivotaju vértéjumu un atgriezeniskas saites
veicinasana vides aizsardzibas un zala kursa izglitibas jautajumos.

IZAICINAJUMS NR.3 “TIES(IESAISTE) UN VIEDA DIGITALIZACIJA”
DIMENSIJAS “KULTURA”, “EKONOMIKA (RADOSAS INDUSTRIJAS UN
TURISMS)”, “IZGLITIBA” UN “SABIEDRIBAS IESAISTE”.

KULTURA. Secinams, ka gandriz visi mérkteritorijas iedzivotaji Tsteno kadu no kultiras patérina
vai ar to saistitu aktivitati interneta, tomér kultGras un makslas nozaru griezuma digitala kulttras
patérina prakses ir izteikti aktivas tikai dazas no tam: izteikti dominé mazikas un filmu industrijas, ka
art kultdras mediju patérins. Batiski, ka digitalais kultras patérins ir nevienlidzigs dazadas sociali
demografiskas grupas. Pieaugot kultdras piedavajumam digitalaja vide, tam grupam, kuras ir ar
zemaku aktivitati Saja vide, var pieaugt kultiras izslégSanas riski un pieejamibas barjeras. Digitala
kultiras patérina zeméakas aktivitates grupas ir seniori, virieSi, krievu tautibas iedzivotdji, lauku
teritoriju iedzivotaji, tie, kuriem nav nepilngadigu bérnu, vienas personas majsaimnieciba dzivojosie,
ka art tie, kuru ienakumi uz vienu gimenes locekli ménest neparsniedz 500 eiro. ledzivotaji ar
funkcionaliem traucéjumiem dod priekSroku klatienes pasakumiem, jo tie $is grupas perspektiva
sniedz batiskako ieguvumu. Tikai % dala mérkteritorijas KRS organizaciju veido piedavajumu
digitalaja vidé, no kuriem lielaka dala tieSsaistes pieejamibu nodroSina 1-25 notikumiem.
Tie$(iesaistes) mérku sasniegSanai rekomendéjam ieguldijumus kultdras un radoSo produktu
pieejamibas veicind3ana digitalaja vidé, kas lautu sasniegt tddus zemakas kultlras patérina
aktivitates segmentus ka pieaugusos gimenés ar maziem bérniem, zemas mobilitates iedzivotajus,
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zemu ienakumu iedzivotaju segmentus, tos, kuriem valodas barjeras (attistot tulkojumu
programmas). Tapat batiski ir atbalstit tos, kuri dod priekSroku digitalas vides pieredzei un ir gatavi
aktivak iesaistities atgriezeniskas saites veidoSana — jegpilna iesaisté tieSsaistes diskusijas, digitala
mantojuma kolekciju veidoSana, kultliras pétniecibas sabiedriskas zinatnes aktivitatés u.tml.

EKONOMIKA (RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS). Secinams, ka digitalas vides iespé&jas
galvenokart tiek izmantotas kultiras un rado3o industriju pakalpojumu pardoSanas un informacijas
pieejamibas nodro$inaSanai, kas perspektiva rekomendéjama ka augstdkas geografiskas
diversitates auditorijas piesaistes instruments.

IZGLITIBA. Saja dimensija dati netika iegiti, jo izglitibas sistéma netiek veikta indikatoriem
atbilstoSu rezultatu uzskaite, kas nelauj apkopot ticamus datus.

SABIEDRIBAS IESAISTE. Secinams un rekomendéjams Programmas ievie$anas gaita attistit
pieejas, ka lauj veidot stratégiskas partneribas un ilgtspéjigu sadarbibu ar privato sektoru un
iedzivotaju kopienam digitalo risinajumu ievieSana.

IZAICINAJUMS NR.4 “IDENTITATE” DIMENSIJAS “KULTURA”, “EKONOMIKA
(RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS)”, “IZGLITIBA” UN “SABIEDRIBAS
IESAISTE”.

KULTURA. Secinams, ka Liepajas, Kuldigas un Dienvidkurzemes iedzivotaju piederibas sajita
savai dzivesvietai ir izteikti augsta. 87 % mérkteritorijas iedzivotaju noradijusi, ka izteikti izjat
piederibu savai pilsétai, pagastam, novadam (10 punktu skala vertéjums 8-10 punkti), 82 % izteikti
izjat piederibu Latvijas valstij, 75 % Kurzemes regionam, 67 % Baltijas valstim, 63 % Liep3jai,
Kuldigas un Dienvidkurzemes novadam ka vienai teritorijai. lIzteikti kritiskaki ir vert&jumi par
piederibas izjutu Eiropas Savienibai — 49 % sniegusi izteikti pozitivu vértéjumu, 22 % viduveéju, bet
28 % kritisku. Piederibas sajutas novéertéjums atSkiras dazadas sociali demografiskas grupas,
noteiktiem iedzivotadju segmentiem veidojot piederibas sajitas plaisu. Kvantitativie dati liecina, ka
domingjosi Liepajas pilsétas vietas identitati konstrué dabas elementi (jara, pludmale), pilsétvides
elementi (sakoptiba, estétika, zalumi), ka art kultdras notikumi un organizacijas. Kultdras mantojuma
saglabadanas praksém ir ipasSa loma vietas identitates konstruéSana. Ta saglabasana, 1stenojot “no
apaksas uz augSu” pieeju, tiek attistitas art horizontalas partneribas, kas vistie$ak stiprina identitates
un piederibas sajutu. Vietéja pieredze $ada sadarbiba tiek uzskatita par vertibu un individualu
uznémeéju idejas, kas ir saistitas ar kultiras mantojuma saglabasanu vienlaikus var klat par kultiras
inovacijam, kas piesaista ari plasaku sabiedribu. Rekomendéjam planot ieguldijumus piederibas
sajutas stiprinaSana: 1) cilvékiem ar zemakiem piederibas vértéjumiem: senioriem, krievu tautibas
respondentiem laukos dzivojoSiem, vienas personas majsaimniecibas dzivojoSiem, ka art tiem, kuru
gimenes ienakumi neparsniedz 500 eiro uz vienu gimenes locekli ménesi, 2) kas veidojas
nematerialad kultdras mantojuma saglabasanas kopienu darbibas vidé.

EKONOMIKA (RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS). Secinams, ka kultoras
mantojuma un vietéjo resursu izmantoSana kultiras un rado$o industriju uznémumos, ka art tirisma
piedavajuma kvantitativa izteiksmé ir |oti parliecinoS8a. KRS organizaciju aptauja absolitais
vairakums — 85% respondentu noradija, ka vinu parstavétd organizacija/uznémums pédéjo 12
ménesu laika produktu radiSanai ir izmantojis vietéjos resursus, bet kopuma 71% respondentu
parstavétas organizacijas/uznémumi ir radijusi vai izplatijusi kultiras mantojuma praksés balstitus
produktus (pasakumus, izrades, izstades, koncertus vai citas kultras norises). ArT tdristiem veidota
piedavajuma analize liecina, ka no visiem 2405 Liepajas pasakumu kalendara 2024. gada
ieklautajiem un analizétajiem pasakumiem 712 (29,6) ieklava kultdras mantojuma, vietéjas
identitates un vietéjo vertibu pilnigu vai daléju integréSanu pasakuma satura.
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Kultdras mantojums, rediona vértibas un lokala identitate ir daudzveidigi parstavéta piedavajuma
saturd. Bet, td ka joprojam pastav ari dala vietéjo vértibu, kas nav komercializétas, iesaistitas
publiskd piedavajuma, tad rekomendéjam atbalstit radoSo industriju uznémumus, kuriem ir
potencials komercializét mazak zinamus kultiras mantojuma elementus.

IZGLITIBA. Secinams, ka pédéjo &etru gadu laika Liepajas universitate (tagad RTU Liepaja)
minétaja tematika piedalijusies ka vadoSais partneris, bet piecos gadijumos bijusi plasaka zinatnisko
institlciju konsorcija daltbniece. RTU Liepaja majas lapa nav pieejama informacija par citu pétijumu
esamibu. Rekomendéjam attistit sadarbibas partneribu ar minétas izglitibas iestades zinatniekiem
kultiras mantojuma un identitates tematika.

SABIEDRIBAS |ESAISTE. Secinams, ka Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novadu
iedzivotaji izjat videji augstu apmierinatibu ar dzivesvietu, pétijuma gaitd kopuma to véert&jot (piecu
punktu skala) ar visbiezak 4-5 punktiem, dazkart vertéjums noslid [tdz “3”. Dati liecina, ka attieciba
uz Liepaju, pétijuma dalibnieki redz Liepajas pozitivas puses, kas ir miers, daba, jdra, visa
nepiecieSama tuvums un cilvéki apkart. ledzivotaju vietas piederibas sajitu liela méra pamato
kopienas izjata — lidzcilvéki, gimene, draugi. Majiguma sajita dzivesvieta visbiezak tiek saistita ar
bdsanu gimené, majas, to radito majiguma sajltu, personigajam lietam. Attieciba uz Liepaju, ne visi
iedzivotaji izjut vietas apméru Itdzvértigi. Ja vieniem ta ir gana plasa, citiem parak Saura. Vairaki
dalibnieki uzsver, ka mazie mérogi (t.sk. Liepajai) dod kopibas sajutu ar citiem iedzivotajiem. Vertejot
pastélu — Liepajas iedzivotajiem izteikti un ar citiem paradas apzina par sevi ka par lepniem, mazliet
atturigiem kurzemniekiem. Kurzemnieku identitate ir raksturiga visam pétijuma aptvertajam vietas
arealam. Savu dzivesvietu nakotné, dalibnieki raksturo, pirmkart, ka tie ir pilsoniski aktivi cilveki, kuri
ir nozimigakie, lai vietas varétu attistities. Cilveku nozimi dalibnieki uzsver viscaur pétijjuma — ir
svarigi, lai vietéjas pasvaldibas ir stabili un ieintereséti vaditaji. Ka pastéla negativa iezime un
problematisks aspekts, kas paradas nakotnes vizijas, ir mazo vietu savstarpéjie konflikti — tie notiek
gan politiska [Tment, gan starp lidzcilvékiem. P&tijuma dalibnieki vairakkart min&jusi, ka bat aktivam
mazajas vietas ne vienmér ir viegli, jo tie, kuri pasi nav aktivi, vienmeér bls gatavi kritizét. Attiecigi,
aktivakie bieZi jutas nenoveértéti, neatbalstiti, ka art trikst finansialais atbalsts. Liepaja EKG 2027
iedzivotaju savstarpéjas solidaritates, kopienas sajitas un savstarpéjas sasaiste veidoSana, lai
mazinatu Sauro “burbulu sadursmju” blaknes.

IZAICINAJUMS NR.5. “IESAISTE” DIMENSIJAS “KULTURA”, “EKONOMIKA
(RADOSAS INDUSTRIJAS UN TURISMS)”, “IZGLITIBA” UN “SABIEDRIBAS
IESAISTE”.

KULTURA. Secinams, ka NVO mérkteritorija rikoto pasakumu auditorija ir loti daudzveidiga gan
péc dzivesvietas, gan vecuma. Auditorijas specifiku raksturo tas, ka galvenais motivs ta
apmekléjumam ir pasdkuma saturs, kas auditoriju pietuvina pasdkuma organizatoriem un lauj to
skatit ka ar konkréto NVO saistitas kopienas dalu. Rekomendéjam atbalstit NVO kultdras
pasakumu rikoSana, lai nostiprinatu un paplasinatu ar kultdras, makslas un kultGras mantojumu
saistitas kultiras kopienas.

EKONOMIKA (RADOéAS INDUSTRIJAS UN TURISMS). Secinams, ka vieté&jo iedzivotaju
lojalitati pret kultiras un rado$o industriju produktiem (precém un pakalpojumiem) nosaka produkta
specifika. Komercializéto amatniecibas produktu lietotaju lojalitati lield méra nosaka vinu zindSanas
par amatniecibas praksém un izpratni par to razoSanu. Savukart, galvenas problémas vietéjo
iedzivotaju un tdrisma konteksta, kuram butu jastajas preti, lielakoties ir: (1) socialas: neiecietiba
pret citadajiem, attalos pagastos dzivojoSu cilvéku atstumtibas sajdta, vietéjo iedzivotaju sajita, ka
taristi ir par viniem svarigaki, nepienemsana, ne-savéjo sajutas radiSana, nekauniba un privatuma
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aizskarSana u.c., (2) vides: sastrégumi, troksnis un knada, sadzives atkritumu piesarnojums, CO-
izmesi no tdristu transporta (domin€josi — personiskajam automasinam) u.c., (3) ekonomiskas:
sezonali uzturamas infrastruktdras izmaksu pieaugums, cenu kapums édinaSanas vai nekustamo
Tpasumu sektora, nodarbinatiba — vajadziga lielaka vietéjo iesaiste nodarbinatiba; caurspidigi
jademonstré ieguvumi no piekrastes karortu attistibas vietéjai sabiedribai, lai izprastu $adu vietu
paplasinaSanas mérkus art finansu joma (ipasi Papes un Nidas ciemu situacija), (4) institucionalas:
sabiedribas lideru (NVO) mazaka iesaiste tirisma attistibas jautajumos, vajadzigie tirisma plismas
vadibas risingjumi u.c. Veiksmigai S§is iesaistes dimensijas probléemsituaciju risinadanai
rekomendéjam 1) atbalstit izglitibas un Iidzdalibas aktivitdtes amatniecibas produktu radiSanas
izpratnes veicinasana, 2) mazinat klimata sezonalitates ietekmi uz tGrisma un viesmilibas sektoru,
tiecoties, lai vasaras tris ménesu izmitinaSanas pakalpojumu rezervéjumi pret paréjo gada laiku
neparsniedz 50 %. To panakt, Tpasi uz taristiem fokusétos publiskos pasakumus organizé&jot aprila
un maija ka ar1 septembra un oktobra ménesos. Veicinat Lietuvas tiristu piesaisti gada aukstakaja
laika, kad arT rosinat tarisma un atputas piedavajuma atbildigu paspatérinu; 3) panakt lielaku taristu
izkliedi, lai efektivi izmantotu Liepajai piesaistito tdristu laiku un motivaciju iepazit jaunas vietas un
palielinatu tdrisma pakalpojumu pieprasijumu gan arpus Liepajas centra — pilsétas nomalakas
apkaimés, gan triju pasvaldibu galamérka regiona plasak. To panakt, palielinot tematisku integrétu
komplekso tarisma piedavajumu skaitu starp pilsétas un lauku apvidu pakalpojumu sniedzé&jiem, ka
art integréjot Liepajas un Kuldigas tdristiem orientéto publisko pasakumu kalendaru; 4) uzturét
augstu kopégjo turisma pieredzéjumu kvalitati, panakot ka kvalitates uztveres vértéjums galamérki
kopuma ir >4,6 (no “5”) péc Google.com viesu vértgjumiem, bet tdristu vértéjums par izmitinaSanas
pakalpojumiem popularakaja naktsmitnu rezervéSanas platforma nav mazaks par 8,3 ballém no 10;
5) Veicinat vietéjas kopienas izpratni un apzinu par tdrisma jomas nozimigumu un ekonomisko
devumu, pienesumu dzives kvalitates stiprindSanai un uznéméjdarbibas attistibai, novada
Zzimolvedibai un pilsétas/regiona identitatei. Pozicionét ieguldijumus tlrisma un atpdtas publiskas
infrastruktdras veidoSana ar vietéjo iedzivotaju vajadzibam un vinu dzives kvalitates uzlaboSanos,
dazadojot briva laika pavadiSanas iespéjas tuvak dzives vietai; 6) Ripéties un kapinat regionam
raksturiga kultiras mantojuma veértibu, veidot pieejamibu plasakai sabiedribai, uzturét nemateriala
kultiras mantojuma tradiciju parmantoSanu nakamajas paaudzés. Aizsargat dabiskas dzivotnes un
dabas daudzveidibu, dabas piemineklus, rlpéties par apkartéjas vides kvalitati; 7) veicinat vides un
kultiras apzinu, ieguldit vides un kultaras izglitiba, brivpratiga sabiedribas un ttrisma pakalpojumu
sniedz&ju veélmeé iesaistities mantojuma vertibu saglabasana, izglitot viesus. Minimizét taristu un
atpGtnieku negativo ietekmi, atbalstot atbildigu risindjumu ievieSanu tdrisma pakalpojumu norisés,
nepielaut tlrisma attistibai nozimigu resursu degradéjoSas darbibas. Popularizét regenerativo
tdrismu (vietas paliek labakas péc taristu apmekiéjuma neka tas bija lidz tam); 8) integrét definétos
Dienvidkurzemes, Liepajas un Kuldigas novada ainavas kvalitates mérkus tdrisma un akcentét
simbolisko ainavu nozimi vietu zimolvediba, tarisma tirgvediba un dzives kvalitates veicinasana,
nodroSinat to uzturéSanu un vértibas celSanu, devumu kopienu identitatei un iesaisti Liepaja 2027
satura; 9) veicinat radoSu jaunu tarisma formu attistibu un sintézi ar kultiras radoSajam industrijam,
attistit drosmigus inovativus eksperimentala tlrisma piedavajumus, radot jaunus precedentus 3aja
salidzinosi tradicionalaja joma Latvijas méroga. Pakalpojuma IidzradiSana iesaistit vairak pasus ta
dalibniekus.

IZGLITIBA. Dati netika apkopoti, jo nepastav indikatoriem atbilsto$u datu uzskaites sistémas

SABIEDRIBAS IESAISTE. Secinams, ka Liepajas, Dienvidkurzemes un Kuldigas novada
iedzivotaji parliecinosa vairakuma atzist, ka vietéjo iedzivotaju iesaiste kultGras piedavajuma
veidosana ir svariga. Kopuma 70 % iedzivotaju aptauja novertéjusi, ka tas ir loti svarigi (10 punktu
skala sniegusi vértéjumu 8-10 punkti). Zemak iesaistes svarigumu vérté jauniesi, Dienvidkurzemes
iedzivotaji un lauku teritoriju iedzivotaji. Tapat, iedzivotaji apliecina augstu gatavibu iesaistities
Liepaja EKG 2027 pasakumos. Tiesa, izteikti augsta gataviba apliecinata piedalities ka klausitajam
(91%), bet augstakam lidzdalibas formam gatavi salidzinoSi daudz mazaka dala — 33 % labprat
iesaistitos ka brivpratigie, 26 % labprat izteiktu idejas un priekSlikumus par pasakumiem un
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aktivitatem, 24 % labprat piedalitos pasakumos ka dalibnieki (dejotaji, dziedataji, makslinieki, u.tml.),
bet 20 % labprat pasi iesaistitos ka dazada méroga aktivitaSu organizétaji (§imenes, interesu grupas,
kopienas, pilsétas). Jo lielaks ieguldijums [dzdalibas aktivitatés paredzams no respondenta, jo
zemaka respondentu gataviba iesaistities. Kvalitativo pétijjumu dati liecina, ka vietéjo kopienu un
uznémeéju parstavji uzskata, ka Sobrid ir vairaki izaicinajumi iedzivotaju lidzdalibas veicinaSanai,
parmetot Liepaja EKG 2027 birojam deklarativas sadarbibas praksi Programmas sagatavo3ana,
realas informacijas trakumu, neskaidrus sadarbibas mehanismus un neefektivu komunikaciju starp
“Liepaja — Eiropas kultlras galvaspilséta 2027” biroju un regionalajam/vietéjam kopienu un privata
sektora (NVO un komercsektors) iniciativam. Rekomendé&jam attistit konkrétus atbalsta
instrumentus dazadu iedzivotaju grupu un kopienu, jo Tpasi lidzdalibas formam atvértu partneru
iesaistei satura veidosana, brivpratigaja darba u.c. iesaistes formas.
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LIKE INDEKSS

Piecu izaicinajumu (“Sadarbiba”, “Lidzdaliba”, “Tie$(iesaiste) un vieda digitalizacija”,
“Identitate” un “lesaiste”) €etras dimensijas (kultira, ekonomika, izglitiba, sabiedribas
iesaiste) tika pieskirti punkti péc sekojoSiem principiem:

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no iedzivotaju viedok|u (kvantitativas aptaujas datiem)
sadalijuma, kur individualais lidzdalibas pasnovértéjums meérits piecos lidzdalibas intensitates
lfmenos: 1) atpazist/zina; 2) apmeklé; 3) izsaka viedokli; 4) rekomendé citiem; 5) iesaistas satura
veidosana.

5 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas no KRI organizaciju parstavju viedoklu (kvantitativas
aptaujas datiem) sadalijuma, kur organizacijas Ilidzdalibas pasnovértéjums mérits piecos
ltdzdalibas intensitates limenos: 1) atpazist/zina; 2) piedalas; 3) sniedz ekspertizi; 4) rekomendé
citiem; 5) rada saturu, produktus, pakalpojumus un veido infrastruktdru.

10 punkti (maksimalais punktu skaits) veidojas, balstoties Delfi ekspertu panela novértéjuma par
lldzdalbas intensitati sadarbibas dimensija, pamatojoties bazes novértéjuma gaita iegutajos datos.

21. tabula. legdtie rezultati.

lzaicinajums Individualais Organizaciju Ekspertu panela Kopa LIKE
lidzdalibas Iidzdalhibas noveértéjums indeksa punktu
pasnovértejums pasnovértéjums skaits

Sadarbiba 3 4 7 14
Lidzdaliba 4 4 8 16
TieS(iesaiste) un 4 3 7 14
vieda digitalizacija

Identitate 5 4 8 17
lesaiste 5 4 8 17
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